La nueva categoria
de lentes para
jovenes présbitas.
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El nuevo estandar para una

vision nitida y sin molestias.
ZEISS DuraVision® Gold UV




Redefiniendo la excelencia tecnolodgica
en el tratamiento de lentes.
El Gltimo lanzamiento de ZEISS, DuraVision® Gold UV, ha llegado para redefinir Seeing beyond

el estandar en tratamientos antirreflejantes: conoce el nuevo referente de
excelencia, rendimiento y estilo en lentes oftalmicas.

Limpieza ultrarrapida, sin esfuerzo.

Gracias a ba tecnologia CleanGuard®, las lentes con
* P ZEISS DuraVizion® Gold UV se limplan hasta tres
o .
—— wieces mas rapido que otros tratambentos ZEI55.

Resistencia excepcional para el dia a dia.
Con un ratio Bayer medio de 16 en todos los
materiales de la lente®, <& tnn!.ijl.lq una retistenc i

superion a las arafiazos, prolegiendo las lentes de las
exigencias del uso diario.

Claridad visual asombrosa.

Hasta sels veces menos reflejos de luz azul gue los tratamdentes
azules tradicionales y hasta cuatro veces menos que los verdes*®,
Mejora Ia trantmision de luz en condicianes de baga ilurmdnacion,
aportando visitn mas nitida y confortable,

Elegancia que se adapta a cada estilo.

El sutil tono dorado de ZEISS DuraVision® Gold
UV realza of tono de piel y el color del cabella,
integrandose perfectamente con las monturas
actuales, Rendimiento técnico con un atabado

sofisticado y favorecedor,
k ' ZEISS DuraVision® Gold UV es la sintesis perfecta entre
‘\\-&Q\ tecnologia de vanguardia,elegancia y funcionalidad.
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NUESTRA PORTADA: Con VisuPro, Ia nueva categoria
de lentes para jovenes présbitas, HOYA aborda un
nicho clave en el sector optico: aguellos usuarios
jovenes présbitas, en edades comprendidas entre
los 35 y 45 afios, que comienzan a experimentar
las primeras sefiales de dificultad para enfocar
de cerca. Con VisuPro, la compaiiia ofrece una
respuesta moderna, avanzada y alineada con
el estilo de vida actual. Una lente pensada para que
los jovenes préshitas puedan seguir disfrutando
de su dia a dia sin que los primeros sintomas de
preshicia frenen su ritmo.
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editorial

Las instituciones,
con el Dia Mundial de a Visi6n

Coincidiendo con el Dia Mundial de la Vision, el pasado 9 de octubre, el Consejo General de Co-
legios de Opticos Optometristas ~-CGCOO- y la Asociacion Vision Vida celebraron sendos actos
institucionales en Madrid —de los que ofrecemos cumplida informacion en péginas interiores—, que
contaron con la participacion de la Ministra de Sanidad, Ménica Garcia, y una nutrida representa-
cién de profesionales del sector dptico y medios de comunicacion, entre ellos la revista Lookvision.

El evento organizado por el Consejo General de Opticos Optometristas (CGCOO), en la Sala Poli-
valente del Ministerio de Sanidad de Madrid, tuvo como lema: “La Miopia, Nuestro Objetivo Diana”.
Por su parte, el acto de la asociacion de utilidad publica Vision y Vida, entidad mas antigua de Espa-
fia en materia de salud visual, coincidio también con la celebracion de su 70° aniversario y durante
el mismo se presentd un andlisis sobre la historia de estos 70 afios en la materia y una prediccion
de las grandes problematicas y oportunidades que se presentan hasta el afio 2050.

Juan Carlos Martinez Moral, presidente del Consejo General de Colegios de Opticos Optometristas
(CGCOO0), dio la bienvenida a los asistentes al acto celebrado en el Ministerio de Sanidad, mientras
el Dr. Gonzalo Carracedo Rodriguez, catedratico de la UCM, expuso una conferencia sobre “Mio-
pia, la pandemia méas preocupante”. Por su parte, la Ministra, Mdnica Garcia, hablo sobre el papel
de los dpticos optometristas en atencion primaria, destacando la importancia de acercar e integrar
al dptico optometrista en la red de atencion primaria y se refirié a la aprobacion del Plan VEO, una
medida del Ministerio de Sanidad de Espafa cuyo objetivo es mejorar la salud visual infantil y que
consiste en una ayuda econémica directa de 100 euros al afio para la adquisicién de gafas gradua-
das, lentes de contacto y productos de mantenimiento durante un afio para menores de hasta 16
afios, sefialando que es un plan de oportunidades, mas que un plan de gafas o lentillas con el que
se pretende llegar y llevar la salud visual a mas nifos y nifias. “Desde el Ministerio tenemos claro: la
universalizacion de los derechos y proteccién de la salud”.

En el acto del 70° aniversario de Vision y Vida, celebrado tras el evento del CGCOO y en coinci-
dencia también con el Dia Mundial de la Vision, la propia ministra incidié en las actuaciones de su
Ministerio en pro de la salud visual en particular y de la proteccion y universalizacion de la salud
en general. También felicitd al colectivo por la celebracion del Dia Mundial de la Visién y a la propia
asociacion por sus 70 afios de historia.

Este evento, dirigido por el presidente, Salvador Alsina, incluy6 un repaso evolutivo desde 1955
hasta hoy en términos de salud visual, innovacion en producto y desarrollo de la profesion y con-
cluyd con un reconocimiento y entrega de premios a personas y entidades, grandes referentes, que
han contribuido al desarrollo de la dptica y la salud visual en Espafia, incluyendo a la Comunidad
de Madrid y el Ministerio de Sanidad por haber atendido una de las grandes luchas de la entidad:
terminar con la “pobreza visual infantil”.

En la misma celebracion del 70° aniversario de Vision y Vida y del Dia Mundial de la Vision, la
asociacion presentd un informe recopilatorio de sus 70 afios de historia y mirando hacia el futuro,
con un andlisis que nos cuenta “; Qué nos deparara la salud visual en 2050?”. Este informe/analisis
fue expuesto por la coordinadora de Vision y Vida, Elisenda Ibafiez. En su comparecencia, bajo el
titular: “Espafia en 2050: mayor prevalencia de problemas visuales sin profesionales dpticos que
puedan atenderlos”, Ibafiez sefialé aspectos relevantes que analiza el informe presentado, entre
los que destacd: La pandemia de la miopia, con un afio 2050 en el que el 50% de la poblacion
serd miope, seglin la OMS, y que a mediados de siglo mas del 30% de la poblacion tendrd mas
de 65 afios, incrementando asi la prevalencia de patologias como la DMAE, glaucoma o cataratas.
También expreso la preocupacion del sector ante la ausencia de relevo generacional de la profesion
para la generacion del Baby Boom, por lo que habra un servicio de atencion primaria en salud visual
limitado y puesto que la miopia sera ya una pandemia, si no se frena su desarrollo el alto coste
social derivado para las nuevas generaciones sera insostenible. La asociacion también puso el foco
en nuestro actual estilo de vida sedentario, en la contaminacion, el cambio climéatico, y una dieta
poco saludable en la que la escasez de vitaminas afecta al sistema ocular.

Al cierre de esta edicidn nos sorprendié la luctuosa noticia del fallecimiento de Maria Asuncion,
esposa de nuestro querido amigo Juan Carlos Martinez Moral, destacado profesional dptico y pre-
sidente del Consejo General de Opticos Optometristas -CGCOO-. En este dificil momento, como
ya hicimos personalmente, desde Lookvision queremos expresarle nuestras mas sinceras condo-
lencias y acompafiarlo con todo nuestro afecto y solidaridad. Su entereza, humanidad y compromi-
so siempre han dejado una huella en quienes lo conocemos, y deseamos que encuentre consuelo
en los recuerdos compartidos con su esposa y en el carifio de sus seres queridos. Acompafiamos
a Juan Carlos y a su familia en este momento de profunda tristeza, deseandoles fortaleza y sereni-
dad para sobrellevar la partida de quien fue su compafiera incondicional desde hace 50 afos. Su
memoria permanecera viva en los corazones de quienes tuvieron el privilegio de conocerla. Con
nuestro respeto y afecto. DEP.
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La Fundacion OneSight
EssilorLuxottica, con Oakley
v Kylian Mbappe, defiende
laimportancia de [a salud
visual entre los jovenes

1 evento acudieron 50 nifios y nifias de comunidades
locales desfavorecidas, en un encuentro sorpresa con la
leyenda del deporte, ademas de 5 jévenes miembros de
la Asociacion Inspired by KM (IBKM) de Kylian Mbappé,
para aprender sobre la importancia de la salud visual. Este afio, acer-
cando sus raices al trabajo que la OSEF ha realizado hasta la fecha,
proporcionando acceso al cuidado de la vista a millones de personas,
entre ellas 2.000 nifios de comunidades desfavorecidas de la ciudad
natal de Mbappé, Paris, el evento abordd la creciente prevalencia de
la miopia en Espafia y avanzo6 hacia el objetivo de la OSELF de redu-
cir los problemas de vision no corregidos en una generacion (2050).

«Una buena vision es fundamental para los ninos, tanto en el colegio
como a la hora de practicar deportes. Les ayuda a aprender, jugar y
sonar a lo grande. El trabajo realizado por la Fundaciéon OneSight
EssilorLuxottica y Oakley para brindar un mejor acceso al cuidado
de la vista coincide con la misién de mi propia asociacion: “Cuida-
mos de todos” afirmé Kylian Mbappé, deportista del equipo Oakley.
«Nuestro objetivo es dar absoluta prioridad a la inclusion y a la igual-
dad de oportunidades”.

En Espana, la miopia afecta al 19 % de los nifios de 5 a 7 anos, y se
estima que este porcentaje aumente hasta el 30,2 % debido al uso
cada vez extendido de los dispositivos digitales. El trabajo de la fun-
dacion es esencial para subrayar la importancia del cuidado de la
vista, garantizar el acceso a la salud visual y, con el apoyo de Kylian
Mbappé, ayudar a los ninos a descubrir y desarrollar su maximo
potencial, dentro y fuera del campo, para que nunca pierdan de vista
sus objetivos.

Como parte del programa, ese dia se realizé una prueba prelimi-
nar a los chavales para evaluar su vision y se les registré para un
examen visual completo con el fin de proporcionarles gafas gradua-
das si las necesitaban. Ademas, se les entregé un par de gafas de
sol para que se protejan los ojos al hacer deporte. Todos los nifios
que asistieron tuvieron la oportunidad de escuchar hablar a Kylian
Mbappé sobre sus experiencias cuando era pequefio y luego prac-
ticaron deporte juntos.

«Tenemos el privilegio de contar, un afio mas, con el apoyo de
Oakley y Kylian Mbappé con OSELF, y de cruzar fronteras de Pa-
ris a Madrid», declar6 Frédéric Corbasson, director ejecutivo de
OSELE «Cada afo nos acercamos mas a nuestro objetivo de ga-
rantizar que ningun nifio o nifa tenga que vivir con problemas de

Uniendo fuerzas por tercera vez, Oakley® y el futbolista francés Kylian Mbappé
continuaron su colaboracién con la Fundaciéon OneSight EssilorLuxottica (OSELF) para
brindar cuidados basicos de la vista e inspiracion a los jovenes de Madrid.

vision, y el aumento de la miopia en Espana es un claro ejemplo de
esta necesidad. Entendemos que el acceso a examenes de la vista y
a gafas graduadas puede cambiar la vida de los ninos y brindarles
una nueva motivacion y confianza para establecer y superar sus me-
tas. Estamos muy agradecidos a nuestros socios y voluntarios, que
comprenden que la prevencion es mejor que la correccion, y siguen
apoyandonos en nuestra mision».

Actualmente, un tercio de la poblacion mundial vive con problemas
de vision no corregidos. Por eso, compartimos con OSELF y Kylian
Mbappé el objetivo de reducir esta cifra drasticamente», afirmé Caio
Amato, presidente global de Oakley.

Oakley y la Fundacién OneSight EssilorLuxottica continuaran com-
partiendo el compromiso de proporcionar a los jovenes las gafas
graduadas que necesiten en el campo de juego o en su vida diaria.
Ademas, la organizacion aprovecha para expresar su agradecimien-
to especial a Clinica Baviera por realizar los exdmenes de la vista a
los nifios que los necesitaron.

En el evento con Mbappé se evalud la vision de niias y nifos y se les entregaran
gafas graduadas a quienes las necesitaban. El futbolista también les entrego
camisetas y un par de gafas de sol para que se protejan los ojos al hacer deporte
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Cuando Ia naturaleza dicta el lujo

El arte del cuerno se da cita en manos de Silhouette, concretamente en Harmonie Naturelle,
una coleccion integrada en Atelier Next que celebra la unién entre naturaleza y savoir-faire.
Cada montura, esculpida en cuerno natural de origen ético, encarna la belleza serena del lujo consciente.
Artesania, autenticidad y respeto por el entorno en su forma més pura.

a familia Atelier Next sigue creciendo. En un momen-

to en el que el disefio y la sostenibilidad dialogan mas

que nunca, Silhouette presenta una nueva linea de ga-

fas que eleva la artesania a su maxima expresion y rin-
de homenaje a la belleza de los materiales nobles. Esta coleccion
se integra en Atelier Next, la propuesta de Silhouette que retune
lineas exclusivas de gafas escultéricas donde la herencia, la natu-
raleza y el lujo moderno convergen en cada detalle.

Inspirada en la filosofia de que el verdadero lujo es aquel que
respeta la naturaleza, la coleccion Harmonie Naturelle se escul-
pe en cuerno natural de origen ético procedente del bufalo de
agua asiatico, transformando cada montura en una pieza unica.

El cuerno natural y el oro de 23 quilates se funden en piezas tnicas que reinter-
pretan el lujo desde la sostenibilidad.

Su textura organica, el brillo natural y la calidez del material ha-
cen de cada diseno una declaracion de autenticidad y elegancia
consciente.

Pulidas a mano por expertos artesanos, combinan frentes de
cuerno con varillas en titanio con bafo de oro de 23 quilates, un
equilibrio perfecto entre tradicion y modernidad. La coleccion
ofrece cuatro formas atemporales, disponibles en tonos que van
desde el negro brillante hasta el marrén marfil o los matices te-
rT0SOS mas suaves.

Con Harmonie Naturelle, Silhouette reafirma su compromiso
con la sostenibilidad y la belleza duradera, invitando a descubrir
una nueva forma de lujo: mas consciente, mas personal y mas en
armonia con el entorno.

La coleccion Silhouette Harmonie Naturelle ofrece cuatro formas atemporales,
disponibles en tonos que van desde el negro brillante hasta el marron marfil o
los matices terrosos mas suaves.

-
: Mas informacion en:

www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette
www.instagram.com/silhouetteeyewear
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Acto Institu,cional el GGGOO ,
con motivo del Dia Mundial de la Vision

Con motivo del Dia Mundial de la Vision, celebrado el jueves 9 de octubre, el Consejo General
de Opticos Optometristas (CGCOOQO), celebrd un acto institucional en las Sala Polivalente del
Ministerio de Sanidad, Madrid, bajo el lema: “La miopia, nuestro objetivo Diana”. Al evento, ademas
de la Ministra de Sanidad, D* Ménica Garcia, asistié una nutrida representacion de presidentes de
Colegios Nacionales, profesionales del sector y medios de comunicacién, entre ellos la revista Lookvision.

Méonica Garcia, Ministra de Sanidad, con el presidente del CGCOO, el decano del CNOO y algunos presidentes de colegios regionales.

ras unas palabras de bienvenida a cargo de Juan Car-

los Martinez Moral, presidente del Consejo General de

Colegios de Opticos Optometristas (CGCOO), el Dr.

Gonzalo Carracedo Rodriguez, catedratico de la UCM,
expuso una conferencia sobre “Miopia, La pandemia mas preo-
cupante”, cuyos puntos mas destacables le fueron expuestas a la
Ministra de Sanidad por el propio conferenciante.

Finalizadas las intervencio-
nes de Juan Carlos Martinez
Moral y Gonzalo Carracedo,
la Ministra de Sanidad, M¢-
nica Garcia, hablé sobre el
papel de los 6pticos optome-
tristas en atenciéon primaria
destacando la importancia
de “Acercar e integrar al 6p-
tico optometrista en la red
de atencion primaria”. Tam-
bién se refirié a la aproba-
cion, este mismo jueves 9 de
octubre, del Plan VEO, una
medida del Ministerio de Sa-
nidad de Espafia cuyo objeti-
vo es mejorar la salud visual
infantil y consiste en una
ayuda economica directa de

La ministra de Sanidad, Ménica Garcia, destacé la labor y el papel del dptico
optometrista en la atencion primaria.

100 euros al afo para la adquisicion de gafas graduadas, lentes
de contacto y productos de mantenimiento durante un afio para
menores de hasta 16 afos; si el coste del producto 6ptico es menor
a 100 euros, la familia no paga nada. Si es mayor, se debera pagar
la diferencia. En este sentido, la Ministra de Sanidad record6 que
“éste es un plan de oportunidades, mas que un plan de gafas o
lentillas con el que se pretende llegar y llevar la salud visual a mas
nifios y nifias como derecho universal de salud. Desde el Ministe-
rio tenemos claro; la universalizacion de los derechos y protecciéon
de la salud”.

Juan Carlos Martinez Moral, presidente del GGCOO, y el Dr. Gonzalo Carracedo, durante
el acto celebrado en el Minsiterio de Sanidad con motivo del Dia Mundial de la Vision.

| |
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FAGE A FACE gana un SILMOd Or
y celebra su 30 aniversario en Paris

Design Eyewear Group ha sido galardonada con un prestigioso premio SILMO d'Or 2025 en la categoria
«Gafas de sol — Disefador de gafas» con el disefio FLARE, de FACE A FACE. Ademas, durante SILMO Paris,
que celebrd su edicion 2025 del 26 al 29 de septiembre, la firma aproveché para celebrar su 30 aniversario

con una espectacular fiesta a bordo de los emblematicos Bateaux Mouches a lo largo del Sena.

a firma no pudo festejar sus 30 afio de historia de mejor

manera que alzandose con uno de los galardones mas

prestigiosos de la industria éptica: un SILMO d’Or. Es

un reconocimiento a la forma transgresora, la rebeldia
meticulosa y el estilo inconfundible que siempre han definido a
FACE A FACE.

La firma francesa organizo en Paris una fantastica fiesta a bordo de un Bateau
Mouche en la que celebro por partida doble, junto a clientes internacionales,
su 30 aniversario y el galardon Silmo d'Or que recibid durante la feria por su
disefio FLARE.

Diane Bliek, de 24 anos, dirigié el disefio del concepto ganador,
lo que la convierte en una de las ganadoras mas jovenes del SIL-
MO d’Or de la historia. No duda en dar el mérito a todo el equi-
po de FACE A FACE, afirmando: “Estamos encantados de ganar
este premio en el 30.° aniversario de la marca. FLARE comenzé
como un modelo de investigaciéon basado en el corte de lentes y
se convirtié en una montura de contrastes llamativos y cortes asi-
métricos sorprendentes. Lo que mas me gusta es como nuestros
acetatos rayados exclusivos interactiian con la forma, creando un
juego grafico y optico. El premio también subraya la solidez de
la direccion creativa de Design Eyewear Group, ya que nuestra
marca WOOW fue finalista en la misma categoria. Tras la victoria
del ano pasado en los SILMO d’Or con CENSUR de Prodesign,
este doble reconocimiento de dos marcas distintas ilustra la capa-
cidad de la empresa para fomentar diversos lenguajes de disefio,
al tiempo que mantiene un alto nivel de artesania”.

Final de aniversario en el Sena

Ademas de llevarse a casa el prestigioso SILMO d’Or, FACE A
FACE celebré su 30° aniversario con una memorable fiesta en el
Sena. El domingo por la noche, clientes, socios y miembros de
la prensa se unieron a la marca a bordo de un barco con vistas
panoramicas de la Torre Eiffel.

La velada conté con dos actuaciones de baile profesionales: la
primera destacé las galardonadas monturas FLARE y la segunda
mostré las emblematicas FACES. El evento comenzo con los dis-
cursos de Lars Flyvholm, director ejecutivo de Design Eyewear
Group, y Vincent Chamaillard, director de ventas para Europa
Occidental, que reflexionaron sobre las tres décadas de excelen-
cia en el disefio de la marca, seguidos del corte ceremonial del
pastel de aniversario por parte del equipo de disefo, que dio paso
a la pista de baile.

El evento reuni6 a una comunidad de clientes y socios de larga
trayectoria en un ambiente de agradecimiento y celebracidn, lo
que supuso un broche de oro para el afio del aniversario y un ho-
menaje al reconocimiento SILMO d’Or otorgado a FACE A FACE

FACEAFACE
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n el evento de presentacion participaron Susana Lobato,

responsable de Stellest en Espafa; Victor Molina, 6pti-

co-optometristra y profesor universitario; Maria Alarcén,

Oftalmdloga, y Mayra del Pilar, estilista y madre de una
nifia con alta miopia, quienes debatieron sobre los datos presenta-
dos en la reciente encuesta nacional de Ipsos encargada por Essi-
lorLuxottica, que recoge las respuestas de 1.000 padres espaiioles.
Y es que concuerdan en que la miopia infantil sigue aumentando de
forma significativa.

“No solo es que la miopia infantil estd aumentando, sino que cada
vez detectamos mas casos en consulta que han desarrollado la
condicion a edades mas precoces y con una progresion mas rapida
que en décadas anteriores”, reflexioné Maria Alarcon Tomas, oftal-
mologa en Clinica Baviera Madrid y el Hospital Puerta de Hierro.
“Este fenomeno generalizado, que inicialmente se observaba solo
en entornos urbanos y ahora se detecta también en areas menos
densamente pobladas, se relaciona con la combinacion de factores
genéticos, conductuales y ambientales, sin desdefiar el impacto de
la exposicion creciente a pantallas a muy cortas distancias desde
edades muy tempranas y la escasa exposicion a la luz natural”, enfa-
tiz6 Victor G. Molina, optometrista de Tu Vision El Rosal y profesor
de la Universidad CUNIMAD-Universidad de Alcala de Henares.

Esta proliferacion de “ambientes miopiogénicos” alerta sobre la ne-
cesidad urgente de concienciacion entre la poblacion y la necesidad
de controlar la miopia mediante una respuesta coordinada y basada
en la evidencia entre los distintos actores implicados. Asimismo, el
uso de soluciones innovadoras como Essilor® Stellest®, lentes de
control de la miopia, permitiran proteger la salud visual de las nue-
vas generaciones. Sin embargo, la encuesta realizada por Essilor
refleja que el 64% de las familias desconoce la existencia de lentes
de control de la miopia para frenar su progresion y casi la mitad de
los padres ignora que la miopia puede avanzar mas rapido cuanto
antes se inicia y que la alta miopia conlleva mayor riesgo de padecer
complicaciones visuales severas. Ademas, el 94% de los padres de
nifios miopes cree erréneamente que el uso de gafas convenciona-
les o de lentes de contacto soluciona el problema, cuando, en rea-
lidad, corrigen la vision, pero no frenan la progresion de la miopia.

Tratamientos de control de la miopia personalizados y ges-
tion a largo plazo

El consenso profesional senala que la combinacion de tratamientos
(lentes de control de miopia, atropina, orto-K) es la estrategia mas
eficaz para frenar la progresion de esta condicion, especialmente si
se adapta a cada nino y se inicia incluso en la fase de “premiopia”.
De hecho, las gafas de control de miopia son la opcién preferida
por el 52% de los padres espaiioles, debido a su sencillez, seguridad

Panel de expertos sobre miopia
Infantil presentado por
EssilorLuxottica

La miopia infantil se consolida como una de las grandes preocu-

panel de expertos en oftalmologia, optometria y pediatria que
¥ presentd EssilorLuxottica el pasado 7 de octubre en Madrid.

y efectividad del tratamiento. “Nuestras lentes Essilor® Stellest®
han demostrado, durante un periodo de 5 afos, retrasar la progre-
sién de la miopia en un 67% de media, en comparacién con lentes
monofocales, cuando se usan 12 horas al dia. Esto, junto a la adop-
cién de habitos saludables y el seguimiento clinico individualizado
y regular, puede reducir el riesgo de alta miopia y sus complicacio-
nes en la edad adulta”, explicé Susana Lobato, 6ptico-optometrista
de EssilorLuxottica.

Retos en la prevenciéon: la importancia de la deteccion
precoz y la educacion activa

Segun datos de la encuesta, el 38% de los padres espaiioles tienen al
menos un hijo con miopia. Y, aunque la preocupacion de las familias
ha crecido en los ultimos afios, 6 de cada 10 padres reconocen no
estar bien informados sobre la miopia infantil y sus riesgos. Asi, la
mayoria de los padres solo acuden al especialista cuando aparecen
sintomas evidentes (dificultad para ver la pizarra, acercarse mucho
a pantallas o libros) y, de hecho, la edad media del primer diagnosti-
co supera los 7 afios. En contraste, los expertos consultados alertan
de que cada vez reciben mas casos de nifios entre los 5 y 6 anos de
edad, lo que se asocia con una progresion mas rapida y un mayor
riesgo de complicaciones visuales en la edad adulta. En este con-
texto, los expertos indican que una revision a los 4 anos y el inicio
temprano del tratamiento podria marcar la diferencia.

Por todo ello, los expertos reclaman el papel activo de AMPAs, pe-
diatras y centros escolares para mejorar el diagnostico de esta con-
dicion, asi como la elaboracion de materiales informativos claros y
veraces junto a programas de cribado sistematicos para detectar y
tratar la miopia infantil antes de que progrese.

Mayra del Pilar, estilista y madre de una nifia con miopia; Susana Lobato, dpti-
co-optometrista de EssilorLuxottica; Victor G. Molina, optometrista de Tu Vision
El Rosal y profesor de la Universidad CUNIMAD-Universidad de Alcala de Henares
y la Dra. Maria Alarcon Tomas, oftalméloga en Clinica Baviera Madrid y el Hos-
pital Puerta de Hierro, intervinieron en el evento de presentacion de la encuesta.

| |
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Quebr@mar Sport Eyewear subraya
su caracter deportivo y aventurero

La linea de eyewear Quebramar Sport, de Prooptica, presenta nuevas imdgenes y modelos que subrayan su
caracter deportivo y aventurero, consolidando la presencia de la marca en un segmento cada vez més
competitivo y exigente.

sta coleccidn de gafas, pensada para quienes viven en
movimiento, ha ido conquistando cada vez mas adep-
tos gracias a la combinacién perfecta entre funcionali-
dad, comodidad y disefio moderno.

#) QUEBRAMAR

Mas que simples accesorios, los modelos de eyewear de Que-
bramar Sport se asumen como verdaderos compaifieros de un
estilo de vida activo, ofreciendo proteccion, versatilidad y so-
fisticacion

Cada pieza es el resultado de la apuesta por materiales de alta
calidad, tecnologia de vanguardia y un disefio contemporaneo,
traduciéndose en gafas que garantizan un rendimiento superior
sin comprometer nunca la elegancia que caracteriza a la marca.

Con esta linea, Quebramar eyewear refuerza su posicién como
referencia en el segmento sport lifestyle, demostrando su ca-
pacidad para unir tradicion e innovacion. Los nuevos modelos

La coleccion Quebramar Sport eyewear, de Prooptica, ofrece modelos funciona- Que]oran}ar Spl)ort ref‘le].a’n laenergiay 13_ aCtIt_Ud fie quienes bus-
les, de diseiio contemporaneo, gran calidad y proteccion, ideales para un estilo can ir mas all4, convirtiéndose en un aliado indispensable para
de vida activo. quienes valoran funcionalidad, autenticidad y estilo.
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Te ofrecemos todo
lo que necesita tu optica.

* Una gran marca sin perder tuindependencia.
« Sin minimo de compra.

» Plande aperturas personalizado, con subvenciones para
la puesta en marcha del negocio.

» Marcas competitivas en exclusiva.

« Publicidad innovadora en grandes medios digitales
y convencionales.
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700 aniversario de Vision y Vida
Fl acto de celebracion coincidio con el Dia Mundial de 1a Vision

Vision y Vida celebro el pasado dia 9 de octubre su 70° aniversario, haciéndolo coincidir con el Dia Mundial
de la Visién, y aproveché para presentar un informe recopilatorio de sus 70 afios de historia y mirando hacia el
futuro, con un analisis que nos cuenta “; Qué nos deparara la salud visual en 20507?".

1 evento conmemorativo del 70 aniversario de Visién y Vida,

dirigido por el presidente, Salvador Alsina, incluy6 un repaso

evolutivo desde 1955 hasta hoy en términos de salud visual,

innovacién en producto y desarrollo de la profesién, conclu-
yendo con una entrega de premios que hizo un reconocimiento a per-
sonas y entidades que han contribuido al desarrollo de la 6ptica y la
salud visual en Espaiia.

En su discurso, Alsina recordé que debido al incremento sustancial
en el coste de la vida, la disminucién de la capacidad adquisitiva de las
familias, la sociedad envejecida con una gran masa de jubilados... la
situacion en 2050 puede ser de “pobreza visual” para muchos ciudada-
nos. Y solicitan que “es imprescindible que las autoridades encuentren
una forma en la que aquellos que tengan problemas de acceso a los
equipamientos dopticos puedan recibir ayudas para disfrutar de una
buena vision”, recordando que es imprescindible avanzar en propues-
tas como la de inclusion de estos equipamientos en la Cartera Basica
de Servicios del Sistema Nacional de Salud.

Elisenda Ibanez, coordinadora de Vision y Vida, dijo durante su inter-
vencion que la conclusion de Vision y Vida esta clara: “Espafia es una
sociedad avejentada. Tanto es asi que en 2050, uno de cada tres ciuda-
danos habra superado los 65 anos. Esto, aunque es una buena noticia,
tiene una contraparte: a mayor edad, mayores patologias visuales”. Y
alerta: “problemas como DMAE, glaucoma o cataratas seran mucho
mas frecuentes y tendremos que encontrar una solucion para que este
coste pueda ser absorbido por el Sistema Nacional de Salud”. Porque
hoy dia, las cataratas son la intervencién quirurgica mas frecuente en
Espana, realizandose cerca de 500.000 al ano, con una lista de espera
que ronda los 4 meses. Esta situacion conlleva un problema asocia-
do que llevan afios poniendo sobre la mesa: faltan profesionales en
el sector sanitario. Y no solo en Optica: el relevo generacional afecta
incluso en mayor medida a los oftalmélogos. Los datos no dejan duda:
en los proximos diez anos se jubila el 20% de los 6pticos, los de la ge-
neracion del “Baby Boom”. Actualmente, no hay reemplazo para ellos:
hay unas 190 plazas que ya no logran cubrirse. Si tenemos en cuenta
que la red de dpticas sirve de salida para liberar la carga de atencion
primaria visual en el Sistema Nacional de Salud y que Espana presu-
me de la calidad y cantidad de dpticas que hay, alcanzando casi las
10.000 (mucho mas en proporcion que en Francia con sus 14.000 para
sus 20 millones de habitantes mas). “Enfrentamos un futuro con alta

esperanza de vida, mayor necesidad de servicios visuales y escasez
de profesionales. Si queremos estar preparados, debemos empezar a
tomar medidas para cambiar la situacion”, anadio Ibanez.

Y la entidad proyecta un futuro poco halagiieno para los mas jovenes:
la OMS ya predijo que en 2050 la mitad de la poblacion seria miope,
pero Vision y Vida anade que no se puede eliminar la miopia, su pre-
valencia seguira aumentando continuamente, pero si podemos frenar
su desarrollo: nuestros jovenes son mas miopes en cantidad y en gra-
duacion. Las familias tienen que saber que la miopia se puede frenar
y que el objetivo siempre debe ser que no supere las 6 dioptrias, que
es cuando el ojo se vuelve patoldgico, incrementando las posibilidades
de glaucoma, desprendimiento de retina y hasta ceguera (el 10% de
los miopes con mas de 15 dioptrias terminan siendo ciegos)”, anadio
Ibanez. Ademas, llaman la atencion sobre un problema al que no se
le suele prestar atencion: la contaminacion. “Cuando pensamos en el
cambio climatico y la contaminacion, pocas veces pensamos en salud
visual, y deberiamos. Las altas temperaturas estan relacionadas con
mayor prevalencia de conjuntivitis, queratitis, sindrome del ojo seco
y pterigion”, explica. Y nos recuerdan también que una dieta poco sa-
ludable, falta de nutrientes, también tiene impacto en la salud visual,
dado que la escasez de vitaminas afecta al sistema ocular.

Durante el acto, el Sr. Alsina hizo entrega de una conmemoracion a las
siguientes personas y entidades: La familia Cottet, por ser pioneros en
el desarrollo de la industria 6ptica en Espania; la familia Chamorro, por
ser una de las precursoras de la contactologia en Espafa; el Colegio
Nacional de Opticos, por ser la primera entidad colegial que representd
ala profesion; la Comunidad de Madrid, por las ayudas implementadas
en favor de la salud visual; Ignacio Ferreira, por ser uno de los socios
mas antiguos de Vision y Vida: mas de 50 afios apoyando altruistamen-
te a la entidad; Joaquim Gomicia, como fundador de AEO, primera aso-
ciacion de empresarios de Espaiia; el Sr. Roure, por toda su trayectoria
en la optometria; los Sres. Canamero, Noguera y Carlos Rodriguez, de
Correos Express, nombrados socios honorificos por todo lo que han
hecho por el sector y por Vision y Vida; Lluis Bielsa, vicepresidente de
Visién y Vida, por compartir su conocimiento con la entidad y con todo
el que desee escuchar; la Fundacion Mapfre por ayudar a Vision y Vida
a mejorar la salud visual infantil, y el Ministerio de Sanidad, recogido
por Moénica Garcia, Ministra de Sanidad, por haber sido el primer go-
bierno que colabora en la erradicacion de la “pobreza visual”.
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Entrega de reconocimientos conmemora-
tivos a personas y entidades, entre ellos
al Ministerio de Sanidad, que fue recogido
por la Ministra Monica Garcia.

El acto conmemorativo de 70 afios de Vision y Vida, de historia y trabajo en favor de la salud visual en Espaiia, concluy6 con un coctel en el que organizadores,
invitados y galardonados compartimos agradables momentos.




VisuPro, Ia nueva categoria de lentes para jovenes préshitas

En un entorno dominado por las pantallas, donde cada vez més personas entre los 35 y 40 afios prestan
atencion a los primeros signos de fatiga visual, HOYA da un paso al frente. Con VisuPro, la compafiia aborda
un nicho clave en el sector éptico: aquellos usuarios jévenes présbitas, en edades comprendidas entre los
35y 45 afios, que comienzan a experimentar las primeras sefiales de dificultad para enfocar de cerca.

egun una encuesta de HOYA con 7.043 participantes de

ese rango de edad, el 53% de los usuarios de gafas y el

60% de quienes aun no usan gafas ya presentan signos

evidentes de dificultad para ver de cerca. Con el objetivo
de ayudarles en su dia a dia, HOYA ha diseniado VisuPro All Day
y VisuPro Flex, dos nuevas lentes de enfoque avanzado disenadas
especificamente para responder a las necesidades de los jovenes
présbitas.

VisuPro, la respuesta a los primeros sintomas de presbicia

La transicién entre una vision cercana nitida y la necesidad de ayu-
da para enfocar no siempre es facil de identificar. Muchas perso-
nas en este tramo de edad se encuentran en una especie de limbo
visual: las lentes monofocales suelen quedarse cortas, provocando
fatiga ocular, vision borrosa o dolores de cabeza; mientras que
las lentes progresivas pueden parecer una soluciéon prematura
para quienes apenas comienzan a notar molestias. Ademas, estas
ultimas suelen generar dudas sobre el proceso de adaptacion y
despiertan la sensacion de que aun es demasiado pronto para dar
ese paso.

Este grupo también incluye a personas que ain no son usuarias de
gafas, como emétropes, portadores de lentes de contacto o quienes
han pasado por cirugia refractiva y que, sin embargo, ya experimen-
tan los primeros sintomas de presbicia. Para
ellas, encontrar una solucién visual adaptada
a sus necesidades especificas sigue siendo
un reto.

Por todo ello, VisuPro se presenta como una
solucion especifica y adelantada, diseniada
para ofrecer una experiencia visual comoda
y sin esfuerzo a quienes afrontan los prime-
ros sintomas de la presbicia, y que ya se ha
convertido en una alternativa potente para el
sector optico.

Las nuevas lentes de enfoque avanzado Visu-
Pro de HOYA estan concebidas para ayudar

a los jovenes présbitas, ya sean usuarios actuales de gafas o no.
Especificamente creadas para brindar soporte a la vision de cerca,
estas lentes ofrecen una experiencia visual renovada y un enfoque
nitido y cémodo a todas las distancias, durante todo el dia.

Tecnologia adaptada a las necesidades visuales individuales

VisuPro integra la exclusiva “Tecnologia de Armonizacion Bino-
cular” de HOYA, que tiene en cuenta la graduacién individual de
cada ojo para calcular y armonizar la graduaciéon de ambos. Esto
da como resultado un enfoque mas estable, natural y sin esfuer-
z0. Ademas, VisuPro adopta la tecnologia de Optimizacién Focus
Maxdisenada especificamente para responder al uso intensivo de
pantallas, la lectura y otras tareas en visiéon proxima, cada vez mas
frecuentes en nuestra era digital. Esta innovacion contribuye a re-
ducir la fatiga visual, mejorar el enfoque de cerca y anticipar la so-
lucién a la presbicia, en lugar de esperar a que esta se manifieste
de forma mas avanzada.

Un nuevo nicho de oportunidad para el sector 6ptico

VisuPro esta pensada para ese momento exacto en que los sig-
nos visuales empiezan a aparecer. A este segmento se le presta
menos atencion en muchos casos, lo que genera una oportunidad
clara para el éptico. Desde la perspectiva del optico-optometrista,
VisuPro permite ofrecer una solucion antici-
paday diferenciadora frente a las lentes mo-
nofocales y progresivas tradicionales. Esto
no solo mejora la experiencia del usuario,
sino que también refuerza su fidelizacion y
contribuye a retrasar la necesidad de lentes
progresivas de mayor graduacion.

Con VisuPro, HOYA ofrece una respuesta
moderna, avanzada y alineada con estilo de
vida actual. Una lente pensada para que los
jovenes présbitas puedan seguir disfrutando
de su dia a dia sin que los primeros sintomas
de presbicia frenen su ritmo.
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MAS DE 100 OPTICAS CIERRAN
AL ANO EN ESPANA Y NO SE PRODUCE

RELEVO GENERACIONAL

UNA SOLUCION PARA EL
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CHcecop

Testimonio de una éptica

asociada del Grupo CECOP

Cuando tome la decision de traspasar mi gptica no
sabia por donde empezar. Pedi opinion a amigos, a
mi gestor... Y todavia me quedeé mas confusa por las
dispares opiniones.

Asf que decidi encargar la valoracion de mi negocio
al equipo de CECOP. Me prepararon un dossier
muy completo y me asesoraron, lo que me hizo
sentir mas segura y con argumentos para poder
defender la venta mi negocio.

ZQuieres
traspasar o
adquirir una

optica?




A new vision by

Etnia Eyewear Culture

Etnia Eyewear Culture transformé su presencia en SILMO en una experiencia artistica inmersiva, reuniendo
las obras de 90 artistas y atrayendo a cerca de 5.000 visitantes entre profesionales del sector, creativos
y medios internacionales. A través de este proyecto Unico, Etnia Barcelona refuerza y amplia sus pilares
fundamentales -arte, color y calidad- nutriéndose de esta fuente pura y directa de inspiraciéon como
motor esencial para una marca visionaria que busca crecer y dejar huella.

Moi Aussi, la nueva vision de Etnia Eyewear Culture, convirtié SILMO Paris en
escenario de la primera exposicion de arte de la feria.

n la tltima edicién de SILMO Paris, Etnia Eyewear Cul-

ture presento su proyecto artistico Moi Aussi sorpren-

diendo al publico con una propuesta inédita: la primera

exposiciéon de arte jamas presentada en la feria. Lejos
del formato tradicional, la marca dio vida a un espacio concebido
como galeria, donde se reunieron las obras de 90 artistas que
forman parte del universo creativo de Moi Aussi.

El espacio se convirtio en uno de los puntos mas visitados de toda
la feria, con una afluencia media de mas de 1.250 personas al dia,
alcanzando cerca de 5.000 visitantes en total. Entre ellos, no solo
profesionales del ambito Optico, sino también disenadores, artis-
tas, estudiantes, instituciones culturales y medios especializados
(entre ellos Lookvision) que encontraron en el espacio un lugar
de inspiracién y encuentro.

A lo largo del evento, la exposicion de arte recibio la visita de
referentes del arte y el diseno, varios de los artistas participan-
tes en el proyecto y representantes del Paris College of Art, con
quienes la marca iniciard proximamente una colaboracién que
refuerza su vinculo con la escena cultural internacional.

Reconocida como una propuesta disruptiva y visionaria dentro de
un entorno mayoritariamente comercial, la exposicion marcé un
antes y un después para SILMO y reafirm6 la voluntad de Etnia
Barcelona de ir mas alla del producto para construir una narrati-
va artistica y cultural en torno a la éptica contemporanea, donde
arte, color y calidad actian como motores creativos y sefias de
identidad de la marca.

| 2 |
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Por Rita Balzi
www.balziconzeta.com
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( : ada diciembre pasa lo mismo: los escaparates se llenan de
cascanueces, bolas y espumillén. Todo brilla, pero todo se
parece demasiado. Y ahi tenemos un problema. La planifica-

cién no se hace en diciembre. Los proyectos que se piensan después

del 10 de noviembre casi nunca llegan a tiempo ni lucen como debe-
rian. La creatividad y la estrategia necesitan margen, no prisas.

En una realidad como la actual, donde se compite por destacar entre
la calle y la pantalla, no es una gran idea montar un escaparate “de
manual”. No nos vale con sacar la misma decoracion afio tras afio
sin reajustar, ni copiar lo que he visto en Pinterest o en la tienda de
enfrente. Porque tu dptica no es como la de enfrente.

El escaparate no debe ser una postal. Debe ser una declaracion de
identidad. Antes de pensar en qué color de bolas vas a colgar este
afio, piensa en quién eres como marca. ¢Tu 6ptica se distingue por su
seleccion de gafas exclusivas? Entonces no necesitas llenar el cristal
de adornos, sino de intencién. ¢Tu valor esta en el servicio, en la ex-
periencia personalizada, en la cercania? Entonces transmite calidez,
no ostentacion. ¢Eres una optica de lujo o una dptica independiente
que trabaja con marcas nicho? Entonces cada detalle, cada textura,
cada reflejo tiene que hablar ese lenguaje. No hay un tnico estilo de
Navidad que funcione para todos. Decir que hay un estilo de escapa-
rate valido para todos seria como pensar que todas las abuelas hacen
la misma receta de croquetas. Imposible. Y por suerte.

El objetivo no es montar “un escaparate bonito”. Es crear algo que
emocione a tu cliente ideal. Que le hable en su tono. Que conecte
con lo que valora. Que le haga sentir que entiende tu manera de ver
el mundo. Quien pasa por delante quiza no esté buscando unas ga-
fas, pero recuerda a ese familiar que las necesita, o a ese amigo que
empieza a oir menos. Y al detenerse frente a tu escaparate, dedica
unos segundos a mirar lo que ofreces, porque ha conectado contigo
a primera vista.

Algunos consejos para empezar tu escaparate de navidad
A veces con algo tan sencillo como una pregunta bien formulada:

e Empieza por tu cliente. Antes de pensar en el espumillon,
piensa en él: qué le inspira, qué estética le atrae, qué le genera

Menos decoracion, mas intencion:
sentido real del escaparate de Navidad

confianza o curiosidad. Si entiendes qué le emociona, podras
crear un escaparate que le hable directamente.

e Define tu tono visual. Si trabajas con marcas exclusivas,
apuesta por materiales nobles, luces suaves y equilibrio. Si tu
oOptica tiene un aire joven y fresco, juega con color y contraste.
Y si quieres poner audiologia en el punto fuerte, construye una
escena humana, donde la conexion y la escucha sean protago-
nistas.

e Usa la Navidad como contexto, no como disfraz. La deco-
racion tiene que sumar, no tapar. Deja que la época se intuya en
detalles: una textura, una luz, un gesto. No hace falta vestir de
rojo todo el escaparate para transmitir espiritu navideno.

e (Coherencia antes que impacto. Un escaparate alineado con
tu estilo genera mas confianza que uno espectacular pero vacio.
Lo importante no es que sorprenda, sino que refleje lo que eres
como marca.

e Da valor al silencio visual. No llenes cada rincon. Deja es-
pacio, aire, y dirige la mirada con luz. Un solo elemento bien
colocado puede contar mas que veinte adornos.

Cada Optica tiene una historia distinta. Algunas nacieron del
disefio. Otras, del trato humano, o de la herencia familiar, o de la
pasion por el producto, la especialidad o la precision clinica. Sea
cual sea la tuya, el escaparate deberia contarla cada vez que alguien
pasa por delante. Asi que este afno, antes de pensar en lo que “se
lleva en 2025” o en lo que ha hecho la tienda de al lado, hazte esta
pregunta: ;Qué quiero que sienta mi cliente cuando vea mi escapa-
rate? Porque al final, de eso se trata: no de poner adornos, sino de
provocar una emocion. De que la gente se detenga, sonria y piense:
“Aqui hay algo distinto.”

Los escaparates navidefios no son solo decoraciéon de temporada.
Son una declaracién de estilo, de intencién y de identidad. Una for-
ma de decir “asi somos” sin palabras. Cuando la idea es clara y la
ejecucion cuidada, el resultado trasciende. Porque un escaparate
que emociona no solo vende mas: conecta mejor. Y eso, hoy, lo es
todo.

LINKEDIN: ritabalzi
INSTAGRAM: @balziconzeta
WEB: www.balziconzeta.com
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evil eye filter technology: e-sport filter
Rendimiento indoor: Goncentracion hasta Ia Ultima repeticion

Cuando el entrenamiento no solo ocurre al aire libre, sino también en interiores —ya sea en la cinta,
sobre la bici o frente a una pantalla— comienza el verdadero reto para los ojos. Horas de concentracién
ante pantallas de alta resolucién exigen el maximo no solo de la mente, sino también de la vista.

inteligente para quienes realizan largas sesiones de entre-

C on el nuevo e-sport filter, evil eye presenta una soluciéon
namiento en entornos digitales o bajo luz artificial.

Concentracion constante. Proteccion eficaz

Las condiciones de iluminacién son determinantes durante el en-
trenamiento indoor. Las fuentes de luz artificial, en particular, su-
ponen una carga visual muchas veces subestimada.

El nuevo e-sport filter ha sido desarrollado especificamente para
combatir este problema: protege los ojos de forma fiable frente a la
luz azul de alta energia emitida por monitores, tabletas y sistemas de
iluminacion interior. ¢El resultado? Menor fatiga visual, mayor capa-
cidad de concentracion y una diferencia notable durante las sesiones
prolongadas frente a pantallas. Un aliado para quienes buscan man-
tener el maximo rendimiento sin renunciar al confort visual.

Mas que proteccion: una mejora del rendimiento visual

El e-sport filter va mas alla de la proteccién ocular. Es una herra-
mienta de optimizacion del rendimiento. Los usuarios experimen-
tan una mejor percepcion del contraste, menos deslumbramiento y
una vision mas relajada, especialmente al enfrentarse a contenidos
dindmicos y brillantes. Ademas, el filtro favorece la produccion de
melatonina, la hormona natural del suefo, que suele verse afectada
por la exposicion a la luz azul. Un beneficio especialmente impor-
tante durante los entrenamientos nocturnos: dormir mejor implica
recuperarse mejor —y rendir al maximo al dia siguiente.

Calidad y confort al mas alto nivel

Fabricado con materiales opticos de ultima generacion, el e-sport
filter ha sido optimizado para las condiciones especificas del de-
porte indoor. Su disefio es ligero, resistente y se integra facilmente
en los modelos deportivos mas populares de evil eye. El desarrollo
del filtro ha contado con la colaboracion de expertos en optome-
tria, ciencia del deporte y e-sports, con el objetivo de ofrecer un
producto funcional para atletas exigentes.

Menos sequedad ocular. M4s resistencia

En entornos secos —como gimnasios climatizados o espacios de
entrenamiento en casa—, el e-sport filter ayuda a reducir la irri-
tacion de la superficie ocular. Menos sequedad, menos escozor,
menos fricciéon. Todo ello se traduce en mayor comodidad y mejor
resistencia en los momentos clave del entrenamiento.

Listo para cualquier sesidon: en pantalla o al aire libre

Las gafas deportivas equipadas con el e-sport filter también se ofre-
cen en pack, incluyendo una lente adicional LST® VARIO purple M
de recambio. El sistema de intercambio rapido permite cambiar de
filtro en segundos, adaptando las gafas tanto a las sesiones indoor
frente a la pantalla como a los entrenamientos al aire libre. En in-
teriores, el e-sport filter protege frente a la luz azul; al aire libre, el
LST® VARIO purple M garantiza una visiéon 6ptima en condiciones
de luz cambiantes.

Un cambio inteligente —para un rendimiento total, las 24 horas.

www.evileye.com
www.instagram.com/evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear

A

El e-sport filter ha sido optimizado para las condiciones especificas del deporte
indoor. Su diseifio es ligero, resistente y se integra facilmente en los modelos
deportivos mas populares de evil eye.
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CENTROS DE SALUD VISUAL Y AUDITIVA

Mantén tu independencia con el apoyo de una Cooperativa,
cuyos beneficios son para los socios.

Una gran familia, que hace que tu éptica sea UNICA.,



LZASvision

CLETHGS OF ALUD YIFUAL Y AUBITIVA

PROGRAMA DE GESTION ONLINE (Verifactu y control horario), y

MANTENIMIENTO (incluyendo la nube del programa) PROPIO Y
GRATUITO.

ACUERDOS CON LOS PROVEEDORES MAS IMPORTANTES del
sector de la dptica y la audiologia.

MARCAS PROPIAS EXCLUSIVAS [monturas, lentes de contacto,
salud ocular y liquidos).

FACTURACION CENTRALIZADA (simplifica tu gestién).

PAGOS APLAZADOS.
PORTES GRATUITOS.
MARKETING PERSONALIZADO.

FORMACION CONTINUA en nuestro programa ZAS VISION
FACULTY (grabaciones, online y presencial).

VIAJES CORPORATIVOS.

JORNADAS Y EXPOSICION ANUAL de proveedores, que combinan
trabajo y ocio.

Contdctanos si estds interesado en formar parte de un proyecto siolido vy de futuro.

Contacto e informacidn:

amas@zasvision.com
609 645 109
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POLYCHROMIC

Polychromic: de la elegancia expresiva
alamagia del colory el detalle

El uso de la policromia es un verdadero festin para los ojos, enriqueciendo la estética de cada montura
Polychromic al tiempo que cada color resalta el detalle y la forma, otorgédndole un caracter Unico.

os colores de la nueva coleccién Polychromic, Descubre la coleccion de edicion limitada Polychromic y sumérgete en
de Solano, marca distribuida por Distrop Vision, una elegancia multicolor. Experimenta la armonia entre la modernidad
expresan energia, emociones y vision del mundo. y la expresion viva de colores y formas.
Cada tono influye en el estado de animo, aportan- . .

do confianza y subrayando la individualidad. www.distropvsion.es

WWW. solano-eyewear. com

Gracias a la belleza del acetato, la extraordinaria precision
y la libre expresion de los disefiadores de Solano, han sur-
gido modelos llenos de frescura y creatividad que atraen
miradas e inspiran.

Esta moderna combinacion de colores y texturas crea un
vinculo armonioso entre ti y tu estado de animo. Es un via-
je fascinante al mundo del color, para quienes se atreven a
destacar y expresarse plenamente.
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POLYCHROMIC
gycwear
listropdision
Distribuidor para Espafia
tel. 983 31 38 28 / 642 999 100
infogdistropvision.es

www.distropvision.es
wwnaL solano-eyewear.com
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Antonio Miro Eyewear presenta su nuevo lanzamiento

Antonio Miro Eyewear presenta la coleccién para este otofio/invierno 2025-26 con disefios que combinan
minimalismo, funcionalidad y vanguardia tecnoldgica, caracteristicos de la coleccién Studio, explorando el
equilibrio entre estilo industrial y elegancia sobria.

n la nueva colecciéon Antonio Miro Eyewear se mantie-

nen algunos elementos clave como los frontales de ace-

tato de mayor grosor para una mejor estabilidad y las

bisagras insertadas con remaches que mejoran el ajus-
te. Las lentes solares, con polarizado de masa, siguen ofreciendo
una experiencia visual clara, ligera y completamente protegida
frente a los rayos UVA y UVB en las monturas clip-on.

La principal novedad de esta edicion es la nueva linea TECH, una
propuesta técnica de monturas al aire, pensadas para quienes
buscan la maxima ligereza y discrecion. Fabricadas con titanio
japonés en el frente y los codos, y memory titanium en las vari-
llas, estas gafas pesan solo 5 gramos y destacan por su flexibili-
dad, resistencia y estética sutil.

Con un diseiio que prescinde del aro y materiales de ultima
generacion, TECH redefine la experiencia dptica con una pro-
puesta ligera, sofisticada y alineada con las nuevas exigencias de
confort y tecnologia.

La nueva coleccion ya esta disponible en las dpticas asociadas al
grupo NOG y puede conocerse en detalle a través de sus redes
sociales (@antoniomiroeyewear).

La nueva coleccion Antonio Miro Eyewear incluye
modelos en acetato, metal y combinacién de ambos
materiales asi como modelos al aire y clip-on
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Amélie Morel y Constance Guisset durante la presentacion
de la nueva coleccion en Silmo 2025 ante los medios de
comunicacion, entre ellos Lookvision.

unto con la coleccion principal de MOREL y su colaboracion

masculina, esta capsula femenina enriquece la oferta de la

marca con una visién mas completa. Desde el principio, am-

bas partes abrieron sus puertas mutuamente para sumer-
girse una en el mundo de la otra. Constance comenzd sus bocetos
con total libertad, mientras que el fabricante de gafas aport6 su
experiencia en ergonomia, comodidad y artesania.

¢El resultado? Tres modelos, opticos y de sol, impregnados de
suavidad, poesia y redondez. Bautizados como Virgule, Esperlue-
tte y Parenthese, presentan formas distintivas, a veces redondas,
aveces cuadradas, disenadas para adaptarse a cada rostro. Lo que
une a Constance y MOREL es su voluntad comun de pensar sobre
todo en la comodidad y portabilidad del usuario: no solo crear un
objeto bello digno de admiracion, sino también un accesorio deli-
cado y comodo que se pueda personalizar.

o

La nueva colahorgciﬁn fue
centro de atencion en Silmo

La nueva colaboracién entre MOREL, fabricante francés de gafas
desde 1880, y Constance Guisset, disefiadora reconocida por su
universo poético, cautivé a los visitantes durante su presentacion
oficial en Silmo Paris 2025.

r-CD NSTANCE GU ISSET

La coleccién destaca por un sutil juego de lineas, inspirado en la
caligrafia tan querida por Constance. Los trazos y las curvas dan
ritmo al diseno: una linea continua, flexible y organica que fluye
hasta la punta de la varilla y termina en un circulo, como un signo
de puntuacion.

Los colores completan este lenguaje de disefio. La delicadeza de
las monturas realza una linea fuerte que subraya la parte inferior,
elaborada en tonos degradados o tricolores, mientras que la linea
superior esta adornada con un unico tono transparente.

Por dltimo, las gafas de sol aportan un toque adicional de fantasia:
siguen siendo delicadas, pero ligeramente mas atrevidas.

T
\ D)@,

La coleccion incluye tres modelos dpticos y de sol bautizados como Virgule, Esperluette y Parenthése. Presentan formas distintivas, a veces redondas, a veces cuadradas

para adaptarse a todos los rostros.
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SILMO Paris 2025
4 feria crece en cifras de visitantes y muestra
10 mas novedoso de Ia industria optica

SILMO Paris sigue consoliddndose, afo tras afo, como un escenario vibrante y dinamico del futuro
de la dptica. Aqui se presentan nuevas colecciones, las ideas cobran forma, las innovaciones se expresan
y los profesionales de todo el mundo se relinen para forjar el futuro de la industria éptica.
iEl lugar para estar, ver y anticipar!

el 26 al 29 de septiembre, los pabellones 6 y 7 de los

recintos feriales Paris Nord Villepinte acogieron a 33.358

profesionales, el 52 % de ellos internacionales y el 48 %

franceses, lo que supone un aumento neto del 6,5 % en el
numero de visitantes respecto a la edicion del afio pasado. Asimis-
mo, mas de 900 empresas mostraron su experiencia e innovaciones
en 75 000 m? de espacio expositivo.

Mas que un punto de encuentro, SILMO Paris confirmé su papel
como catalizador de oportunidades, donde convergen visiones
creativas, tecnologias de vanguardia, sinergias sostenibles para
toda la industria y un ramillete de novedades de grandes y peque-
flas marcas y empresas, formaciones, conferencias y premios que
hemos tenido ocasion de conocer y vivir en primicia para ir infor-
mando a los lectores desde las paginas impresas de Lookvision
Espana y Lookvision Portugal en este y proximos numeros de la
revista, asi como en nuestras ediciones online www.lookvision.es
y www.lookvision.pt

LO MAS DESTACADO DE SILMO 2025

SILMO Next-Futurology & Village Tech

Este fue el espacio donde los asistentes pudieron explorar el futuro
y comprender el presente del sector 6ptico. Este ano, la inteligencia
artificial fue el tema central de Futurology y Village Tech. Ya sea

BIENVENUE | ' B
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generativa, contextual o descriptiva, la IA ya esta transformando el
sector Optico: gafas conectadas, exdmenes automatizados, realidad
virtual, gestion inteligente de tiendas y mucho mas. Mas que un es-
pacio de exposicion, Futurology encarné el puente de union entre
la investigacion, la tecnologia y la practica profesional, invitando a
los visitantes a imaginar la éptica del futuro.

Trends Forum

Como verdadera brujula del estilo de la feria, el Foro de Tenden-
cias ofreci6 una experiencia inmersiva de gran intensidad visual. A
través de una escenografia cuidadosamente elaborada, revelo las
formas, los colores y los materiales que dan forma a las gafas del
presente y del futuro.

En esta edicion pudimos ver: el regreso de iconos reinventados, la
busqueda de la ligereza y la serenidad, el look carismatico y aserti-
vo y la energia de los graficos exploratorios. Una seleccion de mon-
turas opticas y de gafas de sol de las colecciones de los expositores
ilustro estas direcciones estilisticas, confirmando el papel del Foro
como un espacio esencial para capturar el espiritu de la época y
anticipar la estética del mafnana.

(N =

™8 La revista Lookvision, como todos los aiios, estuvo representada en la edicion
de SILMO Paris 2025 con su equipo y con la publicacion en el stand de Prensa
Internacional para que visitantes y expositores se llevasen gratis su ejemplar.
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SILMO Paris es mas que una encrucijada esencial en la evolucion

de la industria optica; es también el punto de encuentro con pro-
fesionales del sector optico nacional e internacional, ademas de B "
buenos amigos de Lookvision.




SWERERN RETRO

Ademas de conocer en primicia las novedades de mano de los
propios expositores, tuvimos la ocasion de compartir agradables
momentos en su compaiiia.




Premios SILMO d’Or

Bajo la presidencia del visionario creador Olivier
Lapidus, los premios SILMO d’Or, que esta edicion
tuvieron lugar el pasado 27 de septiembre en “Le Pa-
villon Gabriel”, reconocieron una vez mas la excelen-
cia, la creatividad y la innovacion.

Un jurado de expertos, compuesto por profesiona-
les y personalidades de diversos ambitos, entre los
que se encuentra el equipo de la revista Lookvision,
premio los logros mas destacados, reflejando la vita-
lidad de un sector en constante evolucion. Mas que
un simple trofeo, el SILMO d’Or se ha convertido
en un sello de reconocimiento internacional que los
galardonados exhiben con orgullo en sus stands y
comunicaciones, mostrando asi su experiencia y su
influencia duradera.

Los ganadores de la 32° edicién de los Silmo D'Or
en sus respectivas categorias han sido los siguientes:

Categoria NINOS: MANTI MANTI
con su «Coleccion 3D»

Categoria DEPORTE:
GAFAS EVIL EYE con «Speedsense»

Categoria VISION: RODENSTOCK
con «B.I.G EXACT Sensitive»

Categoria MATERIAL /
EQUIPAMIENTO:
ACEP con «Smart Mirror Al»

Categoria INNOVACION
TECNOLOGICA EN GAFAS:
QED EYEWEAR con «Phi»

Categoria SMART EYEWEAR:
ESSILORLUXOTTICA con
«Nuance Audio»

Categoria MONTURA OPTICA
«MARCAS»: TAG HEUER con «Line»
Categoria GAFAS DE SOL

«MARCAS»: COMO con
«YYSUN502» — Yohji Yamamoto

¢ Categoria GAFAS DE SOL
«DISENADOR»:
DESIGN EYEWEAR GROUP
con «Flare» de Face a Face

Categoria MONTURA OPTICA
«DISENADOR»:
DZMITRY SAMAL con «Luc»

Categoria GAFAS DE SOL
«MARCA DE GAFAS»:
PIERO MASSARO con
«Tramonti di pietra»

Categoria MONTURA OPTICA

«MARCA DE GAFAS»:
VANNI con «Extra»

e PREMIO ESPECIAL DEL JURADO:

SAPIENS con «ER-1813 M»

e PREMIO A LA EMPRESA
COMPROMETIDA:
FRIENDLY FRENCHY

Lookvision voté a sus candidatos a los
premios Silmo d’Or la maiana del saba-
do 27 de septiembre y asistié a la gala de
entrega de galardones la noche de ese
mismo dia en el Pavillon Gabriel de Paris,
situado a escasos metros de la Place de
la Concorde.
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Sport RSE: Good Eye on the planet

La Optica del manana debe ser innovadora y responsable, SIL-
MO Paris, en colaboracién con Hyssop, inaugur6 una nueva area
dedicada a las iniciativas de RSE. El programa incluyd: presenta-
ciones de start-ups, exposiciones de materiales ecologicos, pro-
mocién de buenas practicas a través del Premio a la Empresa
Comprometida, asi como conferencias y talleres impartidos por
expertos.

Premio a la empresa comprometida

SILMO Paris y la agencia Hyssop crearon este premio para re-
compensar a las empresas que han implementado una estrategia
de RSE ambiciosa y concreta. Destaca a las empresas que com-
binan ética, rendimiento econdémico y responsabilidad social y
ambiental. El ganador de 2025: Friendly Frenchy.

Concurso de disefio 6ptico

Apoyar a los talentos emergentes es una de las misiones clave
de SILMO Paris. En su cuarta edicion, presidida por Michel Pen-
neman, el concurso invitd a los estudiantes de disefio a imaginar
unas gafas «de superhéroe»: atrevidas, visionarias e innovado-
ras. El ganador de 2025 ha sido GAIA, de Héléene Caffin-Pinon
(Ecole Design Saint-Etienne), una montura para nifios que inte-
gra el reconocimiento de plantas mediante realidad aumentada.

Premio Internacional al éptico del afio

Presentado por la Asociacién Internacional de Opticos (I0A) en
colaboracion con SILMO Paris, este premio honra el compromi-
so y la visién de los dpticos que promueven el avance de la profe-
sion. Blair Wong, de EE. UU. ha sido el galardonado de este ano.

SILMO Talks y Conferencias del SILMO Academy

Investigadores, expertos y profesionales compartieron sus cono-
cimientos a través de conferencias inspiradoras y con vision de
futuro. Un programa disenado para ampliar habilidades, desafiar
practicas y abrir nuevos horizontes. Como parte de la SILMO
Academy, se otorg6 una beca de 10.000 € a Andronikos Chrysan-
thopoulos por su proyecto de investigacion: «Funciéon de acomo-
dacion en una poblacion caucasica sana de entre 18 y 28 afios».

Museos de Oyonnax-Morez

Una exposicién centrada en el patrimonio mostré una colecciéon
Unica que recorre dos siglos de evolucion de las gafas. Un viaje a
través de las técnicas, los estilos y el legado de las dos emblema-
ticas ciudades de Oyonnax y Morez.

ik o i

Los pabellones 6 y 7 de los recintos feriales de Paris Nord Villepinte, que acogieron a mas de 900 expositores y 33.358 visitantes, también fueron el escenario de
conferencias, exposiciones, talleres, concursos, premios y areas dedicadas a la historia de las gafas, a iniciativas de RSE y a start-ups.
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Exposicion MOI AUSSI:
Donde el arte se encuentra con la 6ptica

Con Moi Aussi, SILMO Paris presentd una experiencia artistica
sin precedentes en la que las gafas se convirtieron en un lienzo
para la expresion. Se invité a 90 artistas a reinventar el objeto
gafas: soportes poco convencionales, materiales reutilizados,
funciones reimaginadas... Cada creacion trascendié su uso tra-
dicional para convertirse en una obra de arte tnica.

Concebida y respaldada por Etnia Barcelona, esta exposicion re-
flejo el profundo compromiso de la marca con el arte, el color y
la calidad. A través de esta audaz iniciativa, la empresa reafirmo
su ambicion de recurrir al arte como fuente pura de inspiracion
y dejar su huella creativa y vanguardista en el sector.

La organizacion ha dado a conocer las fechas para el préoximo
ano: SILMO Paris tendra lugar del 25 al 28 de septiembre de
2026 en Paris Nord Villepinte.

La exposicion Moi Aussi, concebida y respaldada por Etnia Barcelona, reflejo en
SILMO el profundo compromiso de la marca con el arte, el color y la calidad.

El equipo de Lookvision también disfruté de la buena gastronomia en compaiiia
de grandes amigos y amigas en el restaurante Le Congrés Maillot, “nuestra”
habitual braseria parisina rodeados de un excelente ambiente y el buen servicio
y profesionalidad de su cualificado personal encabezado por Abderraman,
siempre atento y amable con Lookvision.

| # |



audio))life la mejor opcién para
potenciar la audiologia en tu 6ptica

La 4@ Matinal de AUDIOLIFE, celebrada el
pasado viernes 17 de octubre en la sede central
de VISTALIA y AUDIOLIFE en Gandia, volvié a
superar expectativas, convirtiéndose en la ediciéon
con mayor asistencia hasta la fecha. Esta jornada
formativa no solo reafirmé el compromiso del grupo
con lainnovaciény la excelencia, sino que dejoé claro
por qué cada vez mas O6pticas eligen AUDIOLIFE
como su aliado estratégico en Audiologia.

La jornada fue inaugurada por Enrique Escolano,
que dio la bienvenida a todos los asistentes,
seguido de una presentacién por parte de Mikel
Urdiain sobre el presente y futuro de AUDIOLIFE, en
la que destacd herramientas exclusivas disefiadas
para diferenciar y posicionar con fuerza a los
centros AUDIOLIFE en sus poblaciones. Durante la

F

mafana, se sucedieron otras intervenciones de alto
valor: EssilorLuxottica presentd el nuevo concepto
de ayudas auditivas Nuance, Sara Martinez, nueva
incorporacién al equipo, habld sobre el efecto de
oclusién en las adaptaciones auditivas y Francis
Blasco ofrecié una reflexidn técnica sobre la
importancia del prefijo “Bi” en Audiologia.

La jornada concluyd con una potente intervencién
del Grupo GN sobre el vinculo entre hipoacusia
y deterioro cognitivo, con aportaciones de Pilar
Garcia y Juan Carlos Garcia.

Las Matinales de AUDIOLIFE se estan consolidando
como una cita obligada para todos aquellos que
trabajan la Audiologia en el sector dptico.
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Tratamiento MiYOSMART STX, disenado especialmente
para el estilo de vida activo de los ninos

HOYA Vision Care anuncia el lanzamiento global del tratamiento de superficie para lentes oftalmicas
MiYOSMART STX. Este antirreflejante ya esta disponible para su uso en las lentes oftdlmicas MiYOSMART,
una solucién clinicamente probada para la gestion de la miopia.

1 tratamiento MiYOSMART STX aporta una capacidad

hidrofébica avanzada que ayuda a mantener las lentes Mi-

YOSMART mas limpias durante mas tiempo, mejorando

la claridad y reduciendo la necesidad de limpieza frecuen-
te. Esta mejora ofrece resistencia a las manchas y asegura una facil
limpieza incluso con el paso de los afios.

Los nifios son naturalmente curiosos y estan en constante movi-
miento. El nuevo tratamiento MiYOSMART STX ahora repele de
manera mas efectiva el agua, las huellas dactilares, la suciedad y la
grasa, respondiendo a las exigencias del juego activo, los deportes
y el aprendizaje practico, todos ellos esenciales para un desarrollo
saludable. Su avanzado sistema hidrofobico ayuda a mantener las
lentes mas limpias durante mas tiempo, repeliendo el agua hasta
cinco veces mas que la generacion anterior. Disefiadas especial-
mente para el estilo de vida de los ninos, estas lentes resisten el
juego diario y el manejo frecuente, a la vez que favorecen pasar
mas tiempo al aire libre, demostrado como un factor que ayuda a
retrasar la aparicion y ralentizar la progresion de la miopia.

“Los ninos merecen soluciones visuales que acompafen su dia a
dia”, afirmo Silvano Larcher, director Global de Gestién de Catego-
rias en HOYA Vision Care.

“MiYOSMART STX conserva su facilidad de limpieza; incluso des-
pués de limpiar las lentes 8000 veces esta nueva tecnologia STX de
HOYA garantiza una limpieza duradera y una vision constantemen-
te mas clara, ofreciendo tranquilidad a los padres tanto en el aula
como en el parque o en las actividades extraescolares”.

A pesar de la creciente prevalencia mundial de la miopia —que po-
dria afectar a unos 5.000 millones de personas para 2050—, muchos
padres aun desconocen los riesgos a largo plazo y los importantes
beneficios que ofrece la intervencion temprana en el control de la
progresion de la miopia infantil. El tratamiento MiYOSMART STX
fue lanzado en septiembre de 2025. Para acompanarlo, se introdujo
la campaia de concienciacion “Abre su mundo”, que combina la
amplia evidencia clinica de MiYOSMART con un enfoque emocio-
nal para ayudar a los profesionales del cuidado de la vision (ECPs)
a comunicar con confianza a las familias la importancia de la salud
visual, en todo momento, pero en especial durante el curso escolar.

“Durante mas de 60 anos, HOYA Vision Care ha liderado la innova-
cion en tratamientos para lentes oftalmicas. Con la introduccion de
nuestra tecnologia STX mas avanzada, ahora disponible en nues-
tras probadas lentes MiYOSMART, estamos dando a los nifios la
libertad de ser simplemente ninos: jugar, explorar y descubrir el
mundo sin limites”, declaré John Goltermann Lassen, CEO de
HOYA Vision Care. “Con el lanzamiento de MiYOSMART STX y
nuestra campaia ‘Abre su mundo’, no sélo marcamos un nuevo
estandar en innovacion de tratamientos, sino que también empo-
deramos a los ninos de todo el mundo para disfrutar plenamente
de su infancia, porque la falta de vision clara nunca deberia frenar
su curiosidad”.

Aviso de producto: Las lentes oftalmicas MiYOSMART no han sido
aprobadas para el control de la miopia en todos los paises, inclui-
dos EE. UU,, y no estan disponibles actualmente para su venta en
todos los mercados.
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MiYOSMART ha demostrado
clinicamente frenar la progresion
de la miopiaq, con resultados
mantenidos durante mas de 8 anos*.
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| Silmo Estambul
Ya 8sta a punto el evento optico de referencia en Oriente Medio

SILMO Estambul, uno de los encuentros mas prestigiosos de la industria éptica internacional,
se celebra del 19 al 22 de noviembre en los pabellones 5, 6 y 7 del Centro de Exposiciones de Estambul,
con una superficie total de 25.000 m2. Convertida en una plataforma global de negocios y conocimiento,
Silmo Estambul volvera a reunir a profesionales de Europa, Oriente Medio, Norte de Africa
y Asia Central, gracias a la ubicacion estratégica de Turquia.

iel a su lema <Todo sobre las gafas», la feria sigue sir-

viendo no solo como escaparate de productos, sino

también como centro de ideas, colaboraciones y so-

luciones visionarias que dan forma al sector. SILMO
Estambul, que ofrece oportunidades unicas a los fabricantes
nacionales que desean entrar en los mercados mundiales y a las
marcas internacionales que quieren acceder a la regién, sigue
invirtiendo en el presente y el futuro de la industria dptica con
su contenido impulsado por la innovacion.

Mas que una feria: una experiencia

Entre los aspectos mas destacados de la feria, el SILMO Award
Istanbul presenta a los actores y marcas que dan forma al merca-
do 6ptico turco en los campos del disefio, la tecnologia, la soste-
nibilidad, la innovacion y la experiencia del cliente. Este concur-
so reconoce las iniciativas creativas y los proyectos innovadores
que impulsan el sector tanto a nivel nacional como regional, al
tiempo que destaca el éxito de las empresas establecidas en este
mercado en rapido crecimiento.

Este ano, SILMO Istanbul Akademik, con un programa amplia-
do, tiene como objetivo reforzar la base de conocimientos del
sector mediante seminarios y mesas redondas que se celebra-
ran a lo largo de la feria. Las sesiones, en las que participaran
expertos académicos locales e internacionales, profesionales
del sector e investigadores, ofreceran debates en profundidad
sobre temas como la inteligencia artificial, la digitalizacidn, la
sostenibilidad y la experiencia del cliente. Al mismo tiempo,
los contenidos especiales para jovenes profesionales y estu-
diantes de optica reforzaran la vision de formar a los lideres
del manana.

SILMO Next, con su area Futurology y el espacio Trends
Forum, que revela la vision del diseno y las tendencias del sec-
tor 6ptico, se vuelve mas interactivo y multidimensional este afio.
Las colecciones tematicas que combinan moda y tecnologia, las
aplicaciones de realidad virtual y los productos innovadores fa-
bricados con materiales sostenibles inspiraran a los visitantes y
les ofreceran una vision del futuro. Silmo Next destaca no solo
como una exposicion, sino como un espacio de descubrimiento
que muestra la creatividad y la transformacion impulsada por la
innovacion del sector.

SILMO Estambul, que ofrece una plataforma para que las mar-
cas establezcan colaboraciones intercontinentales, invita una vez
mas a los profesionales de la industria 6ptica a reunirse y dar
forma al futuro del 19 al 22 de noviembre de 2025.

Silmo Estambul se convertira, a lo largo de cuatro dias, en el punto de encuentro
del sector optico de Europa, Oriente Medio, Norte de Africa y Asia Gentral, mos-
trando las ultimas novedades de la industria.
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ALAINAFFLELOU
El Grupo impulsa su crecimiento en Espana
con el Proyecto Adelante

ALAIN AFFLELOU continta consolidando su posicién como uno de los grandes referentes
europeos en los sectores éptico y audiolégico. Con mas de 380 6pticas y 216 puntos de audiologia
repartidos por toda Espafia, la compafiia ha reforzado su expansion durante el Gltimo ejercicio,
destacando especialmente el crecimiento de su area de audiologia.

1 Grupo ALAIN AFFLELOU ha fortalecido su presencia

en el mercado con un programa de emprendimiento

para profesionales de dptica y de audiologia, combinan-

do marcas propias —como Magic, en Optica, e Incog-
nito, en audiologia— con otras firmas de prestigio del sector.
Detras de este avance se encuentra un ambicioso plan de creci-
miento basado en su exitoso modelo de franquicia, apoyado en
una iniciativa clave: el Proyecto Adelante.

Lanzado en 2013, este programa ofrece a los profesionales titula-
dos en oOptica y audiologia la oportunidad de emprender y dirigir
su propio negocio ALAIN AFFLELOU, con el respaldo y la expe-
riencia de un grupo internacional. Gracias a este modelo, mas
de 150 opticos y audiblogos han podido abrir su propio centro,
superando las habituales barreras financieras que conlleva iniciar
un proyecto empresarial desde cero.

Se trata, por tanto, de una verdadera hoja de ruta para quienes
desean desarrollar su carrera profesional dentro del sector. La
compaiiia ofrece un acompanamiento integral que abarca desde
el apoyo financiero —minimizando el riesgo inicial— hasta ase-
soria juridica, de recursos humanos, logistica, marketing y comu-
nicacion, garantizando asi una gestién eficiente y sostenible de
cada franquicia.

Seguin Juan Arjona, director de Expansiéon de ALAIN AFFLELOU,
“nuestros franquiciados son verdaderos socios. Mantenemos con
ellos una relacién cercana y de confianza, porque su éxito es tam-
bién el nuestro. Por eso, trabajamos cada dia para que su negocio
alcance los mejores resultados posibles”.

Gracias a esta vision colaborativa y al compromiso de sus equi-
pos, ALAIN AFFLELOU sigue ampliando su presencia en toda
la geografia espafiola, tanto en poblaciones de mas de 15.000 ha-
bitantes como en los principales centros y zonas comerciales de
las grandes ciudades, reafirmando su apuesta por un crecimiento
sostenible, innovador y compartido.

Juan Arjona, director de Expansion
de Alain Afflelou comenta que sus
franquiciados son verdaderos socios
“Su éxito es también el nuestro”.

Eva lvars, consejera delegada de Alain
Afflelou en Espaiia. Bajo su direccion la
compaiiia ha reforzado su expansion,
especialmente en el rea de audiologia.
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El 1 Gongreso Internacional de !EI SEEBV
se celebra con un rotundo exito

Los pasados dias 3 y 4 de octubre se ha celebrado el | Congreso Internacional de Baja Vision en Madrid,
organizado por la SEEBV en la sede de la Universidad CEU San Pablo. Este evento, principal punto de
encuentro para los profesionales implicados en el abordaje de la baja vision, ha resultado un rotundo éxito,
tanto de asistentes como de ponentes y colaboradores.

Inauguracion del Congreso a cargo de D. Ernes-
to Marco Carmena, presidente de la SEEVB. Le
acompaian en la mesa: D* Aimudena Quintana,
directora general Asistencial del SERMAS CAM;
Dra. Rosa Maria Visiedo, Rectora de la Universi-
dad CEU - San Pablo;, Dr. Juan Donate, director
del Club Espafiol de la Macula (CEM); Dr. José
Losada, Coordinador del Grupo de Estudio de
Neurooftalmologia de la Sociedad Espafiola de
Neurologia, Y D* M? Carmen Millan, Responsable
del Departamento de Autonomia Personal de la
Direccion General de la ONCE.

a percepcion generalizada tras la celebracion de este Pri-

mer Congreso Internacional SEEBV 2025 ha sido el alto

nivel de las ponencias, asi como la participacion de espe-

cialistas en la salud, que abordaron los problemas de la
Baja Vision desde muy diferentes aspectos. Asistieron como confe-
renciantes, Optometristas, Oftalmologos, Neurdlogos, Genetistas,
Neuropsicologos, Rehabilitadores, etc. de primer nivel nacional e
internacional. Igualmente, hubo participacion de especialistas y
asistentes procedentes de distintos paises de Europa, asi como una
nutrida representacion latinoamericana.

En esta ocasion, y como novedad, se avanzo especialmente en la
importancia del trabajo multidisciplinar para abordar la Baja Vi-
sion, hecho que no pasé desapercibido entre los asistentes.

En el congreso, y como novedad, también se consiguieron hitos
importantes, como fue la participacion activa de notables asocia-
ciones de pacientes a nivel nacional (FOBV o FARPE/FUNDALU-
CE), de retin6logos de prestigio del Club Espafiol de la Macula, y
como absoluta novedad, la participacion de audidlogos especialis-
tas en la interaccion entre la BV y la audicion.

En definitiva, la Sociedad Espanola de Especialistas en Baja Vision
-SEEBV-puede estar orgullosa de haber marcado importantes hi-
tos en esta ocasion y seguir siendo referente en Espafia de la Baja
Vision.

Eventos como el I Congreso Internacional de Especialistas en Baja
Vision, dan visibilidad a un problema sanitario, pero sobre todo
social cuyo fin es integrar a tanta poblacion que directa o indirecta-
mente sufre este problema.

La organizacion del congreso, quiere agradecer la colaboracion
y disponibilidad de todos los patrocinadores y colaboradores por
su inestimable contribucién para conseguir las metas y objetivos
propuestos.

Varias aulas del CEU, incluida el aula Magna, acogieron las interesantes confe-
rencias que se desarrollaron en el marco del Congreso Internacional de la SEEBV.

| & |



Durante las pausas/café y almuerzos, los congresistas, conferenciantes y organizadores tuvieron ocasion de visitar los stands de colaboradores y patrocinadores
instalados en un amplio salén del CEU, para conocer las ultimas novedades y avances en baja vision y departir amigablemente con colegas y amigos.
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Tras la clausura oficial, una agradable cena puso el broche de oro al | Congreso Internacional de la SEEBV.
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Alcon presenta PREGISION7™, 1a primera lente
de contacto de reemplazo semanal que incorpora
el sistema ACGTIV-FLO

Alcon da un paso mas en su paso hacia la innovacién con PRECISION7™, su nueva lente de contacto de re-
emplazo semanal, la primera en el mercado que incorpora el revolucionario sistema ACTIV-FLO, que ofrece
hasta 16 horas de comodidad excepcional y vision precisa incluso en el dia 7 de uso.

ste nuevo producto, que ya esta disponible en EEUU,

ha sido presentado al mercado europeo en un exclu-

sivo evento dirigido a opticos y medios de comunica-

cion en la ciudad de Praga, rindiendo asi homenaje a la
creacion de la primera lente de contacto blanda que tuvo lugar
en la capital checa en 1961 de la mano de Otto Wichterle. “Su
lanzamiento en Espana esta previsto para enero de 2026, aunque
ya hay algunos o6pticos de nuestro programa “Innovators” que
estan probando el producto”, explico Roger Lopez, presidente
de International Vision Care en Alcon, en un encuentro con la
Revista Lookvision.

Durante dos dias, Alcon
reunié a profesionales de
la salud visual para darles
a conocer su nueva lente,
sus beneficios y como co-
municarlos, con un ciclo
de ponencias de la mano
de expertos en el sector
de la contactologia.

PRECISION7™, reemplazo semanal para el maximo confort

Segtin estudios realizados por Alcon, aunque casi nueve de cada
diez profesionales de la vision consideran que las lentes diarias
desechables son, en general, la mejor opcién para sus pacientes,
mas de la mitad de los nuevos usuarios sigue utilizando lentes re-
utilizables por motivos de coste. La mayoria de los profesionales
de la visién coincide en que un programa de reemplazo semanal
resulta mas intuitivo y facil de seguir que un reemplazo quincenal.
Ante esta realidad, PRECISION7™ supone un gran avance, ya que
combina una comodidad excepcional con un calendario remplazo
facil de recordar para quienes las lentes diarias no son una opcion.
Para Roger Ldpez, presidente de International Vision Care en Al-
con, PRECISION7™ viene a cubrir ese segmento del mercado y
es una buena opcidn para evitar el abandono en el uso de las lentes
de contacto entre nuevos usuarios: ” Para evitar el abandono en el
uso de las lentes de contacto es super importante que el usuario
utilice el producto que debe utilizar. Cuanto mejor es la lente, me-
nos seran los problemas de confort, que es la principal causa de
abandono en el uso de lentes de contacto. En contactologia, el me-
jor producto es el que proporciona confort, pero también hay que

Alcon presento su tltima
innovacion, PRECISION7,
una lente de contacto

de reemplazo semanal
que incorpora el sistema
ACTIV-FLO, que ofrece
hasta 16 horas de como-
didad excepcional y vision
precisa durante 7 dias, en
un evento en el que reunié
a opticos y medios de co-
municacion de toda Europa
en Praga.



Durante nuestra estancia en la capital checa, tuvimos la oportunidad de visitar algunas de las atracciones turisticas mas emblematicas de la ciudad como son el Puente

de Carlos o el Reloj Astronémico de Praga.

tener en cuenta el coste. Por eso esta lente estd muy bien pensa-
da porque combina alta tecnologia con un coste muy razonable”.

Por su parte, Inés Mateu, Country Manager & Vision Care Fran-
chise Head de Alcon en Espana y Portugal, ha senalado: “El lan-
zamiento de PRECISION7™ reafirma nuestro compromiso de
poder mejorar la experiencia del paciente con una innovacién de
gran impacto”. “Con PRECISION7™ los usuarios podran disfru-
tar de la primera lente de contacto del mundo con el sistema AC-
TIV-FLO, que mantiene la superficie de la lente continuamente
hidratada durante 7 dias.2 De este modo, se proporciona hasta
16 horas de comodidad excepcional y vision nitidal con un pro-
grama de reemplazo sencillo e intuitivo”4, ha anadido.

ACTIV-FLO es un sistema disenado para un rendimiento 6ptimo
de la lente durante 7 dias, es una combinacion tnica del nuevo
material Serafilcon A, unido a un agente humectante hidrofilico
integrado en la matriz de la lente y un agente de restauracion
que se libera continuamente para hidratar la superficie del ojo
durante 7 dias, que dan lugar a PRECISION7™, una lente que
proporciona el maximo confort y claridad de visién durante toda
la semana.

“Los estudios muestran que el 70% de los usuarios de lentes de
contacto encuestados estarian interesados en probar una lente
de contacto de reemplazo semanal”, sefiala Andrés Martinez As-
tor, director técnico de Optica Martinez, en Pontevedra.”En mi
practica diaria, esta cifra refleja perfectamente la realidad. Por
eso, estoy encantando de poder ofrecer a los usuarios una lente
semanal que encaja con sus estilos de vida y mejora su experien-
cia de uso”.

Elige dia y lleva tus lentes de contacto como nuevas toda
la semana

Bajo el lema “Pick your day” la compania invita a los usuarios a ele-
gir el dia que mejor les venga y se adapte a sus necesidades para
cambiar sus lentes de contacto. Con PRECISION7™, los usuarios
pueden elegir el dia de la semana que prefieran para reemplazar
sus lentes de contacto, empezando y terminando cada semana
como nuevos. El lanzamiento de PRECISION7™ supone la tltima
incorporacion a la cartera de lentes de contacto WaterInnovations
de Alcon. En Espaiia estara disponible en esférica y torica con una
amplia gama de parametros.

Durante el evento de presentacion, la compaiia proporciond a los
Opticos asistentes, herramientas para comunicar entre sus pacien-
tes el nuevo producto, estableciendo como clave, la necesidad de
crear en ellos un habito a la hora de cambiar sus lentes de contac-
to e introducirlas en su rutina semanal, por ejemplo, “los martes
entreno y debo cambiar mis lentillas”.

Ademas, para los profesionales de la salud visual que no tuvieron
la oportunidad de asistir a Praga, la compaiia ofrecera nuevas for-
maciones sobre este producto: “En Alcon apostamos por la forma-
cion, es uno de nuestros pilares, en Espafia y Portugal tenemos
nuestro Programa de Desarrollo Profesional (PDP) que esta pen-
sado para ser enfocado en esta nueva lente y en esta nueva tecno-
logia, pero también estamos avanzando mucho en la formacién
digital, asi en ambos paises vamos a lanzar el “Alcon Experience
Academy”, que ya esta puesto en marcha pero proximamente lo
reforzaremos con nuevos contenidos y nuevas formaciones online
para los 6pticos”, sefialé Vania Figueiredo, Director Professional
Education and Development Europe de Alcon.

| & |
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a transformacion digital ya no es una opcion, sino una

necesidad para cualquier optica que quiera mantenerse

competitiva, rentable y al dia con las normativas. En Na-

tural Optics Group -NOG-, la apuesta por la tecnologia
va de la mano del asesoramiento y la mejora continua del negocio.
En esta charla, Julio y Xavi comparten cémo se ha desarrollado
el software de gestion de NOG, como se esta adaptando al nuevo
marco legal de Verifactu y qué papel juega en la optimizacion del
dia a dia de las opticas.

Julio: Xavi, cada vez hablamos mas de Verifactu, pero todavia hay
muchas dudas en el sector. ¢(Nos haces un resumen claro de qué
implica esta nueva normativa?

Xavi: Claro. Verifactu es un sistema promovido por la Agencia
Tributaria para garantizar que todas las facturas emitidas sean au-
ténticas, integras y no manipulables. Afectara a la mayoria de los
negocios, incluidas las 6pticas, y requiere que el software de factu-
racion esté homologado o adaptado para enviar automaticamente
las facturas a Hacienda si asi se decide.

Julio: Y ahi es donde entra nuestro software
de gestion. Desde NOG hemos adaptado nues-
tro software para cumplir con Verifactu desde
el primer dia. No solo es una actualizacion téc-
nica, sino también una oportunidad para pro-
fesionalizar atn mas la gestion del punto de
venta.

Julio: Totalmente. Desde servicios, lo vemos
como una herramienta clave para que el 6ptico
gane control, evite riesgos legales y, ademas,
pueda mejorar su toma de decisiones. Porque
el software no solo factura: también analiza,
compara, alerta...

Xavi: Si, y lo mas importante es que lo hemos
diseniado pensando en el usuario final. Sabe-
mos que el dia a dia en la dptica es intenso, por
eso el sistema es intuitivo, visual y rapido. No
hace falta ser técnico para usarlo.

Natural
Optics

Jullo Rams,

Manager de Marketing

Xavi Andres,

Responsanle de Tecnologia
y Producto de Natural Optics Group

NOG

Matural Optics Group

Julio: Ademas, todo esta conectado: ventas, stock, campanas de
fidelizacion, estadisticas... incluso alertas personalizadas. ;Como
lo habéis conseguido?

Xavi: Gracias al trabajo conjunto con vosotros y el equipo comer-
cial. Escuchamos al usuario, analizamos lo que necesita realmen-
te, y a partir de ahi lo convertimos en funcionalidades utiles. Y lo
seguimos mejorando constantemente.

Julio: Yo siempre digo que el software es como un asesor silen-
cioso. Esta ahi, en segundo plano, pero te da los datos que nece-
sitas para decidir mejor: qué productos rotan mas, qué margenes
tienes, qué cliente no ha vuelto en tres meses...

Xavi: Y ahora, con Verifactu, también es tu seguro legal. Porque si
no estas adaptado, puedes tener problemas. Nosotros ya lo tene-
mos cubierto, y eso da tranquilidad.

Julio: ¢Y como estamos acompanando a las dpticas en este proce-
so de transicion?

Xavi: Con formaciones, materiales explicativos
y un equipo de soporte que esta preparado para
resolver dudas o hacer instalaciones personali-
zadas. Lo importante es que el cambio sea facil
y sin fricciones.

Julio: Lo estamos viendo: cuando el éptico ve lo
que puede hacer con el software, ya no quiere
volver atras. Y si ademas cumple con la normati-
va, mejor imposible.

En Natural Optics Group, la tecnologia no es
solo una herramienta, es una parte integral del
servicio. Con un software de gestion disefiado a
medida y adaptado a Verifactu, las 6pticas no solo
ganan en eficiencia y control, sino también en se-
guridad, cumplimiento legal y capacidad de deci-
sion. Digitalizarse no es solo adaptarse al futuro:
es aprovecharlo.
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Celebradas las 312 Jornadas Profesionales Zas Vision

Zas Vision, Centros de Salud Visual y Auditiva, continlia su historia de éxitos celebrando un afio mas sus
Jornadas Profesionales. El hotel Marriott Resort Denia La Sella ha sido de nuevo el escenario de unas
jornadas que, en su 317 edicioén, tuvieron lugar los dias 13 y 14 de septiembre. El evento, celebrado con gran
éxito organizativo y de asistencia, reunié a mas de 250 profesionales entre épticos del Grupo y proveedores.

as 31 Jornadas Zas Vision tuvieron su prologo el viernes
12 de septiembre con una cena barbacoa y fiesta en el
hotel Marriott Resort Denia La Sella para iniciar relaja-
dos las jornadas.

El sabado 13 comenzé con la apertura matinal de la exposicion
de los proveedores, incluidos talleres de 30 minutos por parte de
los proveedores de audifonos, pasando a continuacién a la comi-
da buffet. Por la tarde tuvo lugar la inauguracion oficial de las 31
Jornadas a cargo del presidente de la cooperativa, Vicente Alds,
quien, en nombre del Consejo Rector, dio la bienvenida a los socios
y proveedores asistentes, destacando la excelente labor en equipo.
“Nuestras Opticas se diferencian, para “ser tinicos”, con formacion
personalizada, productos de calidad, alta rentabilidad, marcas ex-
clusivas y acuerdos con los mejores proveedores del sector. Segui-
mos implementando audiologia en nuestros centros, incluyendo
nuevas formas de vender junto a la mejor asistencia en salud visual
para ser los mejores en nuestras zonas”.

Tras las palabras de Vicente Alos, tuvo lugar la conferencia “SER”,
a cargo de Jezabel Bueno, profesional con mas de 35 afnos de ex-
periencia en el &mbito comercial y marketing (sector 6ptico y au-
dioldgico), enfocada a trasladar su experiencia y conocimientos en
ayudar a las personas y a la organizacion, tanto en la forma como
en el fondo. Precisamente sobre esas siglas SER pivot6 su charla
arrancando con la frase que diferencia a Zas Vision: SER UNICOS,
tnicos como empresarios con independencia, con dedicacion a su
negocio y a la salud visual de sus pacientes-clientes y con una ex-
celente preparacion profesional que da suma importancia a la for-
macion continua para mirar al futuro con plenas garantias de éxito.
Al finalizar la conferencia continué la exposicion, un showroom

completo con todas las marcas y gafas de la cooperativa y de los
principales proveedores del sector Optico, para que los socios
conozcan todas las novedades y puedan comprar de una forma
relajada y comoda, entre otros: EssilorLuxottica, Silhouette, Coo-
perVision, Marcolin, Safilo, Hoya, Indo, Zeiss, Kaleos, Conoptica,
Go Eyewear, Lenticon, Wivi Vision, Avizor, Bernafon, Rodenstock,
Optim, Bausch + Lomb, Eschenbach, Beltone, Servilens, Menicon,
Woodys, Tiedra, ASP, Mark’Ennovy, SIF], Jisco, y Visionis a todos
los socios de Zas Vision.

Después de una espléndida cena en los jardines del hotel, en la que
confraternidad, amistad y gastronomia fueron de la mano, los invi-
tados, entre ellos la revista Lookvision, pasamos a la discoteca del
mismo hotel para continuar la fiesta hasta altas horas de la noche/
madrugada.

En resumen, las 31* Jornadas no solo sirvieron como un punto de
encuentro profesional, sino que también reforzaron el compromiso
de Zas Vision con la formacién anual, la amistad, el companerismo
y la excelencia en el servicio. Un afio mas fueron un éxito rotun-
do reafirmado por una excelente organizacion y una participacion
multitudinaria de dpticos del grupo, equipos y proveedores. Una
experiencia tan UNICA como es la Gran Familia Zas Vision.
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Importantes proveedores del sector dptico estuvieron repre-
sentados en el showroom de las 31 Jornadas de Zas Vision.
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Vuelve el Concurso Literario Infantil y Juvenil
«C0nIa mirada de...» deamano de
Fundacion Multiopticasy Abrapalabra

Fundacion Multiopticas, en colaboracion con el Festival Abrapalabra, organizado por La Fabrica
y Fundaciéon Montemadrid, anuncia la segunda edicion del Concurso Literario Infantil y Juvenil
«Con la mirada de...». El concurso invita a los mas pequefios a ponerse en la piel de un extraterrestre
y relatar como veria nuestro planeta.

1 concurso se presenté oficialmente en La Casa Encendi-
da de Madrid, en el marco de la II Jornada de Miradas
del Futuro, organizada por Fundacion Multiépticas. Esta
iniciativa busca concienciar sobre la importancia de cui-
dar la salud visual en la infancia y sensibilizar frente a la miopia
infantil mediante actividades alejadas de las pantallas que favorez-
can la creatividad, la imaginacion y el contacto con la literatura.

En este encuentro han participado Salomé Sudrez, directora de
Relaciones Corporativas y responsable de Fundacion Multiopti-
cas; Carmen Posadas, escritora y ensayista galardonada con el
Premio Planeta, reconocida por su mirada humanista y su com-
promiso con la cultura y la educacion, y Patrona Honorifica de
Fundacién Multiépticas, quien ha subrayado durante su interven-
cion el papel de la literatura como herramienta para educar la
mirada y fortalecer la empatia en la infancia; la pediatra y divulga-
dora Lucia Galan (@luciamipediatra), voz referente en pediatria y
divulgacion en salud infantil; la escritora, narradora y editora Ana
Cristina Herreros, directora artistica del Festival Abrapalabra, y
José Gutiérrez Caballero, director de programas de Down Espana
e impulsor de proyectos que promueven inclusién y creatividad.

\EL CONCURSD =

. S ARIO
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Un momento de la mesa redonda-presentacion de la segunda edicion del Con-
curso Literario Infantil y Juvenil «Con la mirada de...», dirigido a nifios y nifias de
8 a 12 aiios, que deberan imaginar como un extraterrestre veria nuestro planeta.

“Desde Fundacién Multiopticas creemos en el poder de la crea-
tividad como herramienta de aprendizaje y transformaciéon. Con
este concurso queremos no solo incentivar la imaginacion de los
mas pequeios, sino también sensibilizar sobre la importancia de
cuidar su salud visual y alejarlos, al menos por un momento, de
las pantallas. Ademas, la vertiente solidaria que sumamos junto a
Down Espana nos permite dar un paso mas en nuestro compro-
miso de generar un impacto positivo en la sociedad”, senial6 Sa-
lomé Suarez, directora de Relaciones Corporativas y responsable
de Fundaciéon Multidpticas.

Los relatos seleccionados seran publicados en un libro ilustrado
solidario, cuyos beneficios se destinaran integramente a Down
Espana. Ademas, la Federacion Down Espana se unira al proyec-
to con varios talleres de ilustracion inspirados en la tematica del
concurso. El resultado de estos talleres servira para ilustrar la
portada del libro 2025-2026.

Con preguntas como: ¢qué sorprenderia a un visitante de otro
mundo?, ;como nos recibiria?, ¢se quedaria a vivir entre noso-
tros?, el certamen busca estimular la creatividad y la mirada cri-
tica de nifios y nifias de 8 a 12 afos, fomentando valores como la
empatia, la diversidad y el respeto.

Un comité de especialistas en literatura infantil realizara la pre-
seleccion. Posteriormente, un jurado presidido por Carmen Po-
sadas, elegiran a los siete ganadores (un primer premio y seis
segundos). Los premiados recibiran, ademds, invitacién para
asistir a la segunda edicién del Festival ABRAPALABRA, que se
celebrara en Madrid del 12 al 21 de diciembre de 2025.

El encuentro, impulsado por Fundacién Multiopticas, reafirmo el
compromiso colectivo por construir un futuro en el que la salud
visual, la creatividad y la inclusion sean pilares fundamentales del
desarrollo infantil.

De izquierda a derecha: José Gutiérrez Caballero, representante de Down Espa-
fia; Garmen Posadas, Patrona Honorifica de Fundacion Multidpticas, escritora y
ensayista galardonada con el Premio Planeta; Ana Cristina Herreros, directora
artistica del Festival ABRAPALABRA; Salomé Suarez, directora de Relaciones
Corporativas y responsable de Fundacion Multiopticas, y Lucia Galan, pediatra
y divulgadora.
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Marca nuevos estandares en vision personalizada

La firma austriaca ha presentado las nuevas propuestas de su concepto 100% Silhouette, que redefine
los estandares de las gafas totalmente personalizadas, coincidiendo con el Dia Mundial de la Visién,
que se celebrd el 9 de octubre. Este concepto integra montura y lentes Silhouette, disefiadas y fabricadas
en perfecta armonia para ofrecer una experiencia visual y estética sin precedentes.

ilhouette, referente internacional en eyewear premium,

refuerza su compromiso con la precision, el confort y la

personalizacion absoluta, ofreciendo soluciones dpticas

a la medida de quienes buscan una experiencia unica,
mas alla de lo convencional.

Vision hecha a medida para cada usuario

El otono y el invierno someten a la vista a retos especiales: me-
nos horas de luz, reflejos sobre superficies mojadas y fatiga
visual causada por cambios constantes de iluminacién. 100%
Silhouette responde a estos desafios con una propuesta basada
en la personalizacidn: las lentes y monturas se disefian y produ-
cen en perfecta armonia, adaptandose a los parametros visuales
de cada persona. El resultado es una vision mas nitida, relajada 'y
natural en cualquier circunstancia, con especial beneficio duran-
te los meses mas exigentes del ano.

Prevencion y salud visual, una cuestion de liderazgo

La empresa recuerda la importancia de realizar revisiones visua-
les periddicas para detectar a tiempo cualquier alteracion. “Solo
con una montura y lentes hechas a medida podemos garantizar
la maxima calidad de vision y una experiencia verdaderamente
personalizada”, afirma Thomas Beier, Director de Vision Sensa-
tion de Silhouette.

Innovacion y calidad Made in Austria

Todas las gafas Silhouette —ya sean sin montura, de montura
completa, de sol o graduadas— se fabrican integramente en Aus-
tria. Ademas de la personalizacion, la marca ofrece nuevos avan-
ces Opticos unicos en lentes:

Photo Sensation: Lentes fotocromaticas de nueva generacion,
que se aclaran un 30% mas rapido, facilitando la transicion del
exterior al interior y ofreciendo méaxima comodidad visual en
cualquier situacion.

Tintes: Una mayor gama de tonos personalizables: nuevos co-
lores y dos intensidades mas (30% y 50%) en los tintes marrodn,
granito, menta, azul y rosado, para unas gafas que reflejan estilo
y reducen la fatiga ocular.

Color Groove: detalles de color en el borde de la lente para un
estilo unico.

El compromiso lider a nivel mundial

Silhouette, fundada en 1964, es pionera global en el segmento
premium sin montura y mantiene la produccion artesanal (80%
del proceso a mano) y la innovaciéon como sefnas de identidad.

En 2024 vendié mas de 1 millon de gafas, con presencia en mas
de 100 paises y produccion con carbono-neutralidad certificada
EMAS desde 2022.

Mas informacion en:
www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette
www.instagram.com/silhouetteeyewear

El concepto 100% Silhouette se basa en la personalizacion: las gafas, al aire o
con montura completa, y las lentes se disefian y producen en perfecta armonia,
adaptandose a los parametros visuales de cada persona y ofreciendo una expe-
riencia visual y estética sin precedentes.

Silhouette ofrece nuevos avances opticos tnicos en lentes como las fotocromaticas
Photo Sensation; tintes en una mayor gama de tonos personalizables, y detalles
de color en el borde de la lente.
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Celebrada la Il edicion del
Kimervision Shopping Experience

El pasado 20 de septiembre tuvo lugar en La Rambleta, Valencia, la Il edicién del Kimervision Shopping
Experience, punto de encuentro de referencia para los profesionales del sector éptico. En esta ocasion, el
nuimero de proveedores y asociados asistentes crecié notablemente, consolidando la cita como una jornada
imprescindible para estrechar lazos, compartir experiencias y descubrir las Gltimas novedades del sector.

urante la jornada, ademas de la exposiciéon comercial Ademas de las formaciones y el networking entre companeros de

con las ultimas innovaciones, se presentaron nuevos profesion, la jornada incluyé premios directos por compras rea-

servicios de marketing para el grupo, entre ellos la app lizadas por los asociados y concluyd con un momento especial-

para opticas y el servicio de gestion del perfil de Google mente divertido: un bingo entre 6pticos, en el que se sorted un
My Business, herramientas disefnadas para potenciar la visibilidad bono de 2.000 € en compras, que puso el broche final a un dia de
digital y competitividad de las épticas asociadas. Asimismo, se rea- celebracion y companerismo.

lizé un repaso al crecimiento del grupo, destacando la evolucién y
los logros alcanzados en el ultimo afio.

El programa formativo volvié a ser uno de los pilares del evento,
con dos ponencias de gran nivel:

Sk Slriciaec]

¢ Nuria Gauxax, Myopia Specialist de CooperVision, abord¢ el
tema del control de la miopia infantil, ofreciendo claves clini-
cas de gran relevancia para la practica diaria.

e Rafael Pérez Cambrodi, Optico-optometrista y Doctor en
Optometria por la Universidad de Valencia, impartié una se-
sién sobre la gestion del paciente con parkinson, aportando
herramientas para mejorar la atencion y el acompanamiento
desde la optica.

Kimervision Shopping Experience conté con una exposicion comercial y un
programa formativo; ademas incluyd premios directos y un bingo entre dpticos.
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MIDO 2026: Abierta Ia inscripcion para visitantes y prensa
\ para presentar candidaturas a 10s premios

El pasado 1 de octubre se abrié la inscripcién para participar en MIDO 2026: los visitantes y periodistas
ya pueden rellenar los formularios de asistencia en la pagina web oficial: www.mido.com. El afio pasado
asistieron 42.000 personas durante los tres dias, procedentes de 168 paises, y mas de 400 periodistas
acreditados nacionales e internacionales.

as condiciones de iluminacién son determinantes duran-
te el entrenamiento indoor. Las fuentes de luz artificial,
en particular, suponen una carga visual muchas veces
subestimada.

También desde el 1 de octubre, esta abierto el plazo de inscripcién
para competir por los prestigiosos Premios MIDO 2026, rellenando
los formularios disponibles en la seccion Premios de la pagina web
www.mido.com y hasta el 14 de diciembre, los expositores ten-
dran la oportunidad de presentar su candidatura al premio que re-
compensa su compromiso con la sostenibilidad. Ahora en su cuarta
edicion, el Premio CSE Certified Sustainable Eyewear, promovido
por MIDO junto con ANFAO y Certottica, evalia monturas, gafas
de sol y estuches desarrollados segun criterios ecoldgicos: desde
el uso de materiales reciclados hasta la reduccién del consumo
energético en los procesos de produccion y distribucién, desde la
mejora de la cadena de suministro hasta la eliminacion de residuos
en todas las fases de produccion, etc.

A partir de la edicién 2026, hay dos novedades. La primera: las
categorias pasan a ser tres. En afnos anteriores, los Premios CSE
incluian varias subcategorias para fomentar la mayor participacion
posible de las empresas y estimular la cultura de la sostenibilidad
en el sector. Esa trayectoria supuso una importante fase prepara-

toria, que permiti6 involucrar a diferentes empresas y consolidar
la sensibilidad en torno a esta cuestion. Hoy, con esta experiencia,
estamos listos para dar mayor impacto y visibilidad a los premios,
simplificando las categorias y centrandonos en tres premios prin-
cipales: Monturas, Gafas de sol y Estuches. Esta eleccion permite
aprovechar al maximo cada producto y hacer que cada premio sea
aun mas prestigioso y representativo.

La segunda novedad se refiere a la introduccion del Premio Corpo-
rativo CSE: a partir de la experiencia de Stand Up For Green surge
un premio dedicado a la empresa expositora con mejor desempeiio
en el ambito de la sostenibilidad. MIDO ha querido incluirlo, por
considerar que es esencial para potenciar y recompensar el com-
promiso concreto y continuo de las empresas con practicas respon-
sables de produccién y gestion. No se trata solo de un producto,
sino de una visién y una estrategia: el premio destaca a las empre-
sas que integran los principios ESG en sus politicas corporativas,
contribuyendo a un futuro mas responsable e innovador para las
gafas. Una sefal clara que MIDO ha querido enviar, subrayando
que la innovacién no puede separarse de la sostenibilidad y animan-
do a todo el sector a invertir en procesos, materiales y modelos de
negocio que respeten el medio ambiente y las personas.

Los o6pticos de todo el mundo tendran hasta el 31 de diciembre
para presentar su candidatura a la undécima edicion del Best Store
Award, que premia al mejor centro optico internacional en las cate-
gorias de Disefio e Innovacién. Un jurado compuesto por expertos
en comercio minorista, disefio y comunicacion seleccionara a los ga-
nadores basandose en elementos como la distribucion, el ambiente,
los materiales, la experiencia de compra, la comunicacion digital y
los servicios ofrecidos a los clientes. El afio pasado, los ganadores
del premio fueron la belga Zien & Horen Frits van den Bosch, de
Thomas Van Den Bosch, en la categoria de Diseno, y la italiana Otti-
ca Padrin, de Fabrizio Padrin, en la categoria de Innovacion.

La ceremonia de entrega de los premios MIDO tendra lugar duran-
te MIDO 2026: toda la informacién estara disponible en breve en el
sitio web y en las redes sociales.
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Amalia, la musa eterna que
inspira a Portugal y al mundo

Julio marca el nacimiento de una de las més grandes divas que Portugal ha conocido: Amélia Rodrigues.
Mas que una voz inconfundible, Amalia fue —y sigue siendo— un verdadero simbolo de Portugal en el
mundo. Seductora, intensa, emotiva y elegantisima, conquisté corazones mucho mas alla de las fronteras,
convirtiéndose en un icono atemporal.

n Prooptica, creen que el legado de Amalia merece ser
celebrado y perpetuado. Con ese propoésito nacié la co-
leccién Amalia Eyewear, creada para rendir homenaje a
su personalidad tnica y a todo el patrimonio cultural que
nos dejo. Cada pieza ha sido concebida para reflejar la esencia de
Amalia: la fuerza emocional del fado, la sensualidad discreta y la
elegancia intemporal.

Los modelos de esta coleccién son sinénimo de refinamiento y
sofisticaciéon. Disenados con los materiales mas nobles y
elaborados con los mas sofisticados detalles, se trans-
forman en verdaderas piezas de arte. Las montu-
ras y gafas de sol Amalia Eyewear destacan por
su fuerte y distintiva personalidad, como la diva
que les da nombre. Mas que simples accesorios,
cada modelo es una celebracion viva del espiritu de
Amalia, llevando al dia a dia su energia seductora y la
profunda emocion que eternizé en el fado.

Con la colecciéon Amadlia Eyewear, Prooptica honra a una ) )
mujer que marcéd generaciones y que sigue inspirando a La cqlecci()n Amalia Eyewear rinde homenaje a la musa e icono del fado.pqrtt_lgués: Améll_a
Rodrigues. Estas gafas, sensuales y elegantes, destacan por su fuerte y distintiva personali-

quienes valoran la belleza, la autenticidad y la elegancia en dad, como la diva que les da nombre,

cada detalle.
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David Bichal

“Movimiento”
L4 nugva camparia que Opticalia ha lanzado de 1a mano de David Bighal

Opticalia anunciaba el pasado mes de junio su alianza con David Bisbal, quien desde ese momento
se convertia en imagen de la marca. Ahora, Opticalia lanza nueva campafia junto al artista: Movimiento.

a campana, que esta protagonizada por una pie-
za audiovisual de mas de un minuto de duracion
(https://www.youtube.com/watch?v=MPxsPkirJdM),
transmite un mensaje muy contundente: la importancia
de creer en uno mismo. Y es que, si hay algo que une a David
Bisbal y a la marca son sus valores y su manera de ver las co-
sas. Ambas partes, desde sus inicios, siempre han demostrado
superacion y resiliencia, y han sabido ver en cada obstaculo una
oportunidad para seguir adelante y asi llegar a donde estan hoy.

“Con esta campana buscdbamos transmitir a la sociedad la im-
portancia de creer en uno mismo y nunca rendirse. Somos una
marca que, en nuestros 18 afios de trayectoria, hemos ido cre-
ciendo y evolucionando. Por supuesto que nos hemos encontra-
do con nuimeros obstaculos, pero esos han sido los que nos han
hecho coger mayor impulso atn y llegar a donde estamos hoy,
siendo una de las marcas lideres en el sector en Espana”, declara
Marta Alonso, Directora General de Opticalia.

Sin duda, la trayectoria de cada persona esta llena de movimien-
tos. Hay quienes arriesgan mas y quienes arriesgan menos, pero
cada decision que tomamos determina el siguiente paso a dar.
Y esto mismo es lo que Opticalia ha querido transmitir con su
nueva campaiia de la mano de David Bisbal.

“Teniamos claro que en este momento en el que nos encontra-
mos, donde el mundo va tan deprisa y ocurren tantas cosas, que-
riamos transmitir un mensaje de resiliencia a la sociedad. Desde
el primer momento, no tuvimos ninguna de duda de que debia-
mos hacerlo con David Bisbal, que representa a la perfeccion
esta campaia. Desde el primer dia, ha demostrado ser una per-

sona constante que lucha por lo que quiere, pero sin olvidarse
de donde viene. Algo que le ha convertido en uno de los artistas
espanoles mas reconocido a nivel mundial”, declara Elena Diez
Fernandez, Directora de Marketing y Producto de Opticalia.

David Bisbal,imagen de Opticalia, es un artista que acumula mas de 80 galardones
nacionales e internacionales entre los que se encuentran 3 Grammy Latino,
3 Premios Billboard Latinos, 3 World Music Award y 2 Premios Ondas.
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a Asociacion de Mujeres Opticas (OWA) cele-

bré su evento Global Connection en SILMO
Paris, «Seeing Beyond: The Power of Women in
Optical Innovation» (Ver mas alla: el poder de las
mujeres en la innovacion 6ptica), que tuvo lugar el
26 de septiembre en SILMO Talks Stage. El evento
reunio a lideres del sector y profesionales de la 6p-
tica de todo el mundo para celebrar y promover los
logros de las mujeres que impulsan el cambio en la
industria 6ptica.

Moderado por Nancy Gries, presidenta del Comité
de Expansion Internacional de la OWA, el evento
cont6 con un inspirador panel de lideres de éxito,
entre las que se encontraban Olga Prenat (Essilor-
Luxottica), Kivilcim Erdogan (Bausch & Lomb) y
Atissa Tadjadod (Silhouette). El discurso de aper-
tura corrid a cargo de Amélie Morel, presidenta de
SILMO y directora de comunicaciones de MOREL.

La Asociacion de Mujeres Opticas (OWA)
celebra el evento Global Connection en Silmo

El panel de debate abordd temas como la innova-
cion tecnoldgica, la inteligencia artificial, la soste-
nibilidad, los recursos humanos y la salud visual,
destacando el papel fundamental que desempenan
las mujeres en la configuracion del futuro de la in-
dustria optica.

Durante el debate, las ponentes compartieron
su vision y sus consejos sobre como las mujeres
transformaran el sector optico. Kivilcim Erdogan
animo a los asistentes a «reivindicar su lugar, tener
claro cudles son sus objetivos, no avergonzarse de
sus colores y emociones, y asegurarse de elevarse
mientras ascienden». Olga Prenat afiadio: «Sed vo-
sotras mismas, no os rindais nunca, tened claros
vuestros objetivos y mentores», haciendo hincapié
en laimportancia de la autenticidad y la orientacion
en el crecimiento profesional. Atissa Tadjadod con-
cluy6 con un llamamiento a la accién para la indus-

tria: «Creo que tenemos que hacer que las mujeres
elijan esta industria. Cuanto mas hablemos de lo
que esta industria tiene que ofrecer, mas mujeres
podran entrar en ella. Seguid haciendo lo que se
os da bien».

«Esta claro que las mujeres de todo el mundo estan
realizando enormes contribuciones a la innovacion
optica, y OWA se compromete a apoyar su creci-
miento, conexion y liderazgo a escala internacio-
nal», afirmé Nancy Gries.

Asociados de Audiolife visitan las
instalaciones de Sonova Ibérica

1 pasado 17 de septiembre, varias de las dpticas
asociadas a Audiolife realizaron una visita a la sede

de Sonova Ibérica donde pudieron recorrer sus insta-
laciones y conocer de cerca los procesos de una de las
principales empresas del sector audiolégico. Durante
la jornada recibieron formacion especializada en los
ultimos desarrollos de Phonak y Unitron, marcas de
audifonos conocidas por su innovacion tecnologica y
adaptabilidad a las necesidades del usuario. La visita
culmind con la intervencion de Sandra Salobral, di-
rectora general de Sonova Ibérica, quien agradecio la
presencia de los visitantes y destaco la importancia de
la colaboracion entre Audiolife y Sonova.

Este encuentro refuerza el compromiso de Audiolife
de ofrecer a sus asociados los mejores proveedores de
audifonos, garantizando asi soluciones avanzadas y de
alta calidad para el cuidado auditivo de sus clientes.

Gione y OPTOMETR-IA AL CUBO3
impulsan,la fprmacion que trans-
formara la optica del siglo XXI

En un contexto donde la especializacion se ha
convertido en el mayor valor afiadido del opti-
co-optometrista, Cione Optica y Audiologia refuerza
su compromiso con la diferenciacion y el liderazgo
del sector apoyando el lanzamiento de OPTOME-
TR-JA AL CUBO3, La plataforma nace para dotar
a los profesionales de herramientas avanzadas,
flexibles y de aplicacion clinica real, con un papel

protagonista de la Inteligencia Artificial y la Realidad
Aumentada.

“En Cione Optica y Audiologia, y desde CioneAca-
demy, apostamos por espacios de formacion innova-
dores como OPTOMETR-IA AL CUBOS3, que permi-
ten ofrecer itinerarios académicos adaptados a cada
perfil, contenidos actualizados y un ecosistema de
aprendizaje que impulsa la excelencia profesional”,
sefala Felicidad Hernandez, directora de Formacion
de Cione, quien recuerda que los asociados dispon-
dran de condiciones preferentes en la matricula.

La propuesta formativa 2025-2026 incluye especia-
listas universitarios de nueve meses de duracion
en areas como Baja Vision y Rehabilitacion Visual,
y expertos universitarios de seis meses centrados
en Contactologia Avanzada, Patologia Neuro-Visual
v Rehabilitacién Visual en pacientes con Dano Ce-
rebral Adquirido o enfermedades neurodegenerati-
vas, y Baja Vision Avanzada y Rehabilitacion Visual.
Todos ellos cuentan con acreditacion universitaria a
través de la UDIMA (Universidad a Distancia de Ma-
drid), lo que garantiza el reconocimiento académico
de los programas y otorga a los alumnos créditos
ECTS. Ademas, se ofrecen monograficos universita-
rios de tres meses sobre varios dmbitos punteros y
cursos exprés de seis semanas.

Para Gacimartin, el proyecto representa un cambio
de paradigma en la capacitacion profesional. “OP-
TOMETR-IA AL CUBO?3 no es solo formacion, es
evolucion. Apostamos por una ensefanza con rigor
técnico y clinico, con el paciente en el centro y una
vision integral de negocio. La inteligencia artificial
y la realidad aumentada nos brindan la posibilidad
de personalizar la experiencia del paciente y del
profesional, situandonos ante una de las mayores
revoluciones en salud visual”, afirma la directora de
OPTOMETR-IA AL CUBO3.
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Juan Bolivar Parra, ponente en el
congreso internacional
“Vision by Desion 2025

1 optometrista Juan
Bolivar Parra ha
participado por tercer
afio consecutivo como
ponente invitado en el
“Vision by Design — The
Myopia Meeting 2025”,
' el encuentro mas im-
portante del mundo en
ortoqueratologia y con-
b trol de la miopia, orga-
SPEAKER HIGHLIGH] Dizado por la American
Academy of Orthoke-
ratology and Myopia
Control (AAOMC). El evento ha tenido lugar del
22 al 25 de octubre en West Palm Beach, Florida
(EE. UU.), y reuni6 a los principales referentes
internacionales en el ambito de la miopia y las
lentes de orto-k.
Juan Bolivar intervino el 25 de octubre, durante
la jornada central del congreso —considerada la
mas destacada por la presencia de los expertos de
mayor reconocimiento— con la conferencia titu-
lada “The Anatomy of an Island”. En su ponencia,
abordo los retos del diseno y adaptacion de lentes
de ortoqueratologia para el control de miopia en
casos de astigmatismo y toricidades complejas,
compartiendo su experiencia clinica en el manejo
avanzado de estos pacientes y las claves para opti-
mizar resultados en la practica diaria.
Con una solida trayectoria en optometria clinica,
control de miopia y contactologia especializada,
Juan Bolivar se ha consolidado como una de las
voces espaifiolas mas reconocidas en el ambito na-
cional e internacional de la ortoqueratologia. Boli-
var ejerce, ademads, como Optico-optometrista en
su centro Optica Real, en Alcala la Real.

VISI®N
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IAS VISION lanza su sistema
informético SIGO Web con
integracion Verifactu y control
horario para sus socios

St
——
F
.

AS VISION ha dado un paso firme hacia la digi-

talizacion total al migrar su sistema informatico
propio a una plataforma web, accesible para todos
sus socios. Esta evolucion tecnologica incluye la
incorporacion del sistema Verifactu y un mddulo
de control horario, reforzando el compromiso de la
organizacion con la transparencia, la eficiencia y el
cumplimiento normativo. )
El nuevo entorno digital de ZAS VISION permite a
sus socios gestionar de forma centralizada y segura
todas las operaciones relacionadas con la actividad
Optica. La migracion a la web facilita el acceso desde
cualquier dispositivo, mejora la experiencia de usua-
rio y optimiza los procesos internos, desde la factura-
cién hasta la gestion de recursos humanos.
Verifactu es el nuevo sistema de facturacion electro-
nica impulsado por la Agencia Tributaria en el marco
de la Ley Antifraude. Su objetivo es garantizar la inte-
gridad, trazabilidad y control fiscal de todas las opera-
ciones comerciales. A partir de 2026, sera obligatorio
para empresas y autdnomos que emitan facturas.
Con Verifactu las facturas deben generarse mediante
sistemas informaticos que cumplan requisitos técni-
cos especificos: Se asegura que los datos no puedan
ser alterados ni eliminados sin dejar rastro, se permi-
te la remision voluntaria de los registros de factura-
cién a la Agencia Tributaria y se mejora la relacion
entre contribuyentes y Hacienda, reduciendo el frau-
de y aumentando la transparencia. El sistema también
incorpora un modulo de control horario que permite
registrar la jornada laboral de los empleados de forma
automatica y conforme a la legislacion vigente.
Con esta iniciativa, ZAS VISION reafirma su com-
promiso con la innovacién y el apoyo a sus socios,
proporcionandoles herramientas que no solo cum-
plen con la normativa, sino que también mejoran la
operativa diaria y la competitividad del sector 6ptico.

VISTALIA Optica BG abre Sus puertas en Soria

lgrupo de 6pticas Vistalia ha abierto recien-

temente VISTALIA Optica BG en la ciudad
de Soria, un nuevo espacio dedicado al cuidado
de la salud visual y auditiva que se incorpora al
grupo de Opticas asociadas. Al frente del pro-
yecto estan Patricia y Carolina, dos profesio-
nales con experiencia y una clara vocacion de
servicio. En VISTALIA Optica BG, los clientes
encontraran un trato cercano, asesoramiento
especializado y una cuidada seleccion de mon-
turas de sus colecciones exclusivas: NUDOS,
STIMMERS y VISAVIS, ademas de las marcas
mas reconocidas del sector.

Este nuevo centro dptico y auditivo ofrece un
entorno moderno y acogedor, con soluciones vi-
suales y auditivas personalizadas, adaptadas a las
necesidades de cada persona, con productos de la
mas alta calidad y tecnologia de vanguardia.

Damos la bienvenida a Patricia y Carolina, agrade-
ciendo su confianza en VISTALIA y AUDIOLIFE
como marcas referentes en el sector de la dptica
y la audiologia. Para el grupo, comentan: “es un
orgullo seguir ampliando nuestra red con profe-
sionales comprometidos con la excelencia y el
bienestar visual de sus pacientes”.

Multiopticas refuerza su equipo
directivo con laincorporacion
de Ignacio Escuderoy
Pablo Baleirons

|

M ultiopticas contintia avanzando en su ambiciosa
estrategia de crecimiento internacional con la
incorporacion de nuevos perfiles a su comité de direc-
cion. Tras anunciar recientemente una ampliacion de
capital de 45 millones de euros destinada a consolidar
su presencia en Latinoamérica y Europa, la comparia
da un paso mas en el refuerzo de su estructura organi-
zativa anunciando dos nombramientos clave: Ignacio
Escudero Muiioz, nuevo director de Estrategia y Ex-
pansion Internacional, y Pablo Baleiron Pampin, que
asume el cargo de director de Transformacién Digital.
Ignacio Escudero se une a M6 Global Eyewear como
director de Estrategia y Expansion Internacional, li-
derando uno de los ejes estratégicos mas relevantes
para el futuro de la compania: la internacionalizacion.
Entre sus responsabilidades destacan la definicion y
ejecucion de la estrategia global de crecimiento, el
desarrollo de alianzas estratégicas, la busqueda de
oportunidades de negocio en mercados clave y la inte-
gracion vertical mediante operaciones de M&A.

Por su parte, Pablo Baleiron Pampin asume la Direc-
cion de Transformacion Digital, con el objetivo de ace-
lerar la digitalizacion de la compania y garantizar su
competitividad en un entorno cada vez mas tecnolo-
gico. Su funcién abarcara la definicion y ejecucion del
plan de innovacion y transformacion digital, la gestion
de infraestructuras tecnoldgicas y la implementacion
de soluciones innovadoras que refuercen la seguridad
de los datos y el cumplimiento normativo. Ademas,
Pablo liderara los equipos de IT fomentando la adop-
cion de nuevas tecnologias que mejoren la eficiencia,
fortalezcan la propuesta de valor y acompaiien el cre-
cimiento internacional de Multidpticas.
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La Universidad de Sevilla inaugura
el nuevo Master Universitario
en Optometria Clinica
y Contactologia Avanzada

a Facultad de Farmacia de la Universidad de

Sevilla inaugur6 el pasado 6 de octubre el
curso 2025-26 de la primera edicion del Master
Universitario en Optometria Clinicay Contactolo-
gia Avanzada (MUOCCA). Esta titulacion oficial,
anunciada por el Colegio Oficial de Opticos-Op-
tometristas de Andalucia (COOOA), nace por el
impulso de la entidad colegial profesional sani-
taria ante las demandas de sus colegiados, y con
una clara vocacion clinica, ya que esta orientado a
formar profesionales altamente cualificados en el
diagnostico, tratamiento y seguimiento de patolo-
gias visuales complejas, asi como en la adaptacion
avanzada de lentes de contacto.
Blanca Fernandez, decana-presidenta del
COOOA, acudi6 a la presentacion del master en
representacion del colegio profesional, donde
asistio a la conferencia inaugural impartida por el
doctor Antonio Ucedo Montanés.
Con una oferta limitada a 25 plazas, se garantiza
una formacion personalizada, intensiva y de exce-
lencia. El programa esté dirigido principalmente
a graduados y diplomados en Optica y Optome-
tria. Alo largo de sus 60 créditos ECTS, los estu-
diantes recibiran formacion teérica y practica en
areas como farmacologia ocular, cirugia refrac-
tiva, rehabilitacion visual, baja vision, ortoptica,
optometria comunitaria y gestion clinica. Ade-
mas, se incluyen practicas académicas externas
en centros de referencia, lo que permite una in-
mersion directa en entornos profesionales reales.
Este master representa una apuesta decidida por
la excelencia académica y la innovacion en el 4m-
bito de la salud visual.
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Un aflo mas, y en el marco de su compromiso
con la salud visual y la cooperacion interna-
cional, el equipo de Natural Optics Sant Pere de
Ribes, dptica asociada al grupo Natural Optics
Group (NOG), ha participado en las acciones
formativas impulsadas por la ONG Ocularis en la
Université de la Santé de Thiés (Senegal). Esta
colaboracion forma parte de las iniciativas que la
ONG Ocularis desarrolla cada afio para fortalecer
la formacion de los estudiantes de Orthoptique y
Lunetterie, estudios equivalentes a Optometria y
Taller de Optica, en la citada universidad.

Durante la estancia, los voluntarios imparten
clases tedricas sobre temas como binocularidad,

Natural Optics Ribes c,ulanura con Ia ONG
Ocularis para formar opticos en Senegal

criterios de prescripcion u optometria infantil, en-
tre otros, y supervisan practicas de exploracion
visual realizadas por los alumnos en colegios de
la zona. Estas incluyen pruebas como la toma
de agudeza visual, cover test, retinoscopia, gra-
duacion, punto préximo de acomodacion y con-
vergencia, estereopsis, asi como la aplicacion de
criterios de prescripcion adaptados a la edad y
condicion binocular de cada paciente.

Ademas, el equipo se desplazé al Hospital Pe-
diatrico de Diamniadio, donde colabora en la
revision de casos clinicos complejos. Alli, los
alumnos tienen la oportunidad de conocer de
cerca diversas patologias frecuentes en el pais,

como nistagmus, estrabismos, miopias elevadas
o insuficiencias de convergencia con sintomato-
logia acusada, ademas de atender a pacientes no
cooperantes —como bebés, ninos con autismo o
personas con discapacidad intelectual—.

Rodenstock gana el premio
Silmo d’0r con B.1.G. EXACT™™
sensitive

as lentes Rodenstock

B.L.G. EXACT™ Sen-
sitive, las primeras lentes
del mundo optimizadas
segun la sensibilidad
visual individual y la bio-
metia convencen en la
categoria Vision y ganan
el Silmo d’Or 2025. Estos
prestigiosos galardones
reconocen los productos
mas innovadores y crea-
tivos de la industria en
cada una de las 12 categorias profesionales, refle-
jando la excelencia y la experiencia en el desarrollo
de producto.
Con B.I.G. VISION™, Rodenstock desarrolld6 una
nueva generacion de lentes individualizadas basa-
das en un modelo biométrico del ojo. Estas lentes,
que llegaran a Espafia en el primer trimester de
2026, se adaptan a la biometia individual de cada
persona gracias a las mediciones precisas obteni-
das con el DNEye® Scanner.
Ahora, Rodenstock ha llevado la personalizacion
biométrica un paso mas alld al tener en cuenta que
cada persona posee una sensibilidad visual tnica:
es decir, como reacciona su percepcion visual ante
posibles alteraciones en el campo de vision.
Gracias a este conocimiento, Rodenstock puede
disenar lentes ajustadas especificamente a la sensi-
bilidad visual de cada individuo, elevando la perso-
nalizacién biométrica al siguiente nivel, ofreciendo
ventajas inigualables para los usuarios de gafas:
mejor fluidez de lectura, una vision mas natural y
continua y una orientacion visual mejorada.
“Estamos encantados de anunciar que hemos gana-
do el premio Silmo d’Or 2025 en la categoria Vision
por nuestras lentes B.I.G. EXACT™ Sensitive, las
primeras del mundo optimizadas segtn la sensi-
bilidad visual individual y la biometia. Este presti-
gioso galardon reconoce la verdadera innovacion
en la industria 6ptica y el compromiso de nuestros
equipos locales en ofrecer una fuerte diferencia-

cion a nuestros socios opticos”, comenta Alexandre
Bouin, Director General de Rodenstock Francia.
Por su parte, el Dr. Dietmar Uttenweiler, Vicepre-
sidente Ejecutivo de Investigacion, Desarrollo e
Innovacion, anade: “Ganar en un entorno tan com-
petitivo reafirma nuestro compromiso continuo con
superar los limites de la innovacion en lentes. En
Rodenstock, estamos comprometidos con dar for-
ma al futuro”.

MOREL refuerza su pumprnmisn
de conpienciacion sobre el
Cancer de Mama

orel redobla todos los afios sus esfuerzos en la

lucha contra el cancer de mama. Este 2025, la
direccion de la marca de gafas esta llevando a cabo
varias iniciativas solidarias en las se implican em-
pleados y clientes para apoyar a la asociacion Ruban
Rose.
Anivel interno, el «Pink Challenge» o “Desafio Rosa”
ha sido un gran éxito: cada empleado que vestia de
rosa se donaban 10 € a la asociaciéon. Gracias a la
amplia participacion, incluidos los compafieros que
teletrabajan, se recaud6 una cantidad significativa.
El sabado 4 de octubre, un grupo de empleados se
incribio en la Marcha Rosa de Champagnole, Jura.
Otra iniciativa es la de que por cada montura rosa
comprada entre una gama seleccionada en el sitio
web B2B o a través del equipo de ventas, se donaran
2 € a la asociacion Ruban Rose durante todo el mes
de octubre. Ademas, todos los pedidos web incluiran
un llavero Octobre Rose fabricado con restos de ace-
tato de la produccion, disenado y elaborado en Mor-
bier, simbolo del compromiso local y responsable.
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“Paulay las gafas magicas”, el nuevo
proyecto de Opticalia para concien-
ciar sobre laimportancia del cuidado
visual entre los mas pequeiios

on el objetivo de concienciar sobre la importancia

del cuidado visual infantil, Opticalia lanza “Paula
y las gafas magicas” un cuento escrito por la propia
marca y dirigido a los mas pequefios. Y es que, los
problemas de visién en nifios y en adolescentes esta
aumentando debido a, entre otras causas, el consumo
de pantallas digitales y el detrimento del tiempo al aire
libre. En linea con ello, Opticalia ha lanzado este pro-
yecto con el fin de, no solo fomentar la lectura entre
su publico infantil, algo que beneficia el desarrollo de
la comprension lectora, sino como una medida para
identificar posibles problemas visuales y normalizar
el uso de gafas en los nifios.
La historia esta protagonizada por Paula, una nifia que
supera sus problemas visuales con su imaginacion.
Ella, convertida en una superheroina, va superando
los obstaculos que se encuentra en su dia a dia, trans-
formando la rutina en una verdadera aventura. Todo
cambia tras su visita a Opticalia, cuando descubrira
que su alrededor tiene mucho mas que ver de lo que
ella pensaba.
“Nuestro objetivo es que cuando un nifio lea este libro
ocurran dos cosas; o bien que se sienta identificado
con lo que le ocurre a Paula; o bien que entienda la im-
portancia y normalice que sus amigos/companeros
de clase lleven gafas”, declara Elena Diez Fernandez,
Directora de Marketing y Producto de Opticalia.
De esta manera, todo aquel que quiera conocer la
historia de Paula podra hacerlo en su establecimiento
Opticalia mas cercano, donde podra encontrar el libro
y una coleccién de monturas infantiles inspiradas en
el cuento.
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ultiopticas presenta su nueva coleccion

mo Kids desarrollada en colaboracion con
Down Espana, una linea de gafas infantiles pen-
sada para acompaiiar a los ninos y ninas, con in-
dependencia de sus capacidades, porque ver bien
no es solo una cuestion de gafas, sino de como
elegimos mirar el mundo.

El 75% de las personas con sindrome de Down
presenta problemas visuales, segun datos de
Down Espaia. Mas alla del dato, existe una alta in-
cidencia de defectos de refraccion (miopia, hiper-
metropia), estrabismo, y necesidades especificas
que dificultan el ajuste de las monturas estandar.
Esta coleccion nace para dar una respuesta téc-
nica y humana a esa realidad, demostrando que
disenar desde la inclusion es una responsabilidad
compartida. Esta nueva linea de gafas, que ya esta
disponible en las tiendas del grupo, ha sido creada
a partir de un proceso de escucha activa a familias

Multiopticas y Down Espaia lanzan una
coleccion de gafas infantiles inclusiva

y a expertos en salud visual. El resultado: gafas
mas comodas, resistentes y seguras, con puentes
bajos y plaquetas adaptadas a su fisionomia y con
disenos que apuestan por la autonomia, la funcio-
nalidad y la autoexpresion.

En paralelo al lanzamiento, Multidpticas participa-
ra también en el encuentro de Familias de Down
Espana que se celebrara en Zaragoza en el mes de
diciembre, a través de unos talleres enfocados en
salud visual impartidos por expertos opticos-opto-
metristas de la compaiia. Ademas, contara con un
stand donde se presentara y pondra a la venta la
nueva coleccion, acercandola de primera mano a
las familias participantes.

“Esta colaboracion con Down Espafia nace de
escuchar a las familias y de poner nuestra expe-
riencia en salud visual al servicio de una necesi-
dad real. No hablamos solo de disefiar unas gafas,

sino de derribar barreras, de facilitar la vida. Nos
ilusiona saber que nuestro conocimiento puede
contribuir directamente a la independencia y feli-
cidad de los mas pequenos, y lo hacemos desde el
compromiso social que guia a Fundacion Multiop-
ticas”, afirma Salomé Sudrez, directora de Corpo-
rativo y Fundacién Multiopticas.

Cambios organizativos en INDO
y Rodenstock

NDO y Rodenstock han anunciado nuevos cam-

bios en su estructura organizativa. Asi, Elisabeth
Nuiiez asume la direccion de Ventas de Equipos en
INDO y Rodenstock, y Xavier Fontova asciende a
nuevo General Manager de la compania para Chile.
Elisabeth Nunez es la nueva Sales Director Equip-
ments de INDO y Rodenstock. Nufez reportard di-
rectamente a Luis Elzaurdia. Optica-optometrista de
formacion y con un master en Direccion de Ventas y
Marketing, Elisabeth llegé a INDO en 2007. Con una
trayectoria de 16 afios en la compaiia, ha desempe-
nado con esfuerzo y pasion diversos puestos: de Pro-
duct Manager a comercial de lentes, de KAM a Tra-
de Marketing Manager y, en su ultima etapa, como
KA Team Leader. “Este nuevo reto significa mucho
para mi, tanto a nivel profesional como personal. Han
sido afios de crecimiento, de aprendizajes, de retos 'y,
sobre todo, de personas que me han acompanado y
que han hecho este camino tan especial. Asumir aho-
rala direccion de Equipos es un paso que me llena de
ilusion y de orgullo”, ha declarado Nuiez.
Por su parte, Xavier Fontova cruza el charco y pasara
a asumir el cargo de General Manager de Rodens-
tock Chile. Fontova, ha sido durante los tltimos afios
Director Equipment en Espafa, Francia y Portugal.
Se unié a INDO en 2015 y desde 2022 forma parte
del Grupo Rodenstock. Durante estos afios ha lidera-
do la direccion comercial de Equipos consiguiendo
un crecimiento notable del negocio gracias a su ca-
risma, liderazgo y conocimiento del sector de dispo-
sitivos médicos. “Me siento muy agradecido por todo
lo vivido en INDO y por la confianza que el Grupo

Rodenstock ha depositado en mi. Este nuevo reto en
Chile lo afronto con entusiasmo y responsabilidad,
convencido de que juntos seguiremos logrando gran-
des resultados”, ha senalado Fontova.

CECOP, ESCP Business School y Anova
IT Consulting impulsan la digitaliza-
ci_t’m de las PYMES del sector 0ptico

=

SCP Business School, la escuela de negocios mas

antigua del mundo, CECOP, la mayor comunidad
global de dpticos independientes, y Anova IT Consul-
ting, consultora especializada en innovacion tecnolo-
gica, han firmado una alianza estratégica para acelerar
la digitalizacion de las Opticas en Espana.
Fruto de esta colaboracion nace la “Especializacion en
Transformacion Digital para PYMES”, un programa
de formacion ejecutiva 100% subvencionado por los
fondos europeos Next Generation EU. Este progra-
ma, dirigido en exclusiva a los asociados del Grupo
CECOP, es una oportunidad tnica para que los em-
presarios del sector adquieran competencias en inno-
vacion, liderazgo y gestion digital, aplicando la tecno-
logia como palanca de crecimiento y competitividad.
La formacién esta disenada con un enfoque practico
con tecnologias y herramientas digitales que mejoren
la experiencia del cliente, optimicen procesos y auto-
maticen la gestion administrativa y financiera. Como
parte de la formacion, cada empresa desarrollard un
plan de transformacion digital propio, adaptado a sus
necesidades y con impacto directo en su actividad.
El proyecto cuenta con el respaldo de la Escuela de
Organizacion Industrial (EOI), dentro del marco del
Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia.
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Visionario &Le Parc hacen
vibrar Silmo

-
&
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n la tltima edicion de Silmo Paris, Visionario y LE

PARC presentaron sus nuevas colecciones —el
debut de la primera coleccion de vista de Visionario y
la propuesta F/W de LE PARC— ademas de ofrecer
una discreta preview de la colaboracion que llegara
en enero. Pero mas alla de los lanzamientos, lo que
dejo huella este ano fue la puesta en escena. Asi, la
compaiiia celebrd por primera vez una fiesta oficial en
Silmo, que se convirtié en uno de los momentos mas
comentados de la feria. La actuacion de la cantante
Gigi McFarlane, acompaiiada después por un DJ set
vibrante, generd un ambiente de conexion unico entre
clientes, colaboradores y amigos de la marca.
Gigi, con su voz espectacular, se subi6 al escenario
luciendo una camiseta con el mensaje “My name is
Gigi but I prefer Visionario”, un guifio a la firma barce-
lonesa que arrancé sonrisas y fotos entre los asisten-
tes. Tras su actuacion, la pista se transformo en una
celebracion colectiva que reflejé la nueva actitud que
Visionario y LE PARC quieren transmitir: mas cerca-
na, mas viva y con la energia de una comunidad en
crecimiento.
“Silmo ha sido un antes y un después para nosotros:
no solo por lo que mostramos en producto, sino por-
que logramos conectar de otra forma con quienes nos
acompafian”, comentaba el equipo tras la feria. “Que-
riamos generar un momento que la gente recordara,
y lo conseguimos”.
El estand ampliado, que afo tras afio crece al ritmo
de la empresa, fue el escenario perfecto para este
encuentro: un espacio que mostré con claridad la
personalidad de cada marca y que sirvié de punto de
partida para una celebracion que, sin duda, marcara
un precedente.
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Prooptica estuvo presente, por primera vez,
em SILMO 2025, una de las ferias interna-
cionales mas prestigiosas dedicadas al eyewear
y al mundo dptico. El evento tuvo lugar en Pa-
ris Nord Villepinte, del 26 al 29 de septiembre
de 2025, y se distingui6 por la presentacion de
disefios innovadores y el desarrollo de productos
responsables.

SILMO 2025 reunié a 900 expositores de 42 pai-
ses, que presentaron mas de 1.500 marcas en
stands cuidadosamente disenados, atrayendo la
atenciéon de mas de 27.000 visitantes. De ellos,
cerca del 71% eran responsables de compras, lo
que convirtié la feria en una plataforma de exce-
lencia para cerrar acuerdos y establecer conexio-
nes estratégicas.

“El stand de Prooptica, desarrollado por nuestro
equipo de diseno y arquitectura, volvié a desta-
car. Ya utilizado en otras ferias internacionales,
continta despertando gran curiosidad e interés

gracias a su estética envolvente y a la forma en
que transmite la esencia de nuestras marcas.
Su capacidad para atraer visitantes refuerza el
posicionamiento de la empresa como referencia
en el sector”, comet6 Luis Justino, gerente de la
empresa.

La participacion de Prooptica fue un verdadero
éxito, permitiendo a la empresa reforzar su red
de contactos de forma tnica, influyente y cerca-
na, consolidando su presencia en el panorama
internacional.

Uno de los grandes logros alcanzados fue la am-
pliacion de la distribucion de sus marcas a nue-
vos paises, abriendo el camino a una expansion
solida y estratégica. La Juliana Paes Eyewear
Collection destacé como un auténtico éxito entre
los visitantes, junto a marcas como Sevenoaks,
Duyos y Danell, que despertaron gran interés y
reforzaron la notoriedad del portafolio de Proop-
tica mas alla de las fronteras.

Prooptica expuso con extito sus colecciones en Silmo 2025

AGAF reclama que el glaucoma
sea reconocido como enfermeﬂau
neurodegenerativa

Con motivo del Dia Mundial de la Vision, que se
celebro el pasado 9 de octubre, la Asociacion de
Glaucoma para Afectados y Familiares (AGAF) subra-
va la importancia de la prevencion y del diagnéstico
precoz. La entidad se suma al lema internacional de
este afio, “Ama tus ojos”, promovido por la Organiza-
cién Mundial de la Salud (OMS) y la Agencia Inter-
nacional para la Prevencion de la Ceguera (IAPB), y
reclama que el glaucoma sea reconocido como una
enfermedad neurodegenerativa. Un enfoque distinto
que irfa un paso mas alla de frenar el avance de esta
patologia visual, y abriria nuevas vias de investigacion
orientadas a encontrar tratamientos mas eficaces o,
incluso, capaces de prevenir su desarrollo. Ademas,
este reconocimiento permitiria que en la investiga-
cion del glaucoma tuviera mayor prioridad a la hora
de recibir financiacion publica.

“Si se reconoce al glaucoma como una enfermedad
neurodegenerativa, la investigacion daria un giro de-
cisivo. No se limitaria a detener el avance de la pato-
logia, sino que se orientaria también a descubrir por
qué el nervio optico se degenera, abriendo una puer-
ta a tratamientos mas efectivos, mejores soluciones y
nuevas vias para prevenir la degeneraciéon neuronal”,
afirma Joaquin Carratala, presidente de AGAF.

El glaucoma es en la actualidad una de las princi-
pales causas de ceguera irreversible en el mundo y
afecta aproximadamente al 2,6% de la poblacion, lo

que supone un millén trescientas mil personas en
Espana, especialmente en su forma mas comun, el
glaucoma de angulo abierto. A pesar de su impacto,
sigue siendo una enfermedad silenciosa, ya que en
sus primeras fases no presenta sintomas evidentes.
Es por este motivo que los distintos estudios senalan
que, aproximadamente, la mitad de las personas que
padecen glaucoma no lo saben. En el Dia Mundial
de la Vision, el mensaje de AGAF es claro: la preven-
cion, la deteccion precoz y su consideracion como
enfermedad neurodegenerativa son claves para pro-
teger la salud visual de las generaciones presentes
y futuras.

Thema Optical srl nombraal
uca Sangalli como director de
ventas para Italia

’pema Optical srl se complace en anunciar el
nombramiento de Luca Sangalli como director
de ventas para Italia. Con mas de 30 afios de expe-
riencia en el sector, Luca aporta una amplia experien-
cia en gestion de ventas, desarrollo empresarial y
asociaciones estratégicas. Su profundo conocimiento
del mercado y su probada capacidad para establecer
relaciones sdlidas seran un activo valioso para toda
nuestra organizacion.

Con este nombramiento, Thema Optical reafirma su
compromiso de reforzar su presencia en el mercado
italiano y apoyar el crecimiento de sus colaboradores
y agentes con un impulso renovado.
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MOREL refuerza su rendimiento
energético

on motivo del Dia Mundial de la Energia, MO-

REL destaca varias iniciativas concretas lleva-
das a cabo en la planta de Morbier para mejorar
su rendimiento energético y reducir su impacto
medioambiental.
Entre las acciones mas recientes e importantes
se encuentra la instalacion de marquesinas foto-
voltaicas en el aparcamiento del recinto, equipa-
das con 390 paneles bifaciales. Esta instalacion
permite proporcionar 50 plazas cubiertas a los
empleados y permite producir energia renovable
local que alimenta diez puntos de recarga para ve-
hiculos eléctricos. Este dispositivo permite a los
empleados beneficiarse de una energia a un precio
preferencial, al tiempo que fomenta la movilidad
sin emisiones de carbono.
Ademas, conviene destacar que desde hace varios
meses la empresa del Jura ha emprendido una re-
novacion completa del alumbrado de sus oficinas
con LED de bajo consumo y se ha instalado una
nueva caldera de gas para mejorar el confort tér-
mico en las instalaciones, al tiempo que se reduce
el consumo en aproximadamente un 10 %.
A pesar de la integracion de nuevas maquinas in-
dustriales y del aumento del coste de la energia,
estas iniciativas han permitido a MOREL reducir
a la mitad sus facturas de energia en tres afios y
prosigue su transicion hacia un modelo mas soste-
nible y responsable.
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RB Errebe lanza un plan de expansion mediante franquicias

I‘: firma espanola RB Errebé, especializada
n gafas de sol, 6ptica y accesorios de moda,
anuncia el inicio de un plan estratégico de expan-
sion a través de franquicias. Con mas de una dé-
cada de trayectoria y una identidad propia muy

marcada, la compaiiia busca socios que quieran
crecer con una marca que ha sabido unir dise-
o, calidad y accesibilidad en un concepto tnico.
La filosofia de RB Errebé es clara: actualizar los
modelos clasicos del eyewear y democratizar las
gafas de sol de alta calidad. Su propuesta com-
bina materiales de primera linea, procesos de fa-
bricacion cuidados y precios competitivos, lo que
permite ofrecer al consumidor una alternativa de
disefio premium al alcance de todos.

Con ADN mediterraneo y proyeccion interna-
cional, RB Errebé ha conectado con un publico
urbano, joven y exigente, gracias a un estilo que
fusiona moda, autenticidad y sostenibilidad. Sus
colecciones reinterpretan los iconos del sector,
adaptandolos a las nuevas generaciones sin per-
der la esencia atemporal que los convierte en
imprescindibles.

El plan de expansion se apoya en un modelo de
franquicia accesible, rentable y de gestion opti-
mizada, disenado para facilitar la operativa a los
socios y maximizar el potencial de cada punto de
venta. Las tiendas de RB Errebé no solo ofrecen
producto, sino que crean experiencias lifestyle
donde diseno, cercania y autenticidad definen
cada detalle. “Nuestro objetivo no es abrir tien-
das sin mas, sino construir una red de socios
que compartan la vision RB Errebé: unir estilo,
autenticidad y sostenibilidad en un negocio ren-
table y con futuro”, sefialan desde la direccion de
la compaiiia.

Las personas interesadas en formar parte del
proyecto ya pueden presentar su candidatura
para abrir una franquicia RB Errebé en distintas
ciudades de Espana.

VISIONIS recuerdala solidarida;l
del sector optico un aio despues
de Ia DANA de Valencia

a DANA que azo-
6 la provincia de
Valencia en octubre
de 2024 dej6o tras
de si una profunda
huella: pérdidas hu-
manas irreparables,
cuantiosos danos
materiales y una con-
mocién colectiva que
va IE“CI a todavia resuena en la
memoria de todos los
valencianos.  VISIO-
NIS, empresa valenciana ubicada a escasos minutos
de la conocida zona cero de aquella tragedia, fue testi-
go directo de las devastadoras consecuencias del tem-
poral y desde el primer momento sumé esfuerzos a
la ola de solidaridad poniendo en marcha la iniciativa
OptiSOS, un proyecto solidario destinado a canalizar
la donacién de material 6ptico de cientos de estableci-
mientos y profesionales del sector.
Con la colaboracion del Colegio de Opticos-Optome-
tristas de la Comunidad Valenciana y de iniciativas es-
pontaneas como “Donacion a Opticas DANA”, coordi-
nada por compaieros del sector a través de grupos de
mensajeria, VISIONIS se convirtié en el centro logis-
tico de recepcion, clasificaciéon y almacenamiento de
cientos de donaciones procedentes de toda Espana. A
medida que las dpticas afectadas lograban reabrir sus
puertas, VISIONIS fue enviando el material asignado
de forma coordinada, ayudando a su recuperacion y
a la reactivacion de la actividad profesional. Durante
casi un ano, OptiSOS ha gestionado mas de 50 palets
de productos y realizado mas de 150 entregas a opti-
cas damnificadas por la catéstrofe.
“Esta experiencia nos ha recordado la importancia de
la empatia y de la unién del sector en los momentos
mas dificiles. Cada caja enviada, cada mensaje recibi-
do y cada gesto de ayuda fueron una muestra de que,
juntos, somos mas fuertes”, sefialan desde la direc-

TSIONIS

cion de VISIONIS. Hoy, un afio después, VISIONIS
quiere expresar su profundo agradecimiento a todos
los donantes anénimos, a las entidades y personas
que participaron en la iniciativa OptiSOS, y a los me-
dios de comunicacion que contribuyeron a difundir y
dar visibilidad a esta labor solidaria.

Multiopticas cierra una ampliacion
de capital de 45 millones de euros
para su plan de expansion
internacional

Multiépticas ha cerrado recientemente una am-
pliaciéon de capital estratégica como palanca
para su nueva etapa de crecimiento internacional.
Esta inyeccion de 45 millones de euros supone un
paso decisivo en la transformacion y modernizacion
de la compania, que afronta una nueva fase de creci-
miento desde una posicion consolidada en el merca-
do nacional y un foco de expansion bajo la denomina-
cién Mo Global Eyewear S.L

Este anuncio llega tras un 2024 en el que la compa-
fnia registro un crecimiento del 8% en ventas y culmi-
nando su transformacion de Sociedad Cooperativa a
Sociedad Limitada, bajo la nueva denominacion Mo
Global Eyewear S.L., reforzando asi su estructura
corporativa para afrontar este nuevo reto global. Car-
los Crespo lidera esta nueva etapa con el objetivo de
mantener el liderazgo en Espafia en los mercados de
la 6ptica y la audiologia, al tiempo que impulsar la
construccion de una marca global con foco en Lati-
noamérica y Europa.

“El crecimiento sostenido de Multiopticas refleja
nuestra vision a largo plazo y nuestro compromiso
con la excelencia. Nos sentimos orgullosos de llevar
una marca sélida y reconocida mas alla de nuestras
fronteras. Hemos consolidado una marca fuerte en
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Espana y demostrado esta robustez al sector. Esta
inyeccion economica nos permitira afrontar con so-
lidez y solvencia el potencial de M6 Global Eyewear
tanto en Latinoamérica como en Europa.”, afirma
Carlos Crespo, CEO de M6 Global Eyewear.

Yalea apoya a la Fundacion Know
Your Lqmons ensu labor de
prevencion del cancer de mama

Yalea, la marca propia del Grupo De Rigo,
comprometida desde siempre con el apoyo
a las mujeres, se une a la Fundacion Know Your
Lemons que ayuda a mujeres de todo el mundo a
reconocer y reportar mas facilmente los sintomas
de esta enfermedad a través de educacion creativa
y estimulante.

La mision de la Know Your Lemons Foundation es
hacer que la informacion sea interactiva y accesible
para un publico amplio y diverso, superando las ba-
rreras del tabd, el miedo y la desinformacion que
durante décadas han dificultado la concienciacion
sobre el cancer de mama. Esto se logra mediante
tres iniciativas principales: una app de deteccion
temprana, cursos impartidos por educadores vo-
luntarios capacitados y una campana global dispo-
nible en redes sociales, prensa y online en mas de
30 idiomas.

Yalea ha decidido apoyar la deteccién temprana
del cancer de mama mediante una donacion desti-
nada a financiar la app de screening gratuita de la
fundacion Know Your Lemons. El proyecto cuenta
con dos nuevos modelos de gafas dedicados: unas
gafas de sol de frontal cuadrado y unas gafas 6pti-
cas cat-eye, ambas con elegantes detalles en tonos
rosa. La iniciativa se promovera en puntos de ven-
ta mediante un expositor dedicado y un folleto de
concienciacion sobre el cancer de mama disenado
para clientas femeninas.
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Fithcademy aterriza en Europa:
Barcelona acoge Ia primera edicion del programa formativo de Bostongight

Los dias 21 y 22 de noviembre de 2025, Barcelona sera la sede de la primera edicién europea de
FitAcademy, el prestigioso programa formativo de BostonSight en lentes esclerales, un evento en
el que la Ciudad Condal se convierte en el epicentro de un encuentro que combina aprendizaje avanzado,
networking profesional y acceso a las Ultimas soluciones de contactologia en Europa

itAcademy ofrece una oportunidad tnica para profun-

dizar en la adaptacion de lentes esclerales y la con-

tactologia avanzada, combinando teoria y practica en

casos clinicos reales. FitAcademy permite a los asis-
tentes adquirir competencias avanzadas que pueden trasladarse
directamente a la practica clinica diaria. Entre los contenidos
destacan: Adaptaciéon de lentes esclerales y manejo de cérneas
irregulares, resoluciéon de complicaciones y escenarios clinicos
complejos, patologias de la superficie ocular y personalizaciéon
de tratamientos, metodologia Beyond the Fit™, que va mas alla
del ajuste basico, y fomento de la colaboracién entre 6pticos-op-
tometristas y oftalmdlogos.

La llegada de FitAcademy a Europa representa un punto de in-
flexion en la formacion especializada en lentes esclerales. El éxi-
to de inscripciones y el respaldo de patrocinadores de prestigio
destacan la relevancia del evento. Entre los patrocinadores y co-
laboradores del evento destacan: Conoptica, Contamac y Grupo
Claravision como sponsors Platino; Eaglet-eye como patrocina-
dor Oro, y OCULUS como patrocinador Plata.

Profesorado de referencia y respaldo del sector

El enfoque practico del programa y la calidad del profesorado
aseguran que los participantes obtengan conocimientos aplica-
bles y diferenciadores en su practica profesional. El profesorado
confirmado incluye a referentes internacionales y nacionales:
Karen G. Carrasquillo, Noelia Sabater Cruz, Zoraida Del Campo,
Antonio Verdejo, David Pinero, Javi Rojas, Javier Sebastian Car-
mona, Epifanio Ruiz Campos, Juan Bolivar Parray Jessica Costa.

FitAcademy: Empoderando a los profesionales, transfor-
mando la vida de los pacientes

Fundada en 2019 bajo el liderazgo de la Dra. Karen G. Carras-
quillo (OD, PhD), FitAcademy naci6 con un objetivo visionario:
compartir los mas de 35 anos de experiencia de BostonSight en
innovacion de lentes esclerales, adaptacion, resolucion de com-
plicaciones y manejo de enfermedades corneales complejas. Lo
que comenzo como un “sueno” se ha consolidado como una pla-
taforma educativa de referencia que empodera a los profesiona-
les y mejora los resultados clinicos de los pacientes en todo el

mundo. Hoy, FitAcademy contintia creciendo con una visiéon au-
daz: garantizar que todo paciente que necesite una lente escleral
tenga acceso al mejor resultado posible. Para lograrlo, fomenta
la colaboracién entre optometria, oftalmologia y otras especiali-
dades médicas, transformando asi el abordaje de la superficie
ocular y las cérneas irregulares.

“Cuando los profesionales estin empoderados, los pacientes
prosperan. Ese ha sido siempre el motor impulsor de FitAca-
demy.” - Dra. Karen G. Carrasquillo.

Condptica, empresa comprometida con la formacion y la
innovacion en contactologia avanzada

Como patrocinador Platino, Condptica refuerza su compromi-
so con la formacién y la innovacién en contactologia avanzada.
Ademas, aprovechara su participacion en el evento para realizar,
fuera del programa oficial de FitAcademy, una presentacion es-
pecial de su préximo gran lanzamiento: BostonSight® SCLERAL.
Se trata de una lente escleral revolucionaria, respaldada por mas
de 30 afnios de evidencia clinica y datos de mas de 20.000 ojos.
Su disefio exclusivo permite una adaptacion inteligente, prede-
cible y eficiente, ideal para profesionales que buscan ofrecer la
maxima personalizacién en pacientes con necesidades visuales
complejas. “Sabemos la expectacion que estd generando en el
mercado la llegada de BostonSight® SCLERAL y seguro que
cumplira las expectativas de aquellos profesionales que buscan
diferenciarse a través de la especializacion”, afirma Enrique Ru-
bio, director comercial de Condptica.
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Las gafas auditivas
Nuance Audio™ ya
estan disponibles en Espaiia

EssilorLuxottica lanzado al mercado espafiol las gafas auditivas Nuance Audio™, una nueva solucién invisible

para pérdida auditiva percibida de leve a moderada sin necesidad de dispositivos internos. Esta innovacién

se ha dado a conocer el 2 de octubre en un evento celebrado en el Movistar Arena de Madrid, después de
su lanzamiento en Estados Unidos, Italia, Francia, Alemania y Reino Unido.

stas gafas, ya disponibles en establecimientos autoriza-

dos que ofrecen productos y servicios de audiologia en

Espana, son toda una innovacion en el sector optico y

audiologico, como hemos tenido ocasion de comprobar
los medios de comunicacion, entre ellos Lookvision, durante su
presentacion en Madrid en un acto conducido por la periodista
Marta Reyero. Al evento asistieron invitados especiales y direc-
tivos de EssilorLuxottica encabezados por su director general,
Antonio Nemola. La presentaciéon producto corrié a cargo de
Blanca Garcia Marin, audioprotesista de EssilorLuxottica, y An-
drea Pastro, de Nuance Audio. Tras sus intervenciones, y antes
de las pruebas de las gafas por parte de los invitados, tuvo lugar
un debate dirigido por Marta Reyero en el que intervinieron José
Luis Blanco, presidente de la Asociacion Espanola de Audiolo gia
(AEDA), y Blanca Garcia Marin.

“La pérdida de audicion es un problema real en todo
el mundo y también aqui en Espafia. Muchas perso-
nas con hipoacusia de leve a moderada viven en una
“zona gris”: no oyen lo suficientemente bien como
para disfrutar plenamente de la vida, pero tampoco
lo suficientemente mal como para buscar ayuda. Se
adaptan, pero a costa de una menor calidad de vida”,
ha subrayado Blanca Garcia Marin, audioprotesista
de EssilorLuxottica que ha participado en el evento.

“Las personas con pérdida auditiva de leve a mo-
derada y para individuos con audicién normal que
tienen dificultad para oir bien en entornos ruidosos
personas buscan confort y simplicidad quieren un
dispositivo que sea asequible, que les ayude a escuchar bien en
entornos ruidosos y que les ofrezca estilo y personalizacion para
adaptarse a sus gustos y estilos de vida. Las gafas Nuance Audio™
estan disenadas para ofrecer una solucion practica a esas necesida-
des” ha explicado Andrea Pastro, director de Portfolio y Canales de
Nuance Audio.

Las Nuance Audio™ combinan en un solo dispositivo ingenieria de
sonido y un diseno de gafas inteligentes para ofrecer una solucion
elegante y de alta tecnologia que busca apoyar a las personas en
su dia a dia; y estan clasificadas como dispositivo médico de clase
IIa en la Unién Europea. “Esta nueva solucién esta disenada para
complementar a los audifonos convencionales, sin reemplazarlos.
Para aquellos que viven con pérdida auditiva de leve a moderada,
se presenta como una opcién para los que quiza aun no se sienten

preparados para usar audifonos, a la vez que puede ofrecerles un
apoyo gradual en su acercamiento a los dispositivos audiolégicos”,
comenta Pastro.

Lo cierto es que la mayoria de las personas con hipoacusia leve y
algunas con pérdida moderada (4.9 millones en Espafia) no utilizan
ninguna solucion. “Todavia existe mucha desinformacién en torno
a este tema y muchos estereotipos que impiden que las personas
accedan a una solucion auditiva: algunos no ven que pueda haber
una necesidad real para usarlas, muchos piensan que les puede ha-
cer parecer mayores, que son incomodas, caras, dificiles de usar,
0 que si empiezan a utilizarlas van a perder mas audicién y no son
conscientes de los beneficios que les pueden aportar”, indica José
Luis Blanco, presidente de la Asociacion Espanola de Audiologia
(AEDA), que ha participado en el evento de presentacion.

El acto de presentacion de las Nuance Audio en Madrid estuvo conducido por la periodista Marta Reyero.

Principales caracteristicas de las gafas auditivas Nuance
Audio™

e Solucién invisible: Rompen con el estigma, gracias a unas
gafas discretas y elegantes, que integran vision y audicion a la
perfeccion.

¢ (Comodidad sin dispositivos internos: Los altavoces exter-
nos ofrecen comodidad durante todo el dia y evitan el dolor o
la irritacion que suelen causar los audifonos tradicionales.

e Solucion completa: Se convierten en una solucion integral
que satisface tanto las necesidades visuales como auditivas en
un solo elegante dispositivo.

e Amplificacion direccional: Mejoran la claridad del habla en
entornos ruidosos a través de los micréfonos direccionales y
su tecnologia de distribucion del sonido.

| % |



Farmaoptics inicia la celebracion de sus 40 aios
con un Grucero por las Islas Griegas

Farmaoptics dio comienzo a la celebracién de su 40° aniversario con un inolvidable Crucero
por las Islas Griegas en el que participd una destacada representacion de dpticas asociadas.

urante una semana, los asociados Farmaoptics nave-

garon por aguas del Mediterraneo y visitaron algunas

de las Islas mas hermosas de Grecia. Esta experiencia

ofrecid paisajes espectaculares, momentos de relax y
la oportunidad de compartir vivencias, emociones y fortalecer
los lazos entre los asociados del grupo. Este viaje ha sido el pun-
to de partida para conmemorar cuatro décadas de historia.

Uno de los dias de navegacion se aprovecho para realizar un
coctel de recepcidn, donde el presidente del grupo Farmaoptics,
Josep Esteve, dio la bienvenida a las opticas y pronunciar unas
emotivas palabras. En su discurso, recordo la trayectoria del gru-
po y agradecio profundamente la confianza y fidelidad de todas
las opticas que han acompanado a Farmaoptics a lo largo de to-
dos estos anos, formando una gran familia. También compartio
su voluntad de dar paso a las nuevas generaciones, destacando el
proceso de renovacion que vive la organizacion. En este sentido,
destacé la incorporacion de una junta joven, formada por dpticos
farmacéuticos con perfiles diversos. En el acto estuvo presente
Carla Grano, en representacion del nuevo liderazgo de la Junta
joven de Farmaoptics.

Los asociados de Far-
maoptics que partici-
paron en el crucero
por el Mediterraneo,
visitaron algunas de
las Islas mas hermo-
sas de Grecia como
Mykonos y Rodas, asi
como la capital del
pais: Atenas.

Por otra parte, Tresa Llobet CEO de Farmaoptics desde 2019,
también expreso su agradecimiento a todas aquellas personas
que apoyan a Farmaoptics y dan continuidad al nuevo proyecto.
En sus palabras destacd: “Este es un aniversario muy especial.
Cuarenta afios no se celebran por casualidad, se celebran por
confianza, por coherencia”. Remarcé que Farmaoptics cuenta
con una trayectoria solida y consolidada, lo que permite mirar
al futuro con ilusion y abrir una nueva etapa en la historia del
grupo.

Farmaoptics ha trabajado con el objetivo de facilitar la partici-
pacion del mayor numero de opticas asociadas en este crucero.
Para ello, el grupo ha desarrollado un sistema de bonificacion
basado en las compras directas realizadas a la central y/o al de-
legado comercial de zona. A través de este sistema los asociados
han podido canjear estas bonificaciones para cubrir total o par-
cialmente los costes del viaje. También resaltar que una parte de
este viaje ha sido posible gracias a la colaboracion de proveedo-
res preferentes.

Josep Esteve, presidente del grupo
Farmaoptics, dio la bienvenida a las
opticas y pronuncié unas emotivas
palabras durante uno de los dias de
navegacion.
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EssilorLuxottica: Los Ingresos aumentaron un 11,7 %
en el tercer trimestre. El mejor resultado trimestral
Jamas registrado por el Grupo

EssilorLuxottica ha anunciado recientemente que los ingresos consolidados del tercer trimestre de 2025
alcanzaron los 6.867 millones de euros, lo que supone un aumento interanual del 11,7 % a tipos de cambio
constantes en comparacion con el tercer trimestre de 2024 (+6,7 % a tipos de cambio actuales).

rancesco Milleri, presidente y director ejecutivo, y Paul

du Saillant, director ejecutivo adjunto de EssilorLuxottica,

comentaron: “Al lograr nuestro mejor trimestre desde la

creacion del Grupo, marcamos un hito que refleja la soli-
dez de nuestra vision y la capacidad de nuestro joven y solido equipo
directivo en todo el mundo para obtener resultados innovadores en
cualquier condicion de mercado. Impulsados por las extraordinarias
contribuciones de EMEA y Norteamérica, y gracias al auge de los
dispositivos portatiles y al fuerte impulso en el cuidado de la vision
y las gafas de sol, estos resultados demuestran lo que se puede con-
seguir cuando lideramos con determinacién y ejecutamos con ex-
celencia”.

“En septiembre, tuvimos el orgullo de presentar nuestra gama de
gafas con IA mas avanzada hasta la fecha. Con las nuevas genera-
ciones de gafas Ray-Ban Meta y Oakley Meta, y con Meta Ray-Ban
Display, seguimos siendo pioneros en la innovacion en dispositivos
portatiles y ampliando los limites del potencial humano. Al mismo
tiempo, estamos acelerando nuestras ambiciones en el ambito de la
tecnologia médica, reforzando nuestro liderazgo en el tratamiento
de la miopia con las lentes Stellest. Al entrar en el cuarto trimestre,
contamos con un fuerte impulso y una clara ambicion de impulsar
una transformacion duradera, dando forma a un futuro en el que la
innovacion, la ciencia y el potencial humano avancen juntos”.

El crecimiento de los ingresos se acelero en el tercer trimestre, con
un buen progreso en todas las regiones y canales. El negocio de
cuidado de la vision y gafas de sol crecio a un ritmo del 5 % a tipos
de cambio constantes y perimetro, impulsado por la innovacion y la
ejecucion. El crecimiento exponencial de los dispositivos wearables
proporcioné un impulso adicional al rendimiento de los ingresos.
Con la ayuda de algunas adquisiciones estratégicas, la empresa ha
reforzado sus activos y capacidades en el campo de la tecnologia
médica. Las soluciones profesionales registraron unos ingresos de
3.223 millones de euros, lo que supone un aumento del 11,9 % en
comparacion con el tercer trimestre de 2024 (+6,8 % a los tipos de
cambio actuales).

Norteaméricay EMEA fueron los principales motores de crecimien-
to en el trimestre, ambos con un aumento de dos digitos, mientras
que Asia-Pacifico y Latinoamérica crecieron un digito y medio.
Entre las marcas de monturas, Ray-Ban destacé como la de mejor
rendimiento, respaldada por la categoria de gafas con IA. La inno-
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vacion, y en particular las soluciones para el control de la miopia,
impulsaron los resultados de la categoria de lentes. La venta directa
al consumidor registré unos ingresos de 3.644 millones de euros,
lo que supone un aumento del 11,6 % en comparacion con el tercer
trimestre de 2024 (+6,5 % a los tipos de cambio actuales).

En los nueve primeros meses de 2025, los ingresos ascendieron a
20.891 millones de euros, lo que supone un aumento del 8,8 % con
respecto al mismo periodo de 2024 (+5,9 % a tipos de cambio ac-
tuales), con un buen crecimiento en todos los canales y regiones.
Las soluciones profesionales crecieron un 6,6 % con respecto a los
primeros nueve meses de 2024 (+3,8 % a tipos de cambio actuales),
gracias también a la aceleracion significativa de las gafas con IA en
el tercer trimestre.

El sé6lido crecimiento de los primeros nueve meses del afio estuvo
liderado por la region EMEA, con un aumento del 10,5 % (+9,4 % a
tipos de cambio actuales), que progresoé en todos los canales gracias
a una ejecucion acertada. La region mas grande, Norteamérica, ace-
ler6 en el tercer trimestre, respaldada por un negocio de cuidado de
la vision, gafas de sol y gafas con IA, cerrando los primeros nueve
meses con un aumento del 7,2 % (+4,0 % a tipos de cambio actuales).
Asia-Pacifico crecio un 9,5 % (+5,9 % a tipos de cambio actuales), res-
paldada por la cartera de gestion de la miopia. Latinoamérica creci6
un 7,6 % (-2,3 % a tipos de cambio actuales), con todos los paises
registrando un rendimiento positivo.

La empresa confirma su objetivo de crecimiento anual de los ingre-
sos de un digito medio entre 2022 y 2026 a tipos de cambio cons-
tantes (basado en los ingresos pro forma de 2021), con un objetivo
de entre 27.000 y 28.000 millones de euros, y espera alcanzar un
beneficio operativo ajustado como porcentaje de los ingresos de
entre el 19 % y el 20 % al final de ese periodo.
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Empresa Espafiola lider de gafas
deportivas, con negocio en 15 paises,
NECESITA Agentes para la coleccion de
graduado DEPORTIVO, para las zonas:

e Comunidad Valenciana, Murcia
¢ Aragon, Pais Vasco Navarra y La Rioja.
e Andalucia

REQUISITOS:

e Experiencia demostrada en el canal
optico, y que sea demostrable.

» Vehiculo propio

¢ Antigliedad suficiente en la zona de
trabajo.

OFRECEMOS:

e Diferentes tipos de contratos, seguin
exclusividad y dedicacion.

e Estamos abiertos a diferentes tipos de
remuneracion segun la dedicacion y
experiencia.

Interesados enviar Curriculum a:
francisco@eassun.com

Empresa con mas de 40 afos de
experiencia en la produccion y distribucion
de gafas oftédlmicas y de sol, busca
comerciales en toda Espana para el
lanzamiento de marcas lideres a nivel
mundial y europeo.

Si estas interesado o quieres més
informacion, ponte en contacto con
nosotros.
l.zangrandi@seaport@odim.com

Se traspasa Distribuidora de monturas y
gafas de sol de media y alta gama, con
cartera de mas de 600 clientes nacionales.
Se incluye todo el material (almacén,
ordenadores, muestrarios, etc. ) y el
programa informatico de gestion. Contactar
con la revista Lookvision: info@lookvision.es
o en el teléfono: 649819655, que transmitira
el contacto a la empresa distribuidora

Wistropision
Por ampliacién de su red comercial
precisa:
AGENTES COMERCIALES AUTONOMOS

para la representacion de sus marcas en
varias zonas de Espafa

r V.7 - ANNE MARII

high-end performance we inspire women

L
JENS HAGEN
IS, HAGEN yistasnax
Interesados enviar Curriculum Vitae a:
info@distropvision.es o llamar al teléfono
983 31 38 28.

para sus marcas

Ana Hickmann . T

LT =CHARGE
Hickmann [GBULGET

§  TRussaRor
[OEMARGOT #Bravewear

POR INCORPORACION DE
NUEVAS COLECCIONES, PRECISA
COMERCIALES PARA TODAS LAS
ZONAS:

* Andalucia
¢ Norte de Espafna
e Levante

Se requiere:

Alta autbnomo

Vehiculo propio

Se valorara experiencia en el sector

Ofrecemos:

Alto porcentaje de comision
Bonus semestrales

Ayuda para gastos de viaje

Interesados enviar Curriculum Vitae a:
monica.carrillo@goeyeweargroup.com o
llamar al teléfono 931 988 468.
www.goeyeweargroup.com

An

Kappa

VISIBILIA ESPANA S.A.
Precisa comerciales en varias zonas por
lanzamiento de nueva marca

REQUISITOS:
e Demostrada experiencia en el sector
oOptico.
» Orientacion al logro y a la consecucién
de objetivos.
¢ \ehiculo propio inicialmente.

OFRECEMOS:
e Formar parte de un grupo europeo en
crecimiento.
* Proyecto con proyeccion a largo plazo.
* Contrato en funcién del candidato.
e Muy buen ambiente de trabajo.
e Apoyo continuado.

Absoluta reserva a colocados.
Se contactara Unicamente con los
candidatos preseleccionados.

Personas interesadas, enviar C.V. y carta
de presentacion con fotografia reciente a
admin@visibilia.es
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Opticalia rinde homenaje a Ia autenticidad
en su nueva campana otono/invierno

Opticalia lanza su nueva coleccién “Solo ti, como t4”, formada por 18 modelos de gafas de sol y graduado
perfectas para este otofio-invierno 2025-26. Para presentar esta coleccion, el grupo 6ptico ha lanzado una
campana con la que hace un homenaje a la autenticidad, al caracter propio, al “verdadero yo”.

n un mundo en el que existen tantos imitadores, la marca ha

querido alzar la voz para reivindicar la importancia de ser

auténticos. En linea con la idea de reivindicar la importancia

de ser uno mismo, los Arcos de Moncloa, una de las zonas
mas transitadas de Madrid, han sido el escenario que la compafia ha
elegido para colocar una lona de 54 metros en la que la marca hace
referencia a una situacion cotidiana a la que todo el mundo se enfrenta
con pocas ganas: el cambio de armario.

“Tanto a través de la campaia en si, como a través de cada montura,
buscamos celebrar lo auténtico y homenajear la forma de ser de nues-
tros clientes. Somos una marca que, gracias a nuestra trayectoria de
18 anos en el sector, hemos crecido, aprendido y evolucionado junto a
ellos, y eso nos permite saber que cada uno es tnico y auténtico, que
no necesitan aparentar ser otra cosa para gustar, algo que nos encanta
y con lo que nos sentimos muy reflejados”, declara Elena Diez Fer-
nandez, Directora de Marketing y Producto de Opticalia.

La coleccion

La coleccion, compuesta por 18 modelos en diferentes tonalidades de
color, busca celebrar la belleza de la imperfeccién y la autenticidad
de lo natural a través de disenos atemporales que equilibran lo arte-
sanal con la modernidad. Colores neutros, piezas sutiles en metal y
cristal en graduado, son algunos de los aspectos que caracterizan a
la coleccion.

“Esta coleccion es el resultado de un cambio, de una manera de tra-
bajar la moda y aplicarla al producto. A través de la coleccién busca-
mos, no solo dar respuesta a las necesidades del cliente en términos
de funcionalidad, sino ofrecerles una experiencia y un relato acorde
a su manera de ver el mundo”, declara Elena Diez, Directora de Mar-
keting y quien recientemente ha asumido el liderazgo del area de
Disefio y Producto.

Los nuevos disenos ya estan disponibles en los centros de Opticalia y
a través de la web de la compania.

Los arcos de Moncloa, una de las zonas mas emblematicas de Madrid han servido de escenario para mostrar la nueva campaiia de Opticalia
“Solo ti, como ti”, donde se ha colocado una lona de 54 metros
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Splendeur Exclusive Solaire: Ia edicion limitada
que marca tendencia en el nuevo lujo responsable

Silhouette, lider mundial en innovacion y disefio de gafas premium, presenta su edicién mas exclusiva:
Splendeur Exclusive Solaire, una pieza visionaria que fusiona técnicas artesanales
y la maxima expresién de vanguardia tecnoldgica

plendeur Exclusive Solaire es una pieza tnica dentro de
la revolucionaria coleccion Atelier Next, disefiada para re-
definir el concepto de lujo contemporaneo. Esta exclusiva
edicion, compuesta por solo 250 unidades, destaca por su
innovadora montura de titanio impresa en 3D, banada en oro de
23 quilates. El resultado es una pieza de excepcional resistencia,
ligereza y durabilidad, con perfiles laterales angulosos que ofre-
cen proteccion solar integral y un caracter estético inconfundible.

Splendeur Exclusive Solaire encarna el compromiso de Silhouette
con la sostenibilidad y la excelencia técnica, utilizando tecnologia
de vanguardia para crear disefios en edicion limitada con cero re-
siduos y una calidad artesanal excepcional. Cada montura es ela-
borada mediante un proceso pionero de fusion laser, garantizando
una experiencia sensorial, duradera y ética en linea con los valores
de Atelier Next.

Esta obra maestra se integra en una coleccion que celebra la
opulencia minimalista y el disefio responsable, estableciendo un
nuevo estandar para el sector premium de la moda internacional.
Splendeur Exclusive Solaire reafirma la capacidad de Silhouette
para combinar innovacion, exclusividad y conciencia ecoldgica en
cada detalle.

Roland Keplinger, Director de Disefio en Silhouette: “Queriamos
crear algo que no se parezca a nada mas. Splendeur Exclusive
Solaire nace del deseo de explorar nuevas formas de expresion,
combinando precisién técnica y sentido estético con una visién
profundamente selectiva de lo que significa exclusividad hoy”.

La linea Atelier Next de Silhouette continua consolidando su
lugar como referencia en la nueva era del diseno consciente.
Propone formar parte de un circulo reducido de personas que
entienden el lujo como algo intimo, refinado y, sobre todo, irre-
petible.

Mas informacion en:
www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette
www.instagram.com/silhouetteeyewear

Esta exclusiva edicién, compuesta por solo 250 unidades, destaca por su inno-
vadora montura de titanio impresa en 3D, bafiada en oro de 23 quilates. Splen-
deur Exclusive Solaire reafirma la capacidad de Silhouette para combinar inno-
vacion, exclusividad y conciencia ecoldgica en cada detalle.



Vista parcial de una de las conferencias y Ernesto Marco Lage, miembro de la SEEBV, durante una de sus intervenciones.

La SEEBV participa en la “152 International
Gonference on Low Vision Research and Rehabilitation™

Florencia acogié la 15° International Conference on Low Vision Research and Rehabilitation (Vision 2025),
uno de los eventos mas relevantes a nivel mundial en el dmbito de la baja vision.
Conté con la participaciéon de més de 750 profesionales de 56 paises.

1 congreso, organizado por la ISLRR del 8 al 12 de sep-
tiembre, reunié a expertos en optometria, oftalmologia,
rehabilitacion, tecnologia y atencion social para compar-
tir los ultimos avances en investigacion y practica clinica.

La Sociedad Espafola de Especialistas en Baja Vision (SEEBV)
estuvo representada por su presidente, Ernesto Marco Carmena,
y la Secretaria General, Ana Isabel Martinez Calvo, junto a otros

miembros de la Junta. En el mismo evento participé una nutrida
representacion de optometristas y rehabilitadores espafioles.

Como temas destacados se abordd la tele-rehabilitacién como
herramienta de futuro, el uso de tests estandarizados de lectura,
los programas de entrenamiento visual y el impacto de las tecno-
logias emergentes como aplicaciones moviles, inteligencia artifi-
cial, realidad virtual y gafas inteligentes.

Representantes de la SEEBV, encabezados por su presidente Ernesto Marco Carmena, cun optometristas y rehabilitadores espaiioles, asi como con organizadores y
representantes de otros paises.
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ASAP ROCKY Y RAY-BAN

Ray-Ban y A$AP Rocky han presentado las nuevas Wayfarer Puffer, una reinterpretacién del modelo mas
emblematico de la marca. Con un disefio contundente y escultural, esta version actualiza las miticas Wayfarer
con el sello personal de Rocky, en un encuentro entre la cultura hip-hop y la moda contemporanea

4s que un simple lanzamiento, las Wayfarer Puffer & ‘,f -
representan un momento cultural. Inspiradas en el ’
mundo del arte, reinventan la silueta icénica con una
creatividad audaz. La campafnia —realizada en Har-
lem, el barrio nata] de Rocky— fusiona arte, moda, cultura y su
vision imparable. El mismo eligié a vecinos y artistas del barrio
que lo vio crecer, dando lugar a un retrato honesto y refinado del
estilo personal, donde cada imagen cuenta su propia historia.

Infladas con la fantasia creativa del director artistico de Ray-Ban,
descubre las Wayfarer Puffer de ASAP Rocky para Ray-Ban.

La antesala: De la Met Gala a Cannes

Las Wayfarer Puffer se presentaron por primera vez en la Met Gala
2025, donde ASAP Rocky sorprendié con una edicion tnica, elabo-
rada artesanalmente en Italia. Este modelo exclusivo incorporaba
un logotipo sobredimensionado en oro de 18 quilates, diamantes
naturales, piedras preciosas y remaches engastados en diamantes.
Una creacién a medida que consagro a las Puffer como un nuevo
icono del streetwear de alta gama.

Poco después, el modelo debutd en Europa durante el Festival de
Cannes, donde Rocky celebr6 una fiesta privada a bordo de un
yate. Las Wayfarer Puffer, ahora en una paleta vibrante de colores
como rojo, blanco, amarillo y rosa, fueron lucidas por artistas y
referentes de estilo, consolidandose como el accesorio imprescin-
dible de este otono-invierno. {Desde Harlem para el mundo!

Las Wayfarer Puffer de ASAP Rocky son audaces, disruptivas e inconfundibles y
se pueden elegir en el iconico negro, atrevido rojo, futurista blanco, rompedor y
actual azul, vibrante rosa, audaz amarillo y llamativo verde. Su montura inflada
y acolchonada reinventa la silueta clasica, combinando el inconfundible estilo
de Ray-Ban con la creatividad de Rocky.
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MO y Only YOU Hotels
Ia,nzan una nueva coleccion
capsula de gafas jnspirada en
Madrid, Sevilla, Malaga y Valencia

MO, la marca de gafas de Multiépticas, y Only YOU Hotels, el concepto lifestyle urbano de Palladium Hotel
Group, presentan una coleccién capsula de ocho modelos, cuatro de sol y cuatro de graduado, inspirados
en enclaves icénicos de cuatro ciudades mediterraneas y cosmopolitas: Madrid, Malaga, Sevilla y Valencia

n Madrid, la azotea del hotel Only You Atocha se convir-

ti6 en el escenario perfecto para el lanzamiento oficial de

esta edicion especial con un brunch el pasado 7 de julio

al que asistieron Melissa y Grace Villarreal, entre otras
personalidades y un cocktail al que también asistié el equipo de
la Revista Lookvision. En Sevilla, Eugenia Osborne protagonizo la
velada del martes 8 en un ambiente marcado por la elegancia del
sur. Malaga acogi6 el evento el miércoles 9, con Jessie Chanes y
Salva como embajadores del alma costera. Finalmente, el jueves
10, Teresa Andrés Gonzalvo e Ignacio Ayllon pusieron el broche
de oro en Valencia, representando la frescura mediterranea. En
cada destino, los mas de cien asistentes pudieron descubrir en
primicia los disefios y disfrutar de una experiencia sensorial li-
gada a cada ciudad, con musica, gastronomia y activaciones que
reflejaban el espiritu local.

Esta coleccion fusiona el cardcter y la identidad visual de cada ciu-
dad con la estética contemporanea de MO, ofreciendo disefnos que
evocan sensaciones, momentos y lugares tinicos. Cada modelo lle-
va el nombre de un punto emblematico de cada una de las ciudades
en las que esta inspirada la coleccion, tales como Atocha, Giralda
o Malvarrosa.

Esta propuesta nace de la coleccion estacional M6 Solesea, pensa-
da para capturar la luz calida y evocadora de los atardeceres me-
diterraneos. La coleccion capsula mantiene una paleta cromatica
serena y sofisticada que dialoga con la estética acogedora y con-
temporanea de Only YOU Hotels, reforzando la intencion compar-
tida por ambas marcas de crear experiencias que conectan disefio,
moda y hospitalidad.

Ademads de las gafas,
la coleccion se comple-
ta con dos accesorios
de viaje: una funda
para pasaporte y una
etiqueta para maleta,
disenados con los mis-
mos tonos y acabados

MO x Only YOU Hotels ofre-
ce 8 modelos de sol y gra-
duado de estilo contem-
poraneo y en una paleta
de colores sofisticada. La
coleccion se completa con
varios complementos de
viaje como son una funda
para el pasaporte y eti-
queta para maleta.

que los estuches exclusivos en rosa y azul. Estos detalles aportan
una coherencia estética a una propuesta que trasciende el producto
para convertirse en una declaracién de estilo y actitud.

La campana también se acompaia de contenido digital distribuido
en redes sociales y en MO TV, protagonizado en cada una de las
ciudades por los creadores de contenido mencionados anterior-
mente, los cuales comparten su forma tinica de habitar la ciudad.

Diferentes hoteles de la cadena Only YOU Hotels han sido tam-
bién el escenario principal de la campana audiovisual. El video de
lanzamiento retrata de manera natural la experiencia de alojarse en
ellos, desde el check-in, hasta el descanso, incluyendo momentos
clave como la desconexién en sus rooftops al atardecer. Todo el
contenido refleja una forma de viajar en la que diseno, confort e
inspiracion se integran de manera organica.

MO x Only YOU Hotels no es solo una coleccion de gafas, es una
forma distinta de ver y vivir la ciudad. Una colaboracién que conecta
moda, mirada y experiencia para quienes encuentran en cada lugar
una historia que merece ser vivida con estilo.

La nueva coleccion se presento en varios hoteles de la cadena Only You en las
ciudades de Madrid, Valencia, Malaga y Sevilla, en eventos que ofrecieron una
experiencia sensorial que unia musica, gastronomia y diferentes actividades
que reflejaban el espiritu de cada lugar.



Freigeist de Eschenbach:

NOTICIAS

La tecnologia se une a la naturaleza

Las gafas FREIGEIST de Eschenbach Eyewear se inspiran en el lenguaje de disefio claro de la arquitectura

moderna y encarnan el éxito, la vision y el espiritu libre. La tecnologia se une a la naturaleza: la forma clara,

el disefio elegante y la méxima comodidad de uso se materializan en materiales especiales de alta calidad
como madera, piedra, acero inoxidable y titanio.

on la marca de gafas premium FREIGEIST, dirigida a

un publico orientado al estilo y técnicamente sofisticado,

Eschenbach Eyewear se centra en los mas altos estan-

dares de calidad y en monturas extragrandes, compro-
metidas con la idea del disefio perfecto, ofreciendo a los hombres
gafas de una alta calidad, estéticamente impecables y técnicamen-
te perfectas.

La nueva coleccion FREIGEIST es una vision enfocada en el dise-
fio, gafas elaboradas con materiales naturales en combinaciones
precisas, situando el énfasis en las cualidades especificas del ace-
tato y del acero inoxidable en 10 modelos. Dos de ellos también
disponibles en dos tamarios.

El diseno se inspira en las tendencias arquitectonicas con una di-
versa y actual paleta de colores: la moderna lente cuadrada y la
sugerente lente pantos se unen al acetato fusionado con el acero
inoxidable. Las flexibles plaquetas se adaptan a los puentes, tanto
estrechos como anchos. La cuadrada esta disponible en dos tama-
nos diferentes.

Proporciones minimalistas: La moderna lente pantos y la lente
cuadrada exhiben una elegancia masculina en acero inoxidable.
Las dos formas minimalistas, con elegantes aros oculares fina-
mente aplicados y bisagras de resorte, impresionan por su paleta
de colores deportiva y masculina.

Versatilidad: desde las graduadas hasta las de proteccién solar,
los modelos de acetato atemporales y antideslizantes se transfor-
man en gafas de sol con un caracter marcado gracias a los clips
magnéticos. Tanto las lentes pantos como cuadradas incluyen pro-
teccién solar perfectamente personalizada.

Integracion inteligente: los imanes se convierten en detalles
de diseno.

Dos modelos de gafas de sol de acetato muy a la moda:
mientras que el modelo cuadrado luce su silueta con una linea su-
perior recta y un llamativo puente nasal, el segundo modelo se
centra en esquinas redondeadas ligeramente deportivas. Las vari-
llas de acero inoxidable con flexo y lentes solares en degradados
de color frios completan la gama de proteccion solar. Las dos gafas
de sol de acero inoxidable se enfrentan también al sol con delica-
dezay elegancia.

Modelos llamativos: el modelo con una linea superior recta cele-
bra el regreso del doble puente deportivo, mientras que el modelo
cuadrado es vanguardista y funcional. Modelos minimalistas y ar-
quitecténicos con varillas modernas y lentes solares en diversos
degradados de color frios.



NOTICIAS
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KALEOS

Coleccion femenina otofio-invierno: Under the Folders

Under the Folders establece el escenario de la campana y la colecciéon Kaleos, equilibrando la referencia
y la innovacién, la estructura y la libertad, el disefio y la identidad presentando 42 nuevos modelos:
15 gafas de sol y 27 monturas de graduado

a nueva coleccion de sol Kaleos estd compuesta por

15 modelos disenados con dos estilos distintos que se

complementan entre si: por un lado, la elegancia, don-

de la meticulosa artesania y los sutiles detalles crean
piezas atemporales y de alta calidad para una mujer que sabe
lo que quiere; por otro lado, la geometria audaz y las siluetas
expresivas, pensadas para aquellas que ven sus monturas como
una poderosa declaracion de estilo.

&

Las geometrias y siluetas de las gafas de sol femeninas Kaleos se funden con la
elegancia, la artesania, los sutiles detalles y la alta calidad.

La familia optica juega con el contraste: los finos perfiles de ace-
tato se combinan con innovadoras construcciones de materiales
mixtos. Disefios laminados, nuevos colores vibrantes y modelos
ultraligeros en acero inoxidable aportan energia y profundidad a
la coleccion. Dos familias completas que resaltan la fuerza de los
diferentes estilos.

La mujer Kaleos no ve las gafas solo como un accesorio, sino
como una parte esencial de su identidad, y se siente segura y
empoderada por su individualidad. Como Kaleos siempre explo-
ra fuentes de inspiracion inesperadas, esta temporada elige un
escenario de oficina de los anos 90 como telon de fondo para su
campana de mujer, una campaia visual cohesionada que marca
el tono y la perspectiva de la coleccion. Una celebracion de la
mente en el trabajo y divagando.

Las monturas de graduado Kaleos para esta temporada realzan el rostro de la
mujer en innovadores disefos realizados en acetato, acero inoxidable y
materiales mixtos.
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