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MiYOSMART ha demostrado
clinicamente frenar la progresion

de la miopia, con resultados
mantenidos durante mas de 8 anos*.

Desp erta su
cont anza"

*Leung et al. Co porlson of Myopia Progression in Individuals Wearing Defocus Incorporated Mu
(DIMS) Spectacle Lenses for Eight Years versus Shorter Durations. Abstract presented at ARVO. Avollob eat:
https://www.hoyavision.com/globalassets/__regional-assets/global/arvo-2025/leung-et-al.-dims-8y-study-arvo-20
25-abstract.pdf (Accessed May 2025)

MiYOSMART
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NUESTRA PORTADA: Face a Face, una de las emble-
méticas firmas del portfolio de Desing Eyewear
Group, celebra su 300 aniversario de creaciones
iconicas, distintivas y distinguidas, que fusionan
tradicion e innovacion, estética moderna y formas
angulosas en las que el color toma protagonismo
como podemos ver en el modelo de a imagen de
nortada. I espiritu creativo de la firma viste las
miradas del futuro otorgandoles pureza, expresivi-

dad, elegancia y personalidad.
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editorial

La vuelta al cole, una fecha clave para la salud visual y
audiolégica de los més pequefios

VUBl\IBISilmO: iEl futuro de la i,ndustria
optica se disena en Paris!

Con el regreso a las aulas, es crucial que los estudiantes comiencen el curso con la mejor salud posi-
ble, no solo fisica, sino también en cuanto a su capacidad para aprender y comunicarse. La vuelta al
cole no solo implica el regreso a los libros y los exdmenes, sino también es la oportunidad de asegurar-
nos de que nuestros hijos cuentan con las condiciones dptimas para un buen rendimiento académico.
En este sentido, la revision visual y audiolégica deben ser prioridad. Segun el Colegio Nacional de
Opticos-Optometristas de Espafa (CNOO), aproximadamente el 30% de los problemas de aprendizaje
estan relacionados con dificultades visuales no detectadas, lo que puede afectar a la concentracion
y comprension de los estudiantes. Una revision temprana puede prevenir posibles dificultades que
interfieran en su educacion.

Por otro lado, las revisiones audioldgicas también son esenciales, ya que los problemas de audicion
pueden pasar desapercibidos y afectar gravemente la capacidad de los nifios para escuchar las expli-
caciones del profesor o seguir las instrucciones. El Colegio Oficial de Audidlogos de Esparia recalca
que “una deteccion precoz de cualquier problema auditivo mejora significativamente la calidad de vida
del nifio y su rendimiento escolar”. La audicion y la vista son dos de los sentidos méas importantes en
el proceso de aprendizaje, por lo que un examen rutinario antes de iniciar el curso es fundamental para
evitar dificultades que pueden retrasar su desarrollo académico y social. Incorporar estos chequeos al
inicio del curso escolar es una inversion en su bienestar y rendimiento a largo plazo.

Un afio més, tras las vacaciones de verano y para abrir la temporada de ferias, llega Silmo Paris 2025,
que se celebra del 26 al 29 de septiembre de 2025 en el Parc des Expositions de Paris-Nord Villepinte.
Durante estos dias, profesionales de la dptica y la audiologia de todo el mundo se reuniran para des-
cubrir las Ultimas innovaciones tecnoldgicas, participar en conferencias especializadas y establecer
relaciones comerciales clave. Este evento, que cada afio atrae a miles de visitantes, ofrecera una vision
integral de lo Ultimo en lentes, monturas y tecnologias emergentes.

Silmo Talks, una de las actividades mas esperadas, sera el espacio ideal para escuchar a expertos
internacionales que compartirdn su conocimiento sobre las tendencias y avances mas relevantes en
el sector oOptico. Los asistentes podran participar en mesas redondas, debates y conferencias que
abordaran temas como la sostenibilidad, la digitalizacién en la 6ptica y la innovacion. Este evento es
una excelente oportunidad para actualizarse y conocer las perspectivas de los principales lideres de
la industria.

Por su parte, Silmo Academy acogera una serie de seminarios y talleres educativos disefiados para
que los profesionales del sector puedan profundizar en areas clave. Estas actividades académicas
estaran a cargo de expertos del sector, quienes proporcionaran formacion especializada para los pro-
fesionales que buscan mejorar sus habilidades y mantenerse a la vanguardia.

Futurology ofrecera una vision prospectiva de lo que nos depara el futuro de la dptica y la audiologia.
Durante Silmo 2025, se presentaran innovaciones tecnologicas y prototipos que podrian transformar
el sector en los proximos afios. Este evento tiene como objetivo explorar nuevas posibilidades en el
disefio de productos y los avances en la atencion visual.

Otro de los atractivos de la feria sera Silmo Next, el espacio donde las startups y empresas emergen-
tes podran mostrar sus propuestas mas innovadoras. Este evento es fundamental para descubrir las
Ultimas tendencias disruptivas en la industria optica y y constituye una excelente oportunidad para
inversores y empresas consolidadas que busquen incorporar nuevas ideas a sus portfolios. En cuanto
a las tendencias del disefio, Silmo Trends sera el evento clave para explorar las Gltimas novedades en
monturas, lentes y accesorios. Aqui, los asistentes podran ver de primera mano las colecciones de
las principales marcas internacionales y descubrir cémo las Ultimas tendencias estan dando forma al
futuro de la dptica.

La entrega de los premios Silmo D’Or, uno de los momentos mas esperados, se celebrard el sabado
27 de septiembre en Pavilion Gabriel, una gala en la que se reconoceran los productos y soluciones
mas innovadoras del afio en el sector en doce categorias diferentes. Asimismo, durante la feria también
se entregaran los premios a la Empresa Responsable, que reconoce a las iniciativas de RSC de las
empresas del sector y el Premio al Optico Internacional del Afio, que galardona la excelencia global.
Esta edicion el presidente de los Silmo D’Or sera al disefiador francés Olivier Lapidus, con una tra-
yectoria destacada en la moda, conocido por su enfoque innovador y vanguardista. Ha trabajado con
grandes casas de moda como Balmain, Lanvin y en su firma homdnima Lapidus, ademas, ha hecho
varias incursiones en el mundo del disefio de interiores y de mobiliario, forjando asi una trayectoria
multidisciplinar.

En resumen, Silmo Paris 2025 serd mucho mas que una simple feria comercial. A través de su amplio
programa formativo y sus diversas areas de exposicion, se consolidara como un evento imprescindible
para los profesionales del sector dptico. La cita de este afio se perfila como una excelente oportunidad
para descubrir nuevas tendencias, aprender de expertos y conectar con los principales actores de la
industria. La Revista Lookvision, como cada afio, estara presente en la feria para informar a los pro-
fesionales del sector de las Ultimas novedades de la industria optica. Podréis seguir nuestro paso por
la feria en proximas ediciones de la revista, tanto en su versién en espafiol, como en portugués y en
nuestra web y Redes Sociales: Facebook, Instagram y Linkedin.

iNos vemos en Paris!
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“The Visionary™: una audaz evolucion del disefio al aire

Silhouette, lider mundial en innovacién de gafas premium, presenta con orgullo The Visionary,
su coleccién al aire de titanio mas vanguardista hasta la fecha e inspirada en las formas puras
y funcionales de la arquitectura Bauhaus.

e Visionary fusiona ingenieria de vanguardia con una
estética minimalista y sorprendente. Una nueva visién
del diseno al aire. Un puente nasal escultérico, varillas
redisefiadas y una bisagra que une funcionalidad y ele-

gancia. The Visionary no simplemente se lleva, flota sobre el ros-
tro. Brilla como una joya fina. Gracias a su ligereza extrema, ofre-
ce una experiencia de uso casi imperceptible, elevando el confort
a su maxima expresion.

El gran protagonista es su puente nasal reinventado: mas definido,
mas robusto y de caracter escultérico. Con curvas pronunciadas y
una presencia segura, aporta fuerza al estilo depurado de la colec-
cion. Mas expresivo que sus predecesores, este redisefo transfor-
ma la sobriedad en una declaracion de estilo inconfundible. Este
nuevo elemento se convierte en la firma estética del modelo, refle-
jando la filosofia de Silhouette: disefio pensado para llevar.

Otra innovacién destacada es la superficie ultra plana de la lente,
que aporta un aspecto contemporaneo, casi futurista. Este detalle
realza la geometria limpia de la montura y responde a los princi-
pios modernistas de claridad y funcionalidad.

Acompaniando las lentes, las varillas de titanio muestran un refina-
miento arquitecténico extraordinario: una estructura que combi-
na resistencia y una silueta lineal y elegante. De ingenieria precisa
y ligereza excepcional, representan el legado de Silhouette en ar-
tesania y dominio de materiales.

“Con The Visionary no queriamos disenar simplemente una
gafa: queriamos expresar nuestra filosofia de disefio”, afirma Ro-
land Keplinger, Director de Disefio en Silhouette. “Cada elemento
cumple una funcion estética y estructural, convirtiendo esta pieza
en un auténtico homenaje a la claridad y la innovacién arquitec-
ténica”.

Silhouette es mucho mas que un fabricante de gafas. Es preci-
sion, disefio y servicio experto en perfecta armonia. Fabricadas
integramente en Austria, cada montura y cada lente se produce
bajo un mismo techo. En el laboratorio de lentes de Silhouette, los
cristales se adaptan exclusivamente a las monturas de la marca,
garantizando una comodidad, nitidez y experiencia de uso 100%
Silhouette sin igual.

Mas informacion en:

www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette
www.instagram.com/silhouetteeyewear

The Visionary, nueva vision del disefio al aire de Silhouette fusiona vanguardia
con estética minimalista y elegante para poner en el rostro de ellas y ellos lige-
reza, confort en su maxima expresion y elegancia.

Entre las innovaciones de Silhouette Visionary destacan la superficie ultra plana
de las lentes, sus resistentes varillas de titanio, su puente nasal escultérico y
una bisagra que une funcionalidad y elegancia.

| |






1= TITANFLEX

Comodidad y elegancia en cualquier momento

TITANFLEX, marca de Eschenbach Optik, comparte con la banda The BossHoss,
grupo musical de cowpunk fundado en 2004 en Berlin, una alta exigencia de originalidad propia
e inconfundible, asi como una profesionalidad absoluta en sus creaciones.

TITANFELEX

ULTIMAT

erfectamente en sintonia con su imagen, tanto en el es-

cenario como en la vida profesional, esto es lo que los

musicos berlineses y Titanflex representan con cada uno

de los sofisticados modelos ahora presentados. Con Ti-
tanflexUltimate, siete modelos se incorporan al escenario como
un nuevo segmento premium, colores y elementos selecciona-
dos con un lujoso revestimiento de oro auténtico de 22 quilates,
y la aleacion de aluminio ADC12 de alta calidad que permite su-
perficies especialmente resistentes a la oxidacion. Un punto de
atraccion: su disefio moderno y grafico. Los finos bordes acen-
tuados se destacan gracias a las varillas bicolores y la llamativa
aplicacion frontal de los modelos Strong Accents, ademas de la
bisagra MicroTec, que no requiere mantenimiento.

La linea Titanflex New Basics muestra un estilo cotidiano de
alta gama. Nuevos disefios basicos con lentes muy actuales, mo-
derna decoracion grafica en la varilla y puente Titanflex discre-
tamente integrado. Strong Accents incluye aplicaciones muy
atractivas. Cuatro finos aros con llamativas aplicaciones, varillas
deportivas, estrechas y bicolores con la bisagra MicroTec, total-
mente libre de mantenimiento. Por su parte, Modern Dynamic
incluye una paleta de colores para las futuras generaciones. Cua-
tro modernos disenos aro para un puablico joven. Varillas colori-
das con un atractivo acabado rubbertouch y frontales en colores
metalicos.

La serie Ultimate se presenta en las series Ultimately Premium,
Flexible Elegance y Premium Materials. Ultimately Premium in-
cluye aros fresados a partir de un bloque de titanio y conectados
flexiblemente con un puente TITANFLEX clasico; elegantes vari-
llas con un corte cuadrado tridimensional y plaquetas de titanio.
El revestimiento de oro auténtico de 22 quilates se combina con el
acabado premium. Flexible Elegance, se presenta en titanio re-
sistente con una sofisticada y discreta conexion Hiddenflex con los
aros de titanio fresados en tres dimensiones, plaquetas nasales de
titanio y varillas discretas. Por tltimo, Premium Materials incluye
una combinacion de ma-
teriales de la mas alta ca-
lidad: tres modelos con
ceja de aluminio ADC12
prensado con precision
y fresado CNC. Los aros
y las plaquetas son de
titanio, mientras que el
puente y las varillas son
de TITANFLEX. Cada
modelo esta disponible
en una version con bano
de oro auténtico de 22
quilates.

La nueva coleccion Titanflex, de Eschenbach, se articula en unas lineas que
muestran un estilo de alta gama, materiales de la mas alta calidad y un clasicis-
mo moderno y elegante. Su segmento premium, incluye un lujoso revestimiento
de oro auténtico de 22 quilates.

| |
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OAKLE

0akley Meta: amplificando el potencial humano

Desde 1975, Oakley, ha sido pionera en el deporte y la cultura gracias a su tecnologia revolucionaria
y un disefio que siempre mira al futuro. Ahora, Meta y Oakley unen sus fuerzas para lanzar
una nueva categoria de Performance Al Glasses.

as Oakley Meta Glasses inauguran una nueva linea de

producto que fusiona el ADN de disefio caracteristico

de Oakley con la tecnologia lider de Meta, para ofrecer-

te una vision mas profunda de tus capacidades fisicas y
ayudarte a compartir tus mayores logros —dentro y fuera del
terreno de juego. La coleccion se lanza con una campaia global
protagonizada por deportistas del Team Oakley: el campeon del
mundo Kylian Mbappé y el tres veces MVP de la Super Bowl,
Patrick Mahomes.

“Durante 50 afios, hemos desafiado los limites de lo posible, ob-
sesionados con resolver problemas que nadie mas se atreve a
abordar”, afirma Caio Amato, Global President de Oakley. “Junto
a Meta estamos redefiniendo los limites de la realidad; no se tra-
ta solo de impulsar el rendimiento, sino de amplificar el potencial
humano como nunca antes. Y esto es solo el primer capitulo de
una nueva era para el deporte”. Por su parte, Rocco Basilico,
Chief Wearables Officer en EssilorLuxottica, afirma: “Este mo-
mento marca un nuevo y audaz capitulo en nuestra trayectoria
dentro del mundo de los wearables. Con el legado de diseno ico-
nico de Oakley y los avances de Meta en inteligencia artificial y
computacion espacial, estamos estableciendo un nuevo estandar
para toda la industria”.

Oakley Meta HSTN (se pronuncia “HOW-stuhn”) fusiona una es-
tética audaz con tecnologia de vanguardia. Graba todos tus movi-
mientos con las manos completamente libres gracias a la camara

El campeon del mundo de fitbol, Kylian Mbappé,
y el tres veces MVP de la Super Bowl, Patrick Mahomes,
son la imagen el lanzamiento de las Oakley Meta.

Las Oakley Meta se presentan en
diferentes formas y colores de monturas
y con lentes transparentes o de sol.

integrada y comparte tu punto de vista como nunca antes. Motiva-
te con tu lista de reproduccion favorita, escucha podcasts y mucho
mas gracias a los potentes altavoces de oido abierto perfectamen-
te integrados en la montura. Y con resistencia al agua IPX4, esta-
ras preparado para superar tus propios limites.

Kylian Mbappé luce dos Oakley Meta con el diseio iconico de la firma
y los avances de Meta en inteligencia artificial y computacion espacial.

| |
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The F GOllBGtil'ln celebra los 30‘aﬁos
de Ia emblematica firma Face a Face

Face a Face celebra 30 afios de creacion adentrandose en una nueva dimensién: 3.0. Fiel a su espiritu
pionero, fusiona tradicion e innovacién en el corazén de una coleccién totalmente nueva.
Figuras mas atrevidas, mas libres, mas auténticas. Una fusion entre lo retro y el futuro, una mezcla
de conceptos que dan forma a una nueva visiéon

FRIDAY. Esta montura de espiritu creativo fabricada con acetato traslicido FOREST. Un modelo inspirado en el eco de la naturaleza. Las ramas se entrela-
combina un azul profundo con el marrén y un tono fucsia impactante. Friday zan, emergen en lineas débilmente visibles a través del dosel, dejando pasar el
revive la estética de Mad Men con un toque moderno. Su lenguaje es visual, su aire y la luz. Una mirada pura, un arte natural.

mensaije claro: El poder puede ser colorido.

FLICKER. Una forma retro en la que los colores se encienden y los pixeles se ali- FUTUR. Una forma actual en la que el color toma todo el protagonismo. La fusion
nean. Con Flicker los laseres trascienden el espacio. Tonos vibrantes, descargas se convierte en lenguaje, el color en su voz. Los colores pixelados se superponen
eléctricas, angulos agudos... Inspirandose en el pasado para vestir el futuro. y se fusionan dando expresion y personalidad a tu mirada.

FACTORY. Una montura que combina metal y acetato en dos tonalidades que FOLD juega con las geometrias y los pliegues otorgando elegancia a la mirada.
crean un llamativo contraste. Los colores fluorescentes, como cables, energizan Un contraste refinado, una profundidad inesperada, creados a través de un ori-
la estructura. Un diseiio crudo que revela una fuerza oculta. gami de colores. Gada pliegue dibuja una linea de delicadeza, cada angulo revela

una nueva perspectiva.
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ECO PPX: Rendimiento y sostenibilidad

Con ECO PPX, evil eye mantiene el méximo rendimiento. Todo lo deméas mejora con la introduccién de
este revolucionario material bio-circular, redefiniendo al mismo tiempo el equilibrio entre funcionalidad,
rendimiento y respeto por el medio ambiente. Desde primeros de agosto, evil eye utiliza este innovador
polimero de alto rendimiento para producir sus gafas deportivas: un material que no solo es extremadamente
robusto y flexible, sino que también reduce significativamente la huella de COz.

a sea en bicicleta, en la montana o en la pista de atletismo,

todos los atletas exigen mucho a su equipamiento. Para

eso esta disenado el nuevo polimero de alto rendimiento

ECO PPX: es ligero, flexible, resistente y antialérgico, y
sustituye por completo al material PPX® utilizado anteriormen-
te, fabricado a partir de materias primas de origen fésil. ;Qué lo
hace tan especial? ECO PPX se produce integramente a partir de
materias primas bio-circulares, que incluyen residuos organicos
ya existentes de la agricultura y la silvicultura, como corteza de
arbol y paja. Un proceso innovador convierte estos residuos en un
polimero de alto rendimiento que funciona sin necesidad de pe-
tréleo. El resultado es una dréstica reduccion de las emisiones de
CO? en comparacion con los plasticos convencionales que utilizan
materias primas de origen fosil.

Made in Austria por conviccion

Ya sea en rapidos descensos o en exigentes recorridos de trail
running, las gafas deportivas evil eye con ECO PPX ofrecen la
misma estabilidad, ligereza y durabilidad que antes. Todos los
modelos de gafas deportivas evil eye se fabrican en Linz, Austria,
con la maxima precision y utilizando electricidad procedente de
energias 100 % renovables, como la solar. La produccién local y
los procesos que optimizan los recursos maximizan el control del
producto y minimizan el impacto ambiental. Al optar por producir
en Austria, evil eye asume un claro compromiso con la calidad y
la responsabilidad.

| 2 |

Packaging sostenible

Gracias al nuevo material ECO PPX, evil eye da un paso mas hacia
la produccion responsable. Ademas, el packaging de las gafas de-
portivas también incluye cambios: las nuevas cajas plegables es-
tan fabricadas con al menos un 70 % de material reciclado y fibras
con certificacion FSC. El sello FSC representa una silvicultura
transparente, la protecciéon de los ecosistemas y unas condiciones
laborales justas. La nueva funda de microfibra también est4 fabri-
cada con un 95 % de PET reciclado. Ofrece una mayor limpieza y
manteniendo la misma proteccién éptima para las gafas.

Una decision consciente

El cambio al polimero de alto rendimiento ECO PPX es una de-
cision consciente de la estrategia de marca de evil eye. Con esta
decisidn, el especialista austriaco en gafas deportivas implementa
medidas especificas para mejorar el rendimiento del producto y
concienciar sobre el uso de los recursos.

En resumen: ;Lo mismo, atin mejor!

Con ECO PPX, evil eye establece nuevos estandares en la excelen-
cia deportiva para el futuro, demostrando que la responsabilidad y
el alto rendimiento no estan refnidos. Los diseiiadores de gafas de-
portivas de hoy deben ser capaces de ir mas alla de simplemente
crear una buena imagen. Deben comprender. Anticipar. Y pensar
en el futuro.

evileye.com/eco-ppx

:w-‘ I-.\.l_

Desde Agosto, evil eye fabrica sus gafas y establece nuevos estandares de ren-
dimiento y respeto por el medio ambiente con el polimero de alto rendimiento
Eco PPX, producido a partir de materias primas bio-circulares. El packaging
incluye también nuevas cajas plegables fabricadas con al menos un 70 % de
material reciclado y fibras con certificacion FSC.
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Descubre nuestras marcas en exclusiva

Pedro del Hierro MANGO PULLSBEAR EL GANSO.
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OPTICAL|A

Te ofrecemos todo
lo que necesita tu optica.

* Unagran marca sin perder tu independencia.
* Sin minimo de compra.

* Plan de aperturas personalizado, con subvenciones para
la puesta en marcha del negocio.

* Marcas competitivas en exclusiva.

 Publicidad innovadora en grandes medios digitales
y convencionales.

;e Vienes?
EI

optlcallacom/es/asomados FI"
Tel. 918 065 500 E|



El nuevo estandar para una

vision nitida y sin molestias.
ZEISS DuraVision® Gold UV




Redefiniendo la excelencia tecnologica
en el tratamiento de lentes.

El ultimo lanzamiento de ZEISS, DuraVision® Gold UV, llega este 1 de octubre
para redefinir el estandar en tratamientos antirreflejantes: el nuevo referente de
excelencia, rendimiento y estilo en lentes oftalmicas.

Seeing beyond

Limpieza ultrarrapida, sin esfuerzo.

Gracias a la tecnologia CleanGuard®, las lentes con
ZEISS DuraVision® Gold UV se limpian hasta tres
veces mas rapido que otros tratamientos ZEISS.

Resistencia excepcional para el dia a dia.
Con un ratio Bayer medio de 16 en todos los

; materiales de la lente*, se consigue una resistencia
M-__ superior a las arafhazos, protegiendo las lentes de las
ﬁ T— exigencias del uso diario.

- Ty

Claridad visual asombrosa.

Hasta seis veces menos reflejos de luz azul que los tratamientos
azules tradicionales y hasta cuatro veces menos que los verdes**.
Mejora la transmision de luz en condiciones de baja iluminacion,
aportando vision mas nitida y confortable.

Elegancia que se adapta a cada estilo.

El sutil tono dorado de ZEISS DuraVision® Gold
UV realza el tono de piel y el color del cabello,
integrandose perfectamente con las monturas
g— _ actuales. Rendimiento técnico con un acabado
Pl T sofisticado y favorecedor.

——

- ZEISS DuraVision® Gold UV es la sintesis perfecta entre
tecnologia de vanguardia,elegancia y funcionalidad.

* Proporcion Bayer media de DuraVision Gold UV en varios materiales de lentes (la gama de materiales probados incluye 1,5, 1,59, 1,6, 1,67).
** | a reflectancia de la luz azul caracteriza la intensidad de las reflexiones en la gama de longitudes de onda de la luz azul de 380-500 nm definida en la norma 1SO 8980-3:2013(E).
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Coleccion otoio/invierno 2025-26:
Obsesion cromatica

Si el titanio es la esencia de Blackfin, el color es el espiritu que le confiere una originalidad sin igual.
La exploracién del color ha sido tradicionalmente una de las caracteristicas distintivas de la marca italiana,
pero en los Ultimos afios el estudio de nuevos colores y acabados ha dado lugar a tonos
sorprendentes e innovadores.

Blackfin combina en sus monturas de titanio arte y ciencia, calidad, disefio y una
exquisita atencion por los detalles que se traduce en una exploracion del color
que va mas alla de las tendencias de temporada.

a nueva coleccion de Blackfin otono/invierno 25-26
transmite una madurez segura, fruto de una obsesiva
busqueda de la perfecciéon. Los colores y la artesania
combinan arte y ciencia, lo que redunda en una mayor
calidad y un mejor disenio de los productos. La atencion por los
detalles se traduce en una exploracion del color, sello distintivo
de unas gafas con una personalidad tnica. Una combinaciéon de
elegancia discreta, estilo refinado y disefio contemporaneo.

El color no es simplemente un elemento decorativo. Cada familia
de productos tiene su propia identidad cromatica. La innovacion
es constante, en consonancia con un lenguaje conceptual que se
actualiza y amplia continuamente. Esta complejidad de produc-
cion sélo es posible gracias a la fabricacion totalmente interna,
llevada a cabo en la Black Shelter Sustainable Factory, sede de la
marca en los Dolomitas.

La esencia de Blackfin se expresa en el modelo Blackfin One
de dos tonos: combinaciones frescas y sofisticadas que aportan
profundidad y personalidad al disefio de las monturas, realzando
sus formas y la pureza de sus lineas. Una evolucién natural de
esta técnica es el tratamiento degradado en el frente y a largo de
las varillas, lo que confiere un toque artistico a los modelos. Los
acentos de color alo largo de los bordes de las monturas resaltan
las excepcionales habilidades artesanales y maxima atencion al
detalle. Los acabados cepillados o pulidos de Blackfin Pacific,
en oro o plata, acentuan el efecto texturizado, mientras que los
acabados iridiscentes transforman la superficie en un juego de
reflejos brillantes, dependiendo de la luz.

El profundo conocimiento que tiene la empresa sobre el titanio
impulsa una bisqueda incesante de la experimentacion. El pro-
ceso de anodizacién, también utilizado en joyeria, consiste en
tratar la superficie metalica del Blackfin Aero Loop mediante
oxidacion electroquimica, lo que garantiza la profundidad y du-
rabilidad del color, con un aspecto brillante y refinado, en linea
con los cédigos del lujo discreto. El acabado suave al tacto crea
un efecto sedoso que da calidez a los colores, equilibrando los
perfiles atrevidos de las monturas Blackfin Atlantic.

El sello distintivo de Blackfin son unas gafas con personalidad tinica para ellas y
ellos. Con su nueva coleccién transforma la excelencia técnica en una experien-
cia estética, auténtica y sofisticada, elegancia discreta, estilo refinado y disefio
contemporaneo.

| 2 |
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Coleccion Look otofio-invierno:
Estilo, tecnologia y disefio italianos

LOOK presenta su nueva coleccién de gafas otofio-invierno, que combina elegancia, artesania tradicional
e innovacién tecnoldgica, acentuando asi el caracter distintivo de la marca italiana. El corazén de esta
coleccion es NIL (Natural Injection Light), un material patentado fruto de la investigacién
y el desarrollo continuos, que desde hace tiempo son el motor de la empresa.

on 15 nuevos disefos, la coleccion atrae a aquellos que

buscan destacar con un estilo refinado, moderno, infor-

mal pero sofisticado, en perfecto equilibrio entre la dis-

crecion y las tendencias imperantes. Un viaje emocional
que explora la esencia de la marca italiana, constantemente com-
prometida con la transformacion de las gafas en auténticas expre-
siones de personalidad, valor estético y funcionalidad.

Serie 4690. Una gama de cuatro modelos para el hombre con
estilo auténtico. Las formas son definidas y ligeras, gracias a NIL
y su extraordinaria memoria de forma. Dos estilos panto atempo-
rales y dos modelos mas contemporaneos con doble puente es-
tan impregnados de una elegancia intemporal, perfectos para el
hombre que elige ser él mismo de forma natural. En esta serie,
la tecnologia se traduce en funcionalidad. El sistema patentado
de fijacion de lentes, evolucion del consolidado LHS (Look Hook
System), elimina por completo la necesidad de tornillos y bisagras
tradicionales. Las varillas se unen a la parte delantera mediante
un innovador detalle XINOX, lo que proporciona un disefo fiable,
flexible y extremadamente despejado.

Serie 4621. Disenada pensando en la mujer contemporanea,
esta serie ofrece monturas con formas fluidas y colores atrevidos
que se combinan en armonia moderna. El disefo integra comodi-
dad y sofisticacion gracias al uso combinado de NIL y titanio con
el icénico gancho LHS, lo que garantiza durabilidad, flexibilidad y

*

ligereza. Los caracteristicos puntos rojos de LOOK estan grabados

en las varillas, una actualizacion que se convierte en el simbolo de
una vision que mira hacia el futuro sin renunciar a sus raices.

Serie 75390. Tres nuevos estilos elevan la coleccion femenina, re-
forzando la oferta NIL PREMIUM con una mezcla de precision téc-
nica y encanto minimalista. Las formas atrevidas, fresadas a partir
de NIL sélido, proporcionan un ajuste comodo y una sensacion de
ligereza inigualable. Un producto que fascina y cautiva, para quie-
nes buscan elegancia, singularidad y autenticidad en cada detalle.

Serie 5430. Un sofisticado homenaje a los anos 90, reinterpre-
tado con un toque contemporaneo. Esta serie para el segmento
MIDSIZE destaca por su atencion al detalle y los puntos rojos
en las varillas, mientras que las monturas de color liso NIL al-
ternan con tonos elegantemente matizados que dialogan con
dimensiones compactas y armoniosas. Es la eleccion ideal para
los amantes de la estética retro y atemporal, y esta disefiada para
consumidores adultos con rostros mas pequenos. La versatilidad
del color es un guifo a los consumidores de la Generacién Z con
tonos delicadamente vibrantes.

La oferta LOOK O/I 2025 es mas que una coleccion: es un
proyecto estilistico que emociona, atrae y tiene en cuenta al usua-
rio. Un compromiso sustancial en términos de investigacion de
materiales, atencion al detalle y la respuesta a las necesidades de

un consumidor cada vez mas consciente, exigente y atraido por la
auténtica calidad italiana. www.lookocchiali.it/en

| 2 |
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ZEISS VISION CENTER

0PTICA ORBERA

 Abre Sus puertas el ZEISS VISION CENTER Orbera
Mas que una optica, una nueva forma de cuidar tu vision

En pleno centro de Almeria, en la conocida Rambla Obispo Orberd, ha abierto sus puertas el ZEISS VISION
CENTER Orberd, un espacio que combina lo mejor de la tradicion éptica con la tecnologia mas avanzada.
Pero, més alld de la innovacién, este nuevo centro representa un paso natural en la trayectoria de
Antonio Martin, éptico- optometrista con mas de 30 afos de experiencia y toda una referencia en la ciudad.

"“Este centro no nace de cero. Es la evolucién de lo que
llevamos décadas haciendo: acompanar a las personas
en su salud visual, con tiempo, con calma, con compro-
miso. Solo que ahora lo hacemos con los medios mas
punteros que existen”, explica Antonio Martin.

Durante afios, Antonio ha sido un nombre de confianza en la zona
centro de Almeria. Con varias opticas que han marcado estilo y
servicio, su apuesta por transformar una de ellas en un ZEISS
VISION CENTER responde a un deseo claro: renovar sin perder
lo esencial, ofreciendo un trato verdaderamente personalizado,
donde cada cliente es atendido con tiempo, cuidado y la mejor
tecnologia a su servicio.

Tecnologia al servicio de la cercania

El ZEISS VISION CENTER Orbera no es una optica al uso.
Aqui, cada visita comienza con una conversacion y sigue con un
analisis completo de tus necesidades visuales. Se estudia el perfil
ocular, la salud visual, el rendimiento de la visién y se escoge de
manera conjunta la montura mas adecuada, junto a unas lentes
100% personalizadas segtn tu estilo de vida y tu mirada.

Todo esto se realiza con equipamiento ZEISS de udltima genera-
cion, que permite ofrecer una atencion mucho mas precisa y adap-
tada. Pero lo que hace que este centro sea especial no es solo lo
que se ve, sino cdmo se hace: con tiempo, con honestidad, con esa
forma de tratar que te hace sentir escuchado.

Servicios pensados para cada mirada

El centro ofrece desde graduacion y asesoramiento visual hasta
control de miopia, contactologia especializada, ortoqueratologia,
retinografia o topografia, entre otros; todo ello con el respaldo del
equipamiento mas avanzado de ZEISS, lider mundial en la dptica de
precision. También pone a disposicion de sus clientes lentes progre-
sivas, monofocales y personalizadas como ZEISS SmartLife y ZEISS
SmartLife Individual 3, disefiadas para responder a los desafios vi-
suales del mundo actual y las lentes mas exclusivas del mercado.

Y, por supuesto, cuenta con una seleccion de monturas para todos
los estilos elegidas con mimo, para que cada persona encuentre
no solo lo que necesita, sino también lo que le representa.

Una inauguracion para celebrar la evolucion

La inauguracion oficial es este mes de septiembre, con la presen-
cia de representantes institucionales, asi como destacados profe-
sionales del sector éptico. Una celebracién que pone en valor no
solo un nuevo espacio, sino una trayectoria, una apuesta por la
calidad y una mirada distinta sobre la 6ptica de hoy.

“No vendemos gafas. Ayudamos a mirar mejor”

Con esta frase, Antonio resume lo que da sentido a todo el proyec-
to. En un momento donde la miopia crece, la presbicia se adelanta
y la vida pasa frente a pantallas, recuperar la atencién personaliza-
da, el criterio clinico y el trato humano marca la diferencia.

ZEISS VISION CENTER Orbera no es una 6ptica mas: es el lu-
gar donde tu mirada importa.

| % |
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Por Carolina Lober
www.carolina-lober.com

esde fuera puede parecer que unas gafas son simple-
mente una herramienta para ver mejor. Pero cualquier
optico sabe que, en el momento en que alguien se colo-
ca una nueva montura frente al espejo, sucede algo mas.

Ahi empieza una transformacion. No solo visual, sino también
emocional. No siempre se expresa con palabras, pero hay algo
claro: el cliente busca mas que mejorar su vision. Quiere verse
mejor. Sentirse mas ¢l mismo. Transmitir seguridad, sofisticacion,
profesionalidad o cercania.

Y aunque la salud visual y la parte técnica siempre seran lo esen-
cial, existe un campo que puede enriquecer profundamente ese
momento de eleccién: la asesoria de imagen en gafas. No como
algo ajeno, sino como un complemento natural al trabajo del opti-
co. Una herramienta que potencia el servicio, refuerza la percep-
cion de valor y ayuda al cliente a elegir con mds criterio... y mas
seguridad. No se trata de cambiar lo que ya se hace. Se trata de
sumar:

e Sumar una mirada estética al conocimiento técnico.

e Sumar una perspectiva estratégica a la atencién personalizada.

e Sumar argumentos que conviertan la venta en una experiencia.

Una experiencia que se recuerde, que se recomiende... y que fi-
delice.

¢Cémo se empieza?
A veces con algo tan sencillo como una pregunta bien formulada:
e “:Qué te gustaria transmitir con tus gafas?”

e “:Cudl es la imagen que quieres reforzar al entrar en una reu-
nion o al ver a un cliente?”

Cuando un cliente elige unas gafas..
tambin esta eligiendo una version de si mismo

Con preguntas asi, no solo ayudamos a elegir. Creamos conexion.
Y esa conexion vale mas que cualquier promocion. Pongamos un
ejemplo: Un abogado que necesita proyectar autoridad, confianza
y solidez. Mas alla de lo que “le favorece” en términos de visagis-
mo, su imagen necesita hablar por él antes incluso de que diga
una sola palabra.

Una montura rectangular, con lineas definidas y estructura firme,
proyecta orden mental, enfoque y decision. Si ademas incorpora-
mos un azul cobalto suave, anadimos un matiz vinculado a la con-
fianza, la inteligencia y el equilibrio emocional. El resultado: un
rostro que comunica liderazgo, estabilidad y control.

Todo, en segundos. A un nivel que el cliente quizas no puede ex-
plicar, pero si percibir.

Y ahi es donde entra la asesoria de imagen. Para traducir la nece-
sidad técnica en una solucion estética, emocional y comunicativa.
Porque la asesoria de imagen en gafas no es una moda ni son
solo formas de rostros. Es una herramienta real, con impacto di-
recto en la percepcién del cliente... y en el posicionamiento de
tu optica.

Si quieres profundizar en como las gafas
pueden comunicar, influir y transformar,
este octubre comienza la tercera edicion
del Curso Online de Asesoria de Imagen en
Gafas, en colaboracion con Optoacademy.
Una formaciéon pensada para quienes sa-
ben que la imagen también forma parte del
bienestar y de una atencién completa.

Escanea el codigo QR para conocer todos los detalles.
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GO Eyewear Group presenta sus nuevas colecciones en SILMO

GO Eyewear Group, lider internacional en el disefio y desarrollo de monturas de gafas de sol y graduadas
confirma su presencia en SILMO Paris 2025, que tendra lugar del 26 al 29 de septiembre en el
Parc des Expositions de Villepinte.

on un stand situado en el pabellon 6, stand J043, GO Eyewear Group presentara por primera vez las nuevas colecciones de sus marcas
exclusivas, mostrando los ultimos disenos, innovaciones y tendencias de la temporada.

Reconocido por crear marcas de gran prestigio en el mundo de las gafas, GO Eyewear
Group refuerza en Paris su estrategia de expansion internacional y su proximidad con
opticos, socios y distribuidores de todo el mundo. «SILMO Paris es uno de los pun-
tos de encuentro mas importantes para la industria optica. Para GO Eyewear Group,
es una oportunidad para compartir de primera mano nuestros ultimos productos
y consolidar la presencia de nuestras marcas en los mercados europeos y mundia-
les», destaca Teresa Faria, directora de
Marketing y Comunicacion.

WWW.goeyeweargroup.com




TENDENGIAS

GOTTI

FL04 y FLO5 son gafas de sol en las que icdnicas formas oversize se unen a la
sofisticaciéon minimalista. Las varillas suavemente curvadas confieren a las gafas
una vista lateral dinamica, elegante y que define el estilo. Fabricadas sin torni-
llos, soldaduras ni elementos innecesarios, estas dos gafas ligeras se centran en
lo esencial. Los nuevos colores: oro y argenta hacen que el acero inoxidable de
alta calidad brille en oro y plata. Otro aspecto destacado es la amplia gama de
colores de cristal de fuerte cardcter y protecciéon UV: Rose, forest, Atlantic y G15.
www.gotti.ch

NIRVAN JAVAN

Esta temporada, dos mundos creativos se unen: Nirvan Javan y Luca Ferreira. Su
nueva coleccion Agora capta la esencia de Atenas: aireada, fluida y cargada de
historia. Se crea una armonia tranquila, basada en la elegancia, la profundidad
y una filosofia de disefio compartida. Esta conexién de valores resuena en las
propias colecciones de la firma. La colecciéon Londres encarna la elegancia urba-
na con fuerte presencia: atrevida en caracter, refinada en detalles. Por su parte,
los modelos Marrakech reflejan la magia de Oriente a través de tonos célidos y
gracia ornamental. www.nirvanjavan.com

SEVENOAKS

Esta marca de gafas independiente conquista a quienes buscan un estilo autén-
tico, atrevido y lleno de actitud. Unisex y ultra trendy, cada creaciéon combina
detalles vintage con un diseflo contemporaneo, dando como resultado piezas
unicas y llenas de personalidad, comodas y de gran durabilidad. Producidos en
acetatos y resinas de alta calidad, los modelos Sevenoaks, comercializados por
Prooptica, presentan una explosion de colores irreverentes, formas llamativas y
acabados impecables, complementos ideales para quienes no temen ser atrevi-
dos. www.prooptica.es

{@-’A\MUHEL j j

La coleccién Noémie regresa con dos nuevas formas y sorprendentes combina-
ciones de colores creadas a través de una sutil superposicion de tres acetatos,
resultado de la artesania unica de Morel. Esta técnica precisa permite infinitas
combinaciones: solidos, translicidos, contrastes audaces y juegos de luz para un
resultado atrevido y refinado. Los colores frescos y luminosos siguen la linea de
las cejas e iluminan la mirada con brillantez. Combina estilo y comodidad gracias
a la bisagra sin tornillos ni soldaduras, a su ligereza, elegancia técnica y disefio
femenino atemporal. www.morel.com/es

POLIGE

La firma internacional Police, del Grupo De Rigo, lanza sus nuevas propuestas
de gafas con lentes azules, clasico diseno vanguardista, proteccion inteligente
y actitud sin concesiones, una fusién perfecta entre innovacion y estética con-
temporanea. Disefiadas para quienes marcan tendencia y no siguen reglas, estas
gafas no solo ofrecen una estética moderna y minimalista, sino también pro-
teccion. Fiel a su esencia provocadora y su ADN rebelde, la marca presenta una
propuesta audaz pensada para quienes viven con intensidad y miran el mundo
sin filtros. www.derigo.com

Al frente del disefio mds atrevido, la nueva coleccién X-Ide New Generation
amplia los limites de la realidad. Una linea de gafas de sol que desafia las conven-
ciones y redefine el concepto de vanguardia. Las lentes redondas en tonos de-
gradados, enmarcadas por una estructura grafica de metal ultraligero, emergen
de una pantalla transparente que evoca una estética futurista y post-industrial.
La gafa Blaze es una visién de firma, disefiada para quienes aman destacar con
estilo y ver el mundo con nuevos ojos. Los patrones geométricos cuadrados, el
puente esculpido y los detalles laterales refuerzan la identidad tecnoldgica urba-
na que seguro hara girar cabezas. www.x-ide.com

LA MATTA

Esta firma del portafolio de Area98 presenta como imagen de su nueva coleccién
a una mujer-guerrera: audaz, indémita; una figura regia y contemporanea. La
gafa LMV 3420 col.2, que lleva, es su armadura y su manifiesto. Una montura
decidida y escenografica, que fusiona provocacion y elegancia, belleza y libertad.
La coleccién se compone de 10 modelos en 3 colores, cada uno realizado con
un trabajo artesanal inico, nuevas construcciones y formas que transforman el
eyewear en una verdadera joya. La Matta no sigue las reglas, las reescribe con
estilo. www.area98.it
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TENDENGIAS

OUT OF

Out Of anuncia la nueva coleccién de Piuma y Rams, dos modelos icénicos que
incorporan importantes innovaciones técnicas como el nuevo sistema modular
nose system (MNS) de almohadillas nasales intercambiables para garantizar un
ajuste aiin mds preciso y personalizado. Piuma esta disponible en tres tamafios:
S, My L, con pesos que van desde los 16,1 g hasta los 18,8 g. Cuenta con varillas
redisefiadas, nueva bisagra reforzada y geometria anatémica para una como-
didad estable y una resistencia superior y lentes fotocromaticas. Por su parte,
Rams esta disponible en cuatro versiones: Rams S y M, y Rams Adapta S/M, con
varillas intercambiables, ergondmicas y ajustables e incorpora el sistema modu-
lar de almohadillas nasales. www.out-of.com

BARBIE Y FROZEN

La firma francesa Opal, lider europeo en monturas para nifios y adolescen-
tes, presenta como novedades las monturas Barbie BAMMO10C39 y Frozen
DPAR003D42. Una estrella brillante ilumina el modelo de Barbie; su disefio
captura la fantasia y creatividad del universo Barbie, revelando el brillo tnico
de cada nifia. Con acabados cuidados, esta montura se convierte en una joya
que acompaia cada momento con un toque de magia. Por su parte, como es-
culpida en hielo, la montura Frozen, con reflejos helados, da vida al universo
de la marca. Elsa, Olaf, Anna y Sven aparecen en relieve, compaiieros fieles de
cada aventura. Como extra: una funda de goma recortable, adaptable a todas las
morfologias. www.opal-iberia.com

MASAI

La firma que comercializa Prooptica, se presenta como la coleccion de gafas mas
multicultural del momento, una verdadera declaracion de inclusion, representacion
y libertad de expresion individual. Disefiada para abarcar a todos, independiente-
mente de su color, origen, raza o edad, Masai es mds que una linea de gafas: es una
declaracion de valores universales. La coleccion incluye monturas y gafas de sol con
un disefio minimalista y sofisticado, que apuesta por lineas simples y colores sutiles,
creando piezas versitiles y elegantes. Cada modelo esta disenado para adaptarse a
diferentes estilos, rostros y personalidades, reforzando la idea de que todos deben
sentirse representados e incluidos. www.prooptica.es

FLIPO

La firma de monturas intercambiables lanza su nuevo Clip de Proteccion frente a
la luz azul, disefiado para quienes pasan horas frente a pantallas y buscan cuidar
su salud visual sin renunciar a la calidad de imagen ni alterar sus lentes habitua-
les. Esta temporada se convierte en un imprescindible: Reduce las migrafas, la
fatiga visual y mejora el suefio. El filtro azul en lentes puede distorsionar colores
y formas: los blancos se vuelven amarillos, puede provocar reflejos o halos ex-
tranos y algunas personas sensibles lo encuentran molesto. El clip, en cambio, se
usa solo cuando realmente se necesita. El resto del dia, lo retiras y permites que
tus ojos reciban luz azul natural, esencial para mantener unos ritmos circadia-
nos saludables. www.flipoeyewear.com

WOooDYs

Con su nueva campafia Unique Bakery, que celebra a la “Unique People” en una
cafeteria donde lo inesperado es la norma Woodys presenta la coleccion de este
otofio/invierno que llega con 45 modelos nuevos. En la linea femenina, destaca
un disefo exclusivo de varillas con estructura de capas y una nueva bisagra OBE
sin flex en los modelos de acetato. La linea masculina se renueva con el relanza-
miento de los modelos Murray y Eliot, que vuelven con combinaciones de color
actualizadas y versiones en acabado transparente, todas con alma metalica de
color. Woodys mantiene su apuesta de calidad utilizando materiales como ace-
tato Mazzucchelli, bisagras alemanas OBE y lentes de sol Carl ZEISS, asi como
modelos fabricados con materiales sostenibles. www.woodyseyewear.com

SEIKO EYEWEAR

Seiko Eyewear presenta su nueva coleccion de monturas en titanio japonés de maxi-
ma calidad, un material ligero, resistente y de gran prestigio. A la gama se incor-
poran 12 modelos nuevos exclusivos, de marco completo o semi al aire, cada uno
disponible en tres colores, que combinan diseiio atemporal, confort superior y la
innovacién que distingue a esta marca que distribuye en Espafia RTC.
info@rtc-optica.com

| @ |



CARRERA

EYEWEAR

SINCE

1956

Lamarca refuerza su caracter con I imagen
de 1a top model Esther Cafiadas

La nueva coleccion Carrera Woman, que tiene como imagen de campafia a Esther Cafiadas,
top model espafola de proyeccién internacional, se centra en modelos de gafas de sol y monturas
6pticas de estilo femenino inspirado en un disefio y detalles icénicos, a la vez que mantiene
el toque atrevido de la marca y un estilo actual.

arrera, la reputada marca italiana de

gafas y miembro de Safilo Group,

ha sido desde sus inicios en 1956 si-

nonimo de disefio pionero y calidad
notable, asi como una marca de referencia di-
senada para quienes viven segun sus propias
reglas, retandose a si mismas continuamente
y destacando entre la multitud, como la pro-
pia top model Esther Cafnadas a quien vemos
en las imagenes de campana otofio-invierno
luciendo gafas de sol como el modelo Victory
C 18/S y la montura 6ptica Carrera 3079, am-
bas de estética elegante, muy actual y de ca-
racter fuerte.

Las gafas de pantalla FLAG, mod. Victory
C 18/S, transmiten la actitud resuelta y van-
guardista de Carrera con una forma contem-

La montura Carrera-3079, de elegante clasicismo actual, estan disefiadas para adaptarse a todo tipo

de lentes.

Con la espectacular pantalla Victory C 18/S que luce Esther Cafiadas, el legado de Carrera alcanza un
nuevo nivel de innovacion, audaz vanguardismo, proteccion frente al sol y un disefio que representa
toda una declaracion de elegancia distincion y estilo inconfundible urbano y deportivo al mismo tiempo.

| 4|

poranea y llamativa, con parte superior plana
de acetato, adornada con el logotipo Victory
C en el frente y la placa metdlica con el lo-
gotipo de Carrera «C» en las varillas esculpi-
das. La gama cromatica incluye nuevos tonos
transparentes: marfil con lentes de espejo
doradas, violeta con lentes rojas/violetas,
negro/marron con lentes degradadas marro-
nes, marron/naranja con lentes naranjas, y
negro con lentes grises.

Las gafas graduadas Carrera 3079 convierten
un simple accesorio en toda una declaracion.
Carrera reescribe las reglas con su estruc-
tura esculpida geométrica en acetato. Sus
lineas atrevidas revitalizan cualquier outfit,
aunque siguen siendo sorprendentemente
ligeras gracias a un diseno sutil. La version
en negro con matices dorados es Carrera en
estilo puro, mientras que los colores de la
temporada y la opcion bicolor proponen mas
posibilidades.
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ENTREVISTA

JQué le ha llevado a abrir este nuevo centro optico bajo el
concepto de ZEISS VISION CENTER?

Después de muchos anos en el sector, sentia que necesitaba dar
un paso adelante. Queria crear un espacio distinto, centrado en
la experiencia del cliente, en el detalle, en el tiempo que dedi-
camos a cada persona. El modelo ZEISS VISION CENTER me
ofrecia una estructura que encajaba con esa vision: un enfoque
mas especializado, mas preciso, mas humano, y con el respaldo
de una marca con décadas de experiencia en 6ptica y tecnologia.

JQué aporta hoy un optico independiente en un entorno
cada vez mas comercializado?

Libertad para hacer las cosas bien. Para priorizar al cliente, para
apostar por calidad en lugar de precio y volumen. Puedo decidir
como quiero trabajar y en qué quiero diferenciarme. Este centro
nace justo de esa decision: la de ofrecer una alternativa a lo que
hoy es habitual en muchas 6pticas, con una atencién mas perso-
nalizada y con procesos mas cuidados.

¢Coémo ha sido el proceso de crear este nuevo espacio?

Exigente y muy gratificante. Este no es un centro mas. Cada de-
talle, desde la distribucién del espacio hasta la forma en la que
atendemos al cliente, ha sido pensado para ofrecer una experien-

En el modelo de ZEISS VISION GENTER cada detalle, desde la distribucion del es-
pacio hasta la atencion al cliente, ha sido pensado para ofrecer una experiencia
distinta desde el momento en que entran a la dptica.

Antonio Martin

alma mater el nuevo
[EISS VISION GENTER Orbera

Coincidiendo con la apertura del ZEISS VISION CENTER Orbera (Alme-
ria), nuevo centro de Antonio Martin del que damos cumplida informa-
cién en este mismo nimero, entrevistamos al propio éptico-optometrista,
simbolo de una 6ptica que pone al paciente en el centro, apostando por
una atencién personalizada, una experiencia diferencial y la innovacién
como herramienta, no como fin, contando ademas, con el respaldo de
ZEISS como partner tecnolégico y de procesos, sin que esto implique
integracion vertical.

cia distinta, desde el momento en que entran a la dptica, simple-
mente con una pequeia toma de contacto. El modelo de ZEISS
VISION CENTER nos ha ayudado a estructurar esa experiencia,
con protocolos que aseguran calidad en cada paso, sin perder
nunca el trato cercano ni la autonomia profesional.

¢Coémo entiende usted la relacién con el cliente en este nue-
vo entorno?

Como una relacién de largo plazo. Aqui no hay prisas, ni presion
por promociones. Queremos que el cliente se sienta cuidado, es-
cuchado, asesorado de verdad. Cada persona es distinta, y eso
requiere tiempo, criterio profesional y honestidad. Eso es lo que
buscamos en cada visita.

“El modelo de ZEISS VISION CENTER nos ha ayudado a estruc-
turar esa experiencia, con protocolos que aseguran calidad en cada
paso, sin perder nunca el trato cercano ni la autonomia profesional”.

JQué papel juega la tecnologia en esta propuesta?

Un papel clave, siempre que esté al servicio del paciente. Hoy
contamos con instrumentos que nos permiten medir con una
precision que antes era impensable. Eso, combinado con lentes
de ultima generacién y una experiencia visual digitalizada, nos
permite ofrecer soluciones realmente personalizadas. Pero la
tecnologia no sustituye al profesional: lo refuerza, lo eleva.

Vivimos rodeados de pantallas. ;Como cree que ha cambia-
do eso nuestra salud visual?

Muchisimo. Hoy pasamos horas delante del mévil, el ordenador,
la tablet... y eso tiene un impacto directo en nuestros ojos. La
fatiga visual digital es una realidad: ojos secos, vision borrosa,
dolor de cabeza... Lo preocupante es que muchas veces lo nor-
malizamos. Por eso es tan importante revisar la vision de forma
periddica, aunque no notemos nada raro. La prevencion es clave.

Se habla cada vez mas del aumento de la miopia, sobre todo
en gente joven. ;Lo nota en consulta?

Si, y no es una percepcion, es un hecho. Cada vez mas nifios
y adolescentes presentan miopia, y empieza antes. El estilo de
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Aqui no queremos que la gente
venga solo cuando ya no ve bien.
Nuestro objetivo es que entien-
dan que cuidar su vision es parte
de su bienestar. Por eso ofrecemos
un seguimiento personalizado,
recordatorios, y sobre todo, una
experiencia donde el paciente se
sienta escuchado y comprendido.
Es fundamental revisar la vision
de forma periddica. La preven-
cion es clave.

ENTREVISTA

ZEISE

vida actual tiene mucho que ver: menos tiempo al aire libre, mas
trabajo de cerca, pantallas desde edades muy tempranas... Des-
de la Optica tenemos un papel muy importante en la deteccion
precoz y en el seguimiento. Cuanto antes se detecta, mejor se
puede controlar.

JQué puede hacer un centro como este para que el cliente
no espere a necesitar unas gafas nuevas “urgentemente”?

Educar y acompanar. Aqui no queremos que la gente venga solo
cuando ya no ve bien. Nuestro objetivo es que entiendan que
cuidar su visién es parte de su bienestar. Por eso ofrecemos un
seguimiento personalizado, recordatorios, y sobre todo, una ex-
periencia donde el paciente se sienta escuchado y comprendido.
Eso crea una relacion a largo plazo, no solo una transaccion.

JQué papel juega la innovacion en lentes para adaptarse a
estos nuevos habitos visuales?

Un papel fundamental. Hoy existen lentes especificas para el tra-
bajo con pantallas, para conductores, para personas que pasan
muchas horas leyendo o al aire libre... La tecnologia ha avanza-
do mucho, pero lo importante es saber aplicarla a cada caso. En
nuestro centro, dedicamos tiempo a entender céomo vive cada
persona su dia a dia, y a partir de ahi, ofrecemos la mejor solu-
cion visual posible.

¢Coémo encaja el trato personal en un mundo tan digitali-
zado?

Precisamente porque todo se ha vuelto mas digital, el trato hu-
mano cobra mas valor. Hoy en dia nos acostumbramos a chats
automaticos, llamadas que no responden... y cuando alguien te
atiende con calma, con empatia y con conocimiento, lo agrade-
ces. Nosotros creemos en eso: en combinar la mejor tecnologia
con una atencion profundamente humana.

JQué diferencia a este centro de otros del entorno?

La forma de hacer las cosas. Aqui el paciente no entra a por unas
gafas: entra a vivir una experiencia que empieza con una explo-
racion visual detallada y termina con una solucion personalizada,
pensada para su dia a dia. No buscamos ser “uno mas”, sino un
referente de como deberia vivirse hoy la salud visual.

Antonio Martin ante la fachada del nuevo ZEISS VISION CENTER Orbera, en pleno centro de Almeria.

JQué ha supuesto para usted trabajar con los estandares y
procesos de este nuevo centro?

Un reto ilusionante. Implica exigencia, formacion, adaptacion...
pero también mucha satisfaccion. Saber que cada paciente reci-
be lo mejor de nuestro saber hacer y lo mejor de la innovaciéon
Optica es muy gratificante. Este modelo no impone, sino que po-
tencia. Nos permite mantener nuestra identidad, pero con una
estructura que nos ayuda a ir un paso mas alla.

¢Coémo imagina el futuro de la optica?

Creo que veremos cada vez mas dos caminos: uno centrado en
volumen, rapidez y promociones, y otro en calidad, experiencia
y profesionalidad. Yo he elegido claramente el segundo. Porque
la vision es algo muy serio, y quien lo entienda asi, sabra valorar
un lugar donde se le escuche y se le cuide.

En nuestro centro, dice Antonio Martin, el paciente no entra a por unas gafas:
entra a vivir una experiencia que empieza con una exploracion visual detallada
y termina con una solucion personalizada, pensada para su dia a dia.

| & |



duyos

elegancia femenina, una oda a las tendencias y
al mundo de la moda.

) ) ) Cada modelo fue pensado como una extension

) ) ) La coleccion de gafas Duyos es una celebracion a la

del estilo personal— con glamour, personalidad
y un togue de irreverencia.

PROOPTICA IBERIA; 5.L. | C/ Cardenal Belluga, 6 Entreplanta A 28028 MADRID
Tel: 911 252 571 | tienda.prooptica.es | www.prooptica.es
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full eyewear concept



Miro Jeans Eyewear renueva su coleccion URBN
para esta temporada

Miré Jeans Eyewear presenta su coleccién otofio/invierno 2025-26. Inspirada en el universo streetwear
y en la energia de la vida urbana, la linea URBN se posiciona como una propuesta de estilo
y funcionalidad para un publico joven y actual.

Los sellos caracteristicos de esta coleccion del Grupo Natural Op-
tics son monturas con frontales de acetato de mayor grosor para
una mejor estabilidad y con detalles de color que aportan ese pun-
to de distincién tan propio de Mir6 jeans.

Ademas de la continuidad de las lineas NOW y ECO, dos de sus
nuevas apuestas. NOW, la linea de monturas ultraligeras (9gr.), fa-
bricadas en acetato HD combinado con beta titanio y silicona soft
touch, con disefios versatiles, cémodos y adaptados a estilos uni-
sex, femenino y masculino; y la linea ECO, fabricada con acetato
ESSN® de base bioldgica, biodegradable y libre de BPA y ftalatos,
estas monturas son una opcion sostenible para quienes valoran la
moda responsable.

La nueva coleccion de Miro Jeans URBN incluye monturas con frontales de ace-
tato de mayor grosor y detalles de color. Algunos modelos incluyen clips solares.

| @ |

Miré Jeans Eyewear, fiel a su esencia, fusiona funcionalidad, in-
novacion y estilo urbano con un gran compromiso con la soste-
nibilidad.

Descubre mas informacion y novedades, siguiendo a Mir6 jeans
en sus redes sociales (@mirojeanseyewear) y descubre todas las
novedades de esta temporada.

Entre las nuevas apuestas de Miro Jeans destacan las lineas NOW, con monturas
ultraligeras (9gr.), en acetato HD, beta titanio y silicona soft touch, y la linea
ECO, fabricada con acetato ESSN® de base bioldgica, biodegradable y libre de
BPA y ftalato



URBN AUTUM/WINTER 2025
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VISIONARIO, LE PARC Y SCALPERS: TRES MARCAS,
UN GRUPO EN CRECIMIENTO CONSTANTE

MAS DE 1.400 OPTICAS ACTIVAS EN ESPANA, PRESENCIA EN 52 PAISES Y UN PORTAFOLIO QUE CUBRE DESDE LA
MODA MAS AUDAZ HASTA LA ELEGANCIA CONTEMPORANEA. EL GRUPO SIGUE CONSOLIDANDO SU POSICION EN EL
MERCADO CON UNA ESTRATEGIA CENTRADA EN IDENTIDAD DE MARCA, DISENO Y ROTACION COMERCIAL, REFORZAN-
DO SU PRESENCIA Y COMPETITIVIDAD EN EL CANAL OPTICO.

La gran noticia de esta temporada es el esperado lanzamiento de la
primera coleccion de gafas de vista de Visionario. Doce modelos de
inspiracion escultérica y espiritu contemporaneo que capturan y rein-
terpretan las tendencias mas actuales en eyewear.

Cada pieza ha sido disefiada con una atencién exquisita al detalle y
se organiza en dos universos bien definidos. Essentials apuesta por
la sobriedad y la elegancia discreta: monturas versatiles, cémodas y
funcionales que trasladan el ADN de Visionario a un uso cotidiano sin
perder sofisticacion. Society, por su parte, esta pensada para quienes
buscan una declaracidn de estilo: disefios con mayor fuerza y caracter,
formas arquitectdnicas y acabados premium que elevan la pieza a un
objeto de deseo.

Detalles de los nuevos modelos Society

En ambas lineas, se reinterpreta el iconico detalle metalico en la varilla
con el logo grabado en la bisagra, se afiade un pin frontal exclusivo y
otros elementos sutiles que refuerzan la identidad tnica de la marca.

El lanzamiento llega acompafiado de la campafia TOTEM, donde cada
modelo se presenta como una auténtica obra escultérica, transmitien-
do la idea del disefio como simbolo de poder, identidad y presencia.

Detalles de los nuevos modelos Essentials
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Esfera metalica integrada en la bisagra

Laminaciones frontales, ahora en la coleccion Dandy

Varilla tubular con detalles circulares

ARTE, COLORY DETALLE:
EL ADN DE LE PARC

LE PARC reafirma su lugar como una de las
firmas con mayor proyeccién en el universo
optico, gracias a una propuesta que equilibra
con maestria la libertad creativa y el éxito
comercial.

La coleccion A/W 2025 presenta 16 modelos
cargados de fuerza que consolidan la silueta
redonda como emblema creativo de la mar-
ca. Los nuevos disefios en acetato desta-
can por un aire femenino y sofisticado, con
laminaciones frontales inéditas que aportan
profundidad y se combinan con varillas tubu-
lares de estética contemporanea.

Canvas, la nueva campana de Le Parc (PVP DESDE 120€)

La linea Dandy, pensada para el hombre ac-
tual, introduce un alma metalica redisefiada
para mayor precision, sin renunciar al iconi-
co terminal redondo que ya es sello de LE
PARC. Los juegos de color y las laminaciones
exclusivas de la firma enriquecen las piezas,
aportando matices visuales que equilibran
elegancia y caracter.

Por su parte, la linea Air celebra la ligereza 'y
el confort, con monturas metélicas que inte-
gran bisagras esféricas y delicados acentos
cromaticos en frentes y varillas, dando lugar
a un look mas dinamico y versatil.



Detalle metdlico envolvente

Nuevo disefio de bisagra metalica

Implementacién de marca en la varilla

SCALPERS: EL GANCHO PERFECTO
PARA SEDUCIR NUEVOS CLIENTES

SCALPLERS

Nueva campafa de Scalpers A/W 2025 (PVP DESDE 89€)

En tan solo dos afos dentro del canal 6pti-
co, Scalpers se ha consolidado como una de
las marcas mdas atractivas para conquistar
nuevos publicos. Su poder de novedad y el
auténtico fanatismo que despierta entre sus
seguidores convierten a la coleccién en una
herramienta ideal para captar al cliente mas-
culino de perfil medio-alto y alto, siempre
atento a las ultimas tendencias.

Visitanos en Silmo Paris:
Pabellén 7
Stand G-271

La propuesta refleja con fidelidad la estética
de la reconocida firma de moda: desde mon-
turassélidasyrotundas paraél, hasta disefios
femeninos de lineas finas y geométricas, con
un claro enfoque en la rotacion de producto y
la fuerza del branding.

Scalpers no solo es moda, es identidad.
Y ahora también, vision.

Encuéntranos en:
www.visionarioshop.com
www.leparcofficial.com

Contacto:
info@visionarioleparc.com
+34 936 398 209



NACE EL NUEVO GRUPQ DE IMAGEN PREPARADO
PARA EL FUTURO DE LA OPTICA'Y LA AUDICION

Construyendo una gran marca en grandes medios de comunicacion

Con OpticaPRO se esta produciendo el arranque mas importante de un grupo de
imagen en el sector de la dptica en Espafia. En sdlo 6 meses (de julio a diciembre
de 2025) estaran operando bajo la marca OpticaPRO mas de 100 establecimien-
tos opticos independientes. Se estan incorporando Opticas independientes y de
diferentes grupos, incluso esta teniendo muy buena acogida entre empresarios r
que no barajaban en el pasado la opcion de pertenecer a un grupo de imagen. Somos DPUC@S
OpticaPRO nace de la necesidad de un sector optico que esperaba un proyecto Yy amamaos r}yestra
ilusionante y que a la vez defienda los intereses del 6ptico independiente en un PROfesion
entorno cada vez mas competitivo.

Creemos en el modelo de un Grupo, creemos en la unién sana de una central de
servicios y sus asociados, creemos en el potencial competitivo del profesional
independiente y creemos en una marca poderosa como eje de esa union.

¢Cual es la Vision, Mision y Valores de OpticaPRO?

OpticaPRO nace con la Vision de construir un grupo lider, con una nueva gene-
racion de empresarios y profesionales independientes del sector de la dpticay la
audiologia. El objetivo es crear una marca que inspire profesionalidad y que pro-
porcione una experiencia memorable al cliente en nuestros establecimientos.

Tenemos la Mision de alcanzar el maximo potencial competitivo del negocio del
Asociado independiente, con una union sana y coordinada entre una central de

servicios y las mejores practicas de los profesionales de la optica y audiologia. DDUCE! PO
Los Valores de OpticaPRO son, el Respeto a la independencia del negocio de L A R ORTAC DAL M) S ANALKD S0

POR PROFESIOMAL FS AMARL TS DU Akt LT QU HACEN

cada Asociado, la bisqueda de la diferenciacion con una propuesta de valor
imbatible, y el orgullo profesional y de pertenencia al grupo.

:{Qué os hace diferentes del resto de “jugadores” del mercado?

Hemos encontrado un espacio de equilibrio entre los grupos de imagen actuales y las centrales de compra adoptando lo bueno de
cada modelo y tratando de eliminar los “puntos de dolor”.

OpticaPRO va a invertir en grandes medios y ademas nuestro nacimiento como nativos digitales nos permite explorar nuevos for-
matos poco usados hasta ahora en el sector. Por otro lado nos hemos adaptado a un nivel de exigencia, tanto en cuotas, producto
o imagen, acorde a la evolucion del negocio de la 6ptica y centrado en la rentabilidad de los asociados.

Estamos rompiendo con muchos paradigmas del sector de la optica. La singularidad de nuestro modelo de negocio es que somos
un grupo de imagen con el mejor proveedor de servicios logisticos integrales del sector optico (Optilogistics), y eso nos permite
contar con la mejor cadena de suministro del mercado de la 6ptica. Todo esto nos permite mantener nuestra independencia como
compaiia y la capacidad de decision. El objetivo es poner “el foco” en los servicios estratégicos como la publicidad, el marketing,
la formacion y nuestras marcas propias. Una formula ganadora que nos permite centrar nuestros esfuerzos en lo mas estratégico.



OpticaPrO

Nuestro modelo de negocio es abierto y transparente por lo que se ha permitido durante
el ano 2025 a todos los empresarios que incorporen sus oOpticas al proyecto invertir en
el capital principal de la compania.Otro elemento de nuestro modelo es la alianza que « ,
hemos desarrollado con los proveedores mas importantes del sector de la éptica y la au- En solo 6 meses,
diologia, para ser su canal en el lanzamiento de nuevos productos/tecnologia y de esta més de 100 épticas
forma hacer llegar cualquier innovacion profesional o de producto al cliente final. . .
independientes ya

¢Cual es vuestro objetivo a medio plazo? seran parte de

En primer lugar, queremos poner la atencion de la rentabilidad de nuestros asociados, en OpticaPRO”
definitiva, queremos ser fieles al lema: “Si a nuestro asociado le va bien, todo va bien”
Dado que nuestra vocacion es de liderazgo, queremos ser la marca/grupo lider del sector
en la proxima década, y aspiramos a alcanzar 500 puntos de venta asociados en Espaiia en 2030.

Audicion!

|
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:Cual es el posicionamiento de OpticaPRO?

OpticaPRO quiere poner en valor el rol del profesional independiente, los servicios que ofrece, la calidad de nuestros pro-
ductos, el potencial de nuestros gabinetes, el equipamiento y el apoyo de la tecnologia en nuestros establecimientos.En
definitiva centrarnos en el valor anadido que todo esto conlleva ya que nuestro posicionamiento principal de marca y de
grupo es LA PROFESIONALIDAD.

¢Por qué OpticaPRO como marca?

La marca OpticaPRO nace en un entorno de una nueva generacion de marcas tecnoldgicas, el propio naming de la marca
define su posicionamiento. Pero lo mas importante es quién impulsa y defiende cada dia su negocio... ahi es donde esta el
valor!... ;por qué nadie se acuerda de los profesionales si es ahi realmente donde esta el valor anadido y la mejor arma
competitiva? En OpticaPRO creemos en el potencial competitivo del profesional independiente y lo vamos a demostrar.

¢Como os definis?

No es lo mismo una optica que una OpticaPRO.
Tenemos muy claro lo que queremos ser y como queremos que nos vean, por eso aspiramos a ser lo que dice nuestro claim:

“La Version mas PROfesional de la optica”



¢{Quién forma el equipo de
OpticaPRO?

Nuestro equipo esta formado por eje-
cutivos senior que han desarrollado
toda su carrera profesional en posicio-
nes de alta direccion, liderando com-
paiias en el sector de la dpticay el re-
tail, tanto desde el lado de los grupos,
como desde el angulo del proveedor y
del cliente final.

OpticaPrRO

¢Por qué os definis como
retailers?

Entendemos que es fundamental pro-
yectar una vision clara a la hora de
entender todos los aspectos que con-
lleva un establecimiento. Por ello, he-
mos decidido que nuestra central de
servicios estara ubicada en el centro
comercial “La Vega” de Alcobendas
(Madrid). Tratamos de acercarnos lo
maximo posible a la experiencia de
dirigir un establecimiento con puertas
abiertas al consumidor final. Victor Gonzalo Director General Creativo - Javier Carceller CEO - Pedro Cascales CoCEO

La profesionalidad solo puede ir de la mano de la formacion, de ahi, la creacion de la AcademyPRO en la propia central . Se trata de
una apuesta por la formacion como eje de nuestra propuesta de valor al Asociado. Nuestro lema: “Always learning”

¢Cual es la propuesta de valor de OpticaPRO?

El movimiento PRO es el paraguas que recoge la esencia de todos los servi-
cios, productos, y valores de nuestra propuesta.

Nuestro PROducto monturas propias debe tener un factor de diferenciacion,
calidad y disefio, pero también de margen para el empresario. Nuestro mo-
) delo de distribucion se basa en un modelo de showroom con el objetivo de
LA) VERSION repercutir la rentabilidad en nuestros asociados.

MAS PR,OFES|°NAL Hemos desarrollado en el mundo monturas, un modelo multimarca donde tie-
DE LA OPTICA ne cabida la mejor oferta de marcas internacionales, junto a nuestra marca
Y LA AUDICION propia

Nuestras marcas LentesPRO y LentillasPRO es la mejor manera de conectar
con nuestros clientes, y poder construir una propuesta de valor diferenciado-
ra y sencilla de entender. Nuestros productos PRO son la mejor garantia de
calidad hacia nuestros clientes.

Dentro de la gama de servicios PRO, la audiologia tiene un papel protagonis-
ta. AudicionPRO es la marca paraguas bajo la que se desarrollara el plan de
accion, tanto comercial como técnico, y que acompanara a cada Asociado en
su establecimiento.

op“CEPRo

Para terminar, hablas de la cultura de OpticaPRO, ;qué destacarias?

Queremos fomentar la cultura de la amabilidad. Tenemos un cultura de grupo amable, y queremos que toda la organizacion esté
impregnada de ese valor. Creemos firmemente que la amabilidad nos hara imbatibles.

opticapro.net Optlca PRO



THEMA

A Family Factory

Tu partner en colecciones con Glil]:,
estiloy versatilidad para cada ocasion

Thema Optical imagina un mundo en el que las gafas reflejen la individualidad y se basen en
la sostenibilidad. Con la vista puesta en ser uno de los lideres de la industria 6ptica en la creacién
de productos personalizables, ecolégicos y de alta calidad, fabricados en Cadore (lItalia) y que
respondan a las necesidades en constante evolucién de los clientes de todo el mundo.
Asi, ha seleccionado la oferta de gafas de clip mas grande del mercado en sus lineas iGreen,
99 JOHN ST. NYC y ULTEM para que el éptico encuentre la solucion perfecta para cada cliente.

on los nuevos modelos iGreen, 99 JOHN ST. NYC y ULTEM, en un clic se podra cambiar de estilo y pasar de una gafa de
graduado a una de sol (clip con lente polarizada o espejada), a una gafa perfecta para trabajar en la oficina (clip con filtro
luz azul), o a una gafa perfecta para conducir de noche (clip con lente amarilla). El tipo de lente de cada clip cambia segun
el modelo, ofreciendo una gafa perfecta para cada situacion y momento del dia. Sus clips imantados, ligeros, resistentes y
flexibles, que proporcionan un ajuste perfecto, protecciéon y el maximo confort.

(Green 99 JOHN ST. ULTEM

Hi-Tech Frames

Ecologiay estilo se dan citra en las las gafas ~ Estilo urbano, joven, informal y siempre  Gafas con el estilo joven de 99NYC, pero
iGreen en material de origen natural, lige- de moda se presentan las gafas con clip 99  hechas en ULTEM. Ultraligeras, flexibles y
ras, con colores vivos y acabados moder-  John ST. NYC. Resistentes y confortables, resistentes, ofrecen maximo confort y son
nos. Perfectas para los clientes que quieren  comodas y faciles de llevar, estan especial- ~ perfectas para quienes quieren una gafa
gafas de diseno actual y que, ademas, tie-  mente disefiadas para jovenes que quieren  técnica sin olvidar el estilo.

nen en cuenta el medioambiente. anticipar las tendencias.

Thema A Family Factory: www.thema-optical.com

| 5 |



4/“@ YEARS OF INNOVATION

Be Iconic, Beyond Limits!

Con motivo de la celebracion su 40 aniversario, J.F. Rey, reafirma mas que nunca lo que siempre
ha definido su identidad: una creatividad libre e independiente, un saber hacer excepcional
y un estilo atrevido que se ha convertido en emblematico en el mundo de la dptica.

venciones. Este hilo conductor ha abarcado las cuatro

décadas de innovacién y artesania y continda hoy en
dia dando forma a su identidad. Esta nueva coleccién es su ex-
presion mas lograda hasta la fecha, una declaracién de intencio-
nes y una fuerte ambicion: celebrar su legado creativo al tiempo
que sitda la excelencia en el centro de su estrategia global.

esde sus inicios, la “maison” francesa ha adoptado un
estilo singular: audaz, independiente y libre de con-

Creada para el mercado de alta gama, la coleccién se estructu-
ra en torno a lineas claras, atrevidas y distintivas. Lineas para
hombre, mujer, gafas graduadas y gafas de sol: cada pieza revela
una personalidad unica, realzada con una estética caracteristica
y tecnologias exclusivas. Los modelos reflejan diferentes facetas
de su experiencia: la fuerza del disefio, la precision técnica y la
riqueza de los materiales. Las formas iconicas de la marca evo-
lucionan y se renuevan, al tiempo que conservan el estilo carac-
teristico de J.F. Rey, logrando un equilibrio excepcional entre la
estética y el rendimiento técnico.

Entre las novedades, la serie SLEDGE destaca como escaparate
de su experiencia, encarnando la excelencia masculina con una
elegancia radical. Su disefio atrevido, su robustez sin concesio-
nes y sus tecnologias innovadoras la convierten en un modelo
verdaderamente vanguardista. Cada detalle demuestra un domi-

nio perfecto de los materiales, hasta sus bisagras sin tornillos
patentadas. Para las mujeres, la coleccion ofrece un enfoque mas
sensible y accesible de las gafas de alta gama, con modelos di-
senados para adaptarse a todas las formas. El degradado, creado
como una auténtica innovacion cromatica, se convierte en el se-
llo distintivo de la nueva temporada.

El color sigue siendo un fuerte sello distintivo de esta coleccion,
con sutiles efectos metdlicos, contrastes originales y profundos,
tonos otofales. La principal innovacion es la coloracion sin pre-
cedentes de maderas selectas en la linea CARBON INSIDE, un
enfoque creativo que rinde homenaje al espiritu pionero de J.F.
Rey, jhoy y en los afos venideros!

Modelo de la serie Sledge, gafa Carbon Inside y montura femenina. Destacan
por sus disenos refinados, tecnologias exclusivas, materiales excepcionales y
elegancia radical.

N
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HOYA presenta nueva campana de MiYOSMART
para lavuelta al cole

La compafiia presenta su nueva campafa de Vuelta al Cole de MiYOSMART, bajo el lema
“Que los nifios sean nifos”, con mensajes inspiradores como “Despierta su confianza” o
“Potencia su talento”, que ponen en el centro a los més pequefios y su desarrollo sin limites.

demas, coincidiendo con esta campaina, HOYA incor-

pora una novedad a su lente oftdlmica para gestion

de la miopia: se trata del nuevo tratamiento antirre-

flejante STX, que lleva la experiencia de MiYOS-
MART a otro nivel. STX aporta una vision mas clara incluso
después de 2,7 afnios de uso tipico, con una superficie mas facil
de limpiar y mantener, sin comprometer lo esencial: antirrefle-
jos, resistencia a aranazos y rendimiento diario. Una innova-
cién que aporta comodidad y confianza tanto a los nifios como
a sus familias. Este nuevo tratamiento STX esta disponible en
todas las opciones MiYOSMART: transparente, Chameleon y
Sunbird.

MiYOSMART, para miopia altas y con 8 aiios
de seguimiento

Desde enero, MiYOSMART esta disponible para graduaciones
de hasta -13.00 dioptrias, ofreciendo soluciéon también a ninos
con miopias altas y ampliando el rango de adaptacion de la lente.

Ya son mas de 90 las publicaciones cientificas que avalan el uso
y la efectividad de MiYOSMART. El pasado mayo de 2025, tuvo
lugar, ademas, la presentacion de nuevos resultados clinicos en
el Congreso ARVO 2025, donde se mostraron los beneficios de
combinar la tecnologia D.I.LM.S. con colirio de atropina a baja
concentracion, logrando detener el alargamiento axial en un
40% de los nifnos tratados. Asimismo, el estudio de seguimien-
to mas largo realizado hasta la fecha en lente oftalmica para
el control de la miopia, con 8 afios de seguimiento, confirma
la eficacia de MiYOSMART en ralentizar la progresion de la
miopia y la seguridad de su uso continuado.

Con esta campana de Vuelta al Cole de MiYOSMART, HOYA
pone a disposicion de las opticas materiales digitales exclusi-
vos para que puedan impulsar la comunicacion con sus pacien-
tes y familias, apoyando de esta manera, tanto la educacién
como la concienciacion sobre el control de la miopia.

| & |



MOREL

LUHNETIER FRAMNCAIS DEPUIS 1840

Gelebra 145 anos de independencia y autenticidad

Este afo, la Maison MOREL celebra 145 afnos de historia, una ocasion para destacar los valores
fundacionales transmitidos a través de cuatro generaciones y que siguen inspirando a la marca cada dia:
Independencia y Autenticidad.

Jérdome, Francis y Amélie lideran la cuarta generacion de Morel y dan un nuevo impulso a la marca con una clara vision creativa, un posicionamiento audaz

y una clara ambicion global.

OREL es una empresa fami-
liar en la que cada generacién
ha aprendido de sus predece-
soras y ha perpetuado la au-
tenticidad de la marca. Desde Jules Morel,
el pionero en la fabricaciéon de gafas, pasan-
do por Marius, el apasionado industrial de
los anos 30, hasta Jacques, que encabez6 la
expansion comercial de la empresa en los
anos 60... La empresa ha superado la prue-
ba del tiempo manteniendo su indepen-
dencia. Actualmente, la cuarta generacion
liderada por Jérome, Francis y Amélie esta
dando un nuevo impulso a la marca con
una fuerte vision creativa, un posiciona-
miento audaz y una clara ambicion global.

Pasion y audacia

La libertad creativa, el saber hacer indus-
trial y la busqueda constante de la belleza
permiten a MOREL crear monturas uni-

cas que encarnan a la vez pasion y auda-
cia. Su maestria artesana es reconocida en
todo el mundo gracias a modelos iconicos
como Floride, Cléopétre, Flight y Tydée.
Hoy en dia, MOREL sigue superando los
limites del disefio y desafiando los cédi-
gos tradicionales del eyewear impulsada
por sus talentosos y apasionados equipos
creativos.

Compromiso

El saber hacer de la Maison MOREL en
materia de gafas va de la mano de una
vision moderna y vanguardista. Firme-
mente arraigada en el corazon del Parque
Natural Regional del Haut-Jura, MOREL
se compromete cada dia en construir una
empresa responsable y sostenible. Esta di-
namica virtuosa respalda y esta al servicio
de la marca MOREL y de las generacio-
nes futuras.









DAY&
NIGHT

COMPLEMENTS
GLASSES

Lanza su nueva coleccion de
estuches para gafas

Day & Night, empresa especialista en accesorios, complementos y productos personalizables,
para Spticas, con mas de 8.000 referencias en stock y un catdlogo en constante renovacién,
presenta su nueva coleccién de estuches para gafas, entre otros: Luxury, plegables, de piel,

blandos y cinturén, vista y sol para adultos y nifios, presbicia y de cremallera.

os nuevos estuches presentados por Day & Night son

todos personalizables y pueden incluir o no gamuza di-

gital con imagen en doble cara o a una cara. Los modelos

Fibi, Xenia y Sweet son metalicos, van forrados en poli-
piel de diferentes texturas y colores y con color gris en interior.
Los modelos Fibi van forrados en polipiel efecto trozos de telay
en medidas de 161x66x33. Los estuches Xenia van forrados en
polipiel y sus medidas son de 170x67x40, mientras los también
metalicos Sweet van forrados en polipiel efecto terciopelo y en
medidas 170x67x40.

En su linea de proveer a las 6pticas de todo el material que
necesitan de una forma rapida y eficiente, Day & Night ha di-
sefado su sistema de entregas en 24/48 horas. Con unos po-
cos clics, podras encontrar exactamente lo que buscas en:
www.dayandnightimport.com o llamando al teléfono:
973 311 965.

Los modelos Fibi van forrados en polipiel efecto trozos de tela, son todos perso-
nalizables y pueden incluir o no gamuza digital con imagen en una o doble cara.

En la nueva coleccion de estuches de Day & Night destacan los modelos Fibi,
Xenia y Sweet, todos ellos son metalicos y van forrados en polipiel de diferentes
texturas y colores.

Los estuches Xenia, con bordes de angulos mas cuadrados, y Sweet, con los

cantos redondeados, van forrados en polipiel con diferentes efectos, entre ellos
el terciopelo.



PORSCHE

Madeﬁfor Racers.

ORLANDO BLOOM WEARING THE P'B964 SUNGLASSES.
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Impulsa la innovacion en las gafas

Porsche Design presenta el nuevo modelo Iconic Targa P'8954, un disefio estilo aviador inspirado en el legendario
Porsche 911 Targa. Con este lanzamiento, la marca continlia su camino de superar los limites del disefio y la
funcionalidad, combinando el exclusivo legado automovilistico de Porsche con tecnologia de vanguardia.

nspirado en la caracteristica barra antivuelco del icénico
deportivo, la nueva gafa P’8954, en serie limitada a solo 911
piezas, traduce este emblematico elemento en un concepto
sofisticado. La montura de titanio refleja la funcién de segu-
ridad de la barra antivuelco del Targa, ofreciendo durabilidad,
resistencia y una estética audaz, sin dejar de ser ligera.

El Targa tiene una historia rica y significativa. Fue introducido
por primera vez en 1965 como respuesta inteligente e innovadora
ante la posibilidad de que se prohibieran los descapotables en Es-
tados Unidos, debido a las preocupacio-
nes del Departamento de Transporte so-
bre la seguridad en caso de vuelco. Esto
dio origen a un nuevo tipo de carroceria,
estableciendo un nuevo estandar en la
ingenieria y el disefio automotriz. E1911
Targa presenta una barra antivuelco de
ancho completo detras de los asientos
delanteros, un techo desmontable y una
luneta trasera fija, ofreciendo una expe-
riencia de conduccién al aire libre sin
comprometer la seguridad en caso de
accidente.

El nuevo modelo Porsche Design Iconic Targa P’8954, con . .
! estructura de titanio japonés, en edicion limitadaa 911 unidades €01 €l clasico estampado Pepita y una
nic Targa, que llegan de la mano del paratodo el mundo, presenta un disefio estilo aviador que rinde ~ tarjeta personalizada que detalla la inspi-

Esta filosofia se refleja en las gafas Ico-

Grupo De Rigo, cuyo diseno respeta homenaje al legendario Porsche 911 Targa

fielmente los principios de “form follows function” que definen la
marca de estilo de vida Porsche Design.

Cada detalle del modelo Iconic Targa P’8954 ha sido cuidadosa-
mente pensado. La montura esta fabricada con titanio japonés
100 %, un material resistente pero ligero, acentuado por cortes
técnicos que aportan ligereza visual y refuerzan una estética
moderna y minimalista. Una lente gris de estilo vanguardista
se integra a la perfeccion en el frontal mediante llamativos tor-
nillos hexagonales, un homenaje inequivoco a los cierres Tenax
de la cubierta trasera del 911 Targa. El
acabado mate del titanio ofrece un as-
pecto refinado, mientras que la estruc-
tura ligera garantiza una comodidad
excepcional. Arraigado en el legado de
Porsche, la Iconic Targa es toda una
expresion de innovacion y deportividad
contemporanea.

El Iconic Targa P’8954 se presenta en
una caja de regalo de alta calidad, dise-
nada no solo para proteger, sino también
para resaltar el disefio de la montura. Se
acompana de una gamuza de limpieza

racion del disefo.

| & |



TU CUIDAS LA VISION DE TUS O NUEVAS

PACIENTES. VISUAL TE AYUDA FUNCIONALIDADES
A TENERLO TODO CLARO QUE MARCAN LA
Gestionar tu éptica con VISUAL es fdcil, DIFERENCIA
asi tienes mds tiempo para dedicar a tus
pacientes. Ley Antifraude y VeriFactu:
. @ Cutnple con la r?uevc normativa.
(POR QUE VISUAL?  p, Beitacitis
Porque SIMPLIFICA tu vida. ~ @'~
ap2eé ,  Informes inteligentes con IA:
52 Sin esfuerzo y gdcptodos al

d%%%  destinatario.

@ Integrado con WhatsApp:
Automatiza las comunicaciones.

UNA HERRAMIENTA
HECHA PARA OPTICAS
COMO LA TUYA

W Adaptado a tu forma de trabajar.

W Citas, pacientes, ventas y pedidos
en una misma plataforma.

W Integrado con tu equipo y
tus proveedores.

W Personaliza tus revisiones.

Conecta con NOAH.

Nuestros clientes lo dicen:

| |

“VISUAL ha cambiado nuestra forma de

w Hoaz biselado remoto.
trabajar. Lo tenemos todo en un clic”

O

SIMPLIFICA ¥ _
Y CRECE
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CERTIFICADO POR:

\

SEGURIDAD GESTION DE
INFORMACION LA CALIDAD
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O) visual

EL SOFTWARE PARA OPTICAS
MAS COMPLETO Y FIABLE

;TODO LO QUE TU
OPTICA NECESITA!

.- S|

TODO BAJO . TU OPTICA SIEMPRE {} TU OPTICA
CONTROL “.__. CONECTADA CRECE
Pacientes, citas, Conecta tus equipos, Audiologia, marketing
ventas y pedidos sin e integra catdlogos y automatizaciones
complicaciones. y pedidos sin esfuerzo. a tu medida.

L Para mds informacion:
ML= comercial@tematicasoftware.com tematlco
e tematicasoftware.com
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| CONGRESO INTERNACIONAL
SEEBV DE BAJA VISION 2025

IO JHh
ANIVERSARIO
3 - 4 Octubirs 2025
Universidad CEU San Pablo,
Camaus Mm.m[uinfirw_

Madrid

5 2B Ao
Colabora; + l:‘h Ninxi ity

La SEEBV organiza en octubre el
| Congreso Internacional de Baja Vision

La Sociedad Espafiola de Especialistas en Baja Visién (SEEBV) organiza el | Congreso Internacional de Baja
Visién. Este evento, que nace con el objetivo de convertirse en el principal punto de encuentro para
los profesionales implicados en el abordaje de la baja vision, se celebrara los dias 3 y 4 de octubre de 2025
en la Universidad CEU San Pablo, Escuela Politécnica Superior, Campus Monteprincipe.

onstituida como una asociaciéon de profesionales de la Organiza:
vision con el objetivo de canalizar el creciente interés en
el campo de la Baja Vision, la SEEBV viene organizan-
do con éxito, desde hace mas de una década, jornadas
bienales para abordar los avances cientificos y clinicos en este
ambito. Ahora, en esta octava edicion, la Sociedad Espafola de ANIVERSARIO
Especialistas en Baja Vision da un paso mas al convertirlo en un
Congreso Internacional, unico en Espaifia, en el que se contara

con la presencia de importantes optometristas de otros paises, Colabora:
cuya participacion enriquecera el intercambio de conocimientos
y reforzara la colaboracién internacional en esta disciplina. gt | ¢ . "?6—-::'- R

Este congreso se centrara en la Vision Fragil, Baja Vision y Dano
Cerebral adquirido, explorando soluciones innovadoras para me- :
jorar la calidad de vida de los pacientes. Hablaremos de estrate- = Beffane CFM}_PWEEES‘
gias optométricas y ayudas visuales como telescopios, microsco-

pios, lentes de contacto especiales, filtros, inteligencia artificial,

, cer o, . . . Patrocina:
asi como rehabilitacion visual y otras soluciones tecnologicas
aplicadas al manejo de la Baja Vision. ‘
Ademas, en mesas redondas, se difundira la baja vision en otros Optenity FONDA W
paises otorgando un papel fundamental a las asociaciones de pa- B
cientes con problemas visuales, cuyo testimonio y experiencia o
resultan esenciales para comprender mejor sus necesidades y ﬂ;ﬂ\r i iy SEAVS COJIEL
mejorar la asistencia que ofrecen como profesionales de la vision.
‘D eling HOYA Lok ISV

La SEEBYV les invita a formar parte de este espacio de encuentro,
aprendizaje y debate en el que juntos “trabajaremos para seguir Secretaria Técnica:
avanzando en la atencion y el tratamiento de la Baja Vision”.

| PERSONAS &

iNos vemos en Madrid!
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Las gafas auditivas Nuance Audio llegan a Espana

EssilorLuxottica acaba de lanzar al mercado espafol las gafas auditivas Nuance Audio,
la nueva solucién invisible para pérdida auditiva percibida de leve a moderada.
Las gafas Nuance Audio combinan ingenieria de sonido y un disefio de gafas inteligentes para
ofrecer una solucién elegante y de alta tecnologia disefada para transformar vidas.

espués de su lanzamiento en Estados Unidos y en pai-

ses europeos como Italia, Francia, Alemania y Reino

Unido, esta nueva soluciéon auditiva revolucionaria lle-

ga oficialmente a Espafia este mes de septiembre. Las
gafas Nuance Audio estan clasificadas como dispositivo médico
de clase Ila en la Unién Europea y se comercializaran en Espana
en aquellos establecimientos autorizados que ofrecen productos y
servicios de audiologia.

Nuance Audio es la nueva solucién auditiva invisible que permi-
te oir mejor, con total comodidad y sin necesidad de dispositivos
internos, utilizando microéfonos direccionales y altavoces de oido
abierto para proporcionar una experiencia auditiva comoda y na-
tural especialmente en restaurantes y lugares bulliciosos, lugares
de trabajo o reuniones familiares.

Por qué las gafas auditivas Nuance Audio son unicas

¢ Solucioén invisible: Rompiendo con el estigma gracias a unas
gafas discretas y elegantes, que integran vision y audicion a la
perfeccion.

e Comodidad sin dispositivos internos: Los altavoces exter-
nos ofrecen comodidad durante todo el dia y evitan el dolor o
la irritacion que suelen causar los audifonos tradicionales.

e Solucién completa: Una solucién integral que satisface tanto
las necesidades visuales como auditivas en un solo elegante
dispositivo.

e Amplificacion direccional: Mejora la claridad del habla en
entornos ruidosos gracias a los micréfonos direccionales y su
tecnologia de distribucion del sonido.

Modelos, packaging y lentes

Las gafas auditivas Nuance Audio estan disponibles en dos mode-
los: Cuadrado (calibres 54 y 56) y Panthos (calibre 48), y en dos
colores diferentes para complementar cualquier look.

Con la compra de las gafas auditivas Nuance Audio, se incluyen
los siguientes accesorios: Estuche plegable Nuance Audio con
gamuza, base de carga Nuance Audio y cable de carga USB-C.
El control remoto Nuance Audio se puede adquirir por separado.

Los consumidores pueden personalizar sus gafas Nuance Audio
con las lentes Opticas de su preferencia, segiin sus necesidades
visuales, completando el modelo con una amplia gama de lentes
Transitions.

Experiencia de Usuario - la App de Nuance Audio

La App de Nuance Audio es esencial para configurar y personalizar
las gafas segtin las necesidades y preferencias auditivas del usuario.

e Gestion del nivel de reduccion de ruido: los usuarios pueden
ajustar el nivel de ruido de fondo que desean escuchar con
tres niveles diferentes de reduccion de ruido.

e Cambio entre los modos de audio disponibles: Frontal, para
centrarse en conversaciones cara a cara, y 360° para amplificar
todos los sonidos del entorno.

e Configuracion de opciones de preajustes: Los usuarios pueden
elegir entre diferentes preajustes de amplificaciéon (A, B, Co D),
encontrando la que mejor se adapte a sus necesidades auditivas.

e Ajuste del volumen de amplificacién en una escala del 1 al 5.
Y

-
- A

Las gafas auditivas Nuance Audio son una solucion integral que satisface tanto
las necesidades visuales como auditivas. Con ellas se incluye estuche plegable
con gamuza, base de carga Nuance Audio y cable de carga USB-GC .

| ® |
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JQué factores han sido clave para que la optometria se
consolide como una profesion sin paro?

La demanda de servicios optométricos no ha dejado de crecer,
en gran parte por el envejecimiento de la poblacion, el aumento
de patologias visuales y una mayor conciencia sobre la salud ocu-
lar. Pero también influye cdmo ha evolucionado la profesion: hoy
mas que nunca el optico-optometrista tiene un rol indispensable
como profesional sanitario clave en la prevencién y deteccion
precoz. Por eso, en Multiopticas apostamos por la formacién
continua y la especializacion como una de las patas de nuestro
negocio, porque sabemos que cuanto mas completo es el ser-
vicio, mayor es la fidelizacion de los pacientes y, con ello, las
oportunidades laborales.

JQué papel esta jugando Multiopticas en la prevencion vy el
tratamiento de la miopia?

La miopia infantil ya es una pandemia silenciosa, como la define la
OMS, y desde Multiépticas llevamos anos actuando para frenarla.
Creamos la iniciativa “Generacion Borrosa” junto a la Universi-
dad de Navarra para concienciar a familias y escuelas sobre como
prevenirla desde casa, con habitos saludables: menos pantallas y
mas revisiones. Ademas, a través de Fundacion Multiopticas de-
sarrollamos campaifias de concienciacion y realizamos revisiones
gratuitas para colectivos vulnerables, porque creemos que la pre-
vencion debe estar al alcance de todos.

JQué tecnologias estan ya incorporadas en los centros de
Multiopticas y cudles lo estaran proximamente?

En Multiopticas apostamos por la innovacién y el uso de la tecno-
logia, siempre con un objetivo claro: mejorar la calidad de vida de
las personas. Una de las ultimas incorporaciones es una tecnolo-
gia pionera que combina inteligencia artificial y realidad virtual
para disenar lentes progresivas totalmente personalizadas. ;Qué
significa esto? Que ya no hablamos de lentes estandar, sino de
soluciones adaptadas a coémo se mueve y funciona el ojo de cada
persona. Gracias a mapas de frecuencia ocular, podemos ajustar
las zonas de visién nitida para que las transiciones entre distancias
sean mucho mas suaves y naturales. Es un gran paso hacia una
visién mas comoda y precisa, pensada para el dia a dia real de
cada usuario.

Carlos Crespo
CEO de Multiopticas

Coincidiendo con el pasado congreso COMO 2025, Lookvision tuvo la
oportunidad de entrevistar a Carlos Crespo, CEO de Multiépticas desde
noviembre de 2024. Se unié a la compafila en 2005 y en ella ha
desarrollado unatrayectoria ascendente desde areas técnicasy comerciales
hasta la direccion general. Bajo su liderazgo, la empresa ha reforzado su
posicionamiento como referente en salud visual y auditiva, apostando por
la innovacién tecnolégica, la formacion especializada y la responsabilidad
social. Crespohasidoclave enladiversificacion del grupo, la transformacion
digital y la expansion internacional, consolidando un modelo que combina
cercania al cliente, excelencia profesional y sostenibilidad.

¢Como influye la perspectiva de los pacientes en el disesio
de servicios y productos?

Escuchar al paciente es esencial. Saber como una patologia afecta
su dia a dia nos permite desarrollar soluciones mucho mas empa-
ticas y utiles. Esta vision se incorpora a todo: desde el disefio de
campaias hasta la formacion de nuestros equipos o el desarrollo
de productos como gafas mas accesibles o lentes especializadas.
Al final, se trata de escuchar al paciente para entender sus necesi-
dades reales y ofrecerle la soluciéon que mejor se adapte a su dia
a dia.

JQué valor aporta incorporar audiologia en las opticas?

La salud auditiva es parte esencial de nuestro negocio y nuestra
filosofia, y complementa a la perfeccion nuestra oferta. Muchas
personas que vienen a nuestras opticas por temas de visiéon tam-
bién tienen necesidades auditivas, y poder cubrir ambas en un
mismo espacio aporta comodidad, confianza y un enfoque mu-
cho mas integral. También supone una oportunidad para ampliar
nuestra oferta profesional y dar un servicio que aporta un valor
anadido y que marca la diferencia.

Desde Multiopticas estamos reforzando el perfil clinico del éptico y que cada
centro cuente con un gabinete bien equipado. Ademas, apostamos por la inno-
vacion y el uso de la tecnologia, siempre con un objetivo claro: mejorar la calidad
de vida de las personas.

| ™|



La baja vision afecta a mas de un millon de personas en
Espaiia, y sin embargo sigue siendo una gran desconocida.
JCrees que falta concienciacion social y profesional sobre
esta realidad? ;Qué puede hacerse desde el sector optico?

Si, todavia hay mucho desconocimiento sobre la baja vision, inclu-
so dentro del ambito sanitario. Desde el sector 6ptico tenemos el
reto y la responsabilidad de visibilizar esta realidad. En Multiépti-
cas colaboramos con entidades como Accién Vision Espafia para
formar a profesionales, impulsar herramientas de diagndstico es-
pecificas y promover ayudas visuales adaptadas. También vemos
clave sensibilizar a la sociedad para que entienda qué es convivir
con baja vision y como se puede mejorar la calidad de vida de quie-
nes la padecen, ya que realmente hay muchos aspectos de nuestro
dia a dia que para las personas con vision estandar no suponen
ningun problema, pero que para las personas con baja vision son
todo un reto, y no nos damos cuenta.

¢Como estan ayudando a redefinir la figura del optico-
optometrista mas alla de lo comercial?

Desde Multiopticas estamos reforzando el perfil clinico del 6ptico.
Queremos que cada centro cuente con un gabinete bien equipa-
do, promovemos la formacion especializada y colaboramos con
universidades y sociedades cientificas. Nuestro objetivo es que se
reconozca al éptico como un profesional sanitario esencial, que
tiene un papel clave tanto en la prevencion como en el tratamien-
to. Proyectos o eventos como nuestro recién celebrado Congreso
COMO 2025 van justo en esa linea: dar visibilidad a este nuevo
enfoque.
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A través de Fundacion Multidpticas, la compaiiia desarrolla campaiias de con-
cienciacion y realiza revisiones gratuitas para colectivos vulnerables porque la
prevencion debe estar al alcance de todos.

¢Como equilibran innovacion tecnolégica con cercania al
cliente?

La clave esta en que la tecnologia esté al servicio de las personas.
No buscamos sustituir el trato humano, sino todo lo contrario: li-
berar tiempo para centrarnos en escuchar, entender y acompanar
al cliente. La digitalizacién nos ayuda a ser mas eficientes, pero
la cercania sigue siendo uno de nuestros valores diferenciales. Y
eso se nota tanto en el asesoramiento como en la experiencia que
ofrecemos en cada visita.

Para Carlos Crespo, CEO de Multiopticas, “la digitalizacion nos ayuda a ser mas eficientes, pero la cercania sigue siendo uno de nuestros valores diferenciales. Queremos
que la tecnologia esté al servicio de las personas; no buscamos sustituir el trato humano, sino todo lo contrario: liberar tiempo para centrarnos en escuchar, entender y

acompaiiar al cliente”.

JQueé qcogida ha tenido y qué impacto esperdais del Congreso
COMO 2025 en los nuevos profesionales del sector?

Nuestro objetivo es que COMO se convierta en una cita de refe-
rencia dentro del sector. Para los estudiantes ha sido una oportu-
nidad tinica para descubrir nuevas especialidades, escuchar a re-
ferentes del sector y entender mejor hacia dénde va la profesion.
Para los profesionales, es un espacio para inspirarse, actualizar
conocimientos y reencontrarse con su vocacion. Y para nosotros
es un proyecto apasionante que nos hace sentirnos orgullosos y
agradecidos. La acogida ha sido muy positiva y ya estamos pen-
sando en como mejorar y qué novedades incorporar la proxima
edicion.

La digitalizacion y la tecnologia estan transformando el
sector optico, pero también hay una creciente preocupacion
por elimpacto del uso excesivo de pantallas. ;Como gestiona
Multiépticas esa paradoja?

Es un equilibrio delicado. Por un lado, la tecnologia nos permite
avanzar en diagnostico, tratamiento y experiencia de cliente. Pero
también somos conscientes del impacto del uso excesivo de pan-
tallas, sobre todo en los mas jovenes. Por eso trabajamos en las
dos direcciones: usamos la tecnologia con un enfoque clinico y
responsable, y al mismo tiempo lanzamos campaiias de concien-
ciacion sobre higiene visual, pausas activas y uso equilibrado de
dispositivos. Queremos estar al lado del paciente tanto en la pre-
vencion como en la innovacion.
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- playmobil

Vuelta al cole con OPTIM:
Especialista en ergonomia visual para ninos

Optim, especialista en colecciones infantiles, presenta tres propuestas pensadas para responder a las
necesidades reales de nifos y nifas en esta vuelta al cole: monturas resistentes, comodas y llenas de color.
Cada disefio esta desarrollado con atencién a la ergonomia y a la vida activa del publico infantil, combinan-

do tecnologia, estética y seguridad visual.

Playmobil Eyewear ofrece modelos con tecnologia Playflex, una
bisagra ultra flexible que aporta maxima resistencia y adaptabili-
dad, incluso en el uso mas exigente.

Sonic Eyewear incluye disefios con materiales ultraflexibles y de-
talles fluorescentes, que brillan en la oscuridad y aportan un toque
de diversion a los nifios.

Mr. Wonderful Kids se dirige a nifas con un estilismo mas won-
derful, con monturas de acetato y metal en colores iconicos de la
marca: lavanda, coral, burdeos y rosa pastel.

Compromiso con la calidad y la vision infantil

Optim lleva mas de 40 anos colaborando con opticas de toda Es-
pana y del mercado internacional. Su equipo técnico y creativo
trabaja desde Barcelona en colecciones que combinan moda, in-
novacién y funcionalidad real. En el caso de las lineas infantiles,
cada detalle ha sido estudiado para ofrecer un producto ergonomi-
co, seguro y atractivo para los mas pequenos. www.optim.vision
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RB ERREBE navega junto al Rey Felipe Vi

Por décimo afno consecutivo, Su Majestad el Rey Felipe VI y toda la tripulacion del Aifos,
embarcacién de la Armada Espafiola, han vuelto a elegir gafas de sol RB ERREBE como parte
de su equipamiento en la Copa del Rey MAPFRE. Y desde hace tres afios, también confian
en el calzado técnico de verano de la marca.

bl B

Su Majestad el Rey Felipe VI ha vuelto a elegir las gafas de sol RB Errebé durante
la disputa de la copa del Rey Mapfre de Vela.

Tanto el Rey Felipe VI como la tripulacion del Aifos han llevado en su equipa-
miento las gafas de sol RB Errebé y el calzado técnico de la marca.

ace poco mas de una década, RB ERREBE no era més

que una idea. Una visiéon humilde, pero firme: demos-

trar que en Espafia también se podia crear una marca

capaz de competir con los colosos del mercado global
de las gafas de sol y el calzado técnico. Sin grandes inversores.
Sin padrinos. Solo con trabajo, conviccién y disefio. Hoy, esa vi-
sién se ha convertido en realidad y desde hace diez afios el Rey
Felipe VI y toda la tripulacion del Aifos llevan gafas de sol RB
ERREBE en la Copa del Rey Mapfre.

Este respaldo no solo valida la calidad del producto: representa
un hito para una marca que ha logrado abrirse paso en un mer-
cado dominado por gigantes. “Nunca pensamos que llegariamos
tan lejos, y sin embargo aqui estamos: compitiendo con marcas
que dominan el mercado mundial, demostrando que un producto
creado con pasion, tecnologia y propésito puede tener un lugar
junto a los mas grandes”, dice David Lencina, fundador y CEO
de RB ERREBE

La historia de una marca que se atrevié a sofiar

RB ERREBE nacié sin campaiias millonarias ni respaldo corpo-
rativo. Solo con una idea clara: “actualizar los clasicos y demo-
cratizar las gafas de alta calidad”. Sus fundadores querian que
la proteccion visual y el diseno atemporal no fueran un lujo, sino
un derecho al alcancel de todos. Hoy, con presencia en mas de
15 paises, RB ERREBE es una marca multinacional que mantie-
ne intacto su espiritu original. Sus gafas, con lentes polarizadas
de alta definicion, estan disenadas para soportar las condiciones
mas exigentes. Y su calzado técnico, fabricado con materiales re-
ciclados, combina ligereza, agarre y durabilidad, sin renunciar a
la estética.

Ver a una marca espafola —que comenzo sin nada— formar par-
te del equipamiento oficial del Rey Felipe VI y su tripulacion, es
una historia de orgullo, resistencia y vision. Una prueba de que,
cuando las cosas se hacen bien, el talento encuentra su lugar.
www.errebeeyewear.com
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Laboratorio 0ftalmico Andaluz (L.0.A.]

La ultima tecnologia ofrecida por un
fabricante nacional de lentes

Laboratorio Oftdlmico Andaluz (L.O.A.), fabricante nacional de lentes, trabaja junto a los profesionales
de la visién brindando las mejores soluciones visuales. Apostando por la innovacién, la tecnologia
y la evolucién constante, fabrica en sus instalaciones de San José de la Rinconada (Sevilla) lentes
oftélmicas de alta calidad y Ultima generacién adaptadas a cada graduacion y necesidad visual
para la correccion de cualquier defecto refractivo: miopia, hipermetropia, astigmatismo o presbicia.

LOA fabrica y distribuye lentes de (ltima generacion a opticas de toda Espafia. Su catalogo incluye, entre otras, lentes de stock organicas, policarbonato, mineral y
Transitions; lentes RX monofocales, progresivas, bifocales, regresivas y especiales para baja vision.

OA emplea excelente materia prima en sus productos uti-
lizando nuevas tecnologias y un servicio profesional opti-
mizando, garantizando siempre la mas alta calidad en la
fabricacion de lentes. Cada una de las lentes que sale de
sus instalaciones sigue un riguroso control de calidad, desde el
diseno hasta la entrega y antes de su lanzamiento al mercado son
probadas por usuarios reales para garantizar los mejores resul-
tados. Ademas, el optico-optometrista puede
contar con los equipos multidisciplinares del
laboratorio para atender cualquier necesidad
que surjay gestionar sus pedidos mediante su
servicio online, sin limite y a cualquier hora.

Miochild, lentes avanzadas para control
de miopia infantil

En Laboratorio Oftalmico Andaluz saben que
la miopia infantil es uno de los desafios mas
importantes de la optometria actual. Su de-
teccion temprana y un adecuado control son
fundamentales para proteger la vision de los
nifios y mejorar su calidad de vida futura.
Pese a que la miopia no se pueda revertir, si
se puede gestionar. La edad juega un papel
crucial en el control de la progresion de la
miopia, ya que cuanto antes se inicie el trata-

miento, mas probabilidades habra de limitar su avance. Como la
miopia es un error refractivo relacionado con una longitud axial
excesiva del ojo, para controlar su crecimiento, MioChild introdu-
ce un desenfoque midpico con potencia positiva en la periferia de
la retina. De esta manera consigue que el nifo vea correctamente
en todas las distancias y, al mismo tiempo, evita que la imagen
salga del plano retinal por su periferia.

Los ensayos clinicos con esta lente han dado
excelentes resultados. Durante el ano en el
que los nifios participaron del estudio que
trataba de probar la eficacia de MioChild, se
descubrié que aquellos que llevaron esta len-
te tuvieron un crecimiento de la longitud axial
39% menor frente a los nifios que usaron len-
tes monofocales tradicionales. Es decir, que
la lente MioChild consigue reducir la progre-
sién de la miopia. www.lentesloa.es

Junto a los profesionales de la visién, LOA fabrica Mio-
child, lentes avanzadas para control de miopia infantil.
También ofrece asesoramiento técnico en seleccion de la
solucion mas adecuada para cada nifio y soporte forma-
tivo para ayudar al éptico a comunicar a las familias la
importancia del control de la miopia.



Calvin Klein

~ presenta |as nuevas monturas
opticas y de sol para el otono 2025

Calvin Klein Eyewear presenta su campana de otofio 2025 en la que destacan los ultimos modelos de gafas
opticas y de sol, disefiados con un patrén de monograma integral que incluye el nuevo logotipo de CK,
una reinterpretacion atrevida del legendario monograma de Calvin Klein, que da vida al icénico logo de la
marca con un nuevo tratamiento minimalista y gréfico que aparecera en otras categorias de la firma,
como ropa interior, prendas de vestir y accesorios.

n las nuevas gafas de sol y monturas 6pticas ahora pre-

sentadas y que llegan al sector 6ptico de la mano de Mar-

chon, el patrén integral se presenta de dos formas mar-

cadas e impactantes: una adorna el nacleo de alambre
metalico para aportar profundidad e interés visual, mientras que
la otra decora completamente las varillas, logrando un efecto sutil,
pero caracteristico.

El modelo de sol CK25538S, fabricado con Acetate Renew y he-
cho a partir de una mezcla de materiales biolégicos y reciclados
certificados, presenta un atrevido frontal rectangular modificado
y un nuevo disefio de varillas con el logotipo de Calvin Klein y un
patron de monograma integral visible grabado a laser en el nicleo
de alambre. Disponible en Dark Habana, Black, Grey y Khaki.

Yo

Las gafas de sol CK25539S presentan una silueta atrevida con
lineas angulares. Fabricadas con Acetate Renew y hechas a partir
de una mezcla de materiales biologicos y reciclados certificados,
destacan por un patréon de monograma integral grabado a laser en
las varillas, complementado con un detalle metalico en forma de
cuadrado que presenta el emblema CK. Disponible en Black y tres
versiones transparentes: Brown, Green y Blue.

N

Fabricado con Acetate Renew y hecho a partir de una mezcla de
materiales bioldgicos y reciclados certificados, el modelo éptico
CK25548 presenta un frontal tipo aviador Su construccién am-
plia y llamativa se realza con un nuevo diseno de varillas, graba-
das a laser con un patrén de monograma integral y complementa-
das con un logotipo emblema cuadrado de CK. Esta disponible en
Black y tres versiones transparentes: Brown, Khaki y Blue.

N

La montura 6ptica CK25549 esta fabricada con Acetate Renew y
hecha a partir de materiales bioldgicos y reciclados certificados,
presentando un esbelto frontal en forma de ojo de gato. El nue-
vo disefio de las varillas, con un patrén de monograma integral
visible grabado a laser en el nicleo de alambre, también incluye
el logotipo de Calvin Klein. Disponible en Black, Habana y dos
versiones transparentes: Rose y Burgundy.

So—
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sta exposicion tiene como objetivo mostrar las diferen-

tes caras de la belleza femenina y visibilizar historias de

23 mujeres que han construido redes de apoyo y han co-

laborado en proyectos exitosos en diversos ambitos pro-
fesionales. Yalea reafirma con este proyecto su apoyo al publico
femenino invitando a todas las mujeres a perseguir sus objetivos
y suefios para que juntas se sientan libres y fuertes, con la capaci-
dad de inspirarse unas a otras.

Noroc presento junto a Yalea la nueva campana, en un evento ce-
lebrado en el restaurante Gynkgo Lab de Madrid, donde el equipo
de Lookvision tuvo la oportunidad de charlar con ella acerca de su
nuevo proyecto con la firma mas femenina de De Rigo.

Esta ya es la segunda campaiia que realizas para Yalea,
¢Cémo surge esta colaboracion?

Cuando se pusieron en contacto conmigo desde Yalea, querian algo
muy especifico, una campana que fuera en linea con su marca y su
vision...y asi lo hicimos. Lo que realmente me gust6 de Yalea fue
que me dieron libertad para fotografiar a estas mujeres a mi mane-
ra, sin interferencias, y quedaron muy contentos con el resultado.

Momento del evento de presentacion de la nueva campaiia de Yalea en Madrid,
en el que intervino Mihaela Noroc, asi como algunos rostros femeninos que des-
tacan en diferentes ambitos de la empresa. Adriana Abenia ejercio de presen-
tadora del evento.

JQué te inspiro a la hora de idear la campaiia de la nueva
coleccion de gafas de Yalea?

Lo que me inspir6 fue mi proyecto en curso, The Atlas of Beauty.
En 2013 empecé a fotografiar mujeres y capturé su esencia y sus
historias, y lo que hice para Yalea fue exactamente lo mismo que
hice para mi proyecto: buscabamos mujeres muy inspiradoras a las

MIHAELA NOROG

L2 prestiglosa TUIQUFHTH presenta en Madrid Ia
exposicion fotografica “The Portrait of Dreams™,
SU proyecto para la nueva campana de Yalea

Mihaela Noroc es una fotégrafa rumana reconocida mundialmente por su obra “The
Atlas of Beauty”, un proyecto que, desde hace trece afos la ha llevado alrededor
de todo el mundo fotografiando a mujeres comunes para contar sus historias.

Ahora, Noroc, se une por segundo afio consecutivo con Yalea en la nueva
campana de lamarca “Sisterhood” que se presenta junto a una exposicion fotogréfica
“The Portrait of Dreams” en la que las mujeres son las protagonistas.

que admirar, de las que se pudiera aprender algo, y no recurrimos
a famosas ni celebridades. Nos centramos en personas normales
porque cada persona es un héroe en su vida, todos tenemos mu-
chas dificultades, enfrentamos retos muy dificiles cada dia y me
interesa saber como los superan, porque son historias con las que
cualquiera se puede identificar y de las que se puede aprender.

Con tu proyecto “The Atlas of Beauty” has recorrido todo el
mundo fotografiando a diferentes tipos de mujeres, todas ellas
bellas, pero con vidas muy distintas. Ahora en “The Portrait of
Dreams”- Sisterhood, has fotografiado a 5 parejas de herma-
nas, ya sean de sangre o de proyectos. En tu opinion, ;/Qué tie-
nen en comuin todas las mujeres que protagonizan la campaiia?

Creo que esta campafia busca conectar a las mujeres. Todas las
que fotografiamos este proyecto buscaban conectar con otras per-
sonas para llevar alegria a sus vidas a través del trabajo, el trabajo
real es uno de los rasgos que todas ellas tienen en comtin. Me en-
canta que tengan vidas fuertes: son emprendedoras, tienen estilos
de vida dificiles, pero atin asi son alegres y eso es algo que forma
parte del mundo, aunque haya adversidades, son mujeres que tie-
nen el poder de mantener la sonrisa y creo que mostrar esto puede
ayudar a otras mujeres.

Como ya he mencionado, tu trabajo siempre ha estado ligado
a la figura de la mujer y Yalea también es una marca que na-
cio para enfatizar la belleza interior y exterior de las mujeres.
Ademas, con sus diversos proyectos éticos colabora con diferen-
tes asociaciones como “Know your Lemons” o “Women for Wo-
men International”, que apoyan y cuidan a las mujeres en di-
ferentes partes del mundo. ;Qué significa para ti colaborar con
una marca tan comprometida con las mujeres como es Yalea?

Es bueno ver que las marcas se centran en los seres humanos.
Hoy en dia no solo somos compradores, las marcas nos incluyen
y eso me gusta. Han anadido el lado humano a la marca y la han
humanizado. Hoy en dia, las marcas de la industria de la moda no
solo se centran en la parte mas superficial de la belleza, en buscar
la perfeccion, como han hecho tradicionalmente, sino que se cen-
tran en la personalidad y aquellos rasgos o caracteristicas que hay
dentro de la persona, como son sus historias de vida. Esta es una
tendencia que esta cada vez mas en auge y creo que continuara en
el futuro. Mostrar las diferentes personalidades de las mujeres, sus
historias...todo esto es lo que hace tinica a una marca. Esta forma
de mostrarnos mas naturales también nos ayuda a aceptarnos a
nosotras mismas.
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FACE A FACE celebra su 30 aniversario en su
tienda insignia de Paris

C on motivo de su 30 aniversario, la firma Face
a Face se asocia con el disefiador Valentin
Lebigot para presentar una instalacién tinica en
la tienda insignia de Design Eyewear Group (DE-
Gree), durante la Semana del Disefio de Paris,
que se celebra del 4 al 13 de septiembre de 2025 y
continuara hasta el sal6n Silmo Paris, que cerrara
las celebraciones del 30 aniversario de la firma.

Inaugurada en julio de 2023, 1a tienda insignia DE-
Gree retine todas las colecciones de gafas de sol
de las nueve marcas de Design Eyewear Group.
Para este aniversario, la sala de exposicién se
transforma bajo la direccion creativa de Valentin
Lebigot, quien despliega en ella su universo gra-
fico y colorido. Expositores a medida, juegos de

transparencias, combinaciones de materiales...
cada elemento realza las gafas de sol Face a Face y
revela su potencial escultural. Comprometido con
un enfoque de autoproduccion local y sostenible
mediante la impresion 3D, Valentin Lebigot lleva
varios anos desarrollando un universo grafico y
colorido, en linea con los valores creativos y auda-
ces de Face a Face.

Esta colaboracion surge tras un primer encuentro
en marzo pasado con la reedicion del espejo Halo,
un modelo iconico de Valentin Lebigot distribui-
do a las Opticas asociadas de la marca. Tras este
éxito, el disefiador regresa con una escenografia
original, en perfecta sintonia con el espiritu van-
guardista de Face a Face.

La Fundacion Alain Afflelou
lanza su 262 Campaiia
de Salud Visual Infantil

La Fundacién Alain Afflelou ha puesto en marcha
este mes de septiembre su 26* Campana de Salud
Visual Infantil, una iniciativa que busca sensibilizar a
las familias sobre la importancia de cuidar la vision
en la edad escolar. Se estima que el 80% del apren-
dizaje en el colegio se adquiere a través de la vista,
por lo que cualquier alteracion visual en esta etapa
puede repercutir en el rendimiento académico, la
autoestima y el desarrollo social de los nifos y las
ninas. Por ello, la campana ofrece revisiones visuales
gratuitas al inicio del curso escolar para favorecer la
deteccion temprana y el tratamiento adecuado de los
problemas visuales. Se realizaran en las opticas Alain
Afflelou de toda Espana y se podran solicitar de for-
ma online hasta el 19 de octubre.

Se estima que un 20% de los nifios en edad escolar
presenta miopia, segun el ultimo Barémetro de la
Miopia de la Fundaciéon Alain Afflelou y la Univer-
sidad Complutense de Madrid. Se trata de uno de
los problemas de refraccion mas frecuentes en la
infancia, y los primeros cursos de educacion prima-
ria constituyen una etapa critica para el desarrollo
visual. Ante esta realidad, desde la Fundacion, en su
compromiso con la salud visual infantil, se ofreceran
de manera gratuita gafas graduadas a nifios y ninas
de entre 5y 7 anos, con el objetivo de frenar o ralen-
tizar su progresion.

En resumen, la detecciéon temprana de problemas
visuales como la miopia puede resultar decisiva en
el rendimiento escolar. De hecho, las previsiones
indican que, en 2030, el 30% de los nifos de entre
5y 7 anos podrian padecer miopia. Por ello, se re-
comienda realizar una revision visual al inicio del

curso escolar, ademas de que familias y docentes
permanezcan atentos a posibles senales de alarma
y acudan siempre a profesionales especializados en
salud visual infantil.

En la ultima edicion de la campania, 11.650 menores
acudieron a las opticas ALAIN AFFLELOU para so-
meterse a una revision visual, y mas de 5.300 ninos
de entre 5 y 7 afios recibieron gafas graduadas sin
coste alguno. A lo largo de sus 25 ediciones, la Fun-
dacién ha entregado ya mas de 130.000 gafas a fami-
lias de todo el pais.

ANEOP lanza un ciclo de formacion
gratuita para sus socios

@Al =0

Aadtraade Rociotal S8 Eridmesdrdn S Ooics v Fobirkoneiel

a Asociacion Nacional de Empresarios de Opﬁca y

Profesionales (ANEOP) ha puesto en marcha un
nuevo ciclo de formacion gratuita exclusiva para sus
socios, con el objetivo de ofrecer herramientas practi-
cas y conocimientos actualizados en areas clave de la
gestion empresarial. Esta propuesta se presenta como
una linea complementaria a la formacion técnica ofre-
cida por colegios profesionales y empresas del sector,
y esta especialmente dirigida a dpticos que buscan for-
talecer su perfil como gestores y empresarios.
El programa formativo se estructura en talleres tri-
mestrales, centrados en gestion comercial, planifica-
cién financiera, desarrollo estratégico, fiscalidad y
otros ambitos de interés empresarial, con un enfo-
que practico y accesible. Este primer ciclo arranco
el pasado 29 de julio con una masterclass de gestion
financiera aplicada en directo titulada “Cuentas Cla-
ras”, impartida por Dimitri Uralov, pionero del coa-
ching financiero y fundador del Instituto Finanzas
Personales. En esta sesion, Uralov compartié un
método simple y accesible para organizar con clari-
dad las cuentas del negocio optico, evitar sorpresas
fiscales y gestionar correctamente los impuestos, asi
como también aprender a conocer la rentabilidad
real del establecimiento. Su enfoque practico y basa-
do en valores ha ayudado a miles de profesionales a
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transformar su relacion el dinero y mejorar la soste-
nibilidad de sus proyectos.

Con esta propuesta, ANEOP refuerza su compro-
miso con la defensa integral del optico como profe-
sional sanitario y como gestor de su propio negocio,
aportando formacién adaptada a las necesidades
reales del sector y accesible para toda su comunidad
de socios.

Teresa Sanchez-Galan, nueva
directora de Marketing y
Comunicacion de Multiopticas

Teresa SanchezGalan se
incorpora a Multiopticas
como directora de Marketing
y comunicacion, desde donde
liderara la estrategia de marca y
las acciones de comunicacion de
la compania. Su llegada refuerza
el compromiso de la firma con
la excelencia, la innovacion y la
conexion con sus publicos en una etapa clave de trans-
formacion y crecimiento, tanto a nivel nacional como
en sus siguientes pasos con foco internacional.
Teresa es licenciada en International Business por la
Universidad Pontificia Comillas (ICADE) y por Nor-
theastern University (EE.UU.), una formacion que ha
sido clave en su enfoque global y en su capacidad para
liderar equipos y proyectos en entornos multinaciona-
les. Con mas de diez anos de experiencia en los secto-
res de la belleza y el gran consumo, Sanchez-Galan ha
formado parte de companias internacionales como The
Estée Lauder Companies, en diversos puestos del drea
del marketing y en companias de gran consumo como
Johnson Wax y Kellogg’s, dentro del area comercial.
Como nueva directora de Marketing y Comunicacion,
Teresa Sanchez-Galan pasara a formar parte del co-
mité de direccion de Multiopticas y reportara directa-
mente a Carlos Crespo, director general de la compa-
fia, quien ha declarado: “estamos encantados de dar
la bienvenida a Teresa. Su experiencia, su enfoque
estratégico y su conocimiento del consumidor seran
clave para continuar reforzando el posicionamiento de
nuestra marca y acelerar nuestro crecimiento”.
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La apnea del sueno incrementa el riesgo de desarrollar glaucoma

La apnea del suefio, un trastorno respiratorio
que afecta a millones de personas, podria es-
tar estrechamente relacionada con la progresion
del glaucoma. Estudios recientes sugieren que las
personas con apnea del sueno presentan una ma-
yor prevalencia de dafno glaucomatoso. “Se ha ob-
servado que los pacientes roncadores con apneas
tienen un mayor riesgo de desarrollar glaucoma,
especialmente del subtipo glaucoma normotensi-
vo o de presion ocular baja, asi como un mayor
riesgo de experimentar un empeoramiento de
la enfermedad en comparacion con aquellos sin
trastornos respiratorios durante el suefio” segtin
explica el doctor Fernando Lopez, oftalmélogo es-
pecialista en Miranza Instituto Gomez-Ulla.

La hipoxia intermitente que se produce durante
los episodios nocturnos, junto con las alteraciones
de la presion intracraneal y la disminucién de flujo
sanguineo al nervio 6ptico, son mecanismos que
podrian favorecer el deterioro progresivo del cam-

po visual en pacientes con o sin diagnostico previo
de glaucoma. La conexion entre ambos trastornos
puede explicarse por varios mecanismos: la falta
de oxigeno repetida cada noche y los cambios en
la presion arterial asociados con las apneas pue-
den alterar la circulacion sanguinea en el nervio
Optico y la retina, lo que podria contribuir al dafio
ocular caracteristico del glaucoma.

Es por ello que se incide en la importancia de una
atencion multidisciplinar que integre la evaluacion
oftalmoldgica en los protocolos de seguimiento de
pacientes con apnea. “No se trata solo de controlar
el sueno, sino también de proteger la vision. Mu-
chos de estos pacientes no presentan sintomas
visuales hasta que el dafio es irreversible”, afirma
el doctor Lopez e incide en la importancia de rea-
lizar examenes visuales preventivos en pacientes
con apnea del suefo, especialmente si existen an-
tecedentes familiares de glaucoma o hipertension
ocular.

Ruta de la Luz y opticas de Cee
donan gqfas a 80 personasen
situacion de vulnerabilidad

La Fundacion Cione Ruta de la Luz ha llevado a
cabo una nueva edicion de su proyecto Ver para
Crecer en la localidad de Cee, en colaboracion con
Céritas de la Unidad Pastoral de Cee y con el respal-
do de los Servicios Sociales del Concello. La iniciati-
va ha consistido en la donacién de gafas graduadas a
80 personas en situacion de vulnerabilidad, gracias al
compromiso y generosidad de las cinco 6pticas de la
localidad, que han participado activamente realizan-
do las revisiones visuales y colaborando en todo el
proceso de adaptacion y entrega de las gafas.

Las opticas Alain Afflelou, Federopticos Ollo, A Ga-
foteria, Opticalia Cee y Optica Safa se han unido a
este proyecto de la Fundacion Cione Ruta de la Luz,
mostrando desde el inicio una excelente disposicion,
poniendo sus recursos técnicos y humanos al servi-
cio de una causa que incide directamente en la me-
jora de la calidad de vida de muchas personas con
escasos recursos economicos. Esta accion conjunta
ha permitido atender a usuarios y usuarias derivados
tanto por Caritas como por los Servicios Sociales del
Concello de Cee, reforzando asi el trabajo coordina-
do entre el ambito social y el sanitario, y promovien-
do el compromiso solidario de las empresas locales
con su entorno mas proximo.

Con motivo de esta colaboracion, el pasado jueves
17 de julio se celebré un acto de agradecimiento en
la sala de conferencias de la Casa de la Cultura del
Concello de Cee. En el encuentro participaron Yle-
nia Santos, representante de la Fundacion Ruta de la
Luz y optico-optometrista de Optica Safa; Pilar Far-

jas Abadia, directora de Caritas Diocesana de San-
tiago de Compostela; el reverendo Desire Kouakou
Tanoh, director de Caritas de la Unidad Pastoral de
Cee; Margarita Lamela Louzan, alcaldesa de Cee; y
Emilia Trillo Lojo, concelleira de Servicios Sociales.

El fundador de SEA2SEE viaja a
Ghana para visitar las comunidades
que participan en el proyecto
“Seastainanle”

-

rancois van den Abeele, fundador de Sea2Zsee

Eyewear y de la fundacién sin danimo de lucro
Sea2see Foundation, ha regresado este verano a
Ghana para reunirse con las comunidades que cola-
boran con la organizacion y retirar kilos de plastico
desechado directamente de las playas y rios de la
region, con el fin de proteger el medio ambiente. La
Fundacion Sea2see esta teniendo un impacto signi-
ficativo en esta zona costera, al desviar los residuos
plasticos del medio marino, aliviar la presion sobre
los ecosistemas y las vias fluviales, y reducir las emi-
siones de gases de efecto invernadero mediante una
recuperacion eficaz de los recursos.
Van den Abeele visité el lago Volta y Mpando, un
centro de recogida de Sea2see donde se llevan las
redes de pesc a desechadas de las islas cercanas y se
limpian para su reciclaje. Durante el viaje, también se
puso en funcionamiento un nuevo barco Sea2see, lo
que aumento la capacidad de recuperacion de plasti-
co de la Fundacién en un 30 %.
Los residuos recogidos en la regién se transforman
en material reciclado que puede utilizarse para fabri-
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car productos de alta calidad, como las gafas Sea2see,
al tiempo que se combate la contaminacion plastica y
los efectos nocivos de los residuos plasticos en el mar
y las playas locales.

Sea2see también ha puesto en marcha programas
educativos de sensibilizacion sobre la gestion de los
residuos plasticos para las comunidades, facilitados
a través de emisiones de radio locales y la comunica-
cién dentro de las comunidades pesqueras.

Berta Varela, nueva directora
de Marketing de Cottet

ottet Optica y Audiologia

ha anunciado la incorpora-
cion de Berta Varela como nue-
va directora de Marketing de la
compaiiia. Varela ya formo par-
te del equipo de Cottet entre
2017 y 2022, donde desempeiid
un papel clave en el desarrollo
de la estrategia omnicanal. Su
trabajo sent6 las bases de la transformacion digital
de la compaiiia, dejando una huella significativa en su
anterior etapa. Durante los ultimos dos anos, Berta
ha continuado desarrollando su carrera profesional
como Head Of Digital Strategist Manager en Grupo
Cadarso, colaborando con reconocidas marcas. Esta
experiencia ha reforzado su perfil estratégico y su
conocimiento del entorno digital y del consumidor
actual.
Desde Cottet destacan que: “su regreso tiene un
valor muy especial, no solo por su profundo conoci-
miento de la compaiiia y su cultura, sino también por
la vision renovada y la energia que aportara en esta
nueva etapa. La direccion confia en que su liderazgo
serd clave para afrontar con ambicidon los retos futu-
ros del departamento y de la empresa”. Por su parte,
Varela comenta: “Volver a Cottet es, para mi, regresar
a un lugar donde me siento parte de algo grande. Es-
toy muy ilusionada por esta nueva etapa y por contri-
buir, desde la direccion de marketing, al crecimiento
de una marca con mas de 120 anos de historia”.
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imberland Eyewear anuncia una nueva cola-

boracion con el actor espanol Maxi Iglesias.
Esta alianza refuerza el compromiso de la firma
con un estilo de vida auténtico, seguro, preparado
para cualquier situacion, resiliente y sin concesio-
nes; valores que Maxi encarna tanto dentro como
fuera de la pantalla.

Conocido por su versatilidad creativa y carisma,
Maxi Iglesias representa a una nueva generacion
de talentos que combina actitud, pasion y concien-
cia social. Su conexion con la naturaleza, su estilo
de vida activo y su vision reflexiva de la moda lo
convierten en el compariero ideal para Timber-
land Eyewear. “Para mi es importante colaborar
con marcas que no solo priorizan la calidad, sino

El actor Maxi lglesias, nueva imagen de
Timberland Eyewear para 2025

que también tienen una vision clara del impacto
que generamos en nuestro entorno. Timberland
Eyewear no es solo una cuestion de estilo, es una
eleccion alineada con mi forma de vivir”, afirma
Maxi.

Esta colaboracion dara vida al espiritu de Tim-
berland Eyewear, una marca inspirada tanto en la
naturaleza como en el entorno urbano. A lo largo
del afio, Maxi Iglesias conectara con el publico a
través de contenido exclusivo en redes sociales y
apariciones especiales. El objetivo es construir un
vinculo significativo entre la marca, el actor y to-
das aquellas personas que buscan vivir con estilo
y proposito.

Vuelta alarutina: la venta de
gafas ocupacionales,aumenta
un 20%o en esta epoca

™

espués de las vacaciones y el regreso a la rutina

laboral y académica, septiembre se ha consoli-
dado como uno de los meses clave en la demanda de
gafas ocupacionales, también conocidas como gafas
de oficina o gafas de media y corta distancia. Segtn
los datos de Optica & Audiologia Universitaria, la
venta de este tipo de gafas se incrementa alrededor
del 20% durante el mes de septiembre, el mes del afio
en que mas se venden.
Durante el periodo vacacional, la musculatura del
0jo suele estar mas relajada, al no pasar tantas horas
frente a pantallas o dispositivos electréonicos, pero es
en la vuelta a la rutina cuando volvemos a someter
al ojo al sobreesfuerzo visual de estar enfocando a
cortas distancias de trabajo durante largas jornadas,
esto puede hacer que se acentien los sintomas del
llamado sindrome visual informatico. Algunos de
estos sintomas pueden ser irritacion ocular, fatiga
visual, sequedad ocular y el dolor de cabeza, cuello
y hombros, algunos de los cuales podemos reducir
e incluso eliminar con el uso de lentes especificas
como las ocupacionales. “Las gafas ocupacionales
estan disefiadas especificamente para usuarios que
pasan mas de tres horas diarias frente a pantallas,
leyendo documentos o realizando tareas en espacios
cerrados”, afirma Alicia Escuer, directora técnica y
de formacion de Optica & Audiologia Universitaria.
Las gafas ocupacionales son las mas adecuadas
para trabajar, especialmente en entornos digitales,
ya que permiten corregir la vision cercana (30-40
cm) y la intermedia (60-90 cm). “Pero hay que tener

en cuenta” — recalca Escuer — “que no son adecua-
das para vision lejana”. Son recomendables para
personas con presbicia y que trabajen con ordenador
habitualmente, pero, a partir de los 50-55 afios son to-
davia mas aconsejables. “Para este tipo de perfiles es,
ademads, muy conveniente realizar una revision visual
al menos una vez al ano”, concluye Escuer.

Lorena Garcia Navas se incorpora
a Natural Optics Group como
nueva Key Account Manager

y Product Manager

N atural Optics Group (NOG)
continta reforzando su equi-
po con la incorporacion de Lore-
na Garcia-Navas Zamarra como
nueva Key Account Manager y
Product Manager. Su llegada re-
presenta un impulso estratégico
para las areas de desarrollo de
M producto y gestion de grandes
cuentas dentro del grupo.
Lorena cuenta con una amplia trayectoria en el sector
optico. Ha desempeifiado el cargo de Directora Técnica
en Opticalia, donde lideré proyectos clave en desarro-
Tlo de producto, formacion técnica y soporte a 6pticas
asociadas. Su experiencia abarca tanto el ambito téc-
nico como el comercial, y su conocimiento profundo
del mercado Optico nacional la posiciona como una
profesional clave para apoyar el crecimiento sostenible
de los asociados de NOG. Ademas de su expertise en
direccion técnica, Lorena destaca por su vision estraté-
gica, capacidad de liderazgo y orientacion al servicio,
cualidades que seran fundamentales para continuar
ofreciendo soluciones personalizadas y de alto valor
afiadido a los socios del grupo.

Con esta incorporacion, Natural Optics Group refuerza
su apuesta por el talento y la excelencia profesional,
consolidando su posicion como referente en innova-
cion, servicio y acompanamiento dentro del sector
optico.
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Natural Optics Group implanta
VERIFACTU en el programa de
gestion de sus opticas

Natural Optics Group (NOG) anuncia la integra-
cion de VERIFACTU en su programa de gestion,
convirtiéndose en el primer grupo del sector 6ptico
en ofrecer esta funcionalidad de forma completamen-
te automatica a sus opticas asociadas. VERIFACTU, la
iniciativa impulsada por la Agencia Tributaria, busca
garantizar la integridad, conservacion, trazabilidad y
accesibilidad de los registros de facturacion, favore-
ciendo una mayor transparencia fiscal y combatiendo
el fraude. Su implantacion sera obligatoria para nu-
merosos negocios en los proximos meses, y NOG se
adelanta asi a los requerimientos legales, ofreciendo
a sus asociados una herramienta adaptada, intuitiva y
100% integrada.

No disponer de un sistema que permita entregar el
ticket o comprobante conforme a la normativa podria
conllevar sanciones administrativas o reclamaciones
por parte de los clientes. El software de NOG evita
estos riesgos y facilita una gestion segura, rapida
y alineada con la legislacion vigente”, sefiala Julio
Rams, Manager de Marketing & Transformacion
Digital de NOG. “Implantar el software de gestion de
NOG es un proceso agil y sin complicaciones. No es
necesario disponer de certificado digital, y nuestro
equipo técnico ofrece un asesoramiento personaliza-
do para asegurar una transicion fluida y adaptada a
cada establecimiento”.

Las fechas clave para su puesta en marcha son las
siguientes: 01/01/2026: Obligatorio para todas las So-
ciedades y 01/07/2026: Obligatorio para Auténomos.
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a revolucionaria herramienta Transitions Co-

lor Match transforma la eleccion de gafas en
tienda en una experiencia fluida e interactiva, tanto
paralos profesionales del cuidado visual como para
sus pacientes. Esta innovadora solucion “phygital”
ofrece un recorrido personalizado sin precedentes
para descubrir la combinacion perfecta entre len-
tes Transitions y monturas. La herramienta Tran-
sitions Color Match aborda los desafios habituales
ala hora de elegir lentes y monturas:

Transitions® presenta Ia herramienta Transitions® Golor Match™

¢ Visualizacion de opciones: Los pacientes pue-
den ver al instante como quedan los distintos
colores de lentes Transitions en sus monturas
seleccionadas, eliminando las dudas.

¢ Recomendaciones personalizadas: Las sugeren-
cias a medida aseguran que cada eleccion se
adapte al estilo de vida y preferencias estéticas
del paciente.

* Decisiones mas agiles: El disefio interactivo
agiliza el proceso, permitiendo comparar lentes
con mayor facilidad y confianza.

¢ Claridad sobre el producto: Gracias a las prue-
bas virtuales en tiempo real, los pacientes com-
prenden mejor la tecnologia y beneficios de las
lentes Transitions.

¢Coémo funciona?

Escanea y explora: Los pacientes escanean un cé-
digo QR en la pared de monturas o en la mesa de
venta para acceder a la herramienta Color Match.
Visualiza y compara: Mediante realidad aumenta-
da, los pacientes pueden ver como las lentes Tran-
sitions complementan sus monturas, tomar fotos
y guardar sus favoritas.

Descubre y comparte: La combinaciéon ideal de
lente y montura puede compartirse, haciendo de
la experiencia algo divertido e inolvidable.

Transformando negocios y experiencias
Transitions Color Match mejora el proceso de
compra de gafas:

Interaccion atractiva: La realidad aumentada per-
mite visualizar al instante, generando mayor con-
fianza.

Seleccion simplificada: Las comparaciones en pa-
ralelo aceleran la toma de decisiones.

Moderno e innovador: Posiciona al establecimien-
to como referente en vanguardia, reforzando la
confianza del paciente.

Valor educativo: Muestra los beneficios funciona-
les de las lentes Transitions.

Satisfaccion del cliente: Ofrece una experiencia
dinamica, personalizada y satisfactoria

Fundacion Multiopticas atiende a
mas de 2.000 personas en su tltima

Fundaci(’)n Multiopticas ha viajado nuevamente al
continente africano para desarrollar su V Accion
Internacional en Senegal dentro del marco del pro-
yecto solidario “Mirando a Senegal”, una iniciativa
que realiza de la mano de la ONG Ecodesarrollo Gaia.
Durante esta edicion, que se desarrollé en el mes de
junio, un equipo de voluntarios, formado por 6 pro-
fesionales de Multiopticas (2 dpticos, 2 auxiliares de
optica y 2 audioprotesistas), realizaron una labor de
asistencia Optica y audioldgica fundamental, contri-
buyendo a la mejora de la calidad de vida de cientos
de personas en situacion vulnerable. El equipo de 6p-
ticos voluntarios atendié a mas de 2.000 personas en
la zona, realizando mas de 1.500 revisiones visuales
y 350 revisiones audioldgicas. Asimismo, se entre-
garon mas de 1.000 gafas RX y 1.500 gafas de sol, y
cerca de 100 audifonos adaptados.

Los voluntarios ademas han podido detectar cuales
son los principales problemas que viven en la zona,
y cudles son los principales retos a afrontar en térmi-
nos de salud visual y auditiva. La alta exposicion al
sol y la falta de recursos propician que exista una alta
incidencia de cataratas debido a la alta exposicion del
sol, leucomas corneales ligados a infecciones o trau-
matismos oculares o la miopia magna, entre otros.
Ademas, entre la poblacion infantil se registraron
numerosos casos de conjuntivitis debido al acceso
reducido a medidas de higiene basicas.

Alain Afflelou ha retirado mas
e 14 toneladas de plastico del
Mediterraneo gracias a su
proyecto con Gravity Wave

Mira por un mar limpic

AP

D urante los 53 dias que ha durado la campana
‘Mira por un mar limpio’, desarrollada por Alain
Afflelou y Gravity Wave en el Mar Mediterraneo, se
han conseguido retirar cuatro toneladas de plastico.
Con esta accion, la compaiiia reafirma un afio mas su
compromiso con la proteccién y limpieza de mares
y océanos. Gracias a las cuatro ediciones llevadas a
cabo hasta el momento, se han conseguido recoger
un total 15 toneladas.

De esta forma, Alain Afflelou, comprometida con el
Pacto Mundial y adherida a los Objetivos de Desa-
rrollo Sostenible, se ha unido al Compromiso Plastic
Free Oceans de Gravity Wave, empresa social dedi-
cada a la limpieza del plastico del mar y de puertos,
con un enfoque en las redes de pesca abandonadas,
colabora con pescadores, organizaciones y empre-
sas para extraer residuos plasticos del Mediterraneo
y sensibilizar a la sociedad sobre el impacto de este
problema ambiental. Hasta el momento cuenta con la
participacion de mas de 200 empresas y de mas de
7.000 pescadores repartidos entre Espana, Italia, Gre-
ciay Egipto. Por otro lado, dedican también su labor a
la investigacion, a través de la creacion de una red de
cientificos que estudia el plastico del Mediterraneo.

| ® |

“Es un orgullo habernos unido un aflo mas a la campa-
fia de Gravity Wave demostrando que con pequenas ac-
ciones, multiplicadas, podemos generar un gran impac-
to. De esta manera, como compania, no solo avanzamos
en nuestra mision de contribuir al cumplimiento de los
0ODS, sino que también damos forma a nuestro compro-
miso con la sostenibilidad: un camino que se construye
con acciones reales, continuas y responsables”, ha se-
nalado Eva Ivars, consejera delegada de Alain Afflelou.

CECOP refuerza su equipo
de Strategic Partners

Con el objetivo de seguir im-
pulsando alianzas estratégicas
que generen valor a sus asociados
y partners, y como continuacion
a la incorporacion de Francisco
Mora, CECOP da la bienvenida a
Raffaella Ascheri, profesional con
solida trayectoria internacional en el ambito del retail,
el desarrollo de negocio y la transformacion comercial.
Raffaella Ascheri cuenta con mas de 25 anos de ex-
periencia en el sector retail, desarrollando su carrera
en companias de referencia como Ikea, Leroy Merlin,
Grupo Adeo e Industrias Murtra. Ha ocupado roles
directivos en compras, desarrollo de producto, estra-
tegia comercial y marketing, tanto en el ambito local
como internacional. En los tltimos afios, ha trabajado
en la creacion de modelos de negocio que integran
producto y servicio, con un enfoque centrado en el
cliente y en la generacion de valor en tienda. Su ex-
periencia viviendo y trabajando en Italia, Francia, Es-
pana y Bélgica le aporta una vision global, capacidad
de adaptacion y facilidad para construir relaciones en
entornos multiculturales.

Tanto Raffaella como Francisco se suman al equipo de
Strategic Partners de CECOP, con el firme propésito
de contribuir al crecimiento del ecosistema, generar
resultados tangibles y potenciar las oportunidades de
colaboracion estratégica a nivel global.
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Los problemas visuales son una de las prmcmales
causas del bajo rendimiento escolar

n septiembre, la mayoria de las familias reto-

man rutinas y se preparan para que sus hijos
e hijas vuelvan a los centros escolares. Sin embar-
go, hay un aspecto que muchas veces pasa desa-
percibido en la llamada “vuelta al cole”: la salud
visual de los mas pequenos. Seguin datos de la Or-
ganizacion Mundial de la Salud (OMS), aproxima-
damente uno de cada cinco ninos en edad escolar
presenta alguin problema visual, y muchos de ellos
ni siquiera han sido diagnosticados.

Para detectar posibles problemas visuales como
miopia, hipermetropia, astigmatismo u otras do-
lencias, es importante actuar de forma precoz y
realizar una revision ocular al menos una vez al
aio, especialmente antes del inicio del curso esco-
lar. Para la poblacion infantil que ya utiliza gafas es
igual de relevante, ya que revisar la graduacion y
el estado de las gafas también resulta fundamental
para evitar problemas a corto y largo plazo. “La
tinica manera de prevenir y detectar posibles dis-
funciones visuales que pueden pasar desapercibi-

das, o bien dar lugar a problemas de aprendizaje
en la infancia, es llevar a cabo un examen optomé-
trico de forma regular, independientemente de si
tienen o no signos o sintomas de problemas visua-
les” recuerda Marc Perea, responsable del Area
de Salud Visual en OPTICA2000.

Las revisiones periddicas, junto al adecuado
asesoramiento de los profesionales, pueden ad-
vertir de la existencia de alguna dificultad visual
que impida el correcto desarrollo, sobre todo en
la etapa infantil. Una buena vision es clave en el
rendimiento escolar y también en el proceso de
socializacion que implica esta etapa. En este sen-
tido, los expertos también recomiendan estar
alerta ante ciertos sintomas que pueden indicar
problemas de salud visual. “Es importante que
tanto progenitores como profesores estén atentos
a los signos que puedan indicar algin problema
relacionado con los 0jos, como por ejemplo dolo-
res de cabeza constantes, sequedad, ojos enrojeci-
dos, lectura muy proxima al papel o a la pantalla, o

incluso frotarse los ojos constantemente. Muchas
veces el menor no tiene la capacidad cognitiva ni
comunicativa para expresar que esta teniendo difi-
cultades de vision”, explica Marc Perea.

La vuelta al cole no solo implica preparacion sino
también prevencion. Una buena salud visual no
solo mejora el rendimiento académico, sino que
juega un papel fundamental en el desarrollo inte-
gral de la poblacién infantil.

INDO da apoyo a la ampliacion de a
colaboracion entre [a UPGYy NIDEK
para la investigacion en miopia

a Universitat Politécnica de Catalunya (UPC), a

través del Centre Universitari de la Visié (CUV), y
la empresa japonesa NIDEK han ampliado su acuerdo
de colaboracion para el uso del biémetro AL-Scan M
y el software MV-1 hasta junio de 2026. Este equipa-
miento de alta tecnologia se utiliza con fines clinicos y
de investigacion, especialmente en el estudio y segui-
miento de la miopia.
Esta alianza estratégica, que se inicié en 2022 en el
marco del proyecto CISViT, investiga la evolucion de
la miopia infantil en Terrassa. Su objetivo es estable-
cer nuevos protocolos clinicos para el disefio de pro-
gramas de salud publica mas efectivos y promover la
equidad en el acceso a la salud visual. Este acuerdo
pone de manifiesto el firme compromiso entre la in-
vestigacion académica y la tecnologia de vanguardia y
refuerza la mision compartida de mejorar la salud vi-
sual a través de la innovacion y la excelencia cientifica.
La distribucion y el soporte técnico de los equipos
NIDEK en Espana estin a cargo de INDO, que des-
empefia un papel clave facilitando este tipo de cola-
boraciones entre la industria y las instituciones aca-
démicas.
Xavier Fontova, responsable de Bienes de Equipo en
INDO, ha expresado su satisfaccion por esta iniciati-
va: “En INDO estamos muy orgullosos de distribuir
instrumentos de maxima precision como los de NI-

DEK, que no solo se utilizan en la practica clinica,
sino también en investigacion de alto nivel. Apoyar el
estudio de la miopia, y hacerlo junto a una institucién
referente como la UPC, es un claro ejemplo de como
la tecnologia y la ciencia pueden ir de la mano para
mejorar la vida de las personas”.

RTC presenta sus nuevos
estuchesy ||mp|agafas

TC, especialista en accesorios y equipamientos

para Opticas, presenta entre sus novedades el
limpiagafas +Claro Pocket, su nueva linea de estu-
ches y las monturas Osmose con clip solar.
El limpiagafas +Claro Pocket se presenta en forma-
to boligrafo de 8 ml. Es practico, recargable y dis-
ponible en 5 colores vibrantes. Limpieza rapida sin
rayas ni residuos, ideal para gafas graduadas, de sol
y pantallas. Compacto y de bolsillo, con expositor de
60 unidades, es perfecto para aumentar tus ventas
desde el primer dia.
RTC amplia también su coleccién de estuches con
disefios actuales y funcionales. Ahora disponibles
con interiores estampado y colores vibrantes, com-
binan la maxima proteccion para las gafas con un
look moderno y atractivo. Una propuesta pensada
para Opticas que quieren ofrecer a sus clientes ac-
cesorios practicos, resistentes y siempre a la tltima
en tendencia.

| ® |

Carlota Maraver, nombrada
directora financiera de
HOYA Lens Iberia

HOYA Lens Iberia anuncia
el nombramiento de Carlota
Maraver como nueva direc-
tora financiera (CFO) de la
compaiia para Espafia y Por-
tugal. Carlota es Licenciada en
Administracion y Direccion de
Empresas por la Universidad
Auténoma de Madrid y posee
un MBA por IESE Business
School, lo que refuerza su vision de liderazgo y
gestion empresarial. Cuenta ademas con una solida
trayectoria en el ambito financiero, desarrollada en
compaiiias multinacionales de referencia, como De-
loitte 0 Douglas.

En su nuevo cargo, Carlota Maraver se incorpora
al comité de direccién y liderara el area financiera
de la organizacion, contribuyendo activamente a su
crecimiento y transformacion estratégica. Desde su
incorporacion a HOYA Lens Iberia en 2021 como
Controlling Manager, ha asumido distintas respon-
sabilidades en el area financiera, siendo nombrada,
en 2023, como Finance Manager en la compaiia,
puesto desde el que ha contribuido de forma deci-
siva a la consolidacion de los procesos y al fortaleci-
miento del area.

Este nombramiento refleja el compromiso de HOYA
con la excelencia profesional, el desarrollo interno
del talento y la construccion de una cultura organiza-
tiva inclusiva y orientada al crecimiento. La llegada
de Carlota representa un paso firme en la consolida-
cion de una estructura financiera robusta y prepara-
da para afrontar los retos futuros de la compania en
el mercado ibérico.
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VSP Vision firma un acuerdo definitivo para adquirir Marcolin

P Vision ha anunciado este 5 de septiem-

bre la firma de un acuerdo definitivo para
adquirir Marcolin a PAI Partners. La adquisi-
cion de Marcolin supone una importante inver-
sion estratégica por parte de VSP Vision para

aportar aun mas valor a sus grupos de interés.
«La incorporacion de Marcolin es otro ejemplo
de nuestro compromiso a un crecimiento que
generara mayor valor para los miembros de
VSP, clientes, doctores y socios clave», afirmd
Michael Guyette, presidente y CEO de VSP Vi-
sion. «Con un portafolio que incluye algunas de
las marcas mas demandadas del mundo como
Tom Ford, Zegna, Christian Louboutin, ic! ber-
lin, Max Mara o Guess y capacidades avanzadas
de fabricacion propias, Marcolin complementa-
ra fuertemente nuestra oferta actual a través
de Marchon Eyewear, mientras seguimos ofre-
ciendo gafas de alta calidad que responden a
las diversas y cambiantes necesidades de los
clientes a nivel global».

«Con una pasion compartida por llevar lentes
de la mas alta calidad al mayor numero de
personas posible, unirnos a VSP Vision es un
encaje perfecto», afirm¢ Fabrizio Curci, CEO

y Director General de Marcolin. «Esperamos
combinar nuestra experiencia, enfoque artesa-
nal, compromiso con la innovacién de producto
y portafolios y presencia geografica comple-
mentarios para ofrecer a los clientes lo mejor
en lentes y servicio».

Con el respaldo de PAI, Marcolin ampli6 su pre-
sencia internacional y mejor6 su eficiencia ope-
rativa, consolidandose como un actor lider en el
mercado mayorista de gafas. «Estamos encan-
tados de haber respaldado la transformacion
de Marcolin en un lider mundial del negocio
mayorista de gafas», confirmé Raffaele Vitale,
socio de PAL «Marcolin esta bien posicionada
para seguir prosperando en los proximos afios,
con un amplio margen de crecimiento y un por-
tafolio de marcas iconicas».

Se espera que la transaccion se cierre en el
cuarto trimestre de 2025, sujeta a las aprobacio-
nes regulatorias habituales.

Pull Up, maletin optico movil:
desde examen de vista hasta
ajustey venta de gafas

1 nuevo maletin PULL UP es mas que un taller

movil de dptica: es un compaiiero inteligente para
una Optica profesional de primer nivel. Compacto,
bien pensado y listo para usar, lleva todo tu equipo
a donde se necesite: visitas domiciliarias, residencias
de ancianos, empresas, oficinas o a clientes muy ocu-
pados. Ya sea examen de la vista, ajuste de gafas o
determinacion de refraccion, en segundos conviertes
la maleta in situ en una estacion de trabajo totalmente
equipada y que ahorra espacio. Todo lo que necesitas
esta organizado de forma clara: lentes de prueba (es-
feras, cilindros, prismas), gafas de medicion, herra-
mientas y accesorios.
El servicio mévil PULL UP crea cercania, ahorra
tiempo y permite una atencion flexible y cercana,
para quienes estan muy ocupados en su dia a dia o
tienen movilidad reducida. Ofreces un servicio mo-
derno in situ, aumentas la satisfaccion del cliente y
garantizas una experiencia profesional y personal en
optica, en cualquier momento y lugar. Su innovador
sistema de estanterias extensible convierte el maletin
en segundos en una sala de exposicion estructurada
y profesional: Instrumentos de mediciéon precisos,
almacenamiento ordenado de lentes de prueba (es-
feras, cilindros, prismas) y almacenamiento de facil
acceso para destornilladores, alicates y repuestos, asi
como espacio adicional para monturas de gafas. De
este modo trabajas de manera eficiente, profesional

e impresionas a tus clientes con un showroom movil
y ordenado en dos variantes de maletin adecuadas
(43Ly 61L) de las series AVANTGARDE y CLASSIC.
Puedes conocer las cualidades del maletin éptico mé-
vil Pull Up Case en Silmo 2025, hall 6, stand S072 y
en: www.pullupcase.com/es

Horizons Optical incorporaa
Lara Olivas como
Chief Marketing Officer

H orizons Optical, empresa
internacional especializada
en el desarrollo de tecnologias
innovadoras para la industria
optica, anuncia la incorpora-
cion de Lara Olivas como nue-
va Chief Marketing Officer
(CMO). Con mas de 15 afios
de experiencia en marketing y
trade marketing, Lara aporta una solida trayectoria in-
ternacional en sectores como la optica, pharmay gran
consumo, habiendo desarrollado su carrera en Espa-
na, México y Filipinas. Antes de unirse a Horizons Op-
tical ejercio como Marketing Manager para Iberia en
EssilorLuxottica, liderando la estrategia y ejecucion
de marcas iconicas como Varilux. Previamente, ocup6
posiciones de responsabilidad en Bayer México y en
companias de gran consumo como Colgate-Palmolive
y Coca-Cola.

Santiago Soler, CEO de Horizons Optical, ha destaca-
do: “La incorporacién de Lara representa un impulso
estratégico fundamental para posicionar a Horizons
Optical como lider en innovacion dentro del sector
optico. Su experiencia internacional y vision de ne-
gocio aportaran un valor diferencial, impulsando el
reconocimiento global de nuestra marca y el alcance
de nuestras soluciones. Estamos convencidos de que,
bajo su direccion, la marca Horizons dara un salto
cualitativo en notoriedad y relevancia, consolidando
nuestra apuesta por la excelencia y el desarrollo de
propuestas auténticamente transformadoras para el
mercado”.
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Lara Olivas, CMO ha comentado: “Es un honor unir-
me a Horizons Optical, una compania que destaca
por su espiritu innovador y su compromiso con la
excelencia. Estoy entusiasmada por contribuir a su
crecimiento internacional y por seguir desarrollando
estrategias que acerquen nuestras tecnologias a mas
opticos y usuarios en todo el mundo”.

Con su incorporacion, Lara Olivas reforzara la estra-
tegia de marketing global de Horizons Optical, con el
objetivo de consolidar el posicionamiento de la com-
pania como lider en innovacion dptica y con el firme
proposito de potenciar la experiencia de usuario me-
diante soluciones auténticas y diferenciales desde un
enfoque centrado en las personas.

Main Afflelou refuerza su
presencia en Madrid con la apertura
de un nuevo centro en Aluche

EEE y
25
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A_ lain Afflelou inaugura su nueva 6ptica en el Centro

omercial Plaza de Aluche, en Madrid, un espacio
que tiene una superficie de 53,41m2 y cuenta con to-
dos los servicios opticos. El nuevo centro de la marca
esta gestionado por Nadia ElFalaki, quien afronta con
gran entusiasmo este reto. Nadia es graduada en Op-
tica y Optometria y tiene mas de 15 afos de experien-
cia en el grupo 6ptico. Su carrera comenzo como Op-
tico-optometrista en la 6ptica de Madrid — Fuencarral,
y tras su paso por alli, asumio el rol de franquiciada en
uno de los establecimientos mas emblematicos de la
compania, el del Centro Comercial Intu Xanadu.
“Estoy emocionada de liderar esta nueva apertura en
un centro comercial tan competitivo como el Plaza de
Aluche. Con un equipo nuevo y el apoyo de mis com-
paneros de Xanadd, estoy segura de que lograremos
ofrecer un servicio de la mas alta calidad para nues-
tros clientes”, afirma Nadia ElFalaki



Una explosion de colores en la vuelta al cole

Piper lanza su mas reciente coleccién de gafas infantiles, inspirada en el dulce y colorido universo
de las golosinas. Una paleta vibrante y llena de energia promete transformar la vuelta al cole en
una experiencia ain mas emocionante y divertida para los més pequefios.

on colores irresistibles, cada modelo de la coleccion Pi-
per destaca por su disefo lleno de estilo y personalidad.
Mais que un accesorio, las gafas se convierten en una
expresion de alegria y confianza en el dia a dia escolar.

Ademas de la estética atractiva, Piper refuerza su compromiso
con la calidad: modelos stiper cdmodos y resistentes, pensados
para acompanar todas las aventuras y garantizar que los jévenes
exploradores vivan cada momento con seguridad y estilo.

La nueva coleccion Piper, distribuida por Prooptica, celebra la
infancia con ligereza y creatividad, transformando cada par de
gafas en una verdadera explosion de diversion y reafirmando su
mision de convertir las gafas infantiles en un elemento de moda
y de expresién personal, pensado para acompaiar el ritmo y la
energia tinicos de nifias y nifos.

Diversion, moda, color, resistencia y comodidad se dan cita en la atractiva co-
leccion infantil Piper.

De la mano de Prooptica, coincidiendo con la vuelta al cole, llega la nueva
coleccion de monturas infantiles Piper, inspirada en el dulce y colorido mundo
de las golosinas.
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ARQUITEGTURA-G X KALEQS
La union perfecta entre arquitecturay gafas

Tras el éxito de su primera colaboracién, ARQUITECTURA-G y KALEOS vuelven a unir fuerzas
para reinterpretar su montura emblematica: unas nuevas gafas de sol definidas por formas atrevidas,
volimenes esculturales y colores distintivos.

n esta ocasion, el disefio evoluciona del titanio

al acetato, explorando una nueva dimension al

tiempo que mantienen su filosofia de simplifi-

car la geometria y ampliar los limites de la cons-
truccion.

Fabricadas a mano en Japon con acetato de alta calidad,
estas gafas de sol unicas estan disponibles en cinco co-
lores distintos: Gris Transparente (C001), Cristal Trans-
parente (C002), Champan (C003), Marrén Caramelo
(C004) y Marrén Oscuro (C005).

ARQUITECTURA-G es un estudio de arquitectura con
sede en Barcelona, fundado en 2006. Su trabajo se cen-
tra en la busqueda de soluciones a medida para crear
una arquitectura que sea a la vez humana y precisa. La
colaboracion ARQUITECTURA-G x KALEOS sigue re-
definiendo los limites: un didlogo permanente entre la
arquitectura y las gafas, con un énfasis especial en las
formas geométricas perfectas.

www.kaleoscollection.com



CoCO*SONG

SILK EMOTIONS

La elegancia y Ia belleza esculpidas en el detalle

Para el otofio/invierno 2025, Coco Song firma una campana intensa y visionaria, inspirada en la poética
atemporal de Oriente. Como protagonista, una figura femenina poderosa y magnética: una geisha moderna,
sofisticada y decidida, que cautiva por su belleza consciente y llena de significado.

1 rojo domina la paleta y amplifica el
caracter escenografico de la campana
otofo-invierno de Coco Song, emble-
CO CO -}’(-SON G matica firma de area98. Para repre-
] i S sentar este universo estético se ha elegido la
SILK EMOTIONS gafa Star Game col.3: un modelo que enmarca
la mirada con delicadeza e intensidad. Lamina-
ciones de extrema complejidad con insercio-
nes de seda y plumas naturales, y un refinado
adorno en microfusion en la varilla, inspirado
en la filosofia oriental atemporal: los origamis.
Un manifiesto de elegancia exotica y artesania,
perfecto para encarnar el espiritu de la nueva
temporada.

La colecciéon consta de 11 nuevos modelos,
donde tradicion e innovacion se entrelazan en
armonia. Las formas evolucionan, los detalles
sorprenden, pero el ADN de Coco Song perma-
nece intacto: un estilo inconfundible, pensado
para mujeres que aman diferenciarse con clase,
fuerza y poesia.

La coleccion Coco Song para este otofo-invierno consta
de 11 nuevos modelos que unen tradicion e innovacion,
dando lugar a un estilo inconfundible para mujeres que
aman diferenciarse con elegancia exotica, clase y sofis-
ticacion.




AGENDA DE ANUNCIOS

Se ofrece amplio muestrario de gradusdo y sol,
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Catalufia

Se rogulers experiencia en el secior i vehiculo proplio.

Se olrecen 1.000€ mensuales mas comisiones,

Interesados contactad en &l telefana: m 5“ 5? ?‘D o #m irwdcodbie s woalndgmail.oom)
Absoluta reserva a colocados,

THEMA

A Family Factory

Empresa con mas de 30 afhos de
experiencia en el sector, lider en ltalia,
precisa delegado comercial para las zonas:

Centro y Noroeste.

Buscamos un profesional introducido
en el sector, con amplia experiencia y de
maxima seriedad.

Se ofrece cartera de clientes, altas
remuneraciones y un amplio muestrario de
graduado y de sol.

Absoluta reserva a colocados.
Interesados enviar CV detallado a:

fdemonte@thema-optical.com
o llamar al teléfono:
93 1816472 o al +39 043572002.
Whatsapp: +39 3294335611

También en la
web: www.thema-optical.com

Empresa con mas de 40 afos de
experiencia en la produccion y distribucion
de gafas oftédlmicas y de sol, busca
comerciales en toda Espana para el
lanzamiento de marcas lideres a nivel
mundial y europeo.

Si estas interesado o quieres més
informacion, ponte en contacto con
nosotros.
l.zangrandi@seaport@odim.com

NICCOLO GIOVANNI GROUP,
marca europea de monturas Opticas

en crecimiento, busca incorporar un/a
comercial autbnomo/a para gestionar

y expandir su cartera de clientes en
Andalucia.

Ofrecemos:

¢ Colaboracion estable con marca
consolidada en el sector éptico

o Cartera activa de 6pticas en la zona
* Comision progresiva por ventas
¢ Muestras y catalogos completos

e Soporte comercial y de marketing
continuo

Buscamos:

* Profesional autbnomo con experiencia
previa en ventas opticas (preferible)

* Residencia en Andalucia

* Alta capacidad de organizacion,
autonomia y orientacion a resultados

Si estds interesado/a en formar parte de un
proyecto solido y con proyeccion, envianos
tu CV o presentacion a:
niccologiovannigroup@gmail.com o
llamar al teléfono: +34 722 333 281

para sus marcas

Ana Hickmann T

syswear T-CHARGE
Hickmann BULGET
w
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JO&MARGDT #Bravewear
Milans

POR INCORPORACION DE
NUEVAS COLECCIONES, PRECISA
COMERCIALES PARA TODAS LAS
ZONAS:

* Andalucia
¢ Norte de Espafna
e Levante

Se requiere:

Alta autbnomo

Vehiculo propio

Se valorara experiencia en el sector

Ofrecemos:

Alto porcentaje de comision
Bonus semestrales

Ayuda para gastos de viaje

Interesados enviar Curriculum Vitae a:
monica.carrillo@goeyeweargroup.com o
llamar al teléfono 931 988 468.
www.goeyeweargroup.com

A

Kappa

VISIBILIA ESPANA S.A.
Precisa comerciales en varias zonas por
lanzamiento de nueva marca

REQUISITOS:
e Demostrada experiencia en el sector
oOptico.
» Orientacion al logro y a la consecucién
de objetivos.
¢ \ehiculo propio inicialmente.

OFRECEMOS:
e Formar parte de un grupo europeo en
crecimiento.
* Proyecto con proyeccion a largo plazo.
* Contrato en funcién del candidato.
e Muy buen ambiente de trabajo.
e Apoyo continuado.

Absoluta reserva a colocados.
Se contactara Unicamente con los
candidatos preseleccionados.

Personas interesadas, enviar C.V. y carta
de presentacion con fotografia reciente a
admin@visibilia.es

La>&0r ’IOP‘&H
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LKA
Unete al equipo de
CentroStyle Espaiia

En nuestras oficinas de Madrid queramos
incorporar a 2 nuevos integrantes.

Se parte de un proyecto de futuro, envia tu CV a:
Infod lasadeoptica.cs
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