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EXPERIMENTA
LA PROMESA DE

PRECISIÓN
Los profesionales independientes del cuidado de 
la visión trabajan arduamente para instaurar su 
negocio. Sin embargo, puede ser difícil encontrar 
el tiempo necesario para atender a sus pacientes 
con total disponibilidad y administrar, a la vez, 
otros aspectos del negocio.

EN SEIKO, LO  ENTENDEMOS.
Por este motivo, hemos creado el Programa Seiko 
Vision Specialist, una red selectiva y de marca 
compartida para ópticos independientes, que 
permite que los profesionales de la visión sigan 
siendo totalmente independientes.
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DE LOS CLIENTES

PACKAGING
DE ENTREGA

SERVICIOS
ADICIONALES

ENCUESTA
DE SATISFACCIÓN
CONSUMIDORES

SISTEMAS DE
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DEMOSTRACIÓN
VIRTUAL

DEMOSTRACIÓN
DE PRODUCTOS

MEDICIÓN
DIGITAL

PROGRAMA 
DE FIDELIZACIÓN

EXPERIENCIA EN 
ASISTENCIA SANITARIA

AJUSTE ESTÉTICO
DE LENTES

DIRIGIR TRÁFICO
A LA ÓPTICA

Encuentra más información 
escaneando el código QR
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NUESTRA PORTADA: Day & Night, un líder nacional 
en la fabricación y distribución de complementos 
–entre ellos estuches y gamuzas–, así como gafas, 
en especial las de sol ultra polarizadas de la mar-
ca INVU, es también un fiel aliado como proveedor 
principal del óptico-optometrista. En esta ocasión 
nos presenta en portada modelos de la nueva INVU 
Collection, caracterizados por encarnar la más pura 
expresión del diseño suizo actual y de tendencia en 
versiones que van desde las más elegantes y urban 
fashion hasta las más deportivas, todas ellas dota-
das de la más alta tecnología, los mejores materia-
les y la exclusiva lente ultra polarizada patentada 
por esta firma del grupo Swiss Eyewear; una lente 
excepcional que ofrece la mejor visón y protección. 

ed
ito

ria
l

Despedimos este año 2023 con el corazón encogido y la pena en el alma a la vista de la bruta-
lidad reinante en el mundo por obra y gracia de políticos/tiranos sin escrúpulos ni conciencia, 
de terroristas criminales y de gobiernos insensibles. Corren malos tiempos y las expectati-
vas no auguran mejoría inminente al seguir la invasión rusa de Ucrania, una cruel y terrible 
guerra que ya parece estar enquistada y sin previsión de que pueda acabar pronto. Un con-
flicto que también ha tenido duras consecuencias económicas en toda Europa con tasas de 
inflación por las nubes y una crisis energética galopante que, al menos últimamente, parece 
aminorar y darnos un respiro con el petróleo a unos 80 dólares el barril, pero pagando el litro 
de gasolina a 1,60 euros cuando hace pocos años, estando el barril a ese precio, el litro nos 
costaba a un euro. Como siempre, el combustible nos lo suben como un cohete y bajan como 
una pluma.  En fin, si fuera poco cruel y terrible la situación en Ucrania, otro conflicto surgido 
en los últimos meses nos está helando la sangre: la guerra entre Israel y Hamás que ya se ha 
cobrado la vida de unas 18.000 personas, entre ellas mujeres y niños, en la franja de Gaza. 

Con respecto a la situación económica, en nuestro país, el Banco de España anticipa un es-
cenario económico para 2024 algo menos optimista de lo que había previsto en el mes de 
junio. Las nuevas proyecciones publicadas por este organismo rebajan del 2,2% al 1,8% el 
crecimiento previsto para el año próximo y eleva del 3,6% inicial al 4,3% la inflación media 
estimada para 2024.

Pese a todos los imponderables, el sector enfrenta el nuevo año con buenas expectativas y el 
moderado optimismo del que siempre hace gala a pesar de algunos contratiempos.  Así, el primer 
cuatrimestre del año comienza cargado de ferias y eventos del sector donde, tanto empresas 
como profesionales ópticos-optometristas se darán, nos daremos cita, en todos ellos empezan-
do en el mes de enero con opti Múnich, que tendrá lugar del 12 al 14 de enero; tres semanas des-
pués, MIDO abrirá sus puertas en el recinto ferial de Milán del 3 al 5 de febrero y, ya en el mes de 
abril (del 12 al 14), se celebrará en IFEMA Madrid, ExpoÓptica, la feria más importante del sector 
para España y Portugal y que se celebrará en coincidencia con el Congreso Optom. 

En lo referente a la primera fecha del año, opti ofrecerá a los visitantes internacionales, 
durante tres días, todas las novedades del sector óptico-optométrico de la mano de 400 
expositores a lo largo de cuatro pabellones que ocuparán una superficie de 44.000 metros 
cuadrados. Las grandes empresas de la industria óptica, pero también numerosas start ups 
se darán encuentro en opti 2024, un espacio creado especialmente para propiciar los contac-
tos internacionales, las ventas, la transmisión de tendencias y la promoción de la innovación 
dentro del sector óptico y el diseño. 

En cuatro pabellones, opti mostrará productos innovadores, un espacio dedicado a las start-
ups y se centrará en temas clave como las tendencias del futuro, la sostenibilidad y la pro-
moción de los nuevos talentos. Además, contará con zonas específicas dedicadas a estas 
temáticas como son las áreas Myopia Hub, Sustainability Hub y también en el nuevo Trend 
Hub, en el que se presentarán las tendencias de futuro del sector a través del “Trendradar 
by opti”.  Con respecto a la formación, la feria de Múnich opti también ofrecerá una amplia 
plataforma para la transferencia de conocimientos, el intercambio de experiencias y la for-
mación continua en el sector de la óptica. Además del opti Forum XT y el opti Campus, las 
apasionantes conferencias y las inspiradoras visitas a los expositores ofrecen oportunida-
des para la transferencia intensiva de conocimientos y la creación de redes. En esta edición, 
opti también entregará sus galardones: opti Box Award, que premian a los jóvenes talentos 
del sector, y, por primera vez, entregará el premio opti Sustainability Award, dirigido a los 
ópticos, que premia ejemplos destacados de sostenibilidad en la óptica oftálmica.

Y para despedir este editorial aprovechamos, como cada año, estas líneas para agradeceros 
vuestra confianza en esta publicación, siguiéndonos en nuestra revista impresa y diariamente 
en nuestra página web (www.lookvision.es), en nuestras redes sociales (Facebook, Twitter, Ins-
tagram y Linkedin), y, por supuesto, en nuestra newsletter semanal. Además, este año ha sido 
realmente especial para la revista Lookvision: En los últimos meses ha apostado también por el 
mercado portugués con la puesta en marcha de la página web (www.lookvision.pt), en la que se 
incluyen noticias diariamente, una newsletter semanal y el relanzamiento de la revista impresa 
que ya llega a todo el sector óptico portugués, incluidas las casi 1.500 ópticas del país vecino.

Un año más, ¡Muchas gracias!  ¡Felices Fiestas y nuestros mejores deseos para el nuevo año 
2024 al que ya abrimos las puertas desde estas páginas!
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La estética de la autoconfianza
La vivacidad, la confianza en uno mismo y la alegría del color forman el ADN de la nueva colección 
de gafas Brendel de la que surgen declaraciones de feminidad, audacia y moda con cuadrados, 

hexágonos, cuadrados suaves o panto.

L
os colores de la naturaleza, que florecen rica e inten-
samente en la colección Brendel, de Eschenbach, 
marcan la pauta en modelos llamativos, suavemente 
redondeados, deslumbrantes y reducidos, para una co-
lección en la que la feminidad se vive intensamente. La 

colección Dare to be Bold (atrévete a ser audaz) tiene un modelo 
listo para cada mujer, que le permitirá abrirse con confianza en 
su propia feminidad con alegres motivos florales, brillantes tonos 
metálicos o de manera sostenible con el material Eastman Acetate 
Renew. En gafas de sol, las usuarias preocupadas por la moda tam-
bién encontrarán muchas posibilidades de vanguardia para vivir 
constantemente un look especial y a la moda.

Con sus modelos en vanguardia de la moda, la marca de Eschen-
bach Optik invita a todas las mujeres a desplegar con audacia su 
feminidad y expresarla con todos los colores y formas. La exube-
rante diversidad de flores que brotan y florecen sirve como inspi-
ración, no sólo como patrón del resplandor del color y la confianza 
en uno mismo de la colección Dare to be Bold, sino también pro-
porcionando un ambiente estimulantemente vivo. De esta forma, 
la colección invita a las mujeres a presentarse en todas sus facetas.

Con un diverso lenguaje de formas, un mundo de colores rico e in-
tenso y modelos que unen las facetas de la feminidad con la moda, 
las gafas Brendel demuestran la idea “Atrévete a ser audaz”. Tan-

to el cuadrado como el hexágono, así como el cuadrado suave y 
el panto, ofrecen valor para un estilo propio: cada modelo es una 
declaración de confianza femenina. Con Dare to be Bold, la femi-
nidad se despliega en formas y colores, tan personales como su 
portadora. Los nuevos modelos ofrecen a sus usuarias una gran 
selección de diferentes formas y materiales. Los acetatos volumi-
nosos conviven con formas estrechas, pequeñas y redondas. 

El material sostenible Eastman Acetate Renew viste modelos se-
leccionados de la colección con un aspecto sustancial. Con ace-
tatos transparentes y cristalinos, acero inoxidable mate, brillante 
fresado con precisión y varios modelos de Nylor, la colección abre 
un destacado mundo de materiales en el que también se juega con 
las propiedades del material respectivo de forma visualmente sutil.

La autoconfianza en la moda también se desarrolla en el ámbito de 
la protección solar: con los siete conceptos diferentes de gafas de 
sol, la colección Dare to be Bold ofrece una gama amplia y moder-
na que hace que la protección UV sea una cuestión de moda. Un 
lenguaje de formas variado con cuadrados de gran tamaño, “ojo de 
gato”, cuadrado angular y panto con puentes en forma de cerradu-
ra, detalles tradicionales y hexágonos destacan en una gran selec-
ción. Con frontales femeninos, formas angulares, varillas de metal 
con estampados sofisticados y tonos sensuales que van desde el 
café hasta el oro rosado, la protección solar se convierte en un 
elemento imprescindible de moda gracias a las lentes degradadas 
de alta calidad.

Los usuarios pueden reconocer los modelos correspondientes de 
la colección Dare to be Bold por el logotipo verde de Eschenbach 
Optik. El uso de Eastman Acetate Renew es sólo un paso de mu-
chos con los que la empresa Eschenbach Optik se abre camino 
hacia un futuro cada vez más sostenible.

Las mujeres preocupadas por la moda encontrarán muchas posibilidades de 
vanguardia para vivir intensamente su feminidad con un look especial y a la moda 
gracias a la nueva colección de gafas de sol y monturas de Brendel.
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L
a firma austríaca, referente en el diseño y produc-
ción de gafas Premium, con la máxima ligereza y co-
modidad ha diseñado la combinación perfecta entre 
minimalismo, tendencia y estilo. Cada diseño de ga-
fas Silhouette es una auténtica obra de arte, confec-

cionada con la artesanía y la dedicación que han caracterizado a 
esta marca a lo largo de los años.

Artline: Una sofisticada obra maestra  
para la mirada de ella

Los nuevos e inspiradores modelos de la colección Artline desta-
can por su elegante montura de suaves líneas geométricas ultrafi-
nas de titano de la máxima calidad chapadas en oro de 23 quilates, 
disponible tanto en una femenina forma de mariposa y una ele-
gante versión redondeada. Ambas estructuras crean un efecto en 
el que las lentes parecen suspendidas en el aire, transportando a 
quien las lleva a un mundo de ligereza y elegancia. Además, los 
cut-outs que se crean entre las lentes y las monturas añaden un 
toque de misterio y sofisticación, haciendo de estas gafas una de-
claración de personalidad y buen gusto.

Cada uno de los modelos está disponible en dos tamaños para 
adaptarse al rostro de cada uno, y en una selección de diferentes 
tonalidades: oro, rodio y oro rosa o una mezcla de dos tonos. 

Momentum Aurum: con formas más audaces  
y colores vivos para él

Los nuevos diseños de la colección de la firma austríaca han sido 
inspirados en la apariencia de las piedras preciosas, capturando la 
riqueza de sus colores y la elegancia de sus formas. Así, con un in-
novador acabado láser biónico que también recuerda a las vetas de 
la madera, los nuevos diseños de la colección Momentum Aurum  
de Silhouette encapsulan la belleza de la naturaleza combinada con 
el poder de la precisión de alta tecnología. 

Los modelos están disponibles en Ónix Negro, Verde Aventurina, 
Rojo Granate y Cuarzo Rosa, ofreciendo una paleta de colores para 
todos los gustos. Asimismo, las varillas de oro de 23 quilates, que 
han sido meticulosamente pulidas a mano, son ajustables para ase-
gurar la comodidad óptima a cada usuario. Las bisagras a presión 
sin mantenimiento hacen que la gafa sea mucho más fácil de ma-
nejar y sin tener que reajustarla.

Más información en: 
www.silhouette.com 
www.facebook.com/silhouette
www.instagram.com/silhouetteeyewear

Silhouette presenta los últimos modelos para ella y para él de sus icónicas colecciones Artline 
y Momentum Aurum. Estos diseños, que logran una fusión única entre arte y sofisticación, 
se caracterizan por la incorporación de meticulosos y delicados detalles, elaborados tanto 

artesanalmente como con la precisión de un láser biónico de alta tecnología.

Sus colecciones Luxury fusionan arte y sofisticación

Las elegantes formas geométricas ultrafinas de ligerísimo titanio de las monturas 
Silhouette Artline, una mariposa y una redondeada, ponen una nota de sofisticación 
y elegancia en la mirada femenina.

Los nuevos diseños de la colección Silhouette Momentum Aurum muestran un 
innovador acabado láser biónico que recuerda a las vetas de la madera. En estos 
modelos masculinos imperan la elegancia de las formas, la riqueza de los colores 
y la más alta tecnología. 
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Los clientes valoran de forma excepcional el servicio de 
producción y entrega de lentes de EssilorLuxottica en España

Así lo revelan los datos de la última encuesta de satisfacción que EssilorLuxottica ha lanzado a sus 
clientes. La compañía cuenta además con una tasa media de cumplimiento de servicio del 97%.

“E
l servicio a nuestros clientes está en el centro 
de todo el trabajo que hacemos desde el área 
de Operaciones de EssilorLuxottica”, afirma 
Antonio de la Torre, responsable del departa-
mento de producción de EssilorLuxottica en 

Madrid. “Cualquier decisión que tomamos a nivel organizativo, de 
puesta en marcha de un nuevo producto o cualquier cambio de 
procesos, siempre se hace teniendo en cuenta que nuestra máxima 
es ofrecer el mejor de los servicios a nuestros clientes”, comenta.

Así lo ha demostrado la última encuesta de satisfacción que la 
compañía ha lanzado a sus clientes, quienes han valorado de 
forma excepcional su servicio de producción y entrega de len-
tes, y lo constatan también los datos: “Actualmente contamos 
con una tasa media de cumplimiento de servicio del 97%”, expli-
ca de la Torre que cuenta con más de 30 años en la compañía y 
que asegura que todo el trabajo realizado durante años de orga-
nización y definición de procesos, ha servido para garantizar el 
mejor de los servicios en la actualidad.

Controles exhaustivos de calidad y una alta organización, 
las claves para un servicio excelente

“¿Cómo garantizamos que se cumplen los plazos? Organizan-
do a nuestros equipos de una forma totalmente focalizada para 
ello”, cuenta de la Torre. “Trabajamos de forma ininterrumpi-
da desde los domingos a las 15h hasta los viernes a las 23h, 
con turnos horarios organizados en función de la distribución. 
También, organizamos y categorizamos visualmente los pedi-
dos según la urgencia de cada uno, lo que hace que sea mucho 
más fácil priorizarlos”, explica. Recientemente, además, se ha 
creado un flujo de producción específico para las lentes de alta 
gama que permite a EssilorLuxottica darles una máxima priori-
dad y tenerlas en el punto de venta en 24-48h.

Otra de las claves del servicio de producción y entrega de len-
tes de la compañía son los estrictos controles de calidad. “Cada 
pedido es único, por lo que el 100% de nuestros productos pasan 
por un control de calidad al final del proceso para asegurar que 
cumplen con los estándares de EssilorLuxottica. Además, tam-
bién contamos con muestreos estadísticos en cada una de las 
etapas de producción para detectar cualquier anomalía durante 
el proceso y poder actuar de forma más rápida en caso de haber 
cualquier incidencia”, concluye de la Torre.
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Mucho más que accesorios y complementos 
Un proveedor principal para el óptico

Más de 20 años de historia siendo un líder de referencia en el sector óptico como fabricante y distribuidor 
de accesorios y complementos de óptica, avalan la trayectoria de Day & Night. Junto a un servicio 
eficiente y rápido, así como una amplia red comercial y de distribución en España, Andorra, Portugal y 
Francia, la empresa ofrece un amplio catálogo de productos dentro de la mejor relación calidad-precio.

D
ay & Night da la bienvenida al año 2024 lanzando 
como novedad el excelente limpiador OPTICLAR 
y DYN CLEAN en diferentes formatos, tamaños, 
colores y esencias, además de ofrecer una varia-
da gama de nuevos productos nuevos de su am-

plio catálogo de complementos y gafas. 

“En Day & Night –dice Lluïsa Hornero, directora general– pone-
mos todo nuestro empeño en ofrecer la más amplia gama de com-
plementos que, sin lugar a dudas, se han convertido en elementos 
de diferenciación para el óptico. Como expertos en estampaciones 
y personalizaciones, confeccionamos “trajes a medida” en multitud 
de productos como estuches y gamuzas. Por ejemplo, en el tema 
de las gamuzas digitales, el óptico con Day & Night tiene la ven-
taja de que hacemos su fotografía al momento, con un servicio de 
entregas en tiempos récord. Todo ello es posible al contar con un 
gran equipo de cualificados profesionales, maquinaria de última 
generación , en unas instalaciones de más de 2.800 metros cuadra-
dos y miles de referencias a disposición de los profesionales. 

En el capítulo de gafas, aparte de distribuir INVU como marca de 
gafas de sol con lentes ultra polarizadas, ofrecemos gafas de pres-
bicia, deportivas y de natación.

Con un rápido servicio y una gama de productos sin competencia 
en cuanto a relación calidad-precio, el óptico-optometrista en par-
ticular y el sector óptico en general tienen en Day & Night un fiel 
aliado como proveedor principal. 

Además, en su apuesta por el medio ambiente, Day & Night intro-
duce una gama de productos Eco-Friendly en el mercado entre los 
que destaca la primera gamuza realizada 100% con botellas de plás-
tico recicladas. Todas las gamuzas confeccionadas con este mate-
rial llevan el símbolo distintivo de una botella de plástico reciclado 
termo impreso en el extremo superior izquierdo y se pueden elegir 
en varios colores y medidas. 

Más información en: www.groupdayandnight.com  
y en el teléfono: 973 31 19 65.
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INVU Collection
Moda, tecnología y protección con lentes ultra polarizadas

La más pura expresión del diseño suizo y la excelencia de los materiales, en especial sus lentes ultra 
polarizadas, se dan cita en la nueva INVU Collection, una completa línea de gafas de sol para hombres, 
mujeres y niños que llega a nuestro país de la mano de su distribuidor para España: Day & Night.

I
NVU Collection presenta una amplia gama de gafas de 
sol con diseños modernos, muy actuales, bien fashion y 
de tendencia, o deportivos, plegables, flexibles, especiales 
para el uso con casco y de clip-on magnético invisible. Mo-
delos todos ellos dotados de la más alta tecnología y de 

la exclusiva lente ultra polarizada patentada INVU, con un 99,9% 
de eficiencia para garantizar la máxima protección frente al sol y 
una experiencia visual única. Fruto del conocimiento de la tecno-
logía de lentes polarizadas del Grupo Swiss Eyewear, junto con 
la calidad de los estándares suizos más altos hacen que sea un 
producto realmente excepcional.

La nueva colección de INVU consta de una selecta gama de diseños 
para todos los gustos y actividades, jugando con diferente formas y 
colores para crear diseños innovadores que siempre llaman la aten-
ción: desde los más fashion, atrevidos y elegantes, hasta los más de-
portivos, incluyendo los últimos colores de moda con detalles muy 
cuidados y siempre equipados con lentes ultra polarizadas. 

La marca INVU tiene presente a todos miembros de la familia, 
adultos y niños, optando por una colección moderna y destacada 
para todas las edades y estilos, equipada con lentes espejadas, foto-
cromáticas, night visión, degradados, lentes intercambiables y clip 
on. También amplía su gama ECO con diseños nuevos y monturas 
biodegradables. En definitiva, una colección de calidad y diseño su-
perior que combina los mejores y más avanzados materiales, tanto 
en lentes como en monturas, y las últimas tendencias de moda.

Distribuidor: Day &Night.  Tel.: 973 311 965 
www.groupdayandnight.com

Urban fashion, modernas y deportivas para adultos, así como actuales y seguras para niños, cada modelo de sol INVU sigue las últimas tendencias y ofrece la mejor visión y 
protección gracias a sus lentes ultrapolarizadas.

Los diseños de INVU siguen los dictados de la moda en todas sus creaciones. La nueva 
colección incluye una línea de monturas unisex con clip-on magnético invisible.
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HOYA Lens Iberia impulsa la innovación y potencia sus 
estrategias en su Reunión Anual de Marketing y Ventas

Después de los excepcionales resultados clínicos en su lente oftálmica MiYOSMART 
para la gestión de la miopía infantil, este año 2023 HOYA ha lanzado al mercado su 
gama solar MiYOSMART: Chameleon (fotocromático) y Sunbird (polarizado).

HOYA Lens Iberia ha celebrado su reunión anual de marketing y ventas en su, recientemente 
reformada, oficina central de Madrid. El encuentro, celebrado el pasado mes noviembre, puso en 

común nuevas estrategias de la compañía.

J
 osé Fraile, director general de la empresa líder en fabri-
cación e investigación de material óptico HOYA Lens 
Iberia, abría este encuentro con los equipos de España y 
Portugal, remarcando los hitos alcanzados en lo que va 
de 2023 y haciendo balance de los resultados obtenidos, 
marcados por otro año de crecimiento excepcional.

El año 2023 vino con nuevos lanzamientos de HOYA en el mer-
cado óptico, como su nuevo diseño progresivo LifeStyle 4 y 4i o 
la incorporación de Sensity Fast a su gama de fotocromáticos. 
Además, HOYA sigue recogiendo excepcionales resultados clíni-
cos en su lente oftálmica MiYOSMART, con Tecnología DIMS, 
para la gestión de la miopía infantil, que ya cuenta con seis años 
de seguimiento, el aval científico más largo hasta la fecha en len-
te oftálmica. Este 2023, HOYA lanzaba al mercado su gama solar 
MiYOSMART, con MiYOSMART Chameleon (fotocromático) y 
MiYOSMART Sunbird (polarizado), permitiendo proteger la salud 
visual de los niños miopes, incluso, en actividades exteriores. La 
gama solar MiYOSMART protege de la luz solar intensa mientras 
ralentiza la progresión de la miopía, gracias a la Tecnología DIMS.

En línea con el compromiso de HOYA con la sostenibilidad y la 
responsabilidad social, en 2023 también se han producido diversos 
cambios en estos términos, desde el nuevo programa de la com-
pañía japonesa, One Vision, que presentó el pasado mes de mayo, 
y cuyo foco se establece en la sostenibilidad y medio ambiente, la 
acción humanitaria y el bienestar y desarrollo de los empleados.   

Mirando hacia el futuro, HOYA se mantiene a la vanguardia en 
un sector en constante cambio, con nuevas ideas, lanzamientos 
y materiales para sus Visionarios, con una proyección ambicio-
sa para ayudarles en el desarrollo de sus negocios y ofrecer el 
mejor servicio y calidad visual a sus pacientes. Así se refleja en 
el producto HOYA, con lentes de alta gama tan mejoradas como 
su progresivo premium MySelf, del que la compañía acaba de 
anunciar una especial acción de marketing para sus Visionarios 
más comprometidos con este progresivo, y que se hará visible en 
las próximas semanas. 

“La reunión anual de marketing y ventas se erige 
como una invaluable oportunidad para el apren-
dizaje, la conexión y el intercambio de experien-
cias enriquecedoras.  Este intercambio de cono-
cimientos, no sólo fortalecen nuestra labor diaria, 
sino que también fortifican los lazos con nuestros 
Visionarios, quienes confían en nosotros para 
brindarles el mejor servicio y respaldo en su ne-
gocio. HOYA es empresa líder en material óptico 
y es sinónimo de calidad y transparencia, valores 
que relucen en este intercambio de conocimien-
tos entre los distintos departamentos”, declaraba 
Noemí Aragall, directora de Marketing y Produc-
to de HOYA Lens Iberia.

En su reunión anual de marketing y ventas, HOYA Lens Iberia qui-
so rendir un homenaje especial a su compañero Jacob Díaz, falle-
cido el pasado mes de agosto y cuya amplia trayectoria en HOYA 
marcó un recuerdo imborrable para sus compañeros y amigos.
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1. Lam CSY, Tang WC, Tse DY, et al. Defocus Incorporated Multiple Segments (DIMS) spectacle lenses slow myopia progression: a 2-year randomised clinical trial. Br J Ophthalmol. 2020;104(3):363-368.
2. WSPOS. Sunlight Exposure & Children’s Eyes Consensus Statement. 2016. Available from: https://www.wspos.org/wspos-sunlight-exposure-childrens-eyes-consensus-statement/ (Last Accessed 14/02/2023).
3. Lakkis C, Weidemann K. Evaluation of the performance of photochromic spectacle lenses in children and adolescents aged 10 to 15 years. Clin Exp Optom. 2006;89(4):246-252.
4. Renzi-Hammond LM, Hammond BR Jr. The effects of photochromic lenses on visual performance. Clin Exp Optom. 2016;99(6):568-574.
5. Wu PC, Kuo HK. Effect of photochromic spectacles on visual symptoms and contrast sensitivity of myopic schoolchildren treated with low dose concentration atropine. Invest Ophthalmol Vis Sci. 

2016;57:2484.
6. HOYA data on file. Transmission, traffic light recognition, and UV blocking test for MiYOSMART clear and MiYOSMART sun spectacle lenses. 02/2023. Tests were conducted at room temperature (23 °C).
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OPTI 2024
Múnich vuelve a convertirse en el epicentro  

de la industria óptica este mes de enero
Comienza la cuenta atrás para opti 2024, la feria óptica de Munich, que tendrá lugar del 12 al 14 de enero 
de 2024. Tres días intensos en cuatro pabellones distribuidos a lo largo de una superficie de 44.000 metros 
cuadrados en los que 400 expositores mostrarán las últimas novedades del sector óptico-optométrico.

L
os grandes protagonistas de la industria óptica y numerosos 
recién llegados se darán encuentro en opti 2024, un espacio ins-
pirador para los contactos internacionales, las ventas, la trans-
misión de tendencias y la promoción de la innovación dentro 
del sector óptico y el diseño.  

"400 expositores en 44.000 metros cuadrados de superficie de exposición: 
es un pronóstico excelente para la próxima edición de opti 2024. Actores 
clave como Zeiss, Hoya, CooperVision, Silhouette, Marcolin y muchos más 
están comprometidos con el evento y están configurando activamente el 
programa de la feria fieles a nuestro lema #weareopti", señala satisfecha, 
Cathleen Kabashi, directora de opti.

Así lo corroboran representantes de algunas de las empresas expositoras 
como Tom Smits, Director General de Silhouette: "opti siempre ha sido 
EL evento del sector en Alemania, desempeña un papel muy importante 
para nosotros desde el punto de vista de las ventas, y tenemos grandes 
expectativas para 2024." Por su parte, Christoph Hinnenberg de Zeiss Sales 
Management está convencido de la feria internacional de óptica oftálmica y 
diseño: "En ZEISS estamos encantados de volver a estar presentes en opti 
2024. Los formatos virtuales desempeñan un papel importante y se han 
consolidado. Pero el encuentro cara a cara, el intercambio directo con los 
ópticos es importante y bienvenido en estos momentos." 

Nuevas áreas y premios en opti 2024

En cuatro pabellones, opti ofrece espacio de sobra para productos innovado-
res, start-ups y temas del sector como la definición de tendencias futuras, la 
sostenibilidad y la promoción de jóvenes talentos. Con estos tres temas, entre 
otros, opti da en el clavo. Esto se refleja también en las áreas de Myopia Hub, 
Sustainability Hub y también en el nuevo Trend Hub, en el que se presentarán 
las tendencias de futuro del sector a través del "Trendradar by opti". 

opti también ofrecerá una amplia plataforma para la transferencia de co-
nocimientos, el intercambio de experiencias y la formación continua en el 
sector de la óptica. La formación de jóvenes talentos es una de sus prin-
cipales preocupaciones. En opti se debaten intensamente las tendencias, 
la investigación y las nuevas tecnologías.  Además del opti Forum XT y 
el opti Campus, las apasionantes conferencias y las inspiradoras visitas a 
los expositores ofrecen oportunidades para la transferencia intensiva de 
conocimientos y la creación de redes.

En esta edición, varios galardones distinguen proyectos e ideas destacados 
con atractivos premios: Por primera vez, el opti Sustainability Award está 
dirigido a los ópticos y premia ejemplos destacados de sostenibilidad en la 
óptica oftálmica. En los campos temáticos de cuestiones sociales, económi-
cas y ecológicas, cuentan para este premio iniciativas relevantes de las em-
presas como el diseño de los locales comerciales, enfoques para evitar los 
microplásticos, energías alternativas, comportamiento neutro con respecto 
al clima, diversidad y mucho más. En el jurado, expertos de renombre de 
IG Nachhaltigkeit decidirán los ganadores. 

La 3ª edición del opti BOX AWARD es un trampolín hacia el éxito para los 
recién llegados al sector. En él, los nuevos y jóvenes sellos pueden optar a 
uno de los codiciados opti boxes. El valor añadido, aparte de los atractivos 
premios, es la mayor atención de los visitantes a través de la ceremonia de 
entrega de premios en directo en la feria, así como a través de la comunica-
ción en todos los canales opti, antes, durante y después de la feria - online 
y offline. El ganador recibirá un crédito de 2.000 euros para el alquiler del 
stand más un refuerzo de las relaciones públicas de cuatro dígitos.

Puntos de contacto en redes sociales: Runway Bar, Campus y opti Party

Este año también vuelve la opti Party y continúa una tradición popular, esta 
vez con una zona Youngster adicional para la próxima generación de óp-
ticos. La nueva generación del sector también se beneficiará del amplio 
programa opti Campus. Otro punto de encuentro ideal para establecer con-
tactos e intercambiar ideas es el opti Runway Bar. Eventos informativos, 
mesas redondas y conferencias sobre tendencias completan la oferta. 

opti Connect - Transparencia para expositores y visitantes 

Más allá de la función del catálogo de expositores, opti CONNECT, la nueva 
forma digital de intercambio y encuentro entre expositores y visitantes de 
ferias, permite una mayor seguridad en la planificación de la visita a la feria. 
A través de ella, los visitantes pueden elaborar su programa personal con 
antelación, solicitan entradas y reciben recomendaciones que se ajustan a 
sus intereses. Los expositores pueden anunciar sus ofertas dirigiéndose a 
grupos destinatarios específicos, establecer contactos con los interesados 
y enviar entradas para la feria a los clientes. La plataforma, con sus temas 
de interés, funciona antes, durante y después de la feria. 

Más información sobre la feria en: www.opti.de
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Primera Ópticos Fersan Alcalá de Henares 
Las colecciones de Marchon, protagonistas

Diversos momentos de la presentación de algunas colecciones de Marchon en el 
emblemático establecimiento de Primera Ópticos Fersan de Alcalá de Henares.

Primera Ópticos Fersan de Alcalá de Henares acoge una exposición de colecciones de Marchon. En la presentación vemos a Ángel Fersan con los representantes de Marchon: 
Araceli, Tarik, Miguel Ángel, Álvaro y Antonio. Con ellos Julio Rozas, director de Lookvision.

Primera Ópticos Fersan, de Alcalá de Henares (Madrid), presentó el pasado 29 de noviembre las 
colecciones de Marchon eyewear: Karl Lagerfeld, Lacoste, Nike, Liu·Jo y Calvin Klein, entre otras, 
auténticas novedades para 2024. El evento, presidido por Ángel Fersan, ha congregado al equipo 
comercial de la zona centro de Marchon, clientes y amigos del propio establecimiento óptico, así 

como a fans de las marcas expuestas en la prestigiosa óptica alcalaína.

L
a presentación y exposición de la firmas de Marchon 
en Primera Ópticos Fersan estuvo amenizada por el vio-
linista Javilin. Durante el acto se sirvió un espléndido 
cóctel para los asistentes, entre los que estuvo la revista 
Lookvision para ver los excepcionales modelos de las 

marcas expuestas y disfrutar también de la compañía de grandes 
profesionales y amigos como el propio Ángel Fersan y su equipo de 
ópticos-optometristas como Dani, David y Laura, así como clientes 
de la óptica y, por supuesto, los profesionales de Marchon asisten-
tes: Araceli, Tarik, Miguel Ángel, Álvaro y Antonio Molinero.

La creatividad del diseñador Karl Lagerfeld estaba expresada ga-
fas de sol tipo máscara, modelos icónicos, sofisticados y de líneas 
clásicas y llamativas. De Lacoste destacaban los nuevos modelos 
de graduado y de sol de la gama Neo Heritage, con diseño de aire 
retro, materiales selectos y detalles discretos e icónicos caracterís-
ticos de la mezcla de estilo deportivo y encanto urbano. El glamour 
de Liu·Jo, súper femenino y juvenil, ideal para las amantes de la 
moda, se muestra en gafas de sol retro, a la última, y finos deta-
lles. Las deportivas Nike también tenían un lugar de privilegio en 
Primera Ópticos Fersán, con sus gafas de sol de alto rendimiento 
Nike Flyfree, ganadoras de un Silmo de Oro 2023, con monturas 
en diferentes tonos, varillas ajustables y lentes intercambiables 
antirreflejantes, hidrofóbicas y olofóbicas. Por último, la icónica 
marca Calvin Klein llega con monturas y gafas de sol de estética 
clásica y muy actual, así como diseños que encajan perfectamente 
en los rostros juveniles y adultos de ellas y ellos.
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La historia de Simo
el descubrimiento de un viaje de ViveCECOP

Simo, tras la operación, con José Ramón, gerente de Salud Visión Extremeña, y el Dr. 
Torrado, que dirigió la intervención quirúrgica.

Consultas previas a la operación de la ambliopía divergente de Simo en la Clínica 
Sánchez Trancón de Badajoz.

En octubre del año pasado, un grupo de ópticos independientes integrantes del programa de 
fidelización ViveCECOP que el grupo CECOP tiene para sus asociados, emprendió un viaje a 
Marrakech, una experiencia enriquecedora que dio origen a una bonita historia y cambió la vida de 

Simo, un joven local de 33 años que el grupo conoció ya que era uno de sus guías en destino.

S
imo, desde su adolescencia, ha enfrentado el desafío 
de una ambliopía divergente, una condición visual 
que despertó la atención y el interés solidario de los 
ópticos presentes en la expedición. La ambliopía, una 
afección ocular que afecta la agudeza visual, puede 

ser reversible con tratamientos adecuados, especialmente si 
se abordan en etapas tempranas de la vida.

Muchos de los ópticos que participaban en este viaje se interesa-
ron por esta historia y, cuando volvieron a España, comenzaron un 
seguimiento exhaustivo de los informes médicos de Simo, primero 
de la mano de Elena Santolaria, de Óptica Santolaria, y posterior-
mente en la Clínica Sánchez Trancón, gracias a las gestiones reali-
zadas por José Ramón, gerente de Salud Visión Extremeña.

La comunidad de CECOP, que en multitud de ocasiones han co-
laborado en una gran diversidad de proyectos sociales, demostró 
una vez más su compromiso con la salud visual y el bienestar co-
munitario que, en esta ocasión, traspasó fronteras.

Los resultados fueron muy positivos: Simo tenía la posibilidad de 
someterse a una operación que podría ofrecer mejoras significa-
tivas en su calidad visual. Después de coordinar arduamente los 
detalles logísticos, Simo aterrizó en España el 13 de noviembre, un 
año después de que los asociados de CECOP viajaran a Marrakech 
y conocieran su historia.

La Clínica Sánchez Trancón de Badajoz puso todo de su parte y 
acogió a Simo para llevar a cabo una serie de consultas prepara-
torias, las cuales culminaron con éxito el 21 de noviembre en una 
intervención quirúrgica dirigida por el Dr. Torrado. El regreso 
de Simo a su ciudad natal se ha convertido en un viaje lleno de 
gratitud y alegría, y está previsto que regrese a España para una 
revisión en enero.

‘’Deseo expresar mi profundo agradecimiento a todas las personas 
implicadas en este proceso, destacando especialmente la colabo-
ración altruista de Elena Santolaria, José Ramón Gaspar y el Dr. 
Torrado, cuyos esfuerzos han hecho posible esta intervención. Me 
emociona que los asociados de CECOP representen unos valores y 
un compromiso tan fuertes con su trabajo’’ dice Jorge Rubio, CEO 
y fundador de CECOP.
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L
as evil eye peaksight destacan por incorporar una tec-
nología de visión de adaptación rápida (FAST), que 
permite ajustar las gafas a las variables condiciones 
de visibilidad. Para hacerlo, el modelo incluye dos ti-
pos de lentes que aportan la máxima nitidez y calidad 

de visión en cualquier deporte de montaña. La lente con tecnolo-
gía patentada LST® equilibra las fluctuaciones extremas de la luz 
y garantiza una buena visión con niebla o luz difusa, mientras que 
un segundo filtro adaptativo ajusta la visión a la vez que mejora el 
contraste. La lente de adaptación está disponible en seis tecnolo-
gías diferentes para disfrutar de la nieve en cualquier situación.  
Además, también incorpora un sistema de ventilación dinámico, 
evitando así que las lentes se empañen.

Con ello, la máscara de esquí peaksight garantiza una experien-
cia de visión inmejorable para alcanzar el más alto rendimiento 
y seguridad en cualquier deporte de invierno. El modelo ofrece 
la máxima protección con el marco frontal elaborado con PPX®, 
un material resistente a la par que ligero y flexible; y una espuma 
ultrasuave que proporciona un ajuste perfecto sin presión, asegu-
rando que ni el agua ni la nieve penetren en el interior de las gafas. 

Para asegurar una visión perfecta a aquellos que precisen co-
rrección óptica, las peaksight también permiten la inserción 
fácil y cómoda de un clip para graduar, al igual que todas las 
gafas de evil eye. Así, las máscaras se convierten en un impres-
cindible, disponible en una amplia variedad de colores, para los 
deportes de alta montaña.

La marca austríaca evil eye, especializada en el diseño y producción de gafas deportivas, apuesta 
por las máscaras de esquí peaksight para una visión perfecta en las pistas. El modelo ofrece diseño 
y comodidad, a la vez que una mayor nitidez con un sistema de adaptación inteligente de la lente a 

los diferentes cambios de luz.

La máscara de esquí peaksight, el ‘must’ para 
disfrutar de la nieve sin límites

www.evileye.com
www.instagram.com/evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear

Las máscaras evil eye peaksight garantizan una experiencia de visión inmejorable 
para alcanzar el más alto rendimiento y seguridad en cualquier deporte de invierno.

Para quienes precisen corrección óptica, las peaksight permiten la inserción de un 
clip para graduar. Además, se adaptan a cualquier casco, proporcionan un ajuste 
perfecto al rostro y sus lentes con tecnología LST garantizan la mejor visión.
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La cifra de jóvenes entre 12 y 18 años con miopía magna es 
6 veces mayor que hace 5 años

La evolución miópica es cada vez más notable: desde 2017 la graduación en adolescentes ha 
aumentado hasta en dos dioptrías. Esta es una de las principales conclusiones que se extraen del 
informe “El estado de la salud visual de los adolescentes en España”, presentado por la asociación 

de utilidad pública Visión y Vida, Fundación MAPFRE y Correos Express.

S
egún el estudio, muchos  
de estos jóvenes que han 
visto cómo aumentaba su 
miopía en los últimos cin-
co años están entrando en 

valores de riesgo, la miopía magna (+ 
de 6 dioptrías): ha pasado de afectar 
del 1.3% al 8,2%, en promedio de los 
dos ojos. Todo esto en un contex-
to en el que, según sus respuestas, 
uno de cada tres jóvenes (29,6%) de 
entre 12 y 18 años ya es miope. Ade-
más, según sus respuestas, a la mitad 
(51,9%) le ha cambiado la graduación 
en el último año. Este dato confirma 
el gran temor de los expertos de la 

salud visual: “la pandemia de la miopía afecta cada vez más a las nuevas 
generaciones y, si no se hace nada para frenar su desarrollo, puede generar 
un alto coste social”, explica Salvador Alsina, presidente de Visión y Vida.

El estudio, presentado recientemente en la sede de Fundación Mapfre, 
nace de los resultados obtenidos en las pruebas de screening de la campa-
ña “Ver la vida en 4K” (4.420 tests válidos), unido a un informe poblacional 
de un test autorrespondido por 3.688 jóvenes de 12 a 18 años y un análisis 
de 763 miopes que acudieron a su óptica en 2022 y en 2017, lo que permite 
comprobar cuál es la progresión de su miopía.

Evolución miópica 2017-2022
Esta alarma se constata cuando se analiza el grado miópico de los jóvenes: 
mientras que en 2017 solo había 1,4% (ojo derecho) y 1,2% (ojo izquierdo) de 
miopes con más de seis dioptrías, en 2022 vemos cómo asciende a 8,5% (OD) 
y 7,9% (OI). Además, mientras que, en 2017, siete de cada diez tenían -2 diop-
trías o menos, en 2022 vemos que se reduce a solo uno de cada cuatro. En 
cambio, vemos cómo el número de miopes con miopías de entre -2,25 y -4,00 
pasa del 22,5% (OD)-26,9% (OI) al 41,5% (OD)- 39,6% (OI). En el caso de aque-
llos que tenían entre -4,25 y -6 (5,1% OD y 6,6% OI) aumentan hasta el 24,5% 
(OD) y 25,2% (OI). Lo que más preocupa es ver cómo el número de afectados 
por miopía magna (más de -6,00 dpt) que aumenta a un 8,2% en promedio. 
“Estamos observando un desplazamiento generalizado de los valores hacia 
las dioptrías más altas”, explica Elisenda Ibáñez, coordinadora del estudio.

Es decir, analizando las dioptrías promedio: “en estos cinco años analizados 
ha aumentado, en promedio, casi dos dioptrías la miopía de estos jóvenes 
-de las -1,50 dioptrías de 2017 a las -3,4 dpt actuales-”, añade Ibáñez. Esto 
activa las alarmas derivadas de la miopía magna: “No debemos olvidar los 
riesgos que una miopía magna conlleva: el 10% de los miopes con más de 15 
dioptrías, según indican los datos, terminarán en ceguera y el 60% de los des-
prendimientos de retina se producen entre miopes magnos”, incide Ibáñez.

Sintomatología de problema visual percibido por los jóvenes
Este estudio explica que la mitad de los jóvenes (55,4% autotest-49,6% 
screening) cree que ve mal o que podría ver mejor. Además, una gran 

cantidad de menores perciben mucha sintomatología de problema visual. 
”En el auto test confiesan mayores problemas que ante el profesional, algo 
normal si entendemos que no está condicionado ante su opinión”, explica 
Alsina. Algunos de los ejemplos serían: entre el 37,1% y el 45,3% manifiesta 
ver doble la pizarra, el 25,1%-20,3% ve mejor si se tapa un ojo; entre el 34,8%-
47,2% entrecierra los ojos para ver mejor, o el 41,3%-40,3% tiene sequedad 
ocular cuando usa las pantallas..

Comparativa por Comunidades Autónomas
Siendo la media española de aquellos menores que creen que ven mal 
del 55,4%, el estudio muestra cómo la superan Cataluña (con un 60,9%), la 
Comunidad Valenciana (56,1%) y Andalucía (55,7%) y se quedan por deba-
jo la Comunidad de Madrid (55,1%), Castilla-La Mancha (53,4%), Murcia 
(52,5%), Castilla y León (52,2%), Aragón (52,1%) o Galicia (50,1%).

Entre estos jóvenes de 12 a 18 años sabemos que tres de cada diez (36,2%) 
necesitan gafas o lentes de contacto para ver bien. Del mismo modo, Casti-
lla-La Mancha supera la media con un 41,7%, seguida de la Comunidad de 
Madrid (37%), Aragón (36,9%), Cataluña (36,2%) y por debajo la Comunidad 
Valenciana (36%), Andalucía (36%), Murcia (34,8%), Galicia (32,1%) y Cas-
tilla y León (30,9%).

Por últimos, preguntados por si tienen miopía, mientras que el promedio 
de miopes entre 12 y 18 años en España es de 29,6%, de nuevo, la Región 
de Murcia (29,8%), Cataluña (30%), Comunidad de Valencia (31,6%), Casti-
lla La Mancha (31,9%) y Andalucía (32,2%) la superan en prevalencia. Por 
debajo se quedan la Comunidad de Madrid (29,4%), Castilla y León (27,2%), 
Galicia (26,4%) y Aragón (25,8%).

Miopía y pantallas
Dado que la evolución miópica actual deriva del estilo de vida, el uso de 
las pantallas es uno de los factores a analizar. Al respecto, sabemos que 
casi siete de cada diez adolescentes usa el móvil antes de acostarse. Se-
gún Lluís Bielsa, vicepresidente de Visión y Vida y creador de la regla 7/7 
de pantallas para los menores incluido en el estudio: “Debemos tener en 
cuenta que hasta los siete años del menor no hay un tiempo recomenda-
ble para el uso de pantallas en lo que se refiere a salud visual: su sistema 
no está desarrollado para enfrentarse a ello y lo mejor es limitar su uso 
hasta pasada esa edad”.
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Throttleman
Estilo juvenil e informal en su nueva colección eyewear

Creada en 1991 como marca textil, Throttleman se diferencia por un estilo de vida práctico y relajado. 
Sus creaciones, incluidas las gafas de sol y monturas que presenta Prooptica, van dirigidas a quienes 

valoran la comodidad por encima de todo.

T
hrottleman destaca no sólo por la excelencia en la 
calidad de sus productos y materiales, sino tam-
bién por la riqueza de sus detalles de acabado, 
buscando brindar una notable armonía entre co-
modidad y durabilidad.

La colección de gafas Throttleman eyewear presenta gafas con 
un estilo "fácil de usar". Tonos tierra, combinaciones de co-
lores y formas absolutamente cómodas marcan la pauta para 

una colección divertida. Las novedades de la colección desta-
can por sus gafas de estilo juvenil, divertido e informal, bajo el 
lema “Feel Good, Have Fun”.

Para la temporada otoño-invierno 2023-24, la marca ha renova-
do sus imágenes de comunicación, presentando un concepto 
funcional y relajado, perfecto para el día a día informal y prác-
tico de quienes valoran la comodidad sin renunciar al estilo.
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En  seguimos 

creciendo a nivel nacional 

durante el año 2023, 

incorporando nuevas ópticas 

asociadas en distintas zonas de 

nuestra geografía:  

Óptica Ariza en Puerto de 

Sagunto (Valencia) y  

Cabezo de Torres (Murcia).

La incorporación de estas 
nuevas ópticas es parte de 
nuestro proceso de expansión 
y desarrollo en España. Con 
estas nuevas incorporaciones, 
buscamos acercar nuestros 
servicios de calidad a más 
personas en diferentes 
regiones del país y reafirmamos 
nuestro compromiso de 
ofrecer la mejor atención 
personalizada a nuestros 
clientes.

Cada una de estas ópticas 
cuenta con un equipo de 
profesionales altamente 
capacitados y con una amplia 
experiencia en el sector.  
Además, ofrecen una amplia 
variedad de productos y 
servicios, desde gafas de 
marcas exclusivas, graduadas 
y de sol, hasta lentes de 
contacto y audífonos.

 da la bienvenida 
a sus nuevos centros 
colaboradores, con toda la 
confianza en afrontar juntos y 
con éxito los próximos retos.

¡Gracias por elegir !

VISTALIA incorpora nuevas 
ópticas en su EXPANSIÓN 
NACIONAL de 2023
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ANNE MARII
ANNE MARII: We inspire women. Esta marca que diseña para la mujer, 

elegante e inspiradora, introduce una nueva forma de ver las gafas, 
considerándolas como una joya y una parte importante del conjunto 
del estilo. Anima a la transformación artística, habla sobre jugar con 

el estilo, sobre los diferentes rostros y encarnaciones que cada mujer 
lleva consigo. Es una invitación a un viaje hacia lo desconocido, y solo 

depende de ellas elegir la dirección. 
www.distropvision.es

BOLLÉ
Torus, una de las máscaras clásicas de Bollé, vuelve en una nueva versión: La Eco 
Torus M, con forma tórica que proporciona un campo de visión más amplio, a la 
vez que elimina la distorsión. Su marco optimiza el flujo de aire para reducir más 
el empañamiento, ofreciendo la mejor visión. Como parte de su programa React 
for Good, la correa de la Eco Torus M está fabricada con poliéster 65 % reciclado 

e incorpora parches 100 % reciclados. Tanto la montura como sus ajustadores 
son de origen biológico, fabricados con aceite de ricino renovable. Torus está 

disponible en seis colores y cuenta con Volt, la revolucionaria lente de alto 
contraste de Bollé para disfrutar de una experiencia inolvidable y ver los colores 

como nunca. www.bolle.com

GIGI STUDIOS
Gigi Studios presenta la colección 

cápsula en edición limitada Black & 
White, compuesta por seis modelos 

con laminaciones de acetato en 
blanco y negro, que rinde homenaje 

al Op-art y a las ilusiones ópticas. 
Está compuesta por tres diseños de 
sol y tres de vista. Los modelos de 

sol son Contrast, de forma cuadrada 
y llamativo frontal; Viceversa, con 

un toque cat-eye, y Chess, un diseño 
geométrico oversized. La colección 
de vista la componen: Extreme, de 

forma cuadrada, Analog redondo y el 
geométrico Illusion, que ensamblan 

el blanco y el negro de múltiples 
maneras. www.gigistudios.com

GÖTTI 
Afrutados como un sabroso melocotón, frescos como un prado de 

verano, o dulces como un algodón de azúcar rosa: los colores pastel 
tienen un aspecto delicioso y levantan el ánimo… como las nuevas 

monturas en titanio Leach, Lemy y Lonie, de Götti, que añaden un toque 
fresco a cualquier tono de piel. Cada montura se colorea artesanalmente 
a mano en la propia fábrica de gafas de titanio de la empresa en Japón, 

creándose un degradado de color único, precioso y elegante. Un juego de 
colores brillantes en la luz, en tonos metálicos: melocotón plateado, café 

dorado, rosa cielo o verde helecho. www.gotti.ch

DANSHARIAN 
El modelo Noravank, en “Transparent Hunter Green”, de 
la marca Dansharian, diseñado por el genio creativo Alain 
Miklitarian, está realizado en acetato y titanio. Su diseño 

especial le ha valido alzarse con el prestigioso premio Graziella 
Pagni en la categoría de Diseño. Esta montura forma parte de 

la colección Anima Armenia, cuya denominación representa un 
verdadero viaje a Armenia al tomar su nombre de alguno de los 

paisajes favoritos de Alain. Sus colores están inspirados en la 
naturaleza, el clima y la cultura armenia y sus tonos se mezclan 
con los de la tierra. Este modelo en concreto toma su nombre 
de un monumento histórico del siglo XIII situado cerca de la 
ciudad de Yeghegnadzor, que se camufla entre el verde de la 
naturaleza y el rojo de las rocas. La colección Danharian está 

distribuida en España por Moppie Eyewear. 
Tel.: + 34 619 46 87 22. www.dansharieyewearjp.com
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JUST CAVALLI 
La colección de gafas Just Cavalli, la 

primera creada por De Rigo, presenta 
un estilo roquero, callejero y urbano. 
Gafas de sol y de vista que no pasan 

desapercibidas, no solo por el atrevido 
estilo típico de Just Cavalli, sino también 

por el uso de materiales innovadores 
y texturas gráficas de vanguardia. El 

logotipo de la marca aparece destacado 
en las varillas, en su versión lettering, 
de monograma o con una elaboración 

especial con efecto 3D en las varillas de 
metal. Los colores sólidos y vibrantes, 

los estampados animales y los encolados 
especiales de los acetatos de Mazzucchelli 

son el hilo conductor de la colección.  
www.derigo.com/www.justcavalli.com

LA MATTA
Formas atrevidas, colores vibrantes y 

estampados animalier. La Matta es una 
colección de la empresa italiana Area98 para 
sorprender y salirse de lo convencional. Sus 
formas amplias y frentes con cuerpo hablan 
de la determinación de la mujer La Matta. 
Atrevida e irresistible se expresa en una 

feminidad consciente que vemos traducida 
en formas amplias y finas varillas en armonía 
tono sobre tono con los colores de los frentes. 

Pequeñas joyas para llevar todos los días, la 
nueva colección nos sorprende y nos habla de 

una feminidad consciente en los colores de 
los acetatos: cristal transparente y el icónico 

animalier mate o extra brillante, así como 
hermosos tonos verdes, azules, rojos y fucsias.  
www.area98.it - area98jordi@gmail.com

LACOSTE
Los nuevos modelos de graduado y de sol de la gama Lacoste Neo 
Heritage son una demostración de la mezcla del legado deportivo y 
encanto urbano por la que siempre se ha caracterizado la “maison”. 
Su original diseño de aire retro, plasmado en materiales selectos, 

presenta detalles discretos y a la vez icónicos, como el famoso tono 
verde, uno de los símbolos más conocidos de Lacoste, que da color 

a la delgada línea grabada a lo largo de las varillas.  
www.marchon.com/www.lacoste.com

LANIDOR 
La colección de gafas Lanidor, distribuida por Prooptica y dedicada 

a mujeres con personalidad independiente es una combinación 
perfecta de inspiraciones pasadas y sugerencias futuristas. Sus 

gafas fascinan por sus formas equilibradas, refinadas, seductoras 
y elegantes. La libertad y una actitud relajada son el foco de la 

creatividad de los modelos. Déjate cautivar por los colores y las 
vibraciones positivas de los nuevos modelos que vemos las imágenes 
presentadas para la esta temporada, revelando una actitud femenina, 
relajada y elegante, como una extensión natural de la filosofía de esta 
marca fundada en 1966 y convertida en una de las principales firmas 

textiles femeninas de Portugal. www.prooptica.pt

FILA
La nueva colección de gafas FILA combina la herencia de la marca con su 
estilo más contemporáneo y moderno. Los modelos “Performance” son 
unas gafas de sol diseñadas para satisfacer las necesidades individuales 
de los deportistas, mientras los modelos "capsule "han sido fabricados 
con lentes Zeiss de tecnología avanzada, para ofrecer la máxima nitidez 

visual en cualquier gafa de sol. Otro de los nuevos modelos es una 
máscara de sol con lente ancha y un frente muy envolvente, perfecta para 
cualquier condición meteorológica y para ofrecer un ajuste que se adapta 
incluso a la actividad deportiva intensa. Lleva lentes Zeiss con tratamiento 

impermeable Ri-PelTM y aperturas laterales para ventilación.

CENTROSTYLE
CentroStyle, marca distribuida en España por La Sede Óptica, ha 

creado una nueva colección de microfibras. Diseños originales unidos 
a una tecnología innovadora con una impresión en alta resolución, 

que muestra una microfibra de calidad, donde siempre podrá el óptico 
personalizar si lo desea con el logo de su negocio. En diferentes 

tamaños, con motivos navideños o diferentes propuestas de imagen, 
estas microfibras son el regalo perfecto para tus clientes en estas fechas 
tan señaladas. Para más información contacta con tu asesor comercial, 

llamando a las oficinas de la compañía al teléfono 91 128 70 16  
o en el mail: pedidos@lasedeoptica.es.
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Marcolin presentó las novedades  
de sus marcas para esta temporada 

El pasado 22 de noviembre tuvimos la oportunidad de descubrir las nuevas colecciones de las firmas 
que forman parte del porfolio de Marcolin: Tom Ford, Guess, Max Mara, Moncler, Web, Max&Co, 
Timberland y Zegna, entre otras, para esta temporada, en el transcurso de un press day celebrado 

en la sede de Área Comunicación Global en Madrid.

T
odos los modelos de gafas de sol y de vista presen-
tados a los medios de comunicación, entre ellos a la 
revista Lookvision, destacan por su colorido, diseños 
juveniles, tanto clásicos como vanguardistas, formas 
adaptables a las fisonomías de mujeres y hombres 

y una fabricación impecable con materiales de gran calidad, tanto 
acetatos como metales.

Tom Ford Eyewear ofrece diseños clásicos renovados y elevados 
a niveles de lujo en los diferentes estilos presentados, sobre todo 
en los masculinos, así como vanguardistas modelos femeninos con 
puentes cruzados, aviador y cuadrados; incluye una nueva inter-
pretación de la icónica montura Whitney, una de las piedras angu-
lares de la marca. La refinada "infinity cross", que crea el efecto 
mariposa en la parte delantera, es el elemento magnético y des-
lumbrante de un diseño de gran impacto visual que ha convertido 
al Whitney en el favorito de varias celebridades. El modelo se pre-
senta en cuatro nuevas versiones, incluida una edición limitada en 
oro ultraligero o titanio chapado en platino. 

Guess llega con siluetas juveniles, versiones predominantemente 
unisex y colores vibrantes, jugando con los diseños de una forma 
única y dinámica, dejando ver la parte más colorista y original de la 
marca. Destaca nuevas gafas de sol con material de origen biológico 
que expresa el carácter contemporáneo de la marca a través de un 
estilo moderno. La montura negra presenta la icónica G de color en 
las varillas y la nueva G Chain en tela de colores coordinados.  

Max Mara presenta diseños oversize muy femeninos en todo tipo de 
formas, desde las cuadradas hasta las mariposa y de diversas geo-
metrías. Todas ellas evocan glamur y elegancia y son ideales para 
cualquier ocasión. presenta una silueta moderna para gafas de sol de 
acetato con volúmenes atrevidos, diseñadas para celebrar el décimo 
aniversario del icónico abrigo Teddy Bear de la marca. Las varillas 
gruesas añaden carácter a una montura con fuertes líneas geométri-
cas. Se creó un nuevo elemento dorado tridimensional en el puente 

para identificar el carisma inconfundible de la mujer Max Mara. Por 
su parte, en la nueva colección Max&Co destacan las formas juveni-
les, tanto en graduado como en gafas de sol con lentes de atrevidas 
tonalidades y acetatos de efectos traslúcidos. 

Adidas Sport Eyewear lanza una nueva montura Performance na-
cida de la fusión de diseño y tecnología. Concebido con una lente 
esférica, el modelo permite utilizar un clip que resulta útil para los 
atletas que necesitan una montura deportiva con lentes graduadas. 

Web Eyewear, marca de la casa Marcolin y socio oficial de gafas 
del equipo Alfa Romeo F1®, revela los nuevos principios estéticos 
de la marca: transparencia y diseño contemporáneo. Esto ha dado 
lugar a gafas con una forma pantos revolucionada, un frontal de 
acetato caracterizado por capas de color y una innovadora interpre-
tación 2D del icónico torchon en el interior de las varillas.

Zegna Eyewear combina elegancia con la excelencia tecnológica 
presentandp una montura inspirada en Oasi Zegna, la sede en los 
Alpes italianos que concreta los principios estéticos y filosóficos de 
la marca. El cuadro, que presenta la icónica marca 232 Road Brand 
Mark, encarna todos los valores que distinguen el reciente cambio 
de marca de Zegna.

Moncler sigue un camino y un enfoque de diseño que hunde sus 
raíces en el deporte y se nutre del estilo; sus diseños combinan 
materiales de alta calidad con siluetas y detalles llamativos. En sol 
imperan las formas grandes, pantallas y máscaras ideales para la 
nueva temporada invernal y de esquí, mientras en vista los mo-
delos  destacan por sus colores en contraste entre varillas y fren-
tes así como formas que van desde la redonda totalmente hasta la 
mariposa más femenina. Por último, en Timberland destacamos el 
clasicismo actual y juvenil de las formas y los elevados estándares 
de calidad de los materiales que dan vida a las nuevas monturas y 
gafas de sol de la marca, ideales tanto para las actividades outdoor 
como para los entornos urbanos.
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“Ven y Verás”, Bilbao 2023 
Nueva acción solidaria de la Asociación Abre sus Ojos 

El trabajo y entrega de los voluntarios optometristas, oftalmólogos y terapeutas de 
toda España ha sido fundamental para el éxito de esta nueva acción solidaria de 
Abre sus Ojos.

Autoridades y directivos de Clínica Begoña Miranza y de Abre sus Ojos, durante la 
inauguración de “Ven y Verás” Bilbao 2023.

La organización sin ánimo de lucro Abre sus Ojos, proyecto que nació en 1997, ha realizado en 
Clínica Begoña Miranza de Bilbao, los días 27 y 28 de octubre, una nueva acción de su proyecto 

anual solidario “Ven y Verás”.

E
l evento que organiza todos los años Abre sus ojos, en 
esta ocasión “Ven y Verás” Bilbao 2023, ha consistido 
en la evaluación visual y auditiva de 500 personas con 
diversidad funcional psíquica, citadas previamente, per-
tenecientes a FEVAS Plena Inclusión Euskadi. En esta 

ocasión el lugar elegido fue Bilbao, concretamente la Clínica Bego-
ña Miranza. El Dr. Íñigo Corcóstegui puso a disposición de Abre sus 
Ojos las instalaciones y parte del material de la Clínica. Además la 
plantilla de Begoña fue muy receptiva con el proyecto de la Asocia-
ción, tanto es así que algunos de sus miembros colaboraron como 
voluntarias en las revisiones; mención especial para las doctoras 
Itxaso Herrera y Rebeca Atienza que, además de su trabajo profe-

sional, formaron parte del grupo de organización junto a Cristina 
Gutiérrez, también socia de Abre sus Ojos, optometrista y residente 
en Bilbao. Por supuesto, hay que resaltar una vez más el trabajo y 
entrega desinteresados de más de 75 voluntarios optometristas, of-
talmólogos y terapeutas de toda España quienes evaluaron la salud 
visual y auditiva de 426 participantes, en su mayoría con síndrome 
de Down, daño cerebral y enfermedad mental y les prescribieron las 
gafas que necesitaba cada uno, más de 250, entregándoselas gratui-
tamente con su montaje y graduación correctos. 

El evento “Ven y Verás” Bilbao 2023 fue inaugurado por el Concejal 
de Asuntos Sociales del Ayuntamiento de Bilbao, Juan Ibarretxe, y 
al mismo acto acudieron también, entre otros: el director comercial 
el “El Correo”, Alfredo Sánchez; la directora-Gerente de FEVAS 
Euskadi, Valeria García-Landarte; el presidente de la Asociación 
Síndrome de Down, Oscar Soeane Icaran; los representantes de la 
empresa ULMA, Idoia Besada, Jurgi Ugarte y Josetxo De Frutos; 
el vicepresidente de la V Delegación Regional del CNOO, Ignacio 
Elías Pérez; el secretario de la V Delegación Regional del CNOO, 
Juan Ilarduya Canales; la presidenta del Colegio de Enfermería, 
Mª José García Etxaniz; el secretario del Colegio de Enfermería, 
Ignacio González Sanz, y elpresidente y vicepresidente, respectiva-
mente, de Abre sus Ojos, Antonio García y Ernesto Marco. A dicho 
acto, el Ayuntamiento de Monesterio y “Jamón de Monesterio”, 
como en años anteriores, obsequiaron con un jamón y la presencia 
de un cortador profesional, que hizo las delicias de los volunta-
rios y las personalidades asistentes, todo ello gracias al empeño de 
Claudio Bautista, de CECOP. 

Según la Dra. Itxaso Herrera, “el objetivo de esta acción solidaria 
es mejorar los hábitos de cuidado de la salud ocular y detectar po-
sibles alteraciones visuales”. En esta línea, la experta en retina y of-
talmología pediátrica y estrabismo del adulto, explica que “hay mu-
chas patologías oculares que, inicialmente, no presentan síntomas 
evidentes. En este tipo de controles podemos detectarlas a tiempo 
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Además de las empresas del sector óptico y audiológico que patrocinan y colaboran con Abre sus Ojos, 
el Ayuntamiento de Monesterio y “Jamón de Monesterio” obsequiaron con un jamón y la presencia de 
un cortador profesional, que hizo las delicias de los voluntarios y las personalidades asistentes.

Los voluntarios de Abre sus Ojos evaluaron la salud visual y auditiva de 426 participantes, en su mayoría con síndrome de Down, daño cerebral y enfermedad mental. Les 
prescribieron las gafas que necesitaba cada uno, más de 250, entregándoselas gratuitamente con su montaje y graduación correctos.

y “ponerles nombre” para ser tratadas adecuadamen-
te”. La Dra. Herrera explica que “nos ilusiona poner 
nuestro granito de arena en estas iniciativas. Además, 
forma parte de nuestro ADN, ya que el compromiso de 
Miranza se extiende a aquellos colectivos más vulne-
rables, con mayor riesgo visual y menor acceso a una 
atención oftalmológica de calidad”.

En cuanto a los resultados de las pruebas, resaltemos 
que se revisaron un total de 426 participantes y se pres-
cribieron más de 250 gafas. Se observaron algunas 
patologías oculares y problemas auditivos, que fueron 
derivadas a su especialista correspondiente. Desde 
hace unos años Bernafon además de colaborar con ins-
trumentos de alta tecnología para la evaluación auditiva 
de los participantes, también tiene entre los voluntarios 
a dos personas de su plantilla, Virginia y Verónica, que 
aportan su sabiduría profesional y su solidaridad con 
el proyecto.  Al igual que OCULUS que contribuye, 
además de con sus instrumentos, con la presencia y el 
trabajo voluntario de Noelia. 

Las gafas utilizadas fueron donadas por Etnia, CECOP, 
Perlasol, La sede Óptica y Day & Night Import. Las len-
tes para el montaje son donadas por Shamir y Hoya, y 
de su montaje se encarga el taller TDSO. Los instru-
mentos utilizados fueron aportados por AJL, Indo, Ocu-
lus, Topcon, Bernafon, Ulma y Visión para la Acción. 
También participaron como colaboradores esenciales 
para el proyecto Coopervision, Avizor, Helvetia y Look-
vision.   

Desde Abre sus Ojos aprovechan estas páginas para 
expresar su agradecimiento infinito a sus colabora-
dores, sin los cuales no sería posible la ejecución de 
estos eventos solidarios. ¡Gracias! 

www.abresusojos.org – info@abresusojos.org



46

CONTACTOLOGYCONTACTOLOGÍA [ [

ALCON REÚNE A ÓPTICOS DE ESPAÑA Y PORTUGAL EN 
SU PROGRAMA DE DESARROLLO PROFESIONAL (PDP)  

Alcon ha organizado un año 
más el prestigioso Programa de 
Desarrollo Profesional (PDP) 
dirigido a ópticos de España 
y Portugal. En esta ocasión el 
programa ha estado enfocado 
en la salud visual de los pacien-
tes con presbicia y no ha hecho 
más que demostrar el compro-

miso de la compañía con la formación y la excelencia en la práctica optométrica. 
Este programa de Alcon es un recurso fundamental para apoyar a los ópticos en 
su formación continua, fortaleciendo su capacidad de ofrecer un cuidado visual 
de alta calidad a los pacientes.
Con la presbicia como hilo conductor, durante esta edición del PDP los ópti-
cos-optometristas asistentes han podido disfrutar de dos jornadas en las que Al-
con les ha ofrecido diversas ponencias a cargo de expertos de alto nivel como: 
José Manuel González-Méijome, Catedrático en la Universidade do Minho; 
Gonzalo Carracedo, Profesor titular de la Universidad Complutense de Madrid, 
en el departamento de Optometría y Visión de la facultad de Óptica y Optome-
tría; Bárbara Blanco, Optometrista en la clínica Rementería de Madrid; Juan 
Fermín Briones, Consultor especializado en óptica, en consultoría Nuñez+Brio-
nes, y Mónica Kurtis, Conferenciante y Neuróloga especializada en trastornos 
del movimiento. Estas sesiones han estado divididas en tres bloques, donde se 
ha debatido sobre los cambios fisiológicos y psicológicos durante la presbicia 
y la corrección y prescripción de la presbicia desde diferentes puntos de vista. 
Para José Manuel González Méijome, Catedrático en la Universidade do Minho, 
“Conocer el diseño de las lentes de contacto multifocales y comprender su inte-
racción con la fisiología visual es crucial en nuestra misión de proporcionar so-
luciones ópticas efectivas a los pacientes con presbicia. Los avances en el diseño 
de lentes multifocales no solo buscan la corrección visual, sino también facilitar 
una adaptación más sencilla y exitosa para los usuarios. Estas nuevas lentes están 
diseñadas para considerar las particularidades de la función visual en la presbicia, 
garantizando una experiencia visual plenamente funcional a todas las distancias”. 
Carlos Pedroviejo, Professional Education & Development Manager de Alcon, des-
taca que “eventos como este Programa de Desarrollo Profesional son esenciales 
para fomentar la colaboración y el intercambio de experiencias entre los profesiona-
les ópticos”. Y añade: “Este diálogo constante no solo enriquece a los profesionales 
presentes, sino que también impulsa la innovación en el sector de la salud visual, 
algo fundamental en un entorno en constante evolución”. www.alcon.com

CONÓPTICA ESTUVO PRESENTE EN EL CONGRESO DEL 
GRUPO VISTA OFTALMÓLOGOS

Durante el fin de semana del 
6 y 7 de octubre se celebró 
en Mallorca el Congreso del 
grupo Vista Oftalmólogos. El 
evento se desarrollo en la Clí-
nica Oftalmedic Salvà y en el 
interesante programa se pre-
sentaron las actualizaciones y 
novedades más destacadas en 
segmento anterior a día de hoy. 

Conóptica fue la encargada de desarrollar uno de los bloques dedicados a la 
optometría tocando dos temas de actualidad, la adaptación de lentes escle-
rales y la ortoqueratología. Conóptica es el proveedor de lentes de contacto 
especializadas del Grupo.
Juan Borreguero, gerente del Grupo Vista declaró: “Agradecemos a las em-
presas que colaboran con nosotros para que este tipo de jornadas sea un 
éxito. En ellas se ha podido sentir el gran grupo que formamos tanto en lo 
profesional como en lo humano”.
Durante el Congreso, se premió al Dr. Miguel J. Maldonado López y al Dr. 
Juan Bascarán Fernández por su excelente trayectoria profesional, realizando 
ambos emotivos discursos.
Una vez más, la oftalmología y la optometría se unieron para potenciar la con-
tactología en clínica, a través de unas jornadas donde excelentes profesiona-
les compartieron su amplia experiencia.

CONÓPTICA ANUNCIA UNA CAMPAÑA INFORMATIVA 

SOBRE LOS BENEFICIOS DE LA ORTO-K 
A través de su proyecto “Lentillas 

para mi”, la compañía ha puesto en 

marcha una campaña informativa 

en el punto de venta con el objetivo 

de dar a conocer los beneficios de 

la orto-k a la población, poniendo a 

disposición de los profesionales un 

material informativo que puede ser 

utilizado en el punto de venta y/o 

gabinete. 
A pesar de  llevar en el mercado más 

de 25 años, la orto-k sigue siendo 

desconocida para muchas personas. 

Esta estrategia de compensación 

visual no solo ofrece una alternativa 

efectiva para aquellos que usan ga-

fas o lentes de contacto durante el 

día, sino que también ayuda a controlar la progresión de la miopía.

Es importante destacar que, al igual que con cualquier adaptación de 

lentes de contacto, la orto-k puede tener posibles complicaciones. Por 

esta razón, Conóptica ofrece formación especializada y continua, así 

como asesoramiento clínico, para garantizar entre tod@s la seguridad y 

el bienestar de los usuarios.

Además, la compañía brinda la oportunidad de promocionar los cen-

tros especializados que se inscriban voluntariamente en el proyecto 

“Lentillas para mi”. Este proyecto tiene como objetivo principal aumen-

tar la visibilidad de los centros especializados en contactología y gene-

rar oportunidades de crecimiento y desarrollo en este campo.

CONÓPTICA FORTALECE SU PRESENCIA 
INTERNACIONAL 

Representantes del Grupo Interna-
cional Hecht Contactlinsen de Italia, 
Suiza, Polonia, Austria, Eslovaquia, 
Republica Checa, Letonia y Eslo-
venia, junto a España y Portugal, 
representada por Conóptica, han 
compartido en un fin de semana del 
pasado mes de noviembre en las ofi-
cinas centrales del Grupo, en la ciu-
dad de Friburgo (Alemania), tanto 
ideas y estrategias como contactos 
mercantiles. Un fin de semana de-
dicado a compartir conocimientos y 
retomar los contactos personales en 
cada uno de los mercados. 

Se destacó el gran éxito de las lentes Seefree, para topografía Oculus, y 
las lentes Seefree Lite, para cualquier topografía del mercado, al igual 
que todas las lentes de Conóptica, todas ellas fabricadas con materia-
les Boston®. Igualmente, Conóptica tuvo la oportunidad de compartir 
y celebrar los buenos resultados de su evolución de ventas en el mer-
cado Ibérico, especialmente en lo relacionado con la ortoqueratología 
(Orto-k). “Todo esto es posible gracias al trabajo conjunto con nuestros 
prestigiosos colaboradores y socios internacionales, con quienes com-
partimos un alto nivel de excelencia en productos, servicios, formación 
y asesoramiento clínico, como son Hecht Contactlinsen, BostonSight, 
OCULUS, OPTHECS (Cleadew) y Boston Materials”, destacó Albert 
Noguera, director general de Conóptica.
En la actualidad Conóptica, junto a Hecht Contactlinsen, trabajan al 
unísono con el compromiso de transferir conocimiento y tecnología de 
manera constante. Su objetivo es desempeñar siempre un papel desta-
cado en el sector de la contactología y brindar formación continuada a 
los profesionales ópticos-optometristas, además de ofrecer siempre las 
mejores soluciones visuales a los pacientes.
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El equipo de Lookvision asistió el 23 de noviembre a una nueva edición del Open Day de NewLink España 
para conocer las últimas novedades de las mejores marcas Lifestyle, Fashion, Beauty, Gastro, Deco & 
Tourism, entre ellas las de Marchon Eyewear, que gestiona la propia agencia de marketing y comunicación.

L
a sede madrileña y showroom de NewLink ha sido el escenario 
de presentación a medios de comunicación de las novedades de 
las firmas y empresas a las que representa en España, en particu-
lar las colecciones de gafas sol y graduado de Marchon, empresa 
de VSP Visión™, que comercializa y distribuye prestigiosas mar-

cas entre las que se incluyen: Calvin Klein, Calvin Klein Jeans, Converse, 
DKNY, Donna Karan, Ferragamo, Flexon, Karl Lagerfeld, Lacoste, Lanvin, 
LIU·JO, Longchamp, Nike, Skaga, Victoria Beckham o Zeiss, entre otras.

Entre las novedades de Marchon que nos presentó el equipo de NewLink 
de Madrid y en particular Cristina, Júlia y Claudia, desplazadas desde la 
sede de Barcelona, destacamos las gafas de Karl Lagerfeld, con una inter-
pretación moderna de diseños icónicos y detalles contemporáneos; gafas 
de sol que aportan una sofisticación llamativa a los modelos clásicos, dota-
das de logotipos elegantes, líneas de gran impacto, metales relucientes y 
toques de color muy vistosos.

Lacoste presenta los nuevos modelos de graduado y de sol de la gama Neo 
Heritage, toda una demostración de la mezcla del legado deportivo y encanto 
urbano por la que siempre se ha caracterizado la maison. Su diseño de aire 
retro, plasmado en materiales selectos, muestra detalles discretos y a la vez 
icónicos, como el famoso tono verde, uno de los símbolos más conocidos 
de Lacoste, que da color a la delgada línea grabada a lo largo de las varillas.

El aire juvenil y glamuroso típico de la marca LIU·JO se muestra en unas 
gafas de sol que llegan esta temporada con un derroche de femineidad y 
sofisticación en formas de aire retro y detalles de exquisita finura. Su estilo 
a la última se acentúa con cromatismos frescos y alegres resultando pro-
puestas irrenunciable para las amantes de la moda.

Skaga lanza nuevos modelos de gafas más planos y delgados que nunca, 
con una ligereza, confort y elegancia que representan a la perfección la 
forma sofisticada de plasmar el minimalismo moderno por la que se carac-
teriza la marca sueca. La estética y la funcionalidad se dan la mano en el 
nuevo diseño geométrico de bisagra.

Formas atrevidas, combinaciones cromáticas y detalles distintivos que en-
carnan la estética juvenil e informal típica de la casa destacan en la línea 
de sol de Calvin Klein Jeans Eyewear, mientras los modelos de graduado 
muestran llamativos diseños que interpretan en clave juvenil varios mode-
los de tendencia para adultos.

Las últimas gafas de sol “Runway” de Lanvin son el paradigma de esa fu-
sión de inspiración vintage y diseño contemporáneo sofisticado por la que 
se caracteriza la firma. Con su sorprendente silueta y una impecable elabo-
ración artesanal, este modelo se impone como el accesorio definitivo para 
dar una imagen de estilo a la mujer Lanvin.

En los modelos de Zeiss destacan monturas innovadoras, ligeras y cómo-
das realizadas con materiales de alta calidad y tecnología de vanguardia, 
líneas puras y particulares colores. Los modelos de sol incorporan cristales 
de primera como los LightPro Technology® que reducen la luz polarizada 
para garantizar una visión más nítida.

Las gafas de sol y de graduado de Victoria Beckham son glamurosas y so-
fisticadas, en línea con los códigos de la marca. La nueva colección incluye 
propuestas favorecedoras, a la última, y fáciles de llevar, fabricadas con 
materiales de alta calidad, en tonos intensos y detalles sutilmente refinados 
a juego con el aura de frescura y lujo despreocupado de Victoria Beckham.

En línea con el estilo de sus bolsos más famosos, la colección de gafas 
Longchamp destaca por sus texturas exclusivas y exquisitos adornos. Con 
un aire firme y a la vez delicado, el encanto de cada modelo se subraya 
con el icónico medallón del caballo de la casa, que destaca como símbolo 
exclusivo de elegancia francesa imperecedera.

Las gafas de Karl Lagerfeld encarnan una interpretación moderna de dise-
ños icónicos y detalles contemporáneos. Las nuevas gafas de sol aportan 
una sofisticación llamativa a los modelos clásicos y se caracterizan por la 
elaboración artesanal con materiales de alta calidad realzados con logo-
tipos elegantes, líneas de gran impacto, metales relucientes y toques de 
color muy vistosos.

La última colección óptica de Nike ofrece la durabilidad y comodidad 
imprescindibles en las gafas de uso diario con monturas diseñadas con 
Acetate Renew de Eastman, que contiene al menos un 20% de contenido 
reciclado en peso. Los nuevos estilos ópticos de la firma presentan formas 
muy ligeras y bisagras de resorte duraderas combinadas con varillas de 
goma suave para un ajuste cómodo durante todo el día. En sol destaca el 
diseño Nike Flyfree, que ofrece opciones de lentes intercambiables que se 
sujetan firmemente a la montura para ayudarte a adaptarte sin esfuerzo a 
cualquier entorno.

La nueva colección Ferragamo Eyewear combina estética y tecnicidad en la 
reinvención de formas clásicas, monturas envolventes y siluetas finas ador-
nadas con los códigos icónicos de la marca. Entre ellos destaca la evolución 
del detalle Gancini, ahora convertido en un elemento funcional y decorati-
vo con un escultural efecto de prisma tridimensional. Lo más destacado de 
la temporada son las siluetas de acetato en colores sólidos o transparentes, 
así como las monturas con acabados brillantes y mates realzadas con el 
nuevo logotipo de Ferragamo grabado en las varillas.

NewLink presenta las novedades de 
Marchon a los medios de comunicación
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ZEISS muestra el futuro de la óptica a profesionales 
de la salud visual en la Convención Berlín 4.0

Más de 2.600 profesionales de la visión, optometristas y oftalmólogos llegados desde 70 países, 
entre ellos España, se han reunido a mediados de octubre en Berlín para conocer a fondo el mundo 
ZEISS, sus innovaciones y tendencias, así como para enriquecerse con intercambios de experiencias 

y buenas prácticas, que han mejorado y nutrido sus habilidades personales y profesionales.

E
n Berlín 4.0 ZEISS se ha presentado, nuevamente, 
como una empresa global, puntera e innovadora que 
cubre todas las áreas relacionadas con la óptica oftálmi-
ca: investigación y desarrollo, innovaciones en lentes, 
tecnologías, aplicaciones y plataformas, y soluciones 

multicanal para ayudar al óptico en el ejercicio de la óptica-optome-
tría. La multinacional ha complementado las presentaciones de las 
novedades de producto con charlas de expertos y demostraciones 
de vanguardia de tecnología óptica. Además, Berlín 4.0 ha propicia-
do el debate sobre los grandes problemas que afronta la industria 
óptica hoy en día, como la progresión de la miopía, la digitaliza-
ción, el envejecimiento gradual de la población y la integración y 
colaboración de la oftalmología y la óptica oftálmica. En todos es-
tos interesantes aspectos, ZEISS se ha presentado como un aliado 
de los profesionales de la visión, y nunca como un competidor. La 
convención también ha servido para mostrar a los ópticos los pro-
ductos y tecnologías premiados en los últimos años.

Presentaciones y charlas en la Convención ZEISS 
2023 de Berlín

Como no podía ser de otra manera, uno de los principales asuntos 
que se ha tratado en Berlín 4.0 ha sido el Programa de Control de 
la Miopía, con base científica, mediante las lentes ZEISS MyoCare, 
la última novedad global lanzada por la marca alemana en los últi-
mos meses. Otros grandes protagonistas de la convención Berlín 
4.0 han vuelto a ser los avances en las lentes ZEISS SmartLife, ade-
cuadas para usuarios de gafas de todas las edades. Basadas en una 
extensa investigación sobre el comportamiento visual moderno y 
dinámico, teniendo en cuenta el cada vez más frecuente uso de dis-
positivos electrónicos, las lentes ZEISS SmartLife incorporan a su 
diseño el estilo de vida conectado y en movimiento de los usuarios 
de gafas, sus necesidades visuales individuales, y su edad. Ade-
más, las nuevas lentes ZEISS SmartLife Individual 3 ofrecen el más 
alto nivel de personalización disponible hasta ahora en ZEISS. 

Las lentes monofocales de stock son las más vendidas en todo el 
mundo, y ahora, con el lanzamiento de las lentes ZEISS ClearView, 
la multinacional ha logrado incorporar muchos atributos de los di-
seños freeform a estas lentes de stock. La calidad óptica de ZEISS 
ClearView proporciona una visión más clara desde el centro de la 
lente hasta la periferia, al tiempo que se mejora la estética por ser 
más delgadas y planas.

Instrumentos, plataformas y herramientas ópticas 

Berlín 4.0 ha sido también un magnífico escaparate para pre-
sentar las novedades en materia de instrumentos ópticos de 
ZEISS, entre ellos la plataforma ZEISS VISUFIT 1000, que eleva 
la precisión en la toma de medidas ópticas al siguiente nivel y, 
al mismo tiempo, ofrece una experiencia de compra atractiva al 
usuario de gafas. Nueve cámaras sincronizadas capturan una 
vista de 180 grados del rostro del usuario de gafas en una sola 
toma. Esta tecnología permite un centrado digital 3D preciso, 
la comparación de monturas por parte del usuario, así como su 
prueba virtual. 

ZEISS VISUCORE 500 es un sistema de alta precisión que com-
bina la refracción objetiva y subjetiva en un mismo instrumento 
óptico que, además, es muy fácil de manejar. Gracias a su pe-
queño tamaño y a su diseño ergonómico y atractivo, la unidad 
ocupa muy poco espacio y ofrece resultados de medición preci-
sos en menos de cinco minutos gracias a su tecnología sofisti-
cada y a su software.

Por supuesto, como en cada una de sus anteriores convenciones, 
ZEISS ha mostrado también los hitos que ejemplifican la sosteni-
bilidad como concepto en ZEISS, tales como el compromiso de 
emisiones 0 de CO² para 2025 en todas las actividades internas. 
Ahorrar recursos y utilizarlos con sentido común, emplear menos 
agua y energía en la producción, evitar desperdicios… ZEISS tra-
baja continuamente en todos los aspectos relevantes de la cadena 
de suministro para lograr estos objetivos. También está compro-
metida con su responsabilidad social: gracias al programa Aloka 
Vision brinda atención óptica a cientos de miles de pacientes en 
regiones desatendidas de todo el mundo. 

La Convención Berlín 4.0 ha vuelto a ser el punto de partida ha-
cia el futuro del sector de ópticos-optometristas de todo el mun-
do conscientes de que otra forma de hacer óptica, basada en el 
análisis visual, en la precisión, en la calidad del servicio y de la 
instrumentación, y por todo ello buscando siempre la mejor visión 
del paciente, es posible, de la mano de ZEISS. Más de cincuenta 
ópticos-optometristas españoles acudieron a la convención Berlín 
4.0, reforzando sus lazos, presentes y futuros, con la marca y dán-
dole un nuevo impulso al proyecto ZEISS Vision Expert, que ya 
cuenta con casi 400 centros en toda España.
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Gafas de sol de edición limitada, una fiesta en París 
y mucho más para conmemorar el 10º aniversario

Woodys celebró su décimo aniversario durante la pasada edición de Silmo París 
con una espectacular fiesta en un Bateau-Mouche, en la que los asistentes, 
clientes y amigos de la firma, así como el equipo de la Revista Lookvision, 
tuvieron el placer de disfrutar de los paisajes y monumentos más icónicos de la 
ciudad francesa a lo largo del Sena.

La nueva gafa de edición limitada Icon X 
presenta un diseño rompedor y lleno de 
personalidad, fabricado en acetato italiano 
premium en el que los volúmenes y los 
colores representan a la perfección el ADN 
de la firma.

Con motivo de su décimo aniversario la 
firma ha reeditado dos de sus diseños más 
emblemáticos: la gafa de vista para mujer 
Bee y el modelo de sol masculino Panos.

Woodys celebra una década de actividad en el sector óptico llena de retos, cambios, transformaciones, 
éxitos y, sobre todo, compañerismo. Como dice Josep Dosta, fundador y CEO de la firma:  

“Woodys no es solo una marca, es una historia creada por una gran familia”.

T
odo empezó en 2013 cuando Josep practicaba su 
deporte favorito: el wakesurf. Un día entrenando 
se le cayeron las gafas al agua, como ocurría ha-
bitualmente, y tuvo una idea: crear unas gafas de 
sol que flotasen. Empezó a investigar hasta des-

cubrir que la clave estaba en las láminas de la tabla de wake. 
Allí nació Woodys. Empezaron con gafas de madera y fueron 
explorando nuevos territorios y materiales, evolucionando la 
marca y el producto hasta lo que son ahora: un referente de 
estilo y moda reconocido a nivel mundial.

Para conmemorar este aniversario, Woodys ha relanzado dos de 
sus modelos más icónicos: Bee y Panos. Bee es un modelo de vista 
de mujer combinado, una estructura sello de la marca; Panos fue 
un best-seller de sol de hombre, con una montura original de ma-
dera rediseñada con acetato italiano de gran calidad. Dos origina-
les que vuelven a la luz, con la misma estructura y nuevos colores, 
más Woodys que nunca.

Edición limitada ICON X
Pero eso no es todo, la firma ha lanzado al mercado una edición 
limitada muy especial: Icon X, unas gafas de sol combinadas muy 
rompedoras. Diseñadas meticulosamente para reflejar a la perfec-
ción la esencia de Woodys: color, calidad, diseño y singularidad. 
Está fabricada con acetato italiano premium y estructura de metal, 
acabada con fresados y volúmenes que la llenan de personalidad. 
Un modelo que representa toda una década de experiencia, evolu-
ción e innovación.

Fiesta 10º aniversario en París
Coincidiendo con SILMO, la feria más importante del sector, en 
septiembre dieron una fiesta en París para celebrar el aniversario 
con algunos de los miembros de la Woodys Family. Un evento ex-
clusivo en un Bateau-Mouche lleno de detalles únicos: aperitivos 
dulces y salados, una máquina recreativa llena de patitos y unas 
vistas inmejorables de la noche parisina. ¡Un éxito total!
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D
ani Molina conquistó el Oro en la Copa del Mundo 
de Paratriatlón, celebrada en París el pasado mes de 
agosto, en PTS3 (discapacidades significativas) y ya 
acumula 24 victorias en 26 pruebas internacionales 
desde mayo de 2017. Molina (Madrid, 1974) sufrió un 

accidente de moto a los 22 años que casi le cuesta la vida, y perdió 
la pierna derecha por debajo de la rodilla. Tras 14 operaciones y 
un año de recuperación, pudo volver a andar. Hablamos con este 
paratleta, varias veces campeón del mundo y de Europa, sobre qué 
supuso ese accidente y también sobre su papel como embajador de 
la histórica marca francesa Bollé.

¿Desde cuándo usas los productos de la marca francesa 
Bollé y cómo es la relación con la marca?
Mi relación con Bollé es de muchos años; incluso antes de dedi-
carme al triatlón, ya usaba Bollé cuando competía en esquí alpino. 

En triatlón siempre he usado Bollé y la relación con ellos es muy 
buena, me cuidan muy bien y tengo a mi disposición los mejores 
productos del mercado. Estoy muy agradecido por todo el apoyo 
que me dan. 

Has declarado muchas veces que el accidente de moto que 
sufriste te cambió la vida a mejor. ¿Por qué?
Mi vida es mejor ahora, me hizo mejor persona y me hizo ver y va-
lorar cosas que antes no hacía. Me dio la oportunidad de empezar 
de nuevo y de dedicarme a lo que más me gusta, ¡el deporte! 

Usas las C-Shifter de Bollé, un modelo que caracteriza por 
su elegante diseño cilíndrico y audaz y por su alto rendi-
miento, con unas características ultratécnicas.¿Qué desta-
carías de ellas?
Me encanta su ligereza y su comodidad, y sobre todo lo bien que 
se ve con las lentes que llevan. Que no pesen y que se agarren bien 
son detalles fundamentales para el ciclismo, debido a las altas velo-
cidades a las que circulamos. El puente ajustable y las terminales 
de las varillas con goma Thermogrip ofrecen un ajuste perfecto.

Precisamente las C-Shifter usan una lente muy especial, la 
Volt, desarrollada por el equipo de I+D de Bollé. ¿Por qué y 
en qué casos es importante una buena lente?
- En ciclismo una buena lente que te permita ver bien en cualquier 
condición es fundamental, por eso las lentes Volt son de las mejo-
res del mercado para este deporte. La lente Volt + proporciona una 
mejora en el color del 30% y esto en carretera, donde los colores 
que ves cambian a cada segundo, es muy importante.

Las nuevas Bollé C-Shifter que utiliza Dani Molina son ideales para varios deportes, 
ciclismo entre ellos. Esta pantalla de media montura, fabricada en TR90, incorpora 
la revolucionaria lente Volt.

Dani Molina
Paratriatleta varias veces 

Campeón del Mundo  
y embajador de Bollé

INTERVIEWENTREVISTA [ [

“Las lentes Volt de Bollé  
son las mejores para ciclismo”

LAS NUEVAS C-SHIFTER

Dani Molina usa las C-Shifter, evolución de la Shifter, uno de los 
modelos de gafas de sol para ciclismo, running y otros deportes 
más famosas de Bollé. La pantalla de media montura proporciona 
una excelente ventilación y está fabricada en nylon TR90, siendo 
así ligera, flexible y cómoda.. Las C-Shifter están disponibles con 
Volt, la lente revolucionaria de alto contraste, y además de en los 
colores clásicos, en dos nuevos: Acid Yellow y Creator Green.



La mejor SOLUCIÓN TECNOLÓGICA para las ópticas

El software más POTENTE y CAPAZ 
con el mejor SERVICIO de soporte.

Para más información:
tematicasoftware.com
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Centrador pupilar para 
iPhone y iPad

Centrador pupilar para 
iPhone y iPad

Reduce significativamente las 
inadaptaciones en progresivos
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Demostrador digital 
de lentes

Aumenta el valor del encargo 
con esta herramienta de ventas
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Opticalia celebra su 15 aniversario en Marrakech 
con vistas a un futuro muy prometedor

El ilusionista Jorge Blass llenó de magia la noche con un espectáculo que sorprendió 
a los allí presentes. La jornada se cerró a ritmo de rock and roll capitaneado por el 
legendario Loquillo.

Los reconocidos presentadores Roberto Leal y Angie Rigueiro, acompañados por el 
periodista y embajador de Audiocalia Jesús Álvarez, dirigieron y presentaron la gala 
final del 15 aniversario de Opticalia.

El grupo óptico congregó en la ciudad marroquí a cerca de 500 asociados de la compañía durante tres 
días repletos de sorpresas. Opticalia celebra así tres lustros como referente en el sector óptico en un 
momento crucial marcado por un proceso de expansión internacional y digitalización sin precedentes.

P
ara festejar un hito tan señalado como su decimo-
quinto aniversario, el grupo congregó a casi medio 
millar de ópticos asociados en Marruecos, país en el 
que la marca ya cuenta con una sólida red comercial 
formada por 98 ópticas.

Durante el día, los invitados visitaron el zoco de Marrakech, donde 
pudieron sumergirse en la vida local a través de singulares expe-
riencias sensoriales, entre aromas, artesanía y té. Además, fuera 
de los confines de la ciudad, los asistentes vivieron una gran aven-
tura en forma de gymkana con pruebas para fomentar el compañe-
rismo y el trabajo en equipo. En el transcurso de las actividades, 
tuvieron la oportunidad de visitar colegios en aldeas y zonas re-
cónditas para donar gafas y accesorios. Al caer el sol y ya de vuelta 
al hotel, el ilusionista Jorge Blass llenó de magia la noche en el 
desierto con un espectáculo que sorprendió a los allí presentes.

La gran gala final estuvo dirigida por los reconocidos presen-
tadores Roberto Leal y Angie Rigueiro, acompañados por el 
periodista y embajador de Audiocalia Jesús Álvarez. Durante 

la noche se entregaron grandes premios a los asociados de la 
compañía, para cerrar la jornada a ritmo de rock and roll capita-
neado por el legendario Loquillo.

Además de diversión y compañerismo, también hubo momento para 
felicitarse por el trabajo bien hecho y aunar fuerzas para impulsar 
una etapa de evolución que augura un futuro muy prometedor.

Para Borja Carceller, consejero delegado adjunto de Opticalia, este 
aniversario supone “un reto para seguir creciendo junto a nuestros 
ópticos y ser aún más líderes. Para ello, vamos a hacer un esfuerzo 
de modernización y digitalización para ganar agilidad con nuestros 
asociados”. Siempre con la vista puesta en los firmes objetivos de 
la compañía para los próximos años, Carceller también hace balan-
ce de la gran celebración en Marrakech: “Llevábamos mucho tiem-
po queriendo hacer un evento tan especial con nuestros asociados. 
Ha sido todo un éxito, estamos realmente satisfechos”.

Jorge Guelbenzu, director general del grupo, subraya que el even-
to ha servido de “espacio de encuentro y reflexión con los aso-
ciados”, demostrando además que “Opticalia sigue siendo potente 
y tiene capacidad para seguir sorprendiendo”. Para Guelbenzu el 
futuro de la compañía pasa por “envejecer siendo joven” y para ello 
“todos los procesos y los ámbitos de negocio deben estar soporta-
dos digitalmente y con la tecnología adecuada”.

Opticalia, un grupo global

Desde su nacimiento en Madrid en 2008, Opticalia ha revolucionado 
el mercado óptico con un modelo de negocio que ofrece las ventajas 
de formar parte de un gran grupo, manteniendo siempre la indepen-
dencia y la personalidad del óptico. Así, Opticalia se ha posicionado 
como referente en el sector, contando ya con más de 1.100 ópticas 
en España, Portugal, Colombia, Marruecos, Brasil y Chile.

Entre los actos programados por Opticalia en Marrakech para sus invitados hubo 
visitas al zoco de Marrakech, con singulares experiencias sensoriales, entre 
aromas, artesanía y té, una gymkana y varias actividades como visitas a colegios y 
aldeas para donar gafas y accesorios.
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Expertos en consultoría transforman  
la Gestión Financiera de Ópticas:

La solución a la pregunta  
¿Dónde está el dinero?

En un esfuerzo por abordar los desafíos financieros a los que se enfrentan muchas ópticas, dos expertos 
en consultoría, Josep Bonmatí CFO (director financiero) y Montse Callejas, (Consultora de negocios) 
llevaron a cabo consultorías en Doce Ópticos Boiro y Doce Ópticos A Guarda, respectivamente, 

ofreciendo soluciones innovadoras para la gestión financiera.

L
os consultores se encon-
traron con una preocu-
pación común entre los 
propietarios de ópticas: 
tener una facturación 

aceptable, pero una incertidumbre 
sobre el paradero del dinero. "La ges-
tión de las ópticas debe apoyarse en 
datos sólidos es fundamental para la 
toma de decisiones”, por ello Josep 
Bonmatí y Montse Callejas viajaron a 
Galicia recientemente para resolver y 
realizar el análisis detallado de la ges-
tión de cada óptica.

La estrategia adoptada implicó un 
análisis pormenorizado de los datos 
financieros, desde la contabilidad 
hasta las ventas y compras, pro-
porcionando así una visión clara y 
precisa para tomar decisiones fun-
damentadas. Además, se ofreció un 
acompañamiento a lo largo de un año, 
facilitando la implementación de pro-
tocolos que otorgan autonomía a las 
ópticas en su gestión financiera. "El 
objetivo era convertir esa sensación 
de incertidumbre en una confianza 
sólida en la toma de decisiones. Que-
remos que las ópticas se conviertan 
en espacios donde los números sean 
aliados", comentaron Josep Bonmatí 
y Montse Callejas.

La noticia ha despertado gran interés entre los propietarios de ópticas, generando una expectativa sobre cómo mejorar la gestión financiera 
y tomar el control en un mercado cada vez más competitivo. De este modo, la iniciativa promete ser un punto de inflexión para aquellos en la 
industria de las ópticas que buscan un cambio significativo en la gestión de sus negocios.

En la comunidad Alia2 Encontrarás apoyo, colaboración , aprendizaje y crecimiento. Puedes empezar a formar parte de la comunidad Alia2 
y a disfrutar de las ventajas en formaciones de todas las áreas de tu negocio, redes sociales, ventas, base de datos , examen binocular, conta-
bilidad y finanzas, además del acompañamiento después de la formación para que tengas la seguridad de implementación de lo aprendido. 
Únete a la comunidad Alia2 en: www.aliadosoptica.com
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NOTICIAS NEWS[ [

Con enorme tristeza, Eurolent ha anunciado el falleci-
miento de su fundador Agustín Organero quien, junto 
a su hermano Santiago, introdujo la tecnología ale-
mana para la fabricación de las lentes de contacto en 
España, revolucionando el mundo de la Contactología.

Agustín Organero, viajero incansable, persona opti-
mista y avanzada a su tiempo, falleció en Madrid a los 
88 años. Fue pionero en la fabricación de lentes de 
contacto. Con 14 años comenzó a trabajar en ENOPSA 
(Empresa Nacional de Óptica), consiguiendo el título 
de “especialista en óptica de precisión”. Posteriormen-
te se trasladó a Alemania especializándose en lentes 
de contacto, trabajando en dos de las empresas más 
importantes del sector: Müller-Welt y Optocontact. 
En el año 1967 vuelve a España y funda el laboratorio 
de fabricación de lentes de contacto EUROLENT.

Son muchos los años que los fundadores de esta em-
presa llevan fabricando, siempre con una filosofía muy 
clara: "hacer lentes a medida y de alta prescripción", 
buscando siempre los mejores materiales del momen-
to y los diseños más apropiados. Al principio utilizan-

do la tecnología alemana y las técnicas allí aprendidas, 
posteriormente evolucionando hacia conceptos y 
procesos propios, adaptados a las necesidades cre-
cientes y variables del mercado, con un solo objetivo: 
conseguir adaptaciones satisfactorias y aportar a los 
clientes todo el apoyo posible. No cabe duda de que el 
nombre de Eurolent y el de Agustín Organero están 
unidos a la historia de la lente de contacto en España.

La familia Eurolent lamenta profundamente la perdida 
de su Presidente de Honor, amigo y compañero duran-
te sus más de 70 años de experiencia en el sector. Pér-
dida que también lamentamos los que le conocimos y 
tuvimos la suerte de compartir agradables momentos 
con él, sobre todo en ferias del sector como optiMu-
nich. Precisamente en esta feria le vemos en el stand 
de Wöhlk Contaclinsen con representantes de la com-
pañía y con los actuales directivos de Eurolent: su hijo 
Wolfgang Organero y Jesús Garzón. Desde estas pági-
nas de Lookvision queremos también mandar nuestro 
más afectuoso saludo de condolencia a sus familiares 
y amigos, así como a la gran familia del laboratorio que 
fundó con su hermano Santiago: Eurolent.

In Memoriam. Fallece Agustín Organero, fundador de Eurolent

Estudiantes de la Universidad 
de Zaragoza y la CEU San Pablo 
de Madrid visitan Industrias de 

Óptica Prats

Durante el mes de noviembre, los estudiantes perte-
necientes al Grado en Óptica y Optometría de la facul-
tad de Ciencias de Zaragoza y de la Universidad CEU 
San Pablo de Madrid tuvieron la oportunidad de visitar 
los laboratorios de fabricación de lentes oftálmicas de 
Grupo Prats. Los estudiantes pudieron ver de primera 
mano los procesos de fabricación de las lentes en la vi-
sita guiada por la fábrica. Esta acabó con un seminario 
donde se pudieron resolver las dudas e inquietudes 
que salieron tras el recorrido. También tuvieron la 
oportunidad de profundizar en aspectos específicos 
y compartir impresiones con los profesionales de 
Grupo Prats. Esta interacción directa con expertos 
de la industria no solo proporciona respuestas a las 
interrogantes técnicas, sino que también sirve como 
un valioso puente entre la teoría académica y la aplica-
ción práctica en el campo de la óptica y la optometría. 
Desde sus inicios, Grupo Prats siempre ha demostrado 
un compromiso continuo con la formación de los profe-
sionales del futuro. Este enfoque proactivo en el esta-
blecimiento de un vínculo sólido entre la universidad y 
la industria, contribuye a preparar a los estudiantes con 
las habilidades y perspectivas necesarias para enfren-
tar su futuro profesional de manera sólida y eficaz.

FARMAOPTICS incorpora 
novedades a su Plan de 

remuneración anual
Desde el año 2021 Farmaoptics dispone de un Plan de re-
muneración anual que se articula a partir de las compras 
realizadas directamente a la central y de las compras a 
proveedores con facturación centralizada. El Farmabu-
siness Plan es una herramienta que premia la fidelidad 
y el compromiso de los asociados de Farmaoptics. Está 
estructurado por fases que permite incrementar la bo-
nificación a medida que se van superando. El concepto 
es que, a mayor consumo, mayor bonificación.
Como novedad, Farmaoptics ha incorporado una 
nueva condición al Farmabusiness Plan’23 que faci-
lita el acceso a todos sus asociados. El objetivo del 
grupo es que este año todos sus asociados, por la 
compra de un mínimo de monturas y gafas de sol de 
las marcas propias: FMO, la marca base del grupo y 
SIÓ Eyewear, puedan llegar a obtener sí o sí la BO-
NIFICACIÓN del Farmabusiness Plan’23. Los asocia-
dos de Farmaoptics una vez dispongan de su boni-
ficación, podrán escoger que liquidación se adapta 
mejor a su negocio: en metálico o en producto. Far-
maoptics, en estos momentos, está trabajando para 
que todos sus asociados obtengan el máximo retor-
no de sus consumos anuales y puedan conseguir la 
máxima rentabilidad en su negocio.

Ojos del mundo atiende  
a más de 3.000 personas  

en Mozambique

La Fundación Ojos del mundo ha atendido a 3.279 per-
sonas desde la puesta en marcha en julio de 2022 de 
su óptica móvil en la provincia de Inhambane, en Mo-
zambique. En total, 1.928 mujeres y 1.351 hombres de 
14 distritos han tenido acceso a revisiones y correccio-
nes ópticas y se han donado 182 gafas.
El proyecto, llamado “Salud ocular sobre ruedas”, na-
ció con el objetivo de garantizar el derecho a la salud 
ocular de los colectivos más vulnerables de la zona, 
ya que sólo algunos distritos cuentan con atención 
ocular y profesionales oftalmológicos, quedando 
desatendidas las localidades de las zonas rurales 
más alejadas de los centros urbanos. Además de ase-
gurar la disponibilidad, accesibilidad y asequibilidad 
de los servicios oftalmológicos y ópticos, la iniciativa 
también ha permitido detectar casos de pacientes 
con patologías curables. Una base de datos que la 
Fundación Ojos del mundo ha compartido con el sis-
tema público de salud de Mozambique para que pue-
da dar respuesta a estos pacientes.
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La universidad Complutense de Madrid, después de más de 
10 ediciones, abre una nueva matrícula del curso Salud Visual 
y Deporte. Asimismo se ha abierto el plazo de matrícula de 
una nueva edición del curso de Experto Universitario en Far-
macología Ocular: Nuevas Formulaciones. Ambos cursos se-
rán dirigidos e impartidos por la Doctora Celia Sánchez-Ra-
mos y el plazo de inscripción es hasta el 31 de diciembre.

La formación continua y la actualización de conocimientos, tan 
necesaria en todas las profesiones, se hace imprescindible en 
el área sanitaria. De ahí la importancia de estos dos cursos de 
Experto Universitario 100% online, dotados cada uno con 29 
créditos ECTS válidos para la puntuación en bolsas de trabajo 
institucionales. El precio de cada curso es de 1.500 euros con 
posibilidad de pago fraccionado. También es factible la bonifi-
cación de la Fundación Estatal para la Formación en el Empleo. 

El programa docente del curso Salud Visual y Deporte se 
divide en 6 módulos en los que se tratará: la fisiología de 

la visión, la evaluación y habilidades visuales requeridas 
para la práctica deportiva, la neurología de la visión, los 
requerimientos visuales para la práctica de distintos de-
portes, las lesiones oculares en el deporte, las nociones 
básicas del entrenamientos de las habilidades visuales y 
la iluminación en instalaciones  deportivas. 

Por su parte, el programa docente del curso Experto Uni-
versitario en Farmacología Ocular: Nuevas Formulaciones 
incluye temas sobre farmacología del sistema nervioso, 
glaucoma y fármacos utilizados en su tratamiento, fárma-
cos antiinflamatorios, fármacos antimicrobianos, antisép-
ticos y desinfectantes, anestésicos y conocimientos sobre 
neuroprotección y toxicidad farmacológica. 

Para la preinscripción se puede llamar a los teléfonos: 639 
280 620 o 617 488 613 y por email a aliciamr@ucm.es o  
celiasr@ucm.es 

Cursos de Experto Universitario 100% online 
dirigidos por la Doctora Celia Sánchez-Ramos

Finaliza la campaña Escolar de 
la Fundación Alain Afflelou

La Fundación Alain Afflelou ha finalizado la 24º edición 
de la Campaña Escolar en Favor de la Salud Visual ha-
biendo realizado 13.851 revisiones de la visión a todos 
los niños en edad escolar que han solicitado una cita en 
centros Afflelou de toda España. Esto supone un 5,59% 
más de revisiones que el año pasado, cuando se llevaron 
a cabo alrededor de 13.000. Durante esta campaña, que 
ha tenido lugar desde el 4 de septiembre al 22 de octubre, 
se han entregado de forma gratuita 5.433 gafas a niños. 
Durante las 24 ediciones de esta campaña se han regala-
do un total de 135.661 gafas a niños de entre 5 y 7 años. 
De esta forma, la Fundación continúa haciendo efectiva 
su misión de concienciar a adultos y niños sobre la impor-
tancia de revisar la vista en edades tempranas.
A partir de los datos obtenidos tras las revisiones 
realizadas a niños escolares durante la edición ante-
rior, la Fundación Alain Afflelou presentó también en 
el marco de esta campaña el ‘Barómetro de la Miopía 
en España 2023’, un análisis elaborado en colaboración 
con la Universidad Complutense de Madrid. Este estu-
dio reveló que uno de cada cinco niños en edad escolar 
padece miopía, un defecto visual cuya prevalencia se 
ha incrementado un 17,8% en los últimos seis años.

WIVI Visión da el salto 
internacional y llevará su 

tecnología a Estados Unidos
WIVI Vision, empresa que ofrece soluciones innova-
doras para mejorar la eficiencia visual y tratar las dis-
funciones visuales, tanto en el diagnóstico como en la 
recuperación posterior, ha firmado un acuerdo con el 
socio local Vision Rehab Technologies, Inc. (VRTI), quien 
se convertirá en distribuidor exclusivo para el desarro-
llo de su tecnología en Estados Unidos entre los profe-
sionales del cuidado de la visión. La compañía española 
inicia así su internacionalización en el mercado nortea-
mericano. La intención de la compañía es ir abriendo su 
desarrollo a nuevos países en los próximos años. 
El nuevo socio norteamericano, que aportará un equipo 
comercial sobre el terreno, ayudará a la compañía espa-
ñola en la estructuración del modelo de negocio en USA, 
así como en la identificación de fuentes de capital de su 
red de inversores y nuevas fórmulas de financiación. En 
palabras de Eva García Ramos, CEO y cofundadora de 
WIVI Vision: “Este acuerdo representa un importante 
salto en los planes de internacionalización de la com-
pañía para los próximos años y nos abre la puerta a un 
mercado amplísimo para el que tenemos previsto un 
ambicioso plan de desarrollo. Al unir fuerzas con VRTI, 
nos alineamos con un socio que comparte nuestra vi-
sión de futuro con una experiencia de más de 20 años 
en temas de visión en USA. Esta asociación es más que 
una decisión comercial; es un paso hacia un mundo en el 
que el cuidado de la visión de calidad sea accesible para 
todos y en todas partes de forma objetiva y entrenida”. 

Nueva campaña de captación  
de Farmaoptics:  

“Porque lo bueno se comparte”

Farmaoptics ha iniciado una campaña de captación con 
la que premia el compromiso y fidelidad de los aso-
ciados del grupo, su colaboración e implicación en la 
campaña. Una acción que se enmarca en el proyecto de 
expansión que el grupo está llevando a cabo con el obje-
tivo de seguir creciendo dentro del territorio nacional.
El grupo óptico ha ido introduciendo de forma paulatina 
productos y servicios para conseguir la máxima renta-
bilidad del negocio. En este sentido, ha incorporado una 
fórmula que permite disponer de la gratuidad de la cuo-
ta durante uno, dos o tres años en función de la capaci-
dad de aportar nuevos asociados al grupo. Bajo el claim 
“porque lo bueno se comparte”, Farmaoptics pretende 
poner en valor la capacidad del asociacionismo y las 
ventajas del grupo para hacer frente a las necesidades 
de un sector en continua evolución.
La óptica en función de su ubicación y de su capa-
cidad de negocio puede tener en ocasiones gran-
des dificultades para poder acceder a productos y 
servicios innovadores. Es aquí donde Farmaoptics 
juega un papel fundamental y le convierte en un 
grupo de referencia y de proximidad que facilita el 
trabajo diario a este tipo de negocios.



64

NOTICIAS NEWS[ [

En una iniciativa que ha cautivado a sus clientes más 
fieles durante muchos años, Prats ha vuelto a superar 
las expectativas en su último viaje bianual reunien-
do a más de 200 clientes en una ruta sin igual por la 
tierra de los faraones. La experiencia de explorar las 
maravillas de este antiguo país ha sido verdadera-

mente inolvidable. 
Este viaje no sólo 
ha proporcionado 
la oportunidad de 
explorar y disfrutar 
con las maravillas 
de Egipto, sino que 
también ha per-
mitido a los asis-
tentes establecer 
relaciones profe-
sionales sólidas 
y duraderas con 
otros colegas de 

la industria. Además, ha 
permitido la oportunidad única de interactuar de ma-
nera cercana con el personal de Prats, fortaleciendo 
los lazos entre la empresa y sus clientes.

Los viajes de Prats son conocidos por su excep-
cional carácter lúdico y su capacidad para asom-

brar a los asistentes, quienes se sienten como 
invitados de honor en un viaje a destinos especta-
culares. La singularidad de esta experiencia resi-
de en el compromiso de Prats de cubrir todos los 
gastos de sus clientes, incluyendo excursiones, 
entradas a diferentes lugares, comidas, cenas, 
desayunos y mucho más. Los clientes pueden re-
lajarse y disfrutar de la maravillosa aventura, sa-
biendo que todo está cuidadosamente atendido.

El recorrido por Egipto ha sido un viaje mágico 
que transportó a los viajeros a un mundo lleno 
de cultura y misterio. Desde las majestuosas pi-
rámides de Giza, testigos de la grandeza de las 
antiguas civilizaciones, hasta las aguas serenas 
del río Nilo que fluyen con historias milenarias, 
Egipto ha demostrado ser un destino verdadera-
mente fascinante y una experiencia excepcional 
que perdurará en la memoria de los clientes de 
Prats mucho después de terminar el viaje. 

Prats sorprende a sus clientes en un viaje espectacular a Egipto

Marcolin inaugura su nuevo 
showroom en París

Marcolin inauguró oficialmente su nuevo showroom 
en situado en la segunda planta de un edificio his-
tórico de la Rue De Richelieu. El nuevo showroom, 
diseñado por el estudio milanés Navone Associati, 
incluye oficinas y un amplio espacio de exposición 
dedicado a las marcas del portfolio de Marcolin. La 
ceremonia de inauguración atrajo a una multitud de 
conocidos invitados, entre ellos, prensa francesa, 
celebridades, clientes, socios e instituciones. Los 
asistentes tuvieron la oportunidad de disfrutar de 
una experiencia inmersiva en los nuevos espacios, 
adentrándose en el mundo Marcolin y descubriendo 
su mezcla única de artesanía –con una “sala creati-
va” dedicada al diseño y creación de prototipos– e 
innovación, gracias al lanzamiento oficial de un nue-
vo proyecto de realidad aumentada.
 “El nuevo espacio desempeñará un papel estratégi-
co en el aumento de las ventas en el mercado fran-
cés. Este showroom nos permitirá estar conectados 
con nuestros clientes y distribuidores que operan 
en Francia, pero también en Benelux y la región 
DACH, al tiempo que seguiremos de cerca una ciu-
dad como París, que siempre ha sido un hervidero de 
cambios y nuevas tendencias, así como una fuente 
de inspiración para creativos y diseñadores de todo 
el mundo. Estoy convencida de que aportaremos 
nuestra contribución, ofreciendo el savoir-faire úni-
co que siempre ha caracterizado nuestra historia y 
nuestros productos”, explicó Isabelle Moes, respon-
sable de Middle EMEA en Marcolin.

Cottet celebra el 10º aniversario 
de su centro de Andorra

Cottet Óptica y Audiología, celebra el 10º aniversario 
de su centro de Andorra. Situado en la Av. Meritxell 
número 81, de Andorra La Vella, este establecimiento 
de más de 600m2 ha sido un punto de referencia en el 
país en lo que a tendencias de óptica y audiología se 
refiere. Desde su apertura en 2013 en el epicentro de 
compras de la capital andorrana, Cottet ha mantenido 
una fuerte presencia en la comunidad, brindando a sus 
clientes una experiencia única en compras de produc-
tos ópticos y audiológicos. En 2021, el centro se some-
tió a una transformación significativa, introduciendo el 
nuevo concepto de tienda Cottet.
Cottet Andorra es el lugar ideal para aquellos que bus-
can las últimas tendencias en gafas de sol, monturas 
y todo tipo de gafas deportivas, así como las mejores 
soluciones auditivas. Además de sus productos, Cottet 
ofrece servicio 360º en lo que a la salud visual y audi-
tiva se refiere. “En el décimo aniversario, de nuestra 
implantación en Andorra estamos muy orgullosos de la 
acogida que hemos tenido en este país y agradecemos 
a nuestros fieles clientes por su apoyo a lo largo de es-
tos años. Nos hace especial ilusión poder compartir con 
todos nuestros clientes de Andorra esta celebración, y 
garantizamos que seguiremos trabajando para brindar 
una experiencia excepcional a los residentes y visitan-
tes de Andorra durante muchos años más”, ha declarado 
Javier Cottet, presidente de Cottet Óptica y Audiología.

Fallo del Concurso de 
Fotografía de Orduna 

e-Learning y Cione
Orduna e-Learning, en 
colaboración con Cione 
Grupo de Ópticas, con-
vocaron, el pasado mes 
de septiembre, la cuarta 
edición de su exitoso 
Concurso de Fotografía 
dirigido a profesionales 
de la óptica y optome-
tría, anunciando ahora 
el fallo de este concurso 

cuyo objetivo es el de fomentar la expresión artística y 
la visión creativa en la comunidad de la salud visual, al 
tiempo que se promueve, desde otro prisma, la impor-
tancia de una buena visión y salud ocular.
Tras evaluar las imágenes recibidas, el jurado de ex-
pertos ha otorgado el primer premio a la fotografía 
"Pincelada Natural", realizada por Stefani Vasileva, de 
Óptica Nueva (Toledo). La ganadora recibirá una beca 
para realizar el curso de Experto Universitario en Con-
tactología Avanzada del Siglo XXI acreditado, como 
título propio, con 20 ECTs a través de la Universidad a 
Distancia de Madrid (UDIMA) valorado en 1.800€. 
El segundo premio ha recaído en la fotografía "Exce-
lencia y Luz" cuyo autor es Ricardo Roca de Óptica 
Roca (Málaga). Finalmente el tercer premio ha sido 
para la fotografía "1001 ojos" realizada por Mª Teresa 
Domenech de Audio Óptica Mediterránea (Sagun-
to-Valencia). Los ganadores del 2º y 3er premio recibi-
rán una beca para realizar un curso monográfico valo-
rado en 900€, acreditados por la VPC y CFC, a elegir 
entre Manejo Optométrico del Control de la Miopía, 
Patología Ocular de Polo Posterior, y Baja Visión y Re-
habilitación Visual.
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Natural Optics Group (NOG), pone a su disposición 
un programa formativo diseñado para potenciar las 
habilidades de sus ópticos asociados en ventas y 
productos. Este servicio ayuda a la forma en que los 
ópticos-optometristas adquieren conocimientos y 
perfeccionan sus metodologías de trabajo como he-
rramienta para mejorar la experiencia del cliente y, a 
su vez, impulsar sus ventas.

NOG organiza formaciones online de producto, 
de protocolos de venta y de proveedores, lo que 
permite a los ópticos-optometristas asistir desde 
cualquier parte y de forma sincrónica o asincróni-
ca, eliminando barreras geográficas y temporales, 
garantizando la accesibilidad a un conocimiento 
específico de cada tema. Así, demuestra su com-
promiso con la excelencia de sus asociados. Al 
frente de este programa está Carme de la Fuen-
te, Responsable de Formación de Natural Optics 
Group. Con más de 34 años de experiencia en el 
sector de la óptica y la audiología, incluyendo una 
destacada trayectoria en servicios de venta, ges-
tión de equipos, formación y control de calidad 
en una cadena de óptica y audiología, aporta una 
perspectiva única y un profundo conocimiento del 
campo. Su experiencia práctica se combina con su 
dedicación a la formación, asegurando que cada 

sesión sea relevante, práctica y en sintonía con las 
últimas tendencias del mercado. 

Además, cada sesión formativa queda registrada, 
proporcionando a los asociados la flexibilidad de 
revisar el material cuando lo necesiten. Ya sea para 
aquellos que no pudieron asistir en tiempo real o 
para quienes deseen repasar el contenido de la for-
mación, la plataforma de NOG se convierte en una 
invaluable fuente de recursos educativos.

Natural Optics Group sigue marcando la pauta en 
la formación óptica y audiológica, ofreciendo a sus 
asociados una experiencia educativa de primera ca-
tegoría que se ajusta a sus necesidades y horarios. 
Con un enfoque progresista, la compañía reafirma su 
posición como líder innovador en la industria, impul-
sando el crecimiento y el éxito de sus asociados.

El plan formativo de Natural Optics 
Group que impulsa a sus asociados

WIVI Vision formará parte  
del programa acelerador  

de UNICEF Lab

WIVI Vision ha resultado elegida por UNICEF Lab, 
como uno de los tres proyectos que recibirán el apoyo 
de la organización mediante el suministro de conoci-
mientos, herramientas y nuevos recursos. La compa-
ñía formará parte así de la ampliación del programa de 
aceleración en el que estará acompañado de UNICEF 
e ISDI en la identificación y aprovechamiento de las 
diferentes necesidades del negocio. Un programa que 
premia a aquellos proyectos que por haber encontra-
do soluciones innovadoras a los problemas de la infan-
cia en España y el mundo. 
El apoyo y confianza de la aceleradora a WIVI Vision 
se concreta en una ampliación del programa de men-
torías liderado por profesionales y emprendedores de 
reconocido prestigio, así como con diferentes sesio-
nes personalizadas de coaching teams durante el año. 
Asimismo, contará con un aumento de los beneficios 
relacionados con servicios tecnológicos, de marke-
ting, legal y talento. La inclusión de WIVI Visión en este 
programa acelerador también incluye el apoyo de UNI-
CEF y ISDI Accelerator en el desarrollo de pruebas de 
concepto o escalabilidad de producto ya testado. 
El programa de aceleración permitirá a WIVI Visión 
expandir las ventajas de su solución entre niños y ado-
lescentes a nivel mundial con el objetivo de generar un 
impacto positivo en su desarrollo y mejorar, así, su ca-
lidad de vida a partir del cuidado y entrenamiento de la 
salud visual, poniendo la última tecnología al servicio 
de las personas.

PerfectVisions, premiada por 
la campaña de salud visual 

#YoNoSoyUnLince
PerfectVisions, ha sido reconocida como uno de los 
centros ópticos más activos en la campaña de con-
cienciación sobre salud visual al volante #YoNoS-
oyUnLince. Esta campaña, creada por la Asociación Vi-
sión y Vida en colaboración con la Dirección General de 
Tráfico (DGT), Correos Express, la Dirección de Tráfico 
del Gobierno Vasco y el Servei Català de Trànsit (SCT), 
tuvo como objetivo crucial reducir la tasa de siniestra-
lidad en las carreteras de nuestro país. La campaña 
contó con la participación de más de 1.200 centros 
ópticos en todo el territorio nacional y PerfectVisions 
se unió a esta noble causa al ofrecer sus servicios pro-
fesionales de forma gratuita. 
Desde PerfectVisions recuerdan la importancia de 
cuidar la vista, animándonos a programar revisiones 
regulares para garantizar una visión óptima en los des-
plazamientos. “Nos encanta ver que nuestros esfuer-
zos obtienen su resultado. En este caso, no solo hemos 
conseguido revisar y tranquilizar a un gran número de 
conductores (profesionales o no) con el fin de evitar 
posibles siniestros, sino que además la Asociación Vi-
sión y Vida ha premiado el esfuerzo de nuestros com-
pañeros de Trujillo, siendo el centro óptico que más 
revisiones ha realizado entre todos los que se unieron 
a esta iniciativa en España”, dijo Cesáreo Pintado, ge-
rente y CEO de Perfectvisions & Audioperfect.

ExpoÓptica apoya la nueva 
convocatoria del Congreso 

OPTOM 2024

El Salón de la Óptica, Optometría y Audiología, Ex-
poÓptica, que se celebrará del 12 al 14 de abril de 2024 
organizado por IFEMA MADRID, acogerá la celebra-
ción del Congreso OPTOM, que presentó sus conte-
nidos y novedades en la sede del CGCOO de Madrid 
ante una importante representación de la industria del 
sector. Al evento acudió también el equipo directivo 
de ExpoÓptica liderado por Ana Rodríguez, directo-
ra  de la feria, y Ana Isabel López, gerente comercial, 
acompañando durante la presentación al presidente 
del Consejo General de Colegios de Ópticos-Optome-
tristas y presidente del congreso OPTOM, Juan Carlos 
Martínez Moral, como muestra del apoyo de IFEMA 
MADRID a este gran congreso.
El Congreso OPTOM 2024 tratará sobre “La evolución 
del sistema visual en las especies”, temática que será 
impartida por el biólogo y catedrático de oftalmología 
de la Universidad Complutense de Madrid, el profesor 
Juan José Salazar Corral, y acogerá también dos con-
ferencias magistrales, una dedicada a “Terapia génica” 
y otra a “La luz en optometría y oftalmología”. A esto 
se suman los títulos de las tres sesiones plenarias: 
“Envejecimiento saludable en el cuidado visual”; “Inte-
ligencia artificial: impacto de las nuevas tecnologías 
en nuestra práctica profesional diaria” y “Prevención y 
control de la miopía”. www.ifema.es/expooptica. 
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Lorraine Berton ha sido elegida para dirigir ANFAO, 
la Asociación Nacional de Fabricantes de Artículos 
Ópticos de Italia. La nueva presidenta, primera mu-
jer en este cargo que dirigirá la Asociación durante 
los próximos cuatro años, sucede a Giovanni Vita-
loni, presidente desde 2017. El nombramiento se 
realizó en la Asamblea de fin de año, celebrada en 
el espléndido marco de la Scuola Grande della Mi-
sericordia de Venecia. Además, se nombró a la nueva 
Junta Directiva compuesta por los Vicepresidentes: 
Sabrina Paulon y Massimo Barberis, desde este año 
presidente del Grupo de Lentes de ANFAO; Davide 
Degl’Incerti Tocci, presidente del Grupo de Jóvenes 
de ANFAO; Nicola Belli y Michele Gasparini. A la Jun-
ta Directiva se unirán otros delegados para activida-
des específicas: Enrico Tormen, Renato Sopracolle y 
Paolo Pettazzoni, que han sido confirmados en la Co-
misión Técnica, Eurom1 y la Comisión de Protección 
de la Vista, respectivamente.

Lorraine Berton, antigua vicepresidenta de ANFAO 
encargada de Relaciones Industriales, cuenta con 
una amplia experiencia en el sector. Empresaria, es 
propietaria, junto con su hermana Elena, de la em-
presa Arlecchino Srl, que fabrica gafas desde hace 
35 años, y de TWO B Srl. Asimismo, tiene experiencia 
en Confindustria, donde actualmente es presidenta 
de Confindustria Belluno Dolomiti. Presidenta tam-

bién del Ente Bilaterale Occhialeria y de la Comisión 
Sindical de ANFAO, decidió ofrecer su experiencia a 
la Asociación por espíritu de servicio y consciente de 
que puede desempeñar una labor importante.

“Transparencia, implicación, innovación y calidad 
son los valores clave de los presidentes que me 
han precedido y forman parte de mi experiencia 
en Confindustria desde el principio. Mi misión es 
continuar por esta senda de excelencia, reforzan-
do estos conceptos y adaptándolos a los retos 
que nuestra industria y el mundo en general nos 
plantean y plantearán en los próximos cuatro 
años. El programa del equipo que voy a dirigir es el 
resultado de un profundo análisis de lo que hemos 
vivido y afrontado en el pasado reciente”, afirmó la 
recién elegida presidenta de ANFAO. 

En cuanto al programa presentado, se identificaron 
una serie de orientaciones principales que defini-
rán la estrategia del Consejo de Administración de 
ANFAO 2023-2027: la valorización de la fabricación 
y del Made in Italy, así como de la Asociación en su 
conjunto, una apuesta por la consolidación de las 
Relaciones Laborales con especial atención a la for-
mación, el refuerzo de las relaciones institucionales 
nacionales e internacionales, haciendo hincapié en 
el seguimiento del mercado nacional y en el forta-

lecimiento de las conexiones con la distribución y 
la profesión médica, la  supervisión,  normalización 
y certificación e incrementar el análisis del merca-
do y la internacionalización, la atracción de jóvenes 
emprendedores y trabajar con vistas a la innovación 
y la digitalización, así como la atención a la sosteni-
bilidad, ayudando a las empresas y adoptando una 
política industrial en términos de ESG.

Giovanni Vitaloni, ex presidente de ANFAO, seguirá 
siendo responsable de las operaciones comerciales 
de la Asociación (MIDO y DaTE como Presidente de 
IES SRL y DaTE SRL).

ANFAO renueva su junta directiva y nombra 
como presidenta a Lorraine Berton

Farmaoptics inicia la campaña 
de Navidad en sus ópticas

Farmaoptics presenta una de sus herramientas de 
comunicación de mayor impacto comercial y da paso 
al inicio de la Campaña de Navidad en sus ópticas. El 
escaparate de Navidad forma parte de la planificación 
anual de Campañas del grupo y lo convierte en uno de 
los materiales para el punto de venta que posiciona y 
transmite el valor de la marca.
Farmaoptics elabora cada año una estrategia y diferen-
tes acciones de Marketing para facilitar la gestión de 
las ópticas y aportarles soluciones y propuestas de va-
lor. Entre las acciones de marketing destacan el diseño 
y la elaboración de dos escaparates temáticos: uno de 
Navidad y otro de verano para los Puntos de Venta que 
se caracterizan por su capacidad para adaptarse a los 
diferentes tipos de espacios manteniendo una comuni-
cación y una imagen homogénea para todo el grupo.

La apuesta de este año es convertir los escaparates 
de Navidad de las ópticas asociadas en un espacio 
mágico, de belleza, de sueños, de un cierto lujo, lleno 
de brillos y de luz. Se ha recurrido al color dorado 
como protagonista porque es un aliado perfecto 
en las Navidades. Estrellas, árboles, vinilos y bases 
expositoras de color dorado para crear una deco-
ración uniforme en la que también destaquen los 
productos. Un escenario ideal donde ubicar las co-
lecciones más selectas y de lujo de cada óptica. Esta 
acción de marketing va acompañada de elementos 
y materiales que son gratuitos para los asociados 
Farmaoptics y es también un premio a su fidelidad 
y compromiso en el grupo.

Opticalia aterriza en Brasil  
con 22 nuevos centros

Con el respaldo de una dilatada trayectoria de 15 años 
y más de 1.100 tiendas en España, Portugal, Colombia, 
México, Marruecos y Chile, ahora Opticalia da un nue-
vo impulso a su crecimiento internacional llegando a 
Brasil, con la apertura de 22 tiendas y un firme propó-
sito: dar voz a las personas que participan en el sector 
óptico. En un país con el mayor índice de ópticas por 
habitante del continente, Opticalia busca demostrar 
que la visión va más allá de las lentes y que es posible 
alcanzar niveles de calidad, modernidad y experiencia 
nunca antes vistos.

El mercado óptico brasileño, caracterizado por un 
alto índice de concentración y siendo todo un refe-
rente en la relación con el cliente, presenta un amplio 
abanico de oportunidades para la compañía. Buena 
prueba de ello es la previsión de inaugurar 600 nue-
vas ópticas en los próximos años. Tal y como señala 
Marta Alonso, CFO y directora del negocio interna-
cional en Opticalia: “entrar en el mercado brasileño 
con 22 ópticas en las mejores plazas, es una garantía 
para asegurarnos el éxito en este proyecto tan ilusio-
nante”, sentencia Alonso.
Desde su nacimiento en Madrid en 2008, Opticalia ha 
revolucionado el mercado óptico con un modelo de 
negocio que ofrece las ventajas de formar parte de un 
gran grupo, manteniendo siempre la independencia y 
la personalidad del óptico.
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Cool Vision, marca de Camarón Visión que cumple 
su tercer aniversario en el mercado óptico español 
logrando una importante implantación en el sector y 
gran aceptación por parte de ópticos-optometristas 
y clientes finales en general, aprovecha estas fechas 
para felicitar las fiestas de Navidad y Año Nuevo a 
sus clientes y amigos. Además, al abrir las puertas de 
2024, la marca inicia su cuarto año de actividad con 
un nuevo y renovado catálogo de gafas, auténticos 
best-sellers por su diseño y estética siguiendo las 
tendencias de moda, tecnología, funcionalidad, ma-

teriales excelentes como los acetatos Mazzucchelli, 
una adecuada relación calidad-precio y un excepcio-
nal servicio postventa.

Cool Vision se ha revelado como una marca realmen-
te aspiracional del momento que triunfa en el pano-
rama actual, ofrece un gran potencial de venta para 
las ópticas y, como un complemento de moda tan 
visible en el rostro, genera interés y aporta estilo a la 
fisonomía de mujeres y hombres. 
www.coolvision.es -  www.camaronvision.com

Cool Vision, en su tercer aniversario, 
felicita la Navidad al sector óptico

MIDO lanza nueva web:  
más accesible e inclusiva

Multiópticas recibe la placa de 
honor ‘Inmaculada Concepción’

Ya está disponible el nuevo sitio web de la feria inter-
nacional de gafas que se celebrará en Milán del 3 al 5 
de febrero de 2024. No se trata sólo de un restyling 
gráfico, sino de un cambio sustancial destinado a ga-
rantizar la accesibilidad digital, fomentar la participa-
ción de los usuarios y evitar discriminaciones de todo 
tipo. MIDO se adelanta a su tiempo e innova su web 
www.mido.com con casi dos años de antelación para 
acoger la legislación europea que, con el Acta Euro-
pea de Accesibilidad, impone la accesibilidad digital a 
partir de junio de 2025. Las palabras clave del diseño 
son “menos es más”: un diseño esencial en las líneas, 
elegante y accesible, confiado una vez más al director 
creativo de las campañas de comunicación de MIDO, 
Max Galli, en colaboración con Mixer Group. Una web 
cuidada al detalle, creada para facilitar la usabilidad y 
ofrecer toda la información principal de forma intuiti-
va y rápida en las primeras pantallas.
Desde el punto de vista técnico, cuyo desarrollo e im-
plementación se han confiado a Alea.pro, el nuevo sitio 
se centra en la experiencia del usuario para garantizar 
una navegación fluida, accesible y sin obstáculos para 
cualquier visitante, en cumplimiento de las Pautas de 
Accesibilidad al Contenido en la Web 2.2. Gracias a la 
Inteligencia Artificial, por ejemplo, los usuarios con 
discapacidades motrices y cognitivas como ceguera, 
baja visión, daltonismo, dislexia, epilepsia, TDAH, etc., 
se enfrentarán a una experiencia optimizada. Así, la 
web ofrece al usuario más de 100 funcionalidades 
-bajo petición expresa- para adaptar y personalizar la 
experiencia de navegación en función de sus necesida-
des, como síntesis de voz, diccionario y sugerencias, 
ampliación y espaciado de texto, contraste de colores, 
etc. Otra novedad es la implementación de un tipo de 
letra diseñado para usuarios disléxicos, que mejora la 
legibilidad de los textos.

La Facultad de Farmacia de la Universidad CEU San 
Pablo ha otorgado la Placa de Honor ‘Inmaculada Con-
cepción’ a Multiópticas, en el marco de la celebración 
de la festividad de su patrona, la Inmaculada Concep-
ción, en reconocimiento al apoyo y a las oportunidades 
brindadas por parte de la compañía en la formación 
de estudiantes del grado de óptica de su universidad. 
El director general de Multiópticas, Carlos Crespo, ha 
recogido este distintivo de la mano de la rectora de la 
Universidad, Rosa Visiedo.
La Facultad de Farmacia de la CEU USP entrega este 
distintivo cada curso académico a personas o insti-
tuciones que han contribuido de forma relevante en 
cualquier aspecto académico, docente o investigador. 
“Para Multiópticas es un gran honor recibir la Placa de 
Honor ‘Inmaculada Concepción’ por parte de la Univer-
sidad CEU San Pablo. Quiero agradecer personalmen-
te a la Universidad este reconocimiento, que refleja 
nuestra estrecha colaboración en la formación y edu-
cación de estudiantes que en un futuro serán profe-
sionales del sector óptico. Este galardón nos llena de 
orgullo y nos motiva a continuar contribuyendo al ta-
lento del sector”, ha declarado Carlos Crespo, director 
general de Multiópticas. 
Además, Salomé Suárez, Alberto Cobo y Esther Pla, 
del equipo ‘Talento Multiópticas’, hicieron entrega de 
seis becas de ayuda al estudio a estudiantes del Grado 
en Óptica, Optometría y Audiología. Dicha acción se 
engloba dentro del programa MO Talent Way, impul-
sado por ambas entidades, con el cometido de apoyar 
económica y profesionalmente a alumnos destacados 
en el ámbito de la salud visual y auditiva.

Alain Afflelou, Premio Espíritu 
de Empresa de La Chambre

Alain Afflelou ha recibido el Premio Espíritu de Em-
presa de la Cámara de Comercio Franco-Española La 
Chambre en la categoría de sostenibilidad. La compa-
ñía ha sido reconocida por poner a las personas en el 
centro de su compromiso social, sin dejar de lado la 
producción y el consumo responsable. La entrega de 
los galardones, que celebraba su XV edición, tuvo lugar 
en el Espacio La Salle de Madrid. 
Alain Afflelou fue la primera empresa del sector óptico 
en España en adherirse al Pacto Mundial, de manera que 
adquirió su compromiso con la Agenda 2030 y con los 
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS). “Es para todos 
nosotros un gran honor recibir este reconocimiento a la 
sostenibilidad, ya que constituye el eje de nuestra estra-
tegia y de nuestro trabajo diario en óptica y audiología. 
Esto demuestra que ponemos a las personas en el centro 
de nuestro compromiso social, sin dejar de lado la pro-
ducción, la innovación y el consumo responsable”, afirma 
Eva Ivars, consejera delegada de Alain Afflelou en Espa-
ña, a quien vemos en la foto con Susana Ortega, también 
de Alain Afflelou, y Helene Baus, de Cuatre Casas.
La compañía trabaja de forma activa en la consecución de 
4 de los 17 ODS: salud y bienestar (ODS 3); trabajo decen-
te y crecimiento económico (ODS 8); producción y con-
sumo responsables (ODS 12) y acción por el clima (ODS 
13). Por ello, ha diseñado una estrategia de sostenibilidad 
que trabaja en diferentes ejes sociales y ambientales: la 
mejora el bienestar y la calidad de vida de sus clientes, 
velar por el derecho de todos a ver y oír bien con campa-
ñas de RSC y acciones de apoyo a poblaciones de riesgo, 
la fabricación con materiales sostenibles, medidas para 
la reducción del impacto medioambiental en la cadena 
de suministro, así como cuidar y proteger a sus equipos 
fomentando la diversidad e igualdad de oportunidades.
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Alain Afflelou impulsa su área 
de audiología en España

Alain Afflelou continúa su expansión en España, el 
segundo mercado más importante del Grupo por 
detrás de Francia, apostando fuerte por el área de 
audiología donde ha conseguido abrir 23 puntos en 
7 meses alcanzando la cifra de 130 espacios en sus 
centros. Esto significa que la compañía ha superado 
ya en octubre de 2023 el objetivo previsto para este 
año: 119, y que está más cerca de alcanzar los 200 
que se han propuesto para 2026. En cuanto a las óp-
ticas, la compañía ha abierto ya 355, consolidando 
de esta forma su posición como líder del mercado 
nacional de franquicias. El Grupo se ha propuesto 
llegar a final de 2023 a los 140 centros de audiología 
y 360 ópticas. En concreto el área de audiología, en 
plena expansión, ha crecido el 54% en año y medio.
La apuesta de la compañía por el emprendimiento 
y el modelo de franquicia desde sus orígenes busca 
también convertirse en referente del sector de la 
audiología con profesionales altamente cualifica-
dos. “Buscamos fomentar el espíritu emprendedor 
de los jóvenes audiólogos a través del acompaña-
miento especializado y la formación. Además, les 
ofrecemos las herramientas necesarias para su 
incorporación en el ambiente empresarial, buscan-
do siempre la excelencia en su atención al cliente 
y logrando que de esta manera contribuyan al de-
sarrollo y crecimiento de la marca. Les convertimos 
en empresarios y les ayudamos a montar su propio 
negocio”, comenta Juan Arjona, director de Desa-
rrollo de Negocio y Audiología.

Resultados positivos  
de Marcolin

El Consejo de Administración de Marcolin, una de 
las empresas líderes mundiales en el sector de las 
gafas, dirigida por Fabrizio Curci en calidad de  CEO 
& General Manager, aprobó los estados económi-
cos y financieros del Grupo a 30 de septiembre de 
2023. Los primeros nueve meses del año estuvie-
ron marcados por una operación estratégica para 
el grupo: la firma del acuerdo de licencia perpetua 
con The Estée Lauder Companies (“ELC”) para Tom 
Ford Eyewear y la reciente adquisición de ic! berlin 
GmbH. La senda de consolidación y crecimiento de 
los resultados económicos del grupo continúa con 
nota positiva: el EBITDA ajustado en 64,6 millones 
de euros supone un importante aumento del 28% 
respecto a los 50,5 millones de euros registrados en 
el mismo período del año anterior y las ventas netas 
consolidadas ascienden a 421,6 millones de euros 
(un aumento del 3% al tipo de cambio actual respec-
to al mismo período del año anterior).En compara-
ción con los nueve primeros meses de 2022, el rendi-
miento de Marcolin en un mercado de alto potencial 
como el asiático siguió creciendo (+86% a tipos de 
cambio actuales y +91% a tipos de cambio constan-
tes). El de la zona EMEA fue positivo (+4% a tipos de 
cambio corrientes y +5% a tipos de cambio constan-
tes), mientras en el continente americano disminuyó 
ligeramente (-4% a tipos de cambio corrientes, -2% 
a tipos de cambio constantes). Finalmente, Marcolin 
cierra los nueve primeros meses del año con un be-
neficio neto de 13,5 millones de euros (+11,7 millones 
de euros respecto al mismo período de 2022).

SEIKO Optical Iberia recibe el 
premio al mejor evento SEIKO 

Vision Specialist 2022
SEIKO Optical Iberia ha recibido el premio al Mejor 
Evento SEIKO Vision Specialist 2022 con motivo de 
su Primer Brand Day, celebrado ese año en Monbu-
ll, Madrid. El galardón ha sido otorgado en la Clear 
Vision Conference, que reunió a todo el liderazgo 
global y local de HOYA Vision Care en Lisboa.
El Primer Brand Day de SEIKO Iberia se celebró en 
2022 con sus Seiko Vision Specialist en un entorno 
vanguardista ubicado en una de las zonas más pres-
tigiosas de Madrid. Durante el encuentro, SEIKO 
presentó los últimos avances digitales para la ex-
periencia de usuario. aplicaciones móviles y herra-
mientas de gestión, que facilitan su día a día en las 
ópticas, como su plataforma digital SEIKO Pro.

HOYA Lens Iberia ha dado a conocer el nombra-
miento de Noemí Aragall como nueva directora 
de marketing. Noemí se encargará de la estrate-
gia de marketing de HOYA, con el principal objeti-
vo de mantener el posicionamiento de la empre-
sa como referente en el sector de la óptica, así 
como de continuar mejorando la experiencia de 
los clientes y maximizar el valor de las distintas 
marcas del grupo.

Diplomada en óptica y optometría (Escola d’òpti-
ca i optometria de Terrassa) y en Empresariales 

(Universitat de Barcelona), Noemí se especializó 
en Marketing (INITEC) y posteriormente reali-
zó un Máster en Desarrollo Directivo (Esade). 
Además, cuenta con una sólida experiencia en el 
sector óptico, ocupando varias posiciones clave 
a nivel nacional e internacional en Marketing y 
Ventas. “Es un honor y un privilegio tener la opor-
tunidad de formar parte de la gran familia HOYA; 
en especial, pertenecer y liderar a un equipo de 
Marketing de alto rendimiento que trabaja cada 
día para llevar la estrategia de marca a su máxi-
mo nivel”, declara Aragall.

Noemí Aragall, nueva directora de 
marketing y producto de HOYA Lens Iberia
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Los días 24 y 25 de noviembre ha tenido lugar el IV 
Congreso Nacional e Internacional de Optómetras y 
Empresarios Ópticos en la sede el Centro de Conven-
ciones de Lima (Perú). El evento ha estado presidido 
por el Dr. Ángel Macedo, presidente de la Junta Direc-
tiva del Gremio de Optómetras y ópticas del Perú, y 
al mismo han asistido más 1.500 profesionales.

Las ponencias han sido de un nivel muy elevado, así 
como la categoría de los propios conferenciantes 
procedentes de países como Argentina, Brasil, Co-
lombia, Méjico, Perú, Venezuela y España, quienes 
trataron temas relativos a la optometría y a la ópti-
ca como: Optometría pediátrica, control de miopía, 
ojo seco, luz azul, baja visión, etc. Para ello contó con 
conferenciantes, reconocidos profesionales nacio-
nales e internacionales relacionados con el sector, 

entre ellos los de la delegación española represen-
tada por los optometristas: Begoña Gacimartín, 
Amarena Delgado y el presidente de la SEEBV Er-
nesto Marco, quienes trataron temas relacionados 
con el ojo seco y la baja visión.

El Gremio de Optómetras del Perú, organizador 
de este IV Congreso, reúne y representa los inte-
reses comunes de optometristas y empresarios 
y empresarios ópticos en el Perú. Puesto que la 
óptica y la optometría son dos caras de una misma 
moneda y están estrechamente ligadas, necesitan 
una organización común que represente y vele por 
sus intereses. De este modo, el GOOP se consti-
tuye en el primer órgano que reúne empresarios 
ópticos y optómetras que tienen representación 
a nivel nacional.

Celebrado en Perú el IV Congreso Nacional e Internacional 
de Optómetras y Empresarios Ópticos

La miopía se triplica  
en la etapa de primaria

Dos de cada diez menores (18,7%) de 6º de primaria -11 
a 12 años- ya tiene miopía. Esta es una de las conclu-
siones que se extraen del “Estudio de prevalencia de 
la miopía infantil en la Ciudad de Madrid”, datos que 
podrían ser extrapolados al resto de España debido 
a su magnitud. Esta prevalencia es el triple que la ob-
tenida en 2º de primaria. Pero no solo eso: el número 
de menores con miopía magna también es muy alar-
mante: el 1,37% de los estudiantes de 6º de primaria 
la padece. “Entendemos como miopía magna como una 
miopía que supera las 6 dioptrías y que puede generar 
graves patologías visuales e incluso ceguera. Dada la 
gravedad, es imprescindible tomar medidas a tiempo 
para intentar evitar que el ojo de estos menores se 
convierta en patológico y tenga consecuencias irre-
versibles en su visión”, explica Javier García, presiden-
te de AMIRES.
Además, este estudio demuestra un nuevo enfoque a 
tener en cuenta: entre los menores que tienen miopía 
existe una mayor prevalencia en aquellos distritos cuyo 
Índice de Desarrollo Humano es más bajo. Siendo un 
37,7% en 2º de primaria y 31,8% en 6º de primaria (en 
comparación con el 23,5% y 17,2% respectivamente 

El programa de gestión de 
Natural Optics Group, clave 

para la fidelización
Durante su dilatada trayectoria, Natural Optics Group 
(NOG) ha destacado como referente en gestión de ne-
gocio para el sector óptico, y gran parte de este éxito 
se atribuye a la implementación y mejora continua de 
su programa de gestión para ópticas, que ofrece una 
solución integral para supervisar y controlar todos 
los aspectos y operativas de negocio. Desde la admi-
nistración de inventario y compras hasta la gestión de 
ventas y atención al cliente, proporciona al asociado 
un control prácticamente total sobre sus procesos 

entre aquellos con el Índice de Desarrollo Humano más 
alto). Y AMIRES -Asociación de Miopía Magna- des-
taca un dato que debe preocuparnos: el 27,4% de los 
alumnos miopes en 2º de primaria y el 12,1% de los de 
6º no llevan las correcciones ópticas (gafas o lentillas) 
necesarios para ver bien. Esta cifra duplica la de aque-
llos cuya familia se encuentra en el IDH más alto: 13,4% 
en 2º y 8,6% en 6º. “Sabemos que la miopía sigue au-
mentando mientras el menor se desarrolla, pero ahora 
vemos que hay elementos como el número de horas que 
el menor pasa al aire libre y el trabajo de visión cercana, 
que pueden estar influyendo en los resultados”, explica 
el Dr. Gonzalo Carracedo, colaborador de AMIRES y 
experto dentro del comité científico de este estudio y 
director del grupo de investigación Ocupharm.

comerciales. El programa también facilita la creación 
y gestión de fichas de cliente detalladas. Esto está 
estrechamente ligado a su servicio y plan de CRM, 
pues permite una personalización efectiva de las inte-
racciones y garantiza una experiencia de compra más 
satisfactoria para los clientes.
Tener un programa de CRM integral coloca a Natural 
Optics Group en una posición única en el panorama 
óptico y para todas la ópticas que quieren ser inde-
pendientes. La ventaja competitiva radica en su per-
sonalizada experiencia del cliente, en la que el óptico 
asociado no solo vende su producto sino que también 
ofrece una conexión emocional al anticipar y atender 
las necesidades individuales de sus clientes. La ca-
pacidad de segmentar a sus clientes y de analizar el 
rendimiento de cada campaña proporciona resultados 
medibles, permitiendo a NOG, conjuntamente con sus 
asociados, ajustar estrategias de manera continuada. 
Esta combinación única consolida al grupo como líder 
en gestión para el sector óptico, destacando su com-
promiso con la excelencia y la satisfacción del cliente.
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GIGI STUDIOS presenta nuevo logo 
y lo celebra con una exclusiva colección de gafas de sol

Gigi Studios presenta su nuevo logo con la autoexpresión y la creatividad como grandes ejes 
angulares, un código visual que encapsula la esencia contemporánea que define a la marca. Para 
celebrarlo, ha creado The Logo Collection, cuatro gafas de sol con el nuevo logo como protagonista.

E
l nuevo logo de Gigi Studios encapsula la esencia de 
la evolución constante, la conexión con los nuevos 
códigos visuales y la voluntad de estar siempre a la 
vanguardia en tendencias e imagen. Un diseño tipo-
gráfico contundente y distintivo, robusto y amable a 

la vez, que fusiona formas rectas y redondeadas.

Fruto de una larga exploración, el nuevo logo enfatiza la letra G y 
se convierte en un reconocible emblema de marca que será el sello 
en muchas de las nuevas creaciones y permitirá que estas sean 
identificables y perduren en el tiempo.

The Logo Collection

Gigi Studios celebra el lanzamiento del nuevo logo con The 
Logo Collection, una colección de cuatro nuevos modelos de 
sol que incorporan de manera visible el nuevo símbolo de la G. 
De este modo, se satisfacen las demandas del mercado, que 
reclamaba un icono que permitiese identificar las gafas de la 
marca.

The Logo Collection está formada por cuatro modelos de sol. 
Los tres modelos en acetato son SIMONA, de forma cuadrada, 
OCTAVIA, de forma redonda y, finalmente, PAOLA, un diseño 
ovalado. Los tres están disponibles en diferentes tonalidades 
y comparten un detallado trabajo en los biseles y en ángulos 
estratégicos que realzan las formas. Sobre las varillas, destaca 
el nuevo emblema en metal en contraste cromático. Los tres 
diseños son ligeramente oversized y, a la vez, ligeros, gracias a 
la reducción del grosor del acetato en el frontal y a los perfiles 
más finos.

El icono de la colección es el modelo que, como homenaje a la 
trascendencia de este lanzamiento, se ha llamado GIGI. Se tra-
ta de un diseño rimless de forma de máscara y de líneas rectas. 
El nuevo logo metálico se ha incorporado en ambos laterales de 
la pantalla. El modelo GIGI está disponible en dos tonalidades 
de lentes: grises oscuras con el logo metalizado a tono y lentes 
verdes sólidas con el logo metálico en dorado.

El nuevo logo de Gigi Studios se irá introduciendo en los nue-
vos modelos de la colección VANGUARD, de forma elegante y 
sutil, así como en distintos elementos de marca.

Los tres modelos en acetato son Simona, un diseño cuadrado; Octavia, de forma 
redonda, y Paola, ovalado. Sobre las varillas destaca el nuevo emblema en metal en 
contraste cromático.

El diseño icono de la colección se llama GIGI, rindiendo homenaje a la historia de la 
firma. Se trata de un diseño tipo máscara de líneas rectas en el que el nuevo logo 
cobra especial protagonismo.
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AGENDA DE ANUNCIOSADS AGENDA[ [

Precisa comerciales en exclusiva o multicartera.
Zonas Centro y Norte.

Se requiere experiencia en el sector.
Interesados llamar al telefono: 973 311 965  

o enviar currículum a:  
info@dayandnightimport.com

MOPPIE EYEWEAR
Para sus líneas de diseño,  

precisa comerciales para varias zonas de España.

Preferiblemente introducido en el sector.

No es precisa exclusividad.

Interesados llamar al teléfono: 
619 468 722 o enviar currículum a:  

tpallas@moppie-eyewear.com 

Agente de ventas independiente España 
KNCO, empresa francesa líder en el sector de la óptica, fundada en 1966, que crea y distribuye gafas ópticas y de sol con las siguientes marcas: 

Karavan, François PINTON, John Lennon Eyewear, Jacadi, Catimini, Harry Potter, Batman, Superman, Wonderwoman, etc.
Busca agentes comerciales para distribuir las marcas: François PINTON Paris, Karavan y John Lennon eyewear, así como sus marcas infantiles.
Ya presente en España con numerosas ópticas, dispondrá de un fichero de clientes existente para desarrollar. Basado en Barcelona o Madrid, 

serás totalmente autónomo en el desarrollo comercial de tu sector:
- Venta y desarrollo de la visibilidad de las marcas de gafas en las ópticas.
- Recomendaciones de merchandising y surtidos en los puntos de venta.

- Implementación de operaciones promocionales.

PERFIL: Formación comercial o experiencia probada en ventas en el sector y conocimiento imperativo del sector óptico.
RETRIBUCIÓN: Atractiva comisión sobre ventas.

Contacto: Guillaume Sénécaut. Tel.: 00 33 679 765 788. gsenecaut@knco.fr

OUT OF, marca italiana de gafas deportivas con lentes solares capaces de percibir la luz ambiental y adaptarse instantáneamente a ella, 
oscureciéndose y aclarándose, busca AGENTES COMERCIALES para incrementar la red de ventas en el canal óptico en España.

Buscamos una persona ambiciosa y motivada para: Captar nuevos clientes, administrar cuentas existentes y nuevas, y desarrollar relaciones. 
Serás un miembro clave del equipo de ventas, contribuyendo a los objetivos de ventas.

   Requisitos:
  • Ya cuentas con una amplia red de ópticas como clientes.
  • Eres autónomo en la realización de las actividades asignadas.
  • Tienes excelentes habilidades de comunicación.
  • Eres un apasionado del deporte y la tecnología.
  Nuestra oferta:
  • Ofrecemos un contrato de agencia acorde a tu experiencia.
  • Un gran equipo que te apoyará diariamente en tu trabajo.

Si te reconoces en esta descripción envía tu CV a: info@out-of.com
www.out-of.com

Por ampliación de su red comercial precisa 
Agentes comerciales autónomos 

para la representación de sus marcas en varias zonas de España 

Interesados enviar c.v. a info@distropvision.com  
o llamar al teléfono 983 31 38 28

isionistrop	
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Design	Eyewear	Group	precisa	1	representante	de	ventas	
para	la	región	Centro	-	Sureste	de	España	para	sus	marcas	

Face	a	Face,	Alium,	Kilsgaard	e	Inface	
	
	
	

Solicitamos	un/a	profesional	introducido	en	el	sector,	independientes	y	con	alto	sentido	de		
responsabilidad,	dedicación	exclusiva	y	con	vehículo	propio.	Personas	con	ambición,	buen	talante	y	el	

deseo	de	participar	en	un	proyecto	excitante,	estable	y	con	un	gran	porvenir	en	el	sector	óptico	español		
podrán	verse	altamente	beneficiados	trabajando	para	Design	Eyewear	Group.	

	
	

Ofrecemos	una	remuneración	competitiva,	producto	graduado	y	sol	de	reconocido	prestigio		
internacional	é	importante	implantación	en	España.	Formación	de	producto	a	cargo	de	la	empresa.	

	
	

Las	entrevistas	se	realizarán	inicialmente	por	vídeo	a	través	de	Teams.	
Puede	enviar	su	solicitud	con	C.V.	por	correo	electrónico	a:	

	
	

Jaione	Martínez:	jai@designeyeweargroup.com	
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deportivas evil eye garantizan la más alta protección 
y la mejor visión en cualquier deporte.

La elección de Paul Guschlbauer,  
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