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NUESTRA PORTADA: Carrera, emblemática mar-
ca de Safilo Group e icónica en el mundo de las 
gafas, nos presenta en portada el modelo uni-
sex 311, una montura piloto metálica que va a 
hacer las delicias de los fans de las gafas vinta-
ge. El doble puente con barra superior revestida 
en acetato combina materiales y colores para 
ofrecer un estilo incisivo e inconfundible. Dispo-
nible en diversas combinaciones de colores, sus 
varillas son tan esenciales como la propia mon-
tura, sin renunciar a bellos elementos: la forma 
de “aleta” y el adorno de la bisagra moldeada 
son emblemáticos del legado de Carrera y los 
terminales de acetato proporcionan el mejor 
ajuste y máximo confort. 

ed
ito

ria
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Durante las primeras semanas de septiembre, miles de niños y adolescentes  han vuelto a las au-
las de colegios, institutos y universidades españolas. Y tras unos meses de descanso, lo adecuado 
es revisar la visión para volver a la rutina en las mejores condiciones, puesto que, según datos del 
Consejo General de Colegios de Ópticos-Optometristas “uno de cada cuatro niños en edad escolar 
sufre algún problema de visión sin diagnosticar, y alrededor del 30% del fracaso escolar está rela-
cionado con anomalías visuales”. Además, según se recoge en el Libro Blanco de la Visión en España 
2023, el 5,9% de los menores de 6 a 12 años ya es miope. Esta prevalencia se dispara a medida 
que avanza la etapa escolar, y el 62,5% de los universitarios de 17 a 27 años padecen miopía. Este 
estudio recoge otro dato preocupante y es que el 59% de las familias no revisa la vista a sus hijos 
y si bien dos de cada tres adolescentes han ido al dentista este año, solo uno de cada tres se ha 
sometido a una revisión visual. Por ello cabe recordar y concienciar a la población en general y a los 
padres en particular, la importancia de una visita al óptico-optometrista u oftalmólogo al volver a 
las clases, ya que estos podrán detectar cualquier posible anomalía visual y poner remedio a tiem-
po para evitar patologías graves. 

Además del regreso a las aulas y a la rutina del trabajo, el sector óptico vuelve en septiembre a su 
cita con Silmo París, que celebra una nueva edición del 29 de septiembre al 2 de octubre de 2023 
con un completo programa. “Desde su creación, SILMO Paris se ha comprometido a acompañar a 
los profesionales sobre el futuro de la óptica y las gafas con acciones que informen y aumenten el 
potencial de la industria”, señala Amélie Morel, Presidenta de SILMO París.

Con una nueva disposición en los pabellones 6 y 7, el salón reinventa el circuito para estimular la cu-
riosidad de los visitantes y favorecer el descubrimiento de los cerca de 1.000 expositores. En este 
espacio recién rediseñado se pone de relieve la amplitud de los contenidos y las distinciones coor-
dinadas, creando diferentes zonas y espacios para mostrar todas las novedades del sector óptico 
como el espacio de debate interdisciplinario SILMO NEXT, dedicado al futuro de la óptica, que pro-
pondrá una retrospectiva de las últimas innovaciones tecnológicas. Además de esta retrospectiva 
inmersiva, FUTUROLOGY ofrecerá zonas de experiencias únicas en las que los visitantes podrán 
probar productos inteligentes, descubrir las últimas tendencias en realidad virtual y experimentar 
un enfoque innovador de la producción sostenible.

“De la planificación del rendimiento al éxito: convertirse en profesionales de élite de los cuidados 
oculares” es el lema 2023 de SILMO ACADEMY. El enunciado es una referencia a la Copa del Mundo 
de Rugby, que se celebrará al mismo tiempo que el salón SILMO del próximo año y los Juegos Olím-
picos de París 2024. Durante dos días –el sábado 30 de septiembre y el domingo 1 de octubre–, la 12ª 
edición de este congreso científico abordará de cerca cómo optimizar el rendimiento y garantizar 
el éxito, visto desde dos ángulos: el rendimiento del profesional óptico y el rendimiento de la visión 
del paciente. Las tendencias en gafas se muestran con más claridad que nunca, reflejo de la revista 
digital TRENDS by SILMO y, como el año pasado, éste 2023 vuelve el Concurso de Diseño Óptico, 
que invita a los estudiantes de las escuelas de diseño de todo el mundo a responder a un tema obli-
gatorio y pertinente para la actualidad: el deporte. Compuesto por profesionales de la óptica y el di-
seño y presidido por Marie-Christine Dorner –arquitecta de interiores, diseñadora y escenógrafa–, 
el jurado se reunirá el viernes 29 de septiembre para elegir al ganador entre los distintos conceptos 
seleccionados a partir de un expediente completo y un prototipo impreso en 3D.

Además, desde hace unos años, SILMO aborda la responsabilidad social y medioambiental de las 
empresas (RSE) con acciones puntuales de información y sensibilización. Ofrece oportunidades 
para debatir y compartir experiencias con el fin de co-construir juntos las mejores prácticas del 
sector. Por ello, este año, SILMO ha lanzando el premio Empresa Responsable para los progresos 
en materia de responsabilidad social y medioambiental. Este premio está abierto a todos los expo-
sitores y pretende distinguir a una empresa del sector óptico por su contribución a la reducción de 
su huella medioambiental y la optimización de su impacto social. La empresa ganadora se dará a 
conocer el 30 de septiembre durante la gala de entrega de los premios SILMO d’Or.

Y un año más vuelven los galardones más importantes de la feria internacional de París, los SIL-
MO d´OR, que este 2023 celebran su 30ª edición. Unos premios que reconocen la innovación y la 
creatividad dentro del sector óptico de la mano de un jurado de expertos, presidido este año por el 
modisto Nicolas Fafiotte. Los SILMO d’Or premian y celebran cada año el talento y la creatividad de 
toda una industria dentro de las categorías: visión (lentes, lentillas), material/equipamiento, baja 
visión, deporte y protección, niños, innovación tecnológica en gafas, montajes ópticos y lentes so-
lares “creador de gafas”, montajes ópticos y gafas de sol “marcas”. Este año la gala de entrega de los 
SILMO d´OR tendrá lugar el sábado 30 de septiembre en un lugar muy especial: “Les Folies Gruss”.

Lookvision estará presente, como cada año, en SILMO París con la revista en el Stand de Prensa In-
ternacional y con su equipo desplazado a la capital francesa para tomar contacto con el sector ópti-
co internacional y con sus profesionales, para descubrir las novedades presentadas y para informar 
sobre todo lo acontecido en el próximo número de la revista, en nuestras webs: www.lookvision.es y 
www.lookvision.pt así como en nuestras redes sociales. ¡Nos vemos en París!
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L
a nueva colección adapta su diseño de montura com-
pleta, sus colores y texturas modernas con formas ele-
gantes según el rostro femenino o masculino. Todos 
los modelos de “Vivid Sky” están elaborados con mate-
riales de alta tecnología Silhouette para conseguir una 

mirada más ligera y cautivadora. 

Los contrastes de colores y texturas más modernos para él

Combinando los materiales exclusivos y el diseño impecable de 
“Vivid Sky”, el nuevo modelo de Silhouette está disponible en una 
forma rectangular muy varonil. Se presenta en seis colores distin-
tos que, junto con la diversidad de textura, combina con cualquier 
look, ya sea para el día a día o para ocasiones especiales. 

Los colores de la nueva colección masculina son un enérgico azul 
eléctrico, un vibrante verde digital, un elegante blanco transparen-
te, un sofisticado gris hielo y el siempre clásico negro mate. Cada 
color ha sido aplicado con una técnica de coloración precisa que 
logra un acabado único, resultando un diseño sofisticado y elegan-
te, para las miradas más exigentes. Además, los usuarios también 
pueden elegir entre un acabado mate o un deslumbrante brillo, 
permitiéndoles personalizar sus gafas según su estilo. 

Las formas más audaces y sutiles para ella

Manteniendo la personalidad de la colección 
“Vivid Sky”, los modelos femeninos de mon-
tura completa se presentan en cuatro formas 
diferentes. Para resaltar la mirada más sutil y 
actual, los nuevos modelos estan disponibles 
en contornos redondos, rectangulares, cuadra-
dos o en un sutil acabado cateye. El conjunto 
de las combinaciones que ofrecen consiguen 
enfatizar la personalidad y estilo individual de 
cada una a la vez que proporcionan la máxima 
comodidad y ligereza, dos características pri-
mordiales de la firma austríaca. 

Las varillas ajustables garantizan el ajuste ópti-
mo al usuario y las bisagras a presión sin man-
tenimiento hacen que la gafa sea mucho más 
fácil de manejar y sin tener que reajustarla. 
Roland Keplinger, Jefe de Diseño de Silhouet-
te, destaca que “la combinación de las formas 
contemporáneas de la colección con los colores 
vivos y atrevidos, aporta un aspecto audaz, mo-
derno y creativo a quienes las lleven”.

www.silhouette.com 
www.facebook.com/silhouette

		  www.instagram.com/silhouetteeyewear

Con un diseño impecable y diferentes colores, en formas para él, para ella y unisex 
se presentan las cómodas y ligeras monturas Silhouette “Vivid Sky”.

La nuevas Silhouette “Vivid Sky”, de montura completa y estilo urbanita, combinan materiales exclusivos con 
formas, colores y texturas modernas para rostros femeninos o masculinos.

Silhouette, firma austríaca referente en el diseño y producción de gafas premium, presenta la nueva 
colección “Vivid Sky” con seis elegantes diseños de montura completa, masculinos y femeninos, que 

mantienen un estilo colorido y contemporáneo.

 “Vivid Sky”, una nueva colección para cautivar las miradas
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La nueva colección otoño-invierno de etnia Barcelona 

Aria

Koi

Orion

Sakura

Snakee

Tarant

Etnia Barcelona pone una vez más de manifiesto su vínculo con el mundo del arte, esta vez 
con el lanzamiento de Miscelánea. La campaña, con la que la marca de eyewear de Barcelona 
presenta su nueva colección otoño-invierno 2023/24, retrata un mundo cargado de simbolismo 
en el que confluyen dos culturas, la japonesa y la mediterránea, a través de ambientes en los 

que conviven tradición e innovación.

M
iscelánea retrata atmósferas surrealistas únicas protagonizadas por 
personajes femeninos, cuya composición es un claro guiño al arte 
pictórico clásico. En cada una de las imágenes conviven elementos 
propios de la cultura japonesa con otros mediterráneos, así como 
objetos tradicionales y modernos. El resultado: obras pictóricas que 

juegan a entrelazar dos culturas y a descontextualizar símbolos, fusionando tradición 
e innovación y ofreciendo múltiples niveles de lectura. Miscelánea, además, revive el 
concepto Be Anartist, lema que ha acompañado a la marca desde 2017 y que invita a 
rebelarse mediante el arte para encontrar una vía de expresión propia. 

Con esta campaña, fotografiada por Biel Capllonch, Etnia Barcelona pone en valor el 
legado cultural y artístico de dos mundos, solo aparentemente distintos y distantes: 
el Mediterráneo, lugar que inspira y ha visto crecer a la marca, y testigo de tantas 
influencias históricas y culturales; y Japón, una región ancestral rica en simbolismos 
y leyendas mitológicas. 

Esta mezcla de influencias se traslada también a los diseños de la nueva colección 
femenina de vista, los cuales destacan por la combinación de acetatos naturales con 
texturas y detalles de inspiración nipona con formas atrevidas de carácter mediterrá-
neo. Estampados que representan las escamas de las carpas koi, el color de la flor de 
cerezo o un detalle circular en la varilla que simboliza el sol naciente son algunas de 
las novedades más destacadas.



Orion BXGY
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Una nueva historia inaudita

Diseño, calidad y color se dan cita en las monturas y gafas de sol de la colección 
Woodys Outsiders. En versiones de sol y vista, para ellas y ellos, las gafas Suria 
(Trio), Karl, Silko y Burke apuestan por el acetato con ciertas concesiones al metal.

Woodys ha relanzado dos de sus modelos más icónicos: el femenino de vista Bee y el de 
sol masculino Panos. Mantienen su estructura original y se han actualizado los colores.

Dos modelos icónicos de la nueva colección Woodys: la montura de vista Karl y la gafa de sol Sandra.

Woodys presenta Outsiders, una campaña en la que los protagonistas son seres misteriosos y 
enigmáticos con un estilo excéntrico y refinado. Forasteros que viajan por todo el mundo, curioseando 
en cada continente, país y ciudad. Se mueven entre nosotros, pero en verdad nadie sabe de donde 

son: un mundo más allá de nuestra imaginación.

L
a nueva colección llega cargada de novedades, como el 
relanzamiento de dos de los modelos más icónicos de 
la firma: Panos, gafa de sol de hombre, y Bee, modelo 
femenino combinado de vista. Se ha mantenido su es-
tructura original y actualizado los colores para crear 

una versión renovada más Woodys que nunca. Junto con estos dos 
modelos, la colección se compone de un total de 39 monturas y 170 
referencias de mujer y hombre. Un lanzamiento donde claramente 
se ha apostado por el acetato, bioacetato y acetato reciclado Ma-
zzucchelli de alta calidad. 

Entre las novedades más técnicas destacan el nuevo desarrollo de va-
rilla y bisagras alemanas más resistentes y sofisticadas, así como la 
incorporación de almohadillas más grandes en los modelos de metal 
para una mayor comodidad. Por otro lado, respondiendo a las necesi-
dades del mercado, se ha agrandado el tallaje de los modelos de sol. 

En Woodys el diseño es clave, así como la calidad. Por ese motivo, 
pone especial énfasis en los materiales. Todos sus modelos de sol lle-
van lentes producidas por Carl Zeiss que ofrecen una alta protección 
CR39, UVA y UVB y son antirreflejantes, anti- rayaduras y polarizadas. 

Año tras año Woodys también sigue apostando por la sostenibilidad 
y los materiales ecológicos y reciclados. Actualmente, el 40% de la co-
lección se fabrica con bioacetato, un material formado por resinas de 
origen vegetal. Además, entre otras acciones, también destaca la uti-
lización de materiales reciclados para el packaging de sus productos.
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2 x1
en gafas

de marca
monofocales o progresivas 
antirreflejante incluido
y paga a plazos sin intereses* TAE 0%

Verse bien, Sienta bien

Promoción válida del 01-09-2023 al 30-11-2023. Las dos gafas llevarán lentes monofocales o progresivas de la misma graduación y tratamiento. Se cobrará la gafa de mayor importe. 1ª Gafa: se podrá elegir cualquier montura 
de cualquier marca disponible en el establecimiento, con graduaciones incluidas en los rangos de fabricación disponibles de los proveedores de Opticalia. 2ª Gafa sin coste: sólo se podrá elegir entre una selección de modelos 
de las marcas Custo Barcelona, Mango, Mango Kids, Pull&Bear, Pedro del Hierro, El Ganso, TheLook, Trendi, Trendi kids y Victorio&Lucchino, exclusivas de Opticalia. Los productos sanitarios objeto de esta promoción son 
conformes a las regulaciones legales. *Financiación: El importe total adeudado y el precio total a plazos es el mismo. Ejemplo.: para 300 € (12 cuotas de 25 €/mes). El precio de adquisición al contado y el precio 
de financiación será el mismo 300 €. Sin intereses, TAE 0%. Promoción financiada por COFIDIS S.A. SUCURSAL EN ESPAÑA o PEPPER FINANCE CORPORATION, S.L o ABANCA SERVICIOS FINANCIEROS, E.F.C., 
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sociales,  medios digitales… Porque nuestro objetivo es ayudarte 

a impulsar tu negocio. Publicidad nacional, local, geolocalizada  

y personalizada a tu medida.

Elige tener publicidad 

Queremos que estés en constante avance profesional, por eso para 

nosotros la formación del personal es fundamental. Contamos con un 

programa formativo líder en el sector y un equipo de profesionales que 

te van a ayudar a aplicar fórmulas comerciales actuales, que mejoren 

la rentabilidad de tu negocio.

Elige tener un programa  

de formación para ayudarte 

a vender más
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Si has llegado hasta aquí, ya has empezado a elegir.

Llámanos e infórmate.  

Tel. 918 065 500 

Hoy es el día. Elige empezar a crecer. 

Empieza a formar parte del grupo líder.
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50 aniversario de una marca icónica
Celebrando el pasado, abrazando el futuro

Desde España se desplazaron hasta Aarhus Fin Birger, CEO de Design Eyewear 
Group Ibérica, Jaione Martínez, Country Manager de Design Eyewear Group en 
España, así como todo su equipo, ópticos españoles, entre ellos  José Luis Óptico de 
Vitoria y Óptica Jesús de Bilbao.

La fiesta de celebración del 50 aniversario de Prodesign, con invitados de 
muchos países, tuvo como marco el espléndido e idílico Varna Palace de la 
ciudad danesa de Aharhus.

Del 24 al 26 de agosto, Prodesign invitó a la prensa internacional, clientes y sus equipos procedentes 
de diferentes países a celebrar su 50 aniversario en Aarhus, la ciudad danesa que vio nacer a la marca. 
Durante estos dos días, pudimos conocer un poco más acerca de la historia de Prodesign, visitar el 
centro logístico y la sede central de Design Eyewear Group, así como disfrutar de la celebración de 

su aniversario en una espectacular fiesta en el entorno idílico del Varna Palace.

D
iversos medios internacionales, entre ellos la Revista 
Lookvision, así como clientes ópticos-optometristas y 
miembros del equipo de Design Eyewear Group, em-
presa propietaria de la marca Prodesign, procedentes 
de diversos países, viajamos hasta la ciudad danesa 

de Aarhus, donde se encuentra la sede central de la compañía, para 
celebrar juntos los 50 años de innovación, creatividad y pasión por 
el diseño de la marca. El evento contó también con representa-
ción española: Fin Birger, CEO de Design Eyewear Group Ibérica, 
Jaione Martínez, Country Manager de Design Eyewear Group en 
España, así como todo su equipo y varios ópticos españoles. 

Durante el primer día en Aarhus tuvimos la ocasión de disfrutar 
de esta ciudad costera, la segunda más grande de Dinamarca, si-
tuada en la provincia de Jutlandia y compartir con los compañeros 
de diversos medios internacionales una fantástica cena en barco, 
acompañados por Michaëlla René, Trade Show Manager & PR de 
Design Eyewear Group. 

En el segundo día de nuestra visita pudimos conocer de cerca, de 
la mano de Lars Flyvholm, CEO Design Eyewear Group; Rico He-
rrmann, CFO (Chief Financial Officer) de Design Eyewear Group, 

y Michaëlla René, cómo se trabaja en el centro logístico y sede 
central de la compañía, pasando por los diferentes departamentos: 
desde los primeros bocetos de las gafas en el departamento de di-
seño, pasando por la fabricación de las mismas y la logística, hasta 
el servicio post-venta, entre otros. A través de este enriquecedor 
recorrido pudimos comprobar cómo la calidad, tanto en los pro-
ductos, como en el servicio al cliente es una de las prioridades de 
la compañía, así como la sostenibilidad, aspecto éste que se ve re-
flejado desde que comienza el proceso de fabricación de las gafas, 
los materiales utilizados y el packaging, llegando hasta el proceso 
de envío de las gafas a los clientes economizando los transportes, 
y aplicándose también a las monturas devueltas por los clientes, 
que son donadas a diversas ONGS para no tirar ninguna gafa. La 
firma, también conocimos en primicia algunas de las novedades 
que lanzará en Silmo París y en los próximos meses. 

Lars Flyvholm, director ejecutivo de Design Eyewear Group, dijo: 
"Desde nuestros humildes comienzos en 1973, hemos pasado de 
ser una empresa de una sola marca como Prodesign a una casa de 
marcas globales (Face a Face, Woow, Inface, Kilsgaard, Nifties y 
William Morris) reconocidas por sus diseños distintivos y atem-
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Durante nuestra estancia en Aarhus también tuvimos la oportunidad de conocer 
la ciudad y disfrutar de una agradable cena en barco con colegas de otros medios 
de comunicación, acompañados por Michaëlla René, Trade Show Manager & PR de 
Design Eyewear Group.

Los invitados a la fiesta de celebración de los 50 años de Prodesign, entre ellos el 
equipo de Design Eyewear Group, ópticos-optometristas y Mari Carmen Rodríguez, 
redactora de Lookvision, disfrutamos una velada especial en el emblemático Varna 
Palace de Aarhus, incluidos un espectacular cóctel, cena, música en directo, Djs y 
un castillo de fuegos artificiales para culminar la noche.

Con motivo del 50 aniversario de Prodesign tuvimos ocasión de visitar la 
sede central de Design Eyewear Group en Aarhus (Dinamarca) y conocer sus 
diferentes departamentos de la mano del equipo de la empresa encabezado por 
su CEO, Lars Flyvholm.

porales y su calidad impecable, fusionando lo mejor de la cultura 
danesa y francesa. A lo largo de los años, sumamos la marca dane-
sa Kilsgaard y más recientemente dimos el primer paso fuera de 
Dinamarca y Francia, al adquirir William Morris London. Así que 
hoy podemos decir que somos verdaderamente una casa interna-
cional, construida sobre una base de rutas y valores daneses, con 
la sofisticación francesa y el encanto británico".

Al caer la tarde asistimos a la gran fiesta del 50 aniversario de Pro-
design en un entorno magnífico, el Varna Palace de Aarhus. Con 
vistas al mar y rodeado de un entorno verde, en plena naturaleza, 
la fiesta reunió a unos 200 empleados, clientes y prensa de toda Eu-
ropa en una cena perfecta para celebrar el pasado y el futuro, que 
tuvo de todo: discursos, música, buena comida y fuegos artificiales 
para poner el broche de oro a esta celebración.

Innovación, creatividad y diseño danés desde 1973

Prodesign es una marca de gafas de alta calidad fundada en Dina-
marca. Desde sus comienzos en 1973, la firma ha creído que las ga-
fas son mucho más que su función. Por ello, combina una profunda 
experiencia en óptica con un fuerte enfoque en el diseño, dando 
forma y refinando cada montura hasta conseguir la expresión per-
fecta. Sus colecciones icónicas: Essential, Danish Heritage, Axiom 
e Icons, son amplias en variedad, pero siempre únicas. Prodesign 
usa la artesanía y el diseño para dar a todo el mundo la oportuni-
dad de expresarse a través de unas gafas que son sinónimo de di-
seños elegantes y funcionales que encarnan la filosofía del diseño 
escandinavo de sencillez, elegancia, funcionalidad y calidad.

Essential es la colección más variada de la firma, con monturas de 
una amplia gama de formas, colores y tamaños, todas ellas fabrica-
das cuidadosamente para garantizar una gran comodidad y durabi-
lidad, sin comprometer el aspecto ni el tacto. Es una colección para 
personas dinámicas y sociables, con diseños alegres y atrevidos o 
clásicos más elegantes.

La colección Danish Heritage se inspira en el diseño y la cultura 
nórdicos y apuesta por la sencillez y las opciones atemporales. To-
das las monturas de la colección se inspiran en las tendencias de 
estilo urbano, ofreciendo conceptos que son a la vez atrevidos y 
vanguardistas o crudos y minimalistas. 

Una serie de formas nítidas que combinan artesanía avanzada e 
innovación técnica. Eso es Axiom. En esta colección, estamos su-
perando los límites en lo que se refiere a la elección de materiales 
y la construcción técnica de todas y cada una de las monturas. Por 
eso, las monturas de la colección Axiom tienen un aspecto clara-
mente industrial, elegante y moderno, perfecto para quienes se 
preocupan por el diseño, la artesanía y la ingeniería.
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Evolutionary Shapes
La innovación se une a la tradición y el diseño contemporáneo abraza la evolución

Swenson y Lynn son dos modelos de sol Kaleos marcadamente femeninos mientras 
Schultz  y Pascal destacan por sus líneas masculinas.

Acetato y metal, solos o combinados, en formas para ellas y ellos se dan cita en la 
nueva colección de monturas Kaleos.

La interminable obsesión de Kaleos por las formas alcanza nuevas metas con la nueva colección otoño- 
invierno 2023/24. Todo empezó con un conjunto de líneas que culminaron en 36 nuevas gafas. El 
contorno (the outline), su concepto para esta colección, fue el punto de partida de Evolutionary Shapes.

E
n esta nueva colección, Kaleos abraza el cambio y el 
progreso con el compromiso de llevar la exploración 
de la forma más allá. A medida que la marca madura 
y evoluciona, también lo hacen las gafas que presenta. 
La colección otoño-invierno es un homenaje a la obse-

sión de la marca por la forma y la evolución en torno a ella. 

Woman. A medida que continua su trayecto de evolución de las 
formas, sus gafas para mujer se convierten en elegantes siluetas 
llenas de sofisticación. Desde el encanto atemporal de las gafas 
rectangulares (Eddy) hasta el de las gafas de ojo de gato (Swen-
son), pasando por la audacia de las monturas cuadradas (Thayer), 
el atractivo atemporal de las gafas redondas (Macguff) y el impac-
to de las monturas de gran tamaño (Lynn), cada montura de esta 
colección cuenta una historia única, diseñada para complementar 
y realzar cada rostro. 

Además su obsesión por las formas, los colores y los materiales hace 
que todos estos aspectos estén cuidadosamente pensados. Con una 

fuerte presencia de gafas de acetato, esta colección ofrece una sin-
fonía de tonalidades que equilibra armoniosamente combinaciones 
de colores laminados (para las amantes de los toques sofisticados) e 
impactantes monocolores (para las más minimalistas). 

Man. Estilo y versatilidad en torno a dos facetas dominantes que 
definen la esencia de la masculinidad: el acero inoxidable y el ace-
tato. Elaboradas con precisión, las gafas de acero inoxidable trans-
miten sofisticación y fuerza. Las gafas de acetato, con un encanto 
y una versatilidad inconfundibles, son un elemento básico en la 
colección de todo el hombre moderno. Pero no se trata solo de 
los materiales, sino también de las forma, con una gran variedad 
de diseños diferentes entre los que elegir que incluyen monturas 
rectangulares para un look más osado, gafas de aviador para un 
toque de elegancia vintage (Shultz), panthos para un estilo atem-
poral (Oher) y monturas geométricas (Pascal) modernas para los 
que buscan un toque contemporáneo. 

www.kaleoscollection.com





26

Color, creatividad, calidad…  
y pasión por las gafas

La marca Jooly, que cumple ahora su décimo aniversario y lo celebra con el sector 
óptico en Silmo 2023, presenta entre sus últimos lanzamientos: Summer dress, 
de formas suaves y finos aros, y Layering, en superposición de careys lisos, de 
contrastes suaves o fuertes y combinaciones de transparencias y opacidades.

Entre materiales y colores gráficos, Oxibis Alto revela su espíritu alegre y deportivo. 
Por su parte, Cheyenne se caracteriza por charnela en forma de flecha y de ahí su 
nombre que suena a indio.

Daniel Arnaud y Jerôme Colin crearon Oxibis en 1992, en el entorno donde 
crecieron: el Alto-Jura francés. 30 años después, el grupo cuenta en su cartera con 
las prestigiosas marcas Oxibis, Exalto, Dilem Jooly y Bref.

En 1992, dos emprendedores y apasionados de las gafas: el óptico Daniel y el fabricante de monturas 
Jerôme, revolucionaron los códigos de la industria óptica creando Oxibis en el entorno que crecieron: 
el Alto-Jura, cuna de la industria francesa en fabricación de gafas. Su experiencia y profesionalidad 
han convertido a su empresa en una de las principales de Francia en fabricación de gafas, aún siendo 

la más joven entre las casas centenarias de la zona.

A
ctualmente el Grupo Oxibis, con más de 30 años 
de brillante historia, sigue revolucionando los 
códigos de la industria óptica al proponer unas 
colecciones muy diversificadas: Oxibis, Exalto, 
Dilem Jooly y Bref en las que creatividad, diseño, 

originalidad, color y, por supuesto, calidad convierten a cada 
creación en una colorida explosión de estilo inimitable.

Oxibis, marca que dio origen al grupo, presenta entre sus no-
vedades en Silmo las monturas Alto y Cheyenne. La primera, 
ligera, moderna y colorista, revela su espíritu alegre y depor-
tivo entre materiales de colores gráficos, tanto en el acetato 

carey o estriado de su frente de formas distintivas, así como 
en los terminales, y en el metal de las varillas. Por su parte, la 
segunda tiene como característica su charnela en forma de fle-
cha y de ahí su nombre que suena a indio; de acetato en color, 
carey, gráfico o liso, contrasta con la finura de la varilla que, 
al abrirse, se abraza a una espiga metálica con hendidura en 
color. Según la forma y la combinación de colores, Cheyenne 
puede ser happy-retro o happy-chic. 

Jooly es otra de las firmas que ya ha consolidado su presencia 
en el portfolio de Oxibis Group al cumplir ahora su décimo 
aniversario y celebrarlo con el sector óptico internacional en 
Silmo (hall 7 stand E273). La marca, eminentemente femenina, 
presenta las monturas Summer dress y Layering. Motivos flo-
rales, colores pastel, ligereza, delicadeza, estilo y comodidad 
se dan cita en Summer dress, un modelo casual, frívolo y con 
toques chic, de formas suaves y finos aros Windsor de colores 
frescos y motivos actuales combinados con finas varillas en 
dorado, dorado rosa, paladio o bronce.

Vestirse a capas ¡pero no de cualquier manera! La superposi-
ción de prendas es un verdadero ejercicio de estilo para crear 
un conjunto coherente y a la moda. Cada capa contribuye a 
realzar el look. Mezcla y combina texturas, volúmenes, colores 
y longitudes. Como fans de esta tendencia de moda: la super-
posición, los diseñadores de la marca han creado para ti el 
modelo Jooly Layering combinando opacidad y transparencia, 
careys rosas o marrones, tonos azulados, caquis o violetas en 
contrastes suaves o fuertes.
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Prats, único fabricante de lente oftálmica con 
dos soluciones para el tratamiento de la miopía

P
rats, multinacional independiente española, añade a 
su oferta de lentes para la gestión de la miopía las 
nuevas DEFOCUS KIDS con una tecnología única 
basada en el desenfoque adaptativo variable. Esta 
lente se une a MYOP KIDS, convirtiendo a Prats en 

el único fabricante en ofrecer dos soluciones alternativas para 
la gestión de la miopía. 

La miopía es un reto para el sector ya que según la OMS en 
2050 afectará al 50% de la población, debido principalmente a 
factores relacionados con el estilo de vida. 

Su detección y gestión puede contribuir a evitar futuros problemas 
entre los que se destacan el riesgo de cataratas, el de desprendi-
miento de retina, de enfermedad macular o de glaucoma. 

El óptico-optometrista es una figura crucial para prevenir y vigi-
lar su desarrollo a través de la concienciación e información. Una 
pronta detección, informar de aquellos hábitos y estilos de vida 
saludables que pueden influir en su desarrollo, un programa de 
revisiones periódicas y la prescripción de unas lentes específicas, 
le convierten en un factor indispensable para ralentizar el avance 
de la miopía evitando riesgos futuros. 

Prats lanzó en 2022 la lente Myop Kids basada en la tecnología 
DCMO (Defocus of Composite Multi Optical-Microlens), con mi-
crolentes de desenfoque periférico miópico. 

Este año incorporan a su portfolio la lente DEFOCUS KIDS con 
una tecnología exclusiva basada en el desenfoque adaptativo 
variable. 

• �El control de la refracción periférica se logra mediante un eje 
horizontal de progresión. 

• �La potencia de la lente se incrementa desde el punto de pupila 
hacia los lados de forma asimétrica. 

• �La cantidad de desenfoque se calcula en cada caso teniendo en 
cuenta la correlación existente entre la magnitud de la miopía y 
el patrón de refracción periférica del ojo.

Con ambas soluciones para la gestión de la miopía Prats sigue 
apostando por la adaptabilidad a las necesidades del mercado y del 
óptico-optometrista. 

Si quieres más información so-
bre las lentes para la gestión de 
la miopía de Prats puedes contac-
tarnos en el 902 230 260 o leer el 
siguiente código QR.
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Un clasicismo de vanguardia que va más allá del diseño

Las Carrera Active, de poliamida inyectada, llevan clip-on solar  y lentes ultrapolarizadas.

En sus versiones ópticas, las monturas Flag se presentan con frente de acetato o de metal.

Gafas de sol Carrera Flag Icons, en acetato con varillas metálicas y máscara Flag 
Lab enteramente de acetato. 

Carrera Signature en metal y Signature Bold en acetato.

Carrera, una de las firmas emblemáticas de Safilo Group,  incluye en su porfolio una amplia gama de 
gafas de sol y monturas enmarcadas en diferentes colecciones: Signature, Flag y Active, en las que 
los diseños, materiales y estilos interpretan a la perfección las tendencias actuales para satisfacer los 

gustos de ellas y ellos y adaptarse a sus diferentes actividades diarias.

G
racias a la combinación de formas clásicas y artesanía 
con un toque de actitud urbana, la colección “Signatu-
re” de Carrera revela una expresión original y moder-
na del diseño italiano, caracterizado por un cuidado 
artesanal de los detalles, el uso de materiales ligeros 

y la máxima comodidad. Las Signature, con monturas Caravan de 
acero inoxidable ligero, transmiten una sensación vintage y sofisti-
cada. Por su parte, las Signature Bold, en acetato grueso, exhiben 
un diseño unisex cuadrado de inspiración retro.Ambas veresiones 
son aptas para lentes oftálmicas.

Original y siempre vanguardista, la colección “Flag” es la expre-
sión más atrevida de Carrera. Las Flag Icons de sol, con su diseño 
rectangular de acetato, se distinguen por el distintivo logo “C” vi-
sible en el puente y por las varillas de metal personalizadas con el 
logo Carrera. En cuanto a la máscara Flag Lab, destacamos su for-
ma cuadrada extragrande de acetato, distinguible por el distintivo 
logo Carerra en el frente y por la placa con el logo C en las anchas 
varillas. En sus versiones oftálmicas, las Flag se presentan en una 
nueva, atrevida y distintiva montura de forma cuadrada extragran-
de de acetato con detalles de metal en el doble puente y en las 
varillas, y con la montura óptica de metal, forma de lágrima, toques 
gráficos de color en el frente y el logo Carrera en relieve.

La línea “Active” incluye una amplia variedad de gafas de alto ren-
dimiento e informales para la práctica de actividades al aire libre, 
así como para las más cotidianas que satisfacen las necesidades 
de los usuarios de gafas que llevan un estilo de vida activo. De po-
liamida inyectada, exhiben un diseño redondo, apto también para 
lentes oftalmológicas, novedosamente interpretado de una manera 
moderna y colorida con el logo Carrera en las varillas y cómodos 
y coloridos detalles de goma en los terminales para proporcionar 
el mejor ajuste.
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En Federópticos cumplimos 30 años y seguimos con la misma ilusión del 
primer día. Ilusión por cuidar de todos nuestros pacientes, por mejorar sus 

capacidades de visión y audición, y por hacer nuestro trabajo un poco 
mejor cada día. Y sobre todo, ilusión por seguir creciendo a tu lado.

Gracias por acompañarnos durante todo este tiempo.

Celebramos 30 años a tu lado

901 15 16 17
www.federopticos.com/unete
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Clasicismo masculino basado en las últimas tendencias

Los modelos con clip-on no faltan en la nueva línea Road de Antonio Miro.

Las monturas de la nueva colección Antonio Miro Road, en acero inoxidable, 
acetato natural o ambos materiales combinados, se presentan en varias formas, 
diseños y colores.

Antonio Miro Eyewear abre las puertas a la temporada otoño/invierno con los nuevos lanzamientos 
de su colección Road, compuesta por monturas de graduado y clip-on en metal y acetato, solos o 
combinados, formas clásicas fusionadas con las tendencias más actuales, novedosas combinaciones 

de colores y cuidados detalles.

E
scapar, desconectar y perderse por lugares iniguala-
bles, sigue siendo el hilo conductor de la colección 
Antonio Miro Road, de Natural Optics Group, que en 
esta ocasión llega repleta de gafas mucho más actuales 
y sofisticadas, sin dejar de apostar por algunos de los 

modelos icónicos y que más gustan al público masculino.

Este nuevo lanzamiento viene cargado de novedades, como la 
reinvención de la clásica round elaborada con una técnica mixta 
en el aro y con perfiles extrafinos, aros metálicos recrecidos y 
con un diseño mucho más robusto y duradero, nuevos patterns 
lineales en metal plano para frentes y aros, y la utilización de 
nuevos colores en auge.

La colección la componen un total de 18 modelos repartidos 
entre graduado y clip-on, fabricados en acetato natural, acero 
inoxidable hipoalergénico y materiales combinados, con aca-
bados muy cuidados, como grabados especiales y diferentes y 
acetatos de alta definición, que suman y aportan más mejoras de 
calidad a esta colección.

Descubre todas las novedades de esta temporada, en exclusiva, 
en las ópticas asociadas al grupo NOG y no te pierdas todos los 
detalles en sus redes sociales (@antoniomiroeyewear).



@antoniomiroeyewear
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La firma del Grupo De Rigo presenta su innovadora campaña: 
 “THE PORTRAIT OF DREAMS - A journey into real beauty”,  

firmada por la fotógrafa Mihaela Noroc

La modelo y activista Karen Williams 
lleva el modelo SYA125, un diseño 
oversize con frente de ojo de gato que 
combina acetatos de diferentes colo-
res y perfiles metálicos y se caracteri-
za por el detalle lateral de la ola de co-
lor. Las finas varillas de metal se hacen 
más cómodas gracias a los terminales 
de acetato con el logo del monograma.

Pauline Grisoni, podcaster y periodis-
ta, lleva el modelo SYA105V, una gafa 
de sol de acetato con frente ancho y 
geométrico, caracterizado por un refi-
nado juego de encolados de diferentes 
colores y materiales, como la inserción 
de metal dorado. También disponible 
en versión monocolor.

En la nueva campaña de Yalea, la fotógrafa rumana Mihaela Noroc capta la belleza 
y expresiones reales y naturales de mujeres de diferentes edades, nacionalidades y 
profesiones, entre ellas Caterina Bianchi, bailarina solista del Teatro Scala de Milán.

La nueva campaña de Yalea “THE PORTRAIT OF DREAMS - A journey into real beauty”, es valiente y 
poco convencional que, en línea con la filosofía de la marca, elige hacer protagonistas a 43 mujeres 
extraordinarias a través de las imágenes tomadas por Mihaela Noroc, una fotógrafa rumana famosa 

por su proyecto fotográfico «Atlas of Beauty».

M
ihaela Noroc ha sido una elección natural para 
Yalea: su capacidad para capturar los detalles más 
reveladores de la personalidad de los sujetos a los 
que fotografía y su atención a la belleza genuina 
están en perfecta armonía con los valores de la 

marca y el deseo de representar y hablar de un estilo espontáneo y 
auténtico. Noroc ha centrado su mirada (o mejor dicho, su objeti-
vo) en estas mujeres, captando sus expresiones reales y naturales, 
«más allá de los habituales estereotipos femeninos». 

La importante colaboración entre la artista y Yalea nace del deseo 
común de dar voz a las historias y sueños reales de estas mujeres 
únicas, un verdadero ejemplo de empoderamiento femenino en 
todo el mundo. Esta campaña realiza un maravilloso y apasionante 
viaje desde Europa hasta Estados Unidos, en 9 países y 13 ciuda-
des, para descubrir los diferentes rostros de la belleza narrados a 
través de los sueños, vidas y logros de testimonios excepcionales. 
Historias poderosas, sonrisas reales, dulzura y determinación. Las 
protagonistas son mujeres de diferentes edades, nacionalidades y 
profesiones, que no se conocen y nunca se han visto, pero que 
están unidas por una visión común: toda mujer tiene derecho a 
ocupar exactamente el lugar en el mundo al que aspira, día tras día. 

El primero de una serie de increíbles fotogramas que interpretan 
el mood, el espíritu y el estilo de Yalea a través de retratos indivi-
duales, donde las protagonistas se muestran y se narran tal y como 
son, sin ostentación, simplemente mostrando la feminidad natural 
que las hace únicas, todas bellas de forma distinta. Cada semana la 
campaña revelará el rostro de una nueva mujer, contando su histo-
ria y descubriendo su auténtica belleza. Los cuatro primeros «Por-
traits of Dreams» que se presentarán serán los de Nicole Vindel, 
food designer y “artivista” de Barcelona; Pauline Grisoni, periodis-

ta y podcaster de París; y Karen Williams, modelo y embajadora 
de envejecimiento empoderado de Nueva York; Caterina Bianchi, 
bailarina solista de la Scala de Milán.

Con la campaña «THE PORTRAIT OF DREAMS - A journey into 
real beauty», Yalea reafirma su compromiso con el universo femeni-
no apoyando su libertad de elección, potenciando su talento y pre-
miando su belleza personal. La nueva campaña ya está disponible 
en la web yaleaeyewear.com, en los perfiles de redes sociales de la 
marca y en todos los puntos de venta seleccionados a nivel mundial.

La “artivista” y directora creativa Nico-
le Vindel lleva el modelo VYA108, una 
montura con frente redondo caracte-
rizada por la combinación de acetatos 
en diferentes colores. El detalle de la 
ola se reproduce en transparencia en 
la bisagra personalizada con el logo 
del monograma.



THE PORTRAIT OF DREAMS
A journey into real beauty



DESCUBRE 
LA NUEVA 
GAMA DE 
BISELADORAS

E XP R E S A T U  CR E AT IV I DAD
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Primeros usuarios de Varilux XR series: 
“La comodidad y la sensación de amplitud, es mucho mayor”

Carolina, Antonio, Asun y Manuel fueron cuatro de los primeros elegidos para 
probar en exclusiva las nuevas Varilux® XR series™.

Carolina, Antonio, Asun y Manuel fueron 4 de los elegidos para probar en exclusiva el último 
lanzamiento de Varilux®: las nuevas Varilux® XR series™. Se trata de las primeras lentes progresivas 
del mercado con respuesta ocular que ofrecen una nitidez instantánea incluso en movimiento, gracias 

al uso de la inteligencia artificial.

L
os cuatro primeros usuarios de Varilux® XR Series™ en Es-
paña nos cuentan su experiencia y sus primeras sensaciones. 
Si en algo coinciden los 4 testimonios es en afirmar que las 
nuevas lentes les han proporcionado más claridad y un campo 
de visión más amplio. “Fue ponérmelas y fue como si se me 

abriera el mundo”, explica Carolina. Esta coruñesa comercial de teleco-
municaciones nos cuenta que sus nuevas Varilux® hacen que se sienta 
mucho más cómoda, algo en lo que también coincide Antonio: “En gene-
ral, veo mucho mejor: con más claridad, mayor definición en las imágenes 
y un campo de visión más claro. He mejorado mucho”.

“La sensación es muy parecida a la de las lentes monofocales”

Manuel, óptico-optometrista de profesión, destaca también la nitidez ins-
tantánea que le han otorgado sus nuevas lentes, incluso en movimiento. 
Algo que le recuerda más a la sensación de usar unas lentes monofoca-
les: “En el movimiento hay muchísima diferencia, el suelo no se ve tan 
borroso como con otros cristales”. “Es bastante fácil buscarle el ángulo 
para ver. Noto mucha diferencia cuando estoy mirando al frente y miro 
para abajo para ver de cerca. Es lo que más me ha sorprendido”, explica 
Asun, enfermera afincada en Málaga.

“Donde noté muchísima diferencia fue conduciendo. Ahora veo la pan-
talla del coche perfectamente, sin hacer un recorrido con los ojos como 
estaba acostumbrado”, cuenta Manuel. También lo destaca Carolina, 
que afirma que ahora conduciendo ve con más amplitud e incluso ve 
mejor los carteles de lejos. También lo ha notado cuando estudia: “miro 
al ordenador y luego a los libros y ahí he notado muchísima diferencia”.

Y lo mejor de todo es que la adaptación de los cuatro a sus nuevas lentes 
ha sido totalmente rápida y sencilla. Si en algo coinciden es que no tar-
daron nada en adaptarse a ellas.







Estamos en 2023 y Lafont cumple 100 años 
HISTORIA DE UNA FAMILIA

La independencia de una familia 
Se cumplen 100 años de una saga familiar con una trayectoria 
única que comenzó en París, en 1923, en su boutique de la rue 
Vignon. Cuatro generaciones se han sucedido hasta ahora, cada 
una escribiendo un capítulo en la historia de esta marca mundialmente
conocida. Thomas y Matthieu Lafont están ahora al frente de la em-
presa. Su independencia es un verdadero estado de ánimo.

El color, una firma; la fabricación francesa, 
una evidente obviedad 
Lafont representa el estilo parisino en color. Los colores e iconos 
propios de Maison se asocian y combinan con los tonos de moda de 
cada temporada para crear monturas únicas y exclusivas. 
El “savoir-faire” de Lafont en la creación de gafas está indisolublemente 
ligada a la fabricación francesa. Es un valor fundamental apoyado 
en la tradición y la alta tecnología que nos ofrece la industria óptica 
de la región francesa del Jura.
Estos valores se reflejan en cuatro colecciones ópticas y solares para 
niños y adultos:

Un compromiso duradero con la ecorresponsabilidad
El enfoque de la Maison Lafont combina creatividad y ecorresponsa-
bilidad. Paulatinamente, paso a paso, se está implicando en reducir 
el impactoen el planeta de su actividad. Al mismo tiempo, también es 
un hecho su compromiso por aumentar la proporción de materiales 
de origen biológico en cada nueva colección de su línea infantil. 
El concepto de upcycling también confirma este enfoque. Los modelos 
reciclados se integran ahora en la colección clásica. Es una muestra 
del compromiso de Lafont con la ecorresponsabilidad sostenible.

MANON 47 1521

MONACO 49 532 OPT

MARILYN 52 380 BICOLORE

La colección primavera/verano 2024 
La colección para la primavera / verano de 2024 es rica, bella 
y diversa. Thomas Lafont ha seguido tres orientaciones artísticas prin-
cipales: vestir los looks femeninos, reforzar y renovar la oferta solar 
y, por último, valorar y realzar el “savoir faire” artesanal. Por este 
motivo destaca su colaboración con Sekimoto y Pierre Frey. 
Thomas Lafont combina la tradición de las gafas con otras pasiones 
por lo excepcional y lo bello:
*Monturas de joyería: con bordados Sekimoto en el modelo «Ouvrage».
*Monturas de alta costura: con una selección de tejidos de la Maison 
Frey, símbolo del arte de vivir francés, incorporados a tres modelos 
de gafas de sol.

Al ampliar el área de expresividad y pasión en materia de creación 
de gafas, la Maison Lafont celebra cien años de una trayectoria tan 
única como extraordinaria.
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Además de dirigir sus propias ópticas y ser presidente de la SEEBV, Ernesto Marco 
es conferenciante en España y el extranjero, vicepresidente de “Abre sus Ojos” y 
colabora en proyectos solidarios de África.

¿Desde cuando ocupa el cargo de presidente de la Sociedad 
Española de Especialistas en Baja Visión –SEEBV– y qué 
representa para usted desempeñar este puesto?
Ostento la presidencia desde septiembre del año pasado. Y, lógica-
mente, habiendo sido cofundador en 2003 de la SEEBV, y relevar 
a las magníficas profesionales que me han precedido, no puede 
caber mayor honor y satisfacción, aunque me obliga a ser aún más 
responsable en el ejercicio de esta tarea.

¿Cómo compagina su cargo de presidente de la SEEBV con 
las responsabilidades propias de su labor diaria como ópti-
co-optometrista y propietario de establecimientos ópticos?
Por suerte, estoy rodeado de magníficos equipos, tanto en la 
SEEBV como en las ópticas, de forma que me permiten diversifi-
car mi tiempo; por ello, no puedo estar más tranquilo. Me siento 
realmente respaldado.

¿Cuáles son los cometidos fundamentales de la SEEBV y 
con qué equipo directivo cuenta para afrontar los retos a 
los que se enfrenta?
Desde su fundación, nos propusimos la potenciación y divulgación 
de la baja visión en España, tanto hacia los profesionales, como a 
los pacientes y asociaciones. Poco a poco creo que lo vamos con-
siguiendo, aunque hemos logrado incorporar a profesionales de 
diferentes especialidades: optometristas, oftalmólogos, rehabilita-
dores, psicólogos, etc. 

Ernesto Marco
Presidente de SEEBV

INTERVIEWENTREVISTA [ [

Ernesto Marco, presidente de la Sociedad Española de Especialistas en Baja Visión –SEEBV– y 
uno de sus miembros fundadores, es optometrista y farmacéutico de formación,  especialista 
en Baja Visión desde hace más de 20 años y su trayectoria profesional está avalada por una 
fecunda labor en muy distintos campos de la optometría. Fue Vocal en el COFM, presidente 
de “Abre sus Ojos” y colabora en proyectos solidarios de África. Es también autor de artículos 
profesionales y de diversos libros de optometría y farmacología, así como conferenciante en 
España y el extranjero. Ha sido profesor de Universidad en la asignatura de Baja Visión y 
dirige sus propias ópticas desde hace años.

Ernesto Marco Carmena, farmacéutico y óptico-optometrista, presidente de la 
Sociedad Española de Especialista en Baja Visión –SEEBV–.
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Ernesto Marco acude a las principales ferias internacionales del sector óptico, entre ellas Silmo París, para cambiar impresiones con los profesionales, estar al día de las 
tendencias en moda y conocer los últimos avances en investigación que se presentan en los coloquios científicos Silmo Academy.

La incorporación de expertos más jóvenes y con ganas de tomar 
el relevo en el nuevo equipo directivo de la SEEBV, nos permite 
afrontar estos retos con renovadas fuerzas. A la vista está el incre-
mento de actividades programadas para los próximos años. Si aña-
dimos la experiencia de los valiosos profesionales que continúan 
en la Junta, creo que hemos conseguido un reto muy importante.

¿Cuál es la situación actual de la baja visión en España y 
qué expectativas y posibilidades de mejora tienen ante sí los 
pacientes con esta patología visual?
La BV en España tiene todavía un enorme recorrido en cuanto a 
su reconocimiento tanto de la sociedad en general, como de los 
especialistas de la visión. Si consideramos que en España hay 
más de un millón de personas con problemas severos de visión 
y que la expectativa de vida es mucho mayor cada vez, debemos 
ser capaces de promover soluciones para mucha más población 
de lo que lo hacemos actualmente. Por ello, en colaboración con 
Colegios Profesionales estamos llegando a acuerdos para divul-
gar las ayudas existentes, a las que en ocasiones no se accede 
por desconocimiento. El mes de junio se firmó un acuerdo con 
el Colegio de ópticos-Optometristas de Navarra y con el Gobier-
no de Navarra con ese fin. 

Del 20 al 22 de octubre se celebran en Zaragoza las VII 
Jornadas SEEBV de Baja Visión. ¿Puede resumir en qué 
va a consistir, qué temas se tratarán y cuál es el papel que 
juegan en el mismo patrocinadores, conferenciantes y con-
gresistas?
El VII Congreso de la SEEBV, que se va a celebrar en Zara-
goza, va a cumplir dos metas que nos propusimos cuando lo 
organizamos: por un lado, traer a ponentes de muy alto nivel 

para actualizar los conocimientos de los congresistas expertos 
y, por otro, dedicar otra parte en paralelo para todos aquellos 
que se quieran iniciar. Y todo ha sido posible gracias a los 
patrocinadores que este año han confiado en nosotros como 
nunca antes. También contamos con asistentes de diferentes 
países, en especial de Portugal e Italia, de dónde vienen ade-
más relevantes ponentes.

¿Qué acogida esperan tener estas VII Jornadas y cuáles son 
las perspectivas de participación? 
Este año tenemos puestas muchas esperanzas en una afluencia 
de optometristas nuevos en la baja visión y que van a ser, en un 
futuro próximo, quienes cuiden de la salud visual de nuestros 
compatriotas.

¿Cuáles son los próximos objetivos y retos de la SEEBV?
Los próximos retos de la SEEBV están enfocados principalmente 
en la formación e incorporación de nuevos optometristas a la BV, 
por un lado, y en la colaboración con asociaciones de pacientes 
por otro. Creemos que es muy importante la colaboración pacien-
te-profesional.

¿Qué mensaje le gustaría lanzar a los profesionales de la 
visión para que participen y formen parte de la SEEBV?
El mensaje que intentamos transmitir este año es que la BV 
es un campo con mucho futuro y que da enorme satisfacción a 
quien la desempeña. Desde la SEEBV ponemos a su disposición 
todas las ayudas necesarias. Para ello, a los congresistas les re-
galamos la suscripción a la SEEBV durante seis meses y habili-
tamos el "contacto con el experto", algo muy novedoso, con el 
fin de solucionar todas las dudas en los nuevos optometristas.
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Grupo Federópticos
30 años Cuidando de Tu Visión

Federópticos, la segunda mayor cooperativa del sector óptico en España dedicada a la distribución 
y la cuarta empresa del sector del país, está de aniversario.

E
ste año se cumplen 30 años desde que, una decena 
de ópticas que compartían los mismos valores, deci-
dieran unirse para trabajar juntas y contribuir a me-
jorar la salud visual de la sociedad. Fue el inicio de 
lo que hoy es el Grupo Federópticos. Una cooperati-

va en continuo crecimiento, que en la actualidad está compuesta 
por 190 centros de salud visual y 84 centros de salud auditiva 
(Audiocentros) distribuidos por toda España. 

Profesionalidad y vocación de servicio

El Grupo Federópticos se distingue de otras empresas porque, 
fiel a sus principios, antepone el cuidado de la salud visual a 
otras variables comerciales. Aunque, de manera puntual desa-
rrolla campañas promocionales junto a marcas líderes en el sec-
tor, los socios tienen libertad para sumarse a las mismas si lo 
consideran oportuno. 

Federópticos apuesta por la profesionalidad y el servicio. De 
hecho, todos los socios del Grupo son ópticos-optometristas 
titulados. Los centros de salud visual, más allá de dispensar ga-
fas, ofrecen soluciones visuales a los problemas de visión de sus 
clientes, de manera personalizada. 

A través de los estudios de visión que se llevan a cabo en los 
centros, los profesionales pueden conocer el estado de la salud 
visual y ofrecer la solución que mejor se adapte a las necesida-
des y al estilo de vida de cada persona. 

En este sentido, el Grupo Federópticos considera clave la for-
mación continua de sus socios para poder ofrecer el mejor ser-
vicio. Por este motivo, el Instituto Federópticos, ofrece cursos 
de formación especializada que dan respuesta a las demandas 
formativas de los socios y contribuyen a aportar la excelencia 
que demanda el mercado. 

Saludvisión y PRO de Federópticos

Federópticos considera la prevención fundamental para prote-
ger la salud visual y auditiva. El Grupo Federópticos, a través 
de sus centros, y apoyándose en su estrategia online, apuesta 
por la prevención y la detección precoz. Para ello, aconseja a 
sus clientes a revisar su visión de forma periódica, especial-
mente a partir de una determinada edad, cuando exista un pro-
blema de salud que pueda afectar a su salud visual (hiperten-
sión, diabetes…), antecedentes familiares de glaucoma u otras 
enfermedades y siempre que se note un cambio significativo 
en la visión.

 En 2016 Federópticos puso en marcha el servicio Saludvisión. 
Una línea de servicios optométricos profesionales que ofrece 
un amplio catálogo de soluciones de salud visual (baja visión, 
ambliopía, contactología, terapia visual…) con el que se pre-
tende obtener un conocimiento amplio del estado de la salud 
visual en base al que aportar la mejor solución a las necesida-
des de visión de los pacientes.

El Grupo Federópticos sigue siendo especialista en progresi-
vos y cuenta con una amplia experiencia en la adaptación de 
este tipo de lentes. Las lentes progresivas, indican los profe-
sionales del Grupo “son la mejor opción frente a la presbicia 
ya que permiten solucionar, con unas únicas lentes, los proble-
mas de vista derivados de la presbicia, y otros defectos visua-
les presentes con anterioridad”. 

PRO es la principal propuesta de valor del Grupo Federópticos 
para los clientes de lentes progresivas y a través de la que se 
les ofrecen ventajas exclusivas. Entre otras, la garantía de la 
total adaptación de lentes progresivas a la visión del cliente 
durante los tres primeros meses, un seguro de rotura y finan-
ciación a medida de las lentes. 
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Lucha contra la Miopía

Para luchar contra la pandemia silenciosa del siglo XXI, la mio-
pía de niños y adolescentes, Federópticos mantiene una estre-
cha colaboración con AMIRES, la Asociación de Miopía Magna 
con Retinopatías, poniendo al servicio de la asociación a sus 
profesionales especializados en baja visión, control de miopía 
y contactología avanzada. 

El problema de la miopía en edades tan tempranas es su rápido 
crecimiento que puede provocar, en pocos años, el desarrollo 
de miopía magna, una de las principales causas de discapaci-
dad visual y de pérdida de visión en adultos. 

Los profesionales de Federópticos, a través de Saludvisión, de-
tectan el avance de  la miopía y pueden adoptar las medidas 
necesarias para frenarla. Hoy en día es posible hacerlo con 
lentes oftálmicas de desenfoque periférico, lentes de desenfo-
que miópico y lentes orto-k.  El uso de estas lentes de contacto 
está ofreciendo excelentes resultados. 

Salud Visual y Moda

Priorizar el cuidado de la salud visual no está reñido con ofre-
cer al cliente gafas de sol y graduado con unos diseños únicos 
y actuales. Por eso, desde hace unos años el Grupo Federóp-
ticos viene sumando diferentes firmas de moda a su portfo-
lio. Marcas como Roberto Torretta (que fue la primera), Lodi, 
Jorge Vázquez, Coronel Tapiocca, Lester y Lois, la última en 
incorporarse. Cada temporada las firmas crean nuevos diseños 
para satisfacer los gustos más diversos.

Gafas modernas, innovadoras y adaptadas a cada estilo de vida 
para solucionar los problemas de visión o para proteger, en el 
caso de las gafas de sol, los ojos de los dañinos rayos del sol. 

Los profesionales de Federópticos recuerdan que las lentes de 
las gafas de sol deben contar con una garantía de seguridad y 
que sólo los centros ópticos pueden ofrecer esa seguridad al 
cliente. 

Audiocentro y Salud 
Auditiva 

Audiocentro, la división de au-
diología del Grupo Federópti-
cos, cuenta con 84 centros de 
salud auditiva en toda España. 
Su rápido crecimiento y los 
beneficios que está aportan-
do, hacen que Audiocentro se 
haya convertido en una opción 
muy rentable para los socios 
de Federópticos. De hecho, se 
prevé que siga creciendo en los 
próximos años ya que se está 
experimentando un aumento 
en la venta de audífonos.

Los profesionales de Audiocen-
tro trabajan en la prevención y 
la detección precoz de la pérdi-
da auditiva. Para mantener el 
cuidado de la salud auditiva de 
sus pacientes y fidelizarles, Au-

diocentro cuenta con Audiovida. Se trata de un concepto de atención 
global que responde a todas las necesidades auditivas, permitiendo 
una relación más cercana y habitual entre los profesionales y los 
pacientes. Incorpora además diferentes beneficios entre los que des-
tacan seguros y garantías, financiación sin intereses, mantenimiento 
integral de los audífonos y adaptación 100% garantizada. 

Crecimiento del Grupo Federópticos

El Grupo Federópticos se ha planteado como objetivo para los 
próximos años seguir ampliando el número de socios en todo el 
país, y reforzando el valor del equipo humano que lo compone. 
La apuesta por la formación y la innovación van a ser claves para 
lograrlo. 

Federópticos continuará ofreciendo un servicio marcado por la ex-
celencia, aportando soluciones innovadoras y enfocadas a resolver 
las necesidades de visión y audición de cada persona. 

Para celebrar su 30 aniversario, Federópticos va a organizar un 
evento en el mes de noviembre con sus socios y proveedores.
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El elegante modelo portugués Ricardo Guedes, imagen de la colección Dielmar 
Eyewear, encarna los valores de la marca transmitiendo estilo y sofisticación.

Dielmar, reconocida marca portuguesa de moda y todo un ejemplo de éxito y excelencia, cuenta con 
una rica historia y una impresionante trayectoria que la ha convertido en una marca de referencia 
también en el sector eyewear gracias a su colección de gafas que, de la mano de Prooptica, presenta sus 
nuevas creaciones de sol y vista para las que ha elegido al elegante modelo portugués Ricardo Guedes.

L
os fundadores de la marca Dielmar, nacida en 1965, 
tenían desde sus inicios una visión clara: crear ropa 
de hombre elegante con tejidos de alta calidad y una 
meticulosa atención a los detalles. Más de 50 años 
después, Dielmar sigue fiel a sus principios con una 

filosofía creativa que se rige por el simple propósito de la atem-
poralidad, de crear y diseñar en un formato impermeable a los 
ciclos de la moda y al paso del tiempo. 

Su combinación única de artesanía, calidad, innovación y estilo 
convierte a Dielmar en una fuerza dominante en el panorama de 
la moda masculina actual. Estas características tan propias de 
la marca se incorporan a su colección eyewear, pensada para el 
día a día del hombre contemporáneo que busca piezas elegantes 
y atemporales. 

Con un enfoque en los diseños clásicos y la exploración de al-
gunos detalles contemporáneos, la colección presenta una va-
riedad de monturas y gafas de sol que transmiten sofisticación 
y estilo, atrayendo tanto a los consumidores más clásicos como 
a los más modernos.

El reconocido modelo portugués Ricardo Guedes, una referen-
cia en el mundo de la moda masculina de excelencia en Portugal 
y en el extranjero, conocido por su llamativa presencia y estilo 
impecable, se convierte en la elección perfecta para ser la nueva 
cara de Dielmar Eyewear. Sin duda, Ricardo encarna a la perfec-
ción los valores de la marca transmitiendo sofisticación, estilo 
y elegancia. 

Su colección de gafas 
tiene un nuevo rostro:  

Ricardo Guedes

© Lanidor 2023    PROOPTICA IBERIA, S.L. | C/ Cardenal Belluga, 6 Entreplanta A 28028 MADRID 
Tel.: 911 252 571 | tienda.prooptica.es | www.prooptica.es 
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Presenta importantes novedades en SILMO 2023

Trevi Coliseum, siempre presente en las principales ferias internacionales de óptica, 
espera a sus clientes y amigos en Silmo 2023, Pabellón 7 – stand G104, del 29 de 
septiembre al 2 de octubre.

Gracias al clip magnético, las Clark Clip-On transforman la montura de óptica a solar 
en cualquier momento. La montura es ligera y clásica pero con toques modernos y 
los clip-ons llevan lentes polarizadas, espejadas o decoloradas.

Trevi Coliseum, con sus marcas Clark, Coliseum, Cotton Club y Trevi 1971 acude al Mundial de la 
Óptica de París, Silmo 2023, para presentar a sus clientes y amigos, ópticos-optometristas de todo 
el mundo, sus últimas creaciones en gafas de sol y monturas. En su stand G104 del hall 7, la empresa 

italiana espera a todos los profesionales del sector del 29 de septiembre al 2 de octubre.

E
n Silmo París, Trevi Coliseum da a conocer en primi-
cia los nuevos lanzamientos de sus reconocidas firmas, 
entre ellas Clark, con modelos de sol, vista y monturas 
con clip-on de sol. Las Clark Clip-Ons transforman la 
montura de óptica a solar sin necesidad de cambiar de 

gafas con cada cambio de ambiente. Con un simple gesto, basta con 
aplicar el frente gracias al clip magnético y ¡listo! Las monturas, ex-
tremadamente ligeras, combinan el estilo clásico con un toque siem-
pre moderno. Los distintos clip-on con lentes polarizadas, espejadas 
o decoloradas, siempre están listos para transformar tu outfit.

Entre reminiscencias vintage y la estética actual, Trevi 1971 es 
una colección que rinde homenaje al pasado, redescubriendo los 
modelos más icónicos de todos los tiempos: monturas con un di-
seño sofisticado y detalles extremadamente preciosos. Elevando 
el estilo retro, la colección sigue el mismo encanto de la época, 
añadiendo una pizca de inconformismo bohemio. 

Clase, diseño y grandes formas son las "palabras clave" de la colec-
ción Coliseum, que siempre ha sido un símbolo de encanto atem-
poral. En un matrimonio perfecto entre inspiraciones románticas 
y toques futuristas, Coliseum fascina con líneas sofisticadas y un 
encanto glamuroso. Las monturas Coliseum están cuidadosamen-
te elaboradas, tanto en el uso de materiales de la más alta calidad 
como en la adopción de técnicas innovadoras, en las que el encanto 
y el dominio técnico se llevan al límite. Esta línea representa la 
máxima expresión de elegancia entre las colecciones de la marca.

El equipo Internacional de Trevi Coliseum espera a sus clientes y 
amigos en Silmo 2023, del 23 de septiembre al 2 de octubre en el 
Hall 7, Stand G104. 

www.trevicoliseum.it
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La belleza se une a la elegancia en 
diseños emocionantes e innovadores.

Una expresión elegante y femenina regresa a Ana Hickmann 
este Otoño/Invierno 2023, la glamorosa e impactante marca 
de gafas para mujer producida por GO Eyewear. Los mate-
riales avanzados y de alta calidad incluyen acetato, titanio, 
beta-titanio y acero inoxidable, continuando el estilo y el 
atractivo del concepto estético de Ana Hickmann, al tiempo 
que garantizan la excelencia técnica y la comodidad durante 
todo el día.

Por primera vez, Ana Hickmann presenta un clip-on contem-
poráneo en la colección, desarrollado para tener un atractivo 
más moderno y también una solución práctica para la protec-
ción UV en un instante. El clip es magnético y se fija al frente 
de acetato en varios puntos separados de la montura para 
brindar seguridad, comodidad y una increíble facilidad de uso.

El exclusivo concepto Duo-Fashion de Ana Hickmann vuel-
ve a resaltar en la colección, esta vez con un nuevo patrón, 
llamado MOSAIC, con un diseño atrevido y geométrico, con 
un estilo expresivo y lujoso para las mujeres que quieren lucir 
algo fresco.

AH3280
Gafas de sol cuadradas oversize de metal 
con elegantes lentes solares degradadas. 
Los tres colores diferentes son llamativos 
y seductores en combinaciones de oro/
oro, verde oscuro/verde u oro/verde: las 
varillas presentan el logotipo de DUOFA-
SHION con el estampado AH de la marca.

AH6543
Una exquisita montura estilo ojo de gato 
clásica que viene con nuevos clips que se 
superponen al frente. El modelo con clip 
es el primero de su tipo de Ana Hickmann 
y representa una innovación apasionante 
que combina glamour y practicidad. Un 
nuevo logotipo en forma de cubo añade 
un toque distintivo a las varillas. Las lentes 
de protección UV de alta calidad son de 
Categoría 3.

AH3277
El look tan especial del Ana Hickmann 
AH3277 ofrece una nueva tendencia en 
esta línea para la temporada. La forma es 
angular, bastante estrecha y muy moderna. 
La paleta de colores del modelo inclu-
ye una tortuga negra con un estampado 
delicado, un cristal rosa y un verde con 
estampado natural.

GO EYEWEAR ESPAÑA - Ronda del Este, 77-79 4ª planta 08210 Barberá del Vallés, España - 931 988 468 info.marketing@goeyeweargroup.com
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ACTIVE BY CENTROSTYLE
CentroStyle trabaja las colecciones destinadas a los niños con sumo 

cuidado y tratando de forma especial cada detalle para la adaptación y 
comodidad de los más pequeños, especialmente en verano, que es cuando 
más hay que protegerles del sol. Por ello, la firma presenta  como novedad 
los modelos S0426, S0413  y S0414, tres monturas elaboradas de una pieza 
de goma suave, sin látex y sin metal con Dynamic Grip Curve. Cada gafa 

incluye un cordón en silicona para un mejor agarre y sujeción.  
www.centrostyleproducts.com

LÖLA
Inspirada en colores y sabores otoñales, la marca de gafas löla ha creado 
una nueva cápsula de edición limitada en la que da su toque más lúdico a 
los estilos clásicos. La nueva colección de löla Atelier RX cuenta con una 
selección premium de acetatos Mazzucchelli, habanas combinados con 
encolados traslúcidos y varillas súper cómodas, acentuando el trabajo 

artesanal de cada pieza. En sus diseños, incluidos calibres grandes, destacan 
los detalles los rebajes, matizados a mano y su paleta otoñal nos sumerge en 
tonos grosella, carmesí, sirope, after eight, rosa silvestre y limoncello, para 

evocar una estación acogedora, cómoda y pensada para disfrutar.

ANDY WOLF x LALA BERLIN,  
Andy Wolf y la marca de moda berlinesa Lala Berlin han lanzado 
una colección cápsula conjunta que incluye dos gafas de sol de 
edición limitada en dos colores cada una, así como un exclusivo 
pañuelo de seda. No sólo la diversidad cultural de Berlín, sino 
de todo el mundo inspira la colección cápsula Andy Wolf x Lala 

Berlin. El resultado son dos gafas de sol armoniosas y expresivas 
que captan el ambiente de Lala Berlin y complementan la actual 
colección de ropa de playa de la marca. www.andy-wolf.com

FLAIR
La nueva colección de gafas Flair otoño-invierno combina el diseño 

minimalista, al aire, con materiales de alta calidad como el titanio, piedras 
preciosas y otros elementos de diseño clásicos, modernos y coloridos, así 

como la garantía de fabricación Made in Germany. Dos bellos ejemplos 
son los modelos femeninos 5044 y 9126. El primero incluye coloridas 
decoraciones de acetato en el exterior de las varillas. Por su parte, el 

segundo, Art Couture 9126, destaca por llevar una piedra preciosa (amatista, 
coral, granate y piedra de la luna) engastada en sus elegantes varillas.  

www.flair.de

GÖTTI 
En su nueva colección, Götti Switzerland presenta unas fascinantes 

gafas de acetato que combinan líneas suaves, superficies muy pulidas 
y un sofisticado juego de colores. El ángulo de visión juega un papel 
importante y a través del material de la placa de acetato multicapa 

translúcido brillan nuevos acentos de color: desde un luminoso rojo 
fucsia y un marrón caramelo terroso hasta un suave verde hierba. 
Un espectáculo de luz y reflejos que se ve realzado por remaches 

cuadrados metálicos en los laterales de sus varillas translúcidas que 
dejan ver un elegante alma metálica de filigrana. www.gotti.ch

COCO SONG
Los nuevos modelos otoño-invierno de Coco Song, una de las marcas 
de Area98, son totalmente artesanales, únicos, preciosos, elegantes 
y coloridos configurando gafas con nuevas formas, grandes tamaños 

y varillas que encantan por su esencia y se entrelazan con sedas 
preciosas y de colores, adornadas con plumas reales y piedras 

semipreciosas. La minuciosa elaboración se recrea mediante antiguas 
técnicas de orfebrería: la microfusión crea un efecto de sólidos y vacíos 

hipnóticos que reflejan decoraciones joya inspiradas en la milenaria 
cultura oriental. La decoración con bisagra integrada nos regala 

sinuosas varillas trabajadas con maniático cuidado estético según la 
tradición orfebre. www.area98.it - area98jordi@gmail.com
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INVU
Los diseñadores de INVU, marca distribuida en España por Day & 

Night, han refinado la forma legendaria de los años 70/90, cuadrada 
de gran tamaño y varillas anchas, para convertirla en unas gafas de sol 
atrevidas y elegantes que llaman la atención. Así, el nuevo lanzamiento 

de INVU incluye los últimos colores de moda y combina montura 
de acetato en tonos pastel translúcidos con detalles de medallones 

plateados y dorados en las varillas para agregar un toque de glamour 
y sofisticación. Equipada con lentes ultra polarizadas, esta gafa no solo 

ofrece moda, sino también funcionalidad de alta tecnología para las 
mujeres preocupadas por la moda.

www.invueyewear.com - www.groupdayandnight.com

LIGHTBIRD
La marca del diseñador Corrado Rosson  presenta nuevos diseños 
dentro de su  colección Light_SOCIAL. Los modelos Ambassador 

LB082 para hombre y el diseño unisex Professor LB080 inauguran una 
nueva serie de monturas caracterizadas por un diseño minimalista y 

contemporáneo, líneas y formas definidas en las que las combinaciones 
de colores hacen que las gafas sean cada vez más un accesorio capaz 

de caracterizar el look. Además de la elaboración detallada en el frente 
y la varilla, destaca la presencia de un código QR en el terminal, que 

conecta con la web de la firma estableciendo una relación de fidelidad 
entre la empresa, el óptico y el cliente. www.lightbird.it

MAX&CO 
La firma, distribuida por Marcolin, presenta una exclusiva gafa de sol de 
edición limitada en colaboración con la periodista e icono de moda Anna 
Dello Russo. Ecléctica y única en su estilo, así es Anna Dello Russo, una 

personalidad que se ve reflejada en el diseño MO0093, una elegante y 
delicada gafa de sol de forma ovalada. El dorado y el negro son los colores 

elegantes elegidos para este modelo con frontal de metal esmaltado, 
mientras que las delgadas varillas se ajustan perfectamente con un diseño 
moderno para expresar el lujo de la sencillez en una montura atemporal. 

www.marcolin.com/www.maxandco.com

MONOQOOL 
La firma añade una nueva dimensión a la impresión 3D: gafas impresas 

en 3D semitransparentes con un nuevo proceso de fabricación 
respetuoso con el medio ambiente: LIQUID 3D Technology™. La 

LIQUID 3D Technology™ ofrece uno de los procesos de fabricación 
más sostenibles en el sector eyewear, combinando un proceso de 

baja temperatura con una impresión ultrarrápida, lo que significa que 
se consume muy poca energía en comparación con la impresión 3D 
SLS convencional, lo que se traduce en una drástica reducción de la 
huella de Co2. Esta tecnología permite a la firma una mayor libertad 

de diseño, jugar con diversas formas, detalles tridimensionales, e 
incorporar detalles como bisagras sin tornillos, varillas multiajustables 
y plaquetas nasales que facilitan al óptico la adaptación de las gafas al 

consumidor. www.monoqool.com

SWAROVSKI 
Swarovski se ha asociado con 

EssilorLuxottica para presentar una 
nueva colección de gafas de sol y 
ópticas de la mano de su directora 
creativa Giovanna Engelbert. La 

nueva colección se inspira en algunas 
familias de las joyas más icónicas de 
Swarovski y ha sido elaborada con 

el savoir-faire y el dominio de la luz, 
el corte y el color característicos 
de la marca. Cada pieza captura 
la elegancia atrevida y alegre de 

Swarovski. La colección se lanza con 
una impresionante campaña visual 
realizada por el aclamado fotógrafo 

de moda Steven Meisel, que 
presenta un llamativo par de gafas 

de sol verdes, combinadas con joyas 
Millenia verdes a juego.

BOLLÉ
En su gama lifestyle, Bollé presenta las nuevas Euphoria, tipo aviador 
redondas. Estas gafas, inspiradas en el entorno montañoso, presentan 

un aspecto retro a la par que sofisticado con un diseño oversize. 
Elegantes y sofisticadas, también se mantienen fieles al ADN deportivo 

de Bollé con bisagras autoblocantes y terminales de las varillas y 
almohadillas nasales en Thermogrip®. La barra superior de metal y 
las cubiertas laterales integradas con un diseño perforado aportan 
un toque especial a la montura. Las Euphoria se han fabricado con 

un material 45 % de origen biológico y están disponibles con la lente 
polarizada de alto contraste Volt+, desarrollada por la propia marca.
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Safilo presenta sus novedades  
para el próximo otoño-invierno

La compañía presentó en Madrid sus nuevas colecciones de gafas para el próximo otoño-invierno en 
un evento al que acudieron numerosos medios de comunicación, entre ellos la Revista Lookvision.

CARRERA con su colección Flag potencia sus modelos más icó-
nicos remasterizados y que incorporan su emblemático logo de la 
C, destacan los diseños tipo máscara. Por otro lado, la colección 
Signature presenta diseños más lifestyle. Carolina Herrera man-
tiene su línea Essential con diseños más básicos y la línea Seasonal 
con diseños de tendencia. Destaca también su línea constelación 
con detalles de brillantes en los terminales y combinación de es-
maltados y su emblemático logo de presente en diversas formas. 

Levis sigue la línea de años anteriores, presentando una colección 
dirigida al público más joven que derrocha frescura y estilo ame-
ricano. HUGO BOSS y HUGO, con su imagen renovada en los 
últimos años, en esta colección se centra en tres colores: camel, 
blanco y negro. Destaca por sus diseños totalmente sostenibles 
realizados con acetatos reciclados y lentes que utilizan plástico 
también reciclado. Utilización de su logo (la raya) en diferentes 
versiones en diseños de acetato y metal. David Beckham pre-
senta modelos con materiales de alta calidad: metales trabajados 
y acetatos muy cuidados, dando prioridad absoluta a su logo “El 
talismán” inspirado en uno de sus tatuajes, las alas de un pájaro, 
que simbolizan la pasión y la libertad. De estilo british y atemporal 
sus nuevos diseños inspiran expresan elegancia y glamour. 

DSQUARED presenta diseños con formas atrevidas y de estéti-
ca retro, tanto en metal como en acetato. Su línea ICON destaca 
con modelos muy coloridos y con su logo presente en todos 
ellos en múltiples formas. Marc Jacobs presenta una línea más 
premium con diseños en acetatos muy trabajados y, por otro 
lado, su línea más casual que ofrece modelos deportivos para 
llevar en el día a día. Isabel Marant, propone una colección 
muy chic con acetatos más finos esta temporada y su logo de 
dos hojas de metal muy presente. 

En la colección Missoni destacan diseños muy especiales con el 
tejido zig zag de la firma incrustado entre dos capas de acetato. 
Tommy Hilfiger muestra una colección de estilo muy preppy y 
americano, fabricada con materiales totalmente sostenibles. El 
monograma y la bandera de la firma están presentes en todos sus 
modelos en diversas formas. Polaroid es una colección para to-

dos los públicos, con modelos atemporales y otros más deporti-
vos que incorporan la lente ultra polar, una lente lente polarizada 
con alta definición que mejora el rendimiento durante la práctica 
deportiva. Under Armour, presenta una colección de vista y sol 
de estilo deportivo, que reflejan el ADN de la marca. Moschino, 
destaca por las formas oversize en colores pastel y la incorporación 
de detalles como las perlas o un logo tipo hebilla en las varillas. 
Chiara Ferragni, la colección de la influencer está compuesta por 
femeninas y diseños llenos de color, que se combinan con otros 
más deportivos para el lifestyle. Jimmy Choo, incorpora acetatos 
muy cuidados y detalles de glitter en su nueva colección en la que 
destacan también los diseños tipo máscara.
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LENTICON SE UNE A LA CAMPAÑA "STOP MIOPÍA 
INFANTIL" DEL CNOO

Laboratorios Lenticon se enor-
gullece de anunciar su adhesión 
como patrocinador a la campaña 
"Stop Miopía Infantil", una ini-
ciativa impulsada por el Colegio 
Nacional de Ópticos-Optome-
tristas (CNOO), que se suma a 
los esfuerzos ya realizados por 
Lenticon en su campaña “Stop 
Miopía” que desde hace varios 
años viene comunicando a los 
profesionales, a través de conte-

nido audiovisual en redes sociales, pantallas publicitarias y otros elementos de 
comunicación para puntos de venta. La campaña "Stop Miopía Infantil" tiene 
como objetivo sensibilizar acerca la pandemia global de miopía que afecta sobre 
todo a los más jóvenes y concienciar sobre la importancia de un control tem-
prano y efectivo. En el marco de esta alianza, Lenticon reafirma su compromiso 
con la salud visual y la detección temprana de la miopía en niños.
La compañía es pionera en el control de miopía con sus lentes de contacto 
Paragon CRT®, las únicas lentes aprobadas por la FDA y CE para el control 
de miopía. La campaña "Stop Miopía Infantil" del CNOO, al igual que la ini-
ciativa original de Lenticon, tiene como objetivo sensibilizar especialmente a 
los padres sobre el alarmante aumento de la miopía en la población infantil. 
Lenticon, con su experiencia y tecnología innovadora, es un referente en este 
campo. Al unirse a la campaña "Stop Miopía Infantil", refuerza su compromiso 
para mejorar la salud visual de los más jóvenes y contribuir a una sociedad 
más informada y consciente sobre la importancia de un adecuado cuidado vi-
sual, no en vano es una empresa líder en el desarrollo y fabricación de lentes 
de contacto y soluciones visuales. Con más de 50 años de experiencia, Lenti-
con se ha destacado como pionero en el control de la miopía con sus lentes 
de contacto Paragon CRT®, respaldadas por rigurosos estudios científicos y 
aprobaciones internacionales.

ENRIQUE RUBIO, DIRECTOR COMERCIAL DE 

CONÓPTICA, CIERRA EL CICLO BUSINESS TALKS

El destacado ciclo de formación empresarial de Conóptica, deno-

minado Business Talks, ha llegado a su fin con una excelente res-

puesta por parte del sector. Esta serie de conferencias Business 

Talks fue organizada por la compañía Conóptica, y contó con la 

experiencia y liderazgo de su director comercial, Enrique Rubio, 

quien ha sido el encargado de organizar y desarrollar esta valiosa 

formación para profesionales.

A las cuatro sesiones de formación se inscribieron más de un cen-

tenar de participantes, todos ellos interesados en perfeccionar el 

arte de la venta, la otra cara de todo buen profesional. La excelente 

acogida del evento está motivando a Conóptica a preparar nuevas 

sesiones de formación, incluyendo la participación de expertos en 

los campos de las ventas y el marketing.

El director del evento, Enrique Rubio, ha expresado su satisfacción 

ante el éxito de estas originales y prácticas jornadas, subrayan-

do “la importancia que tiene, para los profesionales de cualquier 

sector, el dominio de técnicas que permitan crear experiencias de 

compra que sean gratas y atractivas para el cliente y que, eventual-

mente, revertirán en un incremento de la facturación”.
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Revelación de colores y formas  
con estilo urbano de vanguardia

La nueva colección de HUMPHREY’S eyewear, marca de la compañía Eschenbach 
Optik, ofrece una gama de modelos divinamente versátiles, para ellas y ellos. Sus 
diseños radiantes y alegres se enmarcan en un estilo pleno de contrastes y colores.

Desde 1994, las gafas HUMPHREY´S eyewear han dado a los rostros un aspecto renovado: llamativas, 
inusuales y siempre únicas. La marca es una de las power brand de Eschenbach Optik y con sus 
monturas de graduado y gafas de sol ofrece el máximo de tendencias y variedad a un público al que 
le gusta adelantarse a su tiempo con un enfoque de estilo urbano que es tan versátil como ellos.

C
on #DreamWorlds, usar gafas se convierte en una 
revelación en un último sueño de colores y formas. 
¡Soñemos despiertos! con la colección actual de HUM-
PHREY’S eyewear, la potente marca de la compañía 
Eschenbach Optik. A través de la intensidad de los exu-

berantes colores y el estilo de ensueño, la colección se convierte en 
una radiante y alegre realidad. #DreamWorlds es el billete de moda 
a un mundo en el que todo es posible. La imaginación y los colores 
expresivos dan lugar a estilos urbanos fuertes, de contrastes, colori-
dos y exuberantes. El lema: recombina tu realidad: ¡sueña despierto!

Sé alegre, sé tú mismo y crea tu propio mundo de ensueño: este es 
el mensaje que representa la colección. Con formas voluminosas, 
cuadrados y pantos expresivos, en una reminiscencia de los años 
80 y con un ojo de gato seductor, la colección ofrece una gama de 
modelos divinamente versátiles entre los que seremos conscien-
tes de elegir puntos de atracción individuales. Con laminaciones 
especiales y varillas con curvas deportivas, se abre un mundo de 
infinitas posibilidades, y las gafas HUMPHREY'S representan, por 
supuesto, la diversidad, donde las monturas explícitamente peque-
ñas y estrechas rinden homenaje a la individualidad de sus usuarios. 
Fantásticos estilos que juegan alegremente con el color, la forma y 
la despreocupación informal: este es el ADN de la nueva colección.

Las Concept Queen y Concept King de la colección #Drea-
mWorlds cautivan con audacia y bordes precisos, con varillas 
características sorprendentemente curvas, colores degradados, 
frentes de acetato reluciente y, gracias al material Eastman Ace-
tate Renew, también son sostenibles. Con fuertes contrastes y 
una llamativa línea de epoxi, los #HighlightsContrasts celebrarán 
la cultura pop en forma de gafas. Con #AllDayLover, el acetato 
antideslizante se convierte en un compañero de todos los días, 
exuberante y sin complicaciones con coloridos cortes de bisagra. 
Los #RainbowBrights capturan la euforia de un arco iris radiante 
en forma de finos modelos de acetato. #PlayfulCreativity celebra 
un fuego artificial de contrastes de colores metálicos con el look 
típico de la marca, y en #TheBestOf Simple 2.0, los colores de-
gradados se sumergen en diferentes mundos de color con sus 
nuevos degradados mate e intensos. Por último, con un mínimo 
de material para una máxima presencia y comodidad de uso, los 
modelos #VibrantReal se convierten en divertidos compañeros 
diarios gracias al acetato HD superligero y las delgadas varillas.

La alegría del color hace que los modelos actuales de gafas de sol 
también sean un sueño intenso y alegre. Las formas cuadradas, 
las microformas modernas y los modelos de acetato a todo color 
se inspiran en el espectro de colores de la luz con nuevos colores 
de moda, tonos sorbetes y contrastes de color aparentemente alea-
torios. Pero las varillas con redondeos deportivos, los fantásticos 
modelos unisex, las modernas lentes degradadas y las formas oscu-
ras, casualmente uniformes, también demuestran que la protección 
solar puede convertirse en un punto culminante e imprescindible.
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Perfecto equilibrio entre estética y tecnología  
líder en la industria de lentes

Diseño y una tecnología líder en la industria de lentes hacen únicas en estilo, 
estética y protección a las gafas de sol Serengeti.

Serengeti es una marca única, respetada y disponible en todo el mundo que combina la tecnología 
más avanzada del sector, fruto de más de 140 años de investigación y desarrollo, la cultura americana 

y un exquisito sentido de la estética, el diseño y la creatividad.

L
a historia de Serengeti comenzó en Estados Unidos en 
1877 con Corning, un laboratorio óptico pionero en la 
tecnología del cristal. A lo largo de los años, la innova-
ción, la investigación y el desarrollo han desempeñado 
un papel fundamental en esta frenética búsqueda de la 

calidad y el rendimiento. Estas décadas de experiencia avalan a 
Serengeti como la marca de gafas de alta calidad más innovadora 
y creativa del mundo.

Las gafas Serengeti se caracterizan por su cuidado equilibrio entre 
estética y las lentes más avanzadas del mercado, fruto del trabajo de 
su departamento de I+D. Así, las lentes presentan una combinación 
de tecnologías 3 en 1, líder en la industria: tecnologías fotocromá-
ticas, Spectral Control y polarización. Cada una de ellas aporta sus 
propios beneficios a la comodidad de los ojos y la agudeza visual.

Tecnología Fotocromática

Como pionero de la tecnología fotocromática, Serengeti lidera 
la industria en la creación de lentes que se adaptan a cualquier 
condición de luz en cualquier entorno. Las lentes fotocromáticas 
Serengeti se activan con la cantidad de radiación ultravioleta en 
la atmósfera y están diseñadas para pasar de la luz a la oscuridad 
de forma gradual. En condiciones de mucha luz, la radiación ultra-
violeta es más intensa. Las moléculas de las lentes aumentan de 
tamaño, oscureciendo las lentes. Entonces puede pasar menos luz.

En condiciones más oscuras, la radiación ultravioleta es menos in-
tensa. Las moléculas se encogen y se separan, aclarando las lentes. 
Puede pasar más luz. Tus ojos están siempre protegidos y reciben 
la cantidad óptima de luz necesaria en cualquier momento y en 
todas las condiciones climáticas. Podrás discernir formas y colores 
más rápidamente y eliminar la fatiga visual.

Tecnología Spectral Control

Específica y exclusiva de Serengeti, la tecnología Spectral Control 
proporciona la máxima visión en alta definición de todo lo que está 
a la vista. La luz azul es necesaria para regular nuestro reloj bio-
lógico. Sin embargo, también es un factor de alto riesgo de dege-
neración macular relacionada con la edad (DMAE). La tecnología 
Spectral Control filtra hasta el 96% de la luz azul, permitiendo que 
solo pase la beneficiosa y reguladora luz azul turquesa, para redu-
cir el desenfoque azul y el ruido visible. Esto protege sus ojos del 
envejecimiento y los daños para preservar su vista perfectamente. 
Mejora el equilibrio de color natural y mejora los contrastes y la 
percepción al actuar como un ecualizador visual "HD" para lograr 
la combinación perfecta de colores en todas las condiciones. Ges-
tiona selectivamente las longitudes de onda de la luz, distinguiendo 
rojos, verdes y amarillos. Los paisajes que con otras lentes serían 
descoloridos, aburridos o planos se vuelven definidos, vibrantes y 
vívidos, mientras sus ojos permanecen frescos y relajados. 

Tecnología de Polarización

Ya sea que se encuentre en un entorno con mucho o poco resplan-
dor, merece lentes que le brinden la máxima protección contra el 
resplandor y, con ella, una claridad sin concesiones. La tecnología 
de polarización de Serengeti elimina el 99,9% del molesto deslum-
bramiento, ya sea molesto, incapacitante o cegador. Esto garantiza, 
por tanto, que no haya más reflejos de faros de vehículos, luces 
intensas, reflejos de superficies brillantes y el exterior cotidiano.

Cuando el deslumbramiento se refleja en la carretera, el agua, la 
nieve o las zonas planas, los rayos de luz paralelos pueden pasar sin 
obstáculos, mientras que la luz perpendicular se refleja y distrae. Por 
supuesto, ofrece protección UV de hasta 400 nm. Esta tecnología de 
polarización alivia la fatiga ocular y la visión obstaculizada al elimi-
nar el deslumbramiento molesto. También te permite experimentar 
una claridad absoluta, revelando elementos que antes no podías ver. 
Algunos productos cuentan con la opción de lentes no polarizados.

www.serengeti-eyewear.com
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Las VII Jornadas SEEBV de Baja Visión se celebrarán 
en el WTC de Zaragoza. ¡Inscríbete!

El World Trade Center –WTC– de Zaragoza será el espléndido marco de celebración de las VII 
Jornadas SEEBV –Sociedad Española de Especialistas en Baja Visión– que tendrán lugar los próximos 

días 20, 21 y 22 de octubre.

E
l modernísimo espacio WTC que acogerá las VII Jorna-
das SEEBV sustituye a la sede elegida anteriormente 
para celebrar estas jornadas: La Cámara de Comercio 
de Zaragoza, cuyas instalaciones visitaron a finales de 
marzo una veintena de profesionales de empresas im-

plicadas del sector acompañados por miembros de la Junta directi-
va de la SEEBV. Este cambio se debe a los estragos causados por la 
impresionante tormenta que descargó en Zaragoza el pasado 19 de 
junio y, en concreto, a los dos rayos que cayeron en la Cámara de 
Comercio de Zaragoza, provocando un incendio que quemó el ves-
tíbulo y llenó de hollín el resto de las instalaciones. Al tratarse de 
un edificio histórico, los responsables del mismo han confirmado 
que estará inutilizable durante varios meses. Así, la SEEBV ha bus-
cado la mejor solución y como Zaragoza es una ciudad que cuenta 
con otras muy buenas opciones para celebrar este tipo de eventos, 
el WTC es la localización ideal al disponer de un mejor y más mo-
derno espacio, tanto para congresistas como para expositores.

En su nueva ubicación del World Trade Center y en las mismas 
fechas –20, 21 y 22 de octubre–, las Jornadas de Baja Visión… 
y mucho más, va a ser un congreso dinámico, con diferentes 
niveles de especialización, “el congreso de la interacción”, di-
señado entre patrocinadores y congresistas con amplias posibi-
lidades de networking. Para los especialistas se han preparado 
ponencias de alta calidad con las principales novedades a nivel 

internacional, así como intercomunicación entre congresistas 
especializados y los que se quieren iniciar; para estos últimos, 
se les van a facilitar las herramientas necesarias para comenzar 
la especialización. Además, este año se incorpora un extenso 
apartado de polo anterior, incluido el control de la miopía por 
medio de lentes como prevención de la miopía magna y el uso 
de lentes terapéuticas. Asimismo, van a participar especialistas 
en daño cerebral y baja visión en niños. Para todo ello, el Con-
greso contará con especialistas de primer nivel.

“Estamos orgullosos de poder comunicaros que el World Trade 
Center –WTC– será la nueva sede de celebración de estas VII 
Jornadas SEEBV de Baja Visión los días 20, 21 y 22 de octubre. 
Es un edificio singular en diseño e innovación y el espacio de 
negocios mayor de toda la ciudad de Zaragoza. Un espacio mo-
derno, ideal para congresistas y expositores, que además cuen-
ta con una amplia zona de Exposición Comercial ubicada entre 
el salón de actos principal y las salas polivalentes de ponencias 
y talleres, donde compartiremos, además, café, comidas y tertu-
lias”, comentan desde la SEEBV. 

El Centro de Con-
gresos y Conven-
ciones del World 
Trade Center cuen-
ta con 3.000 metros 
cuadrados diáfanos 
y multifuncionales 
con el mejor equi-
pamiento y tecno-
logía punta, siendo 
el espacio más in-
novador de la capi-
tal aragonesa, con 
las soluciones más 
avanzadas y las ma-
yores facilidades 
de acceso. Además 
de las diferentes 
salas polivalentes, 

este espléndido centro de negocios cuenta con un auditorio con 
capacidad para 700 personas, un magnífico espacio para la cele-
bración de todo tipo de acontecimientos como las VII Jornadas 
SEEBV de Baja Visión gracias a su diseño inteligente y práctico. 
Cuenta con un amplio escenario de 100 m² y completa sus instala-
ciones con un avanzado equipamiento tecnológico. Su decoración 
con maderas nobles, la luz natural, fabulosa acústica, cómodas 
butacas con mesas retráctiles y el equipamiento con la última 
tecnología hace que sea el espacio más emblemático de World 
Trade Center Zaragoza. Cuenta con acceso directo desde la plaza 
exterior del complejo.

Más información e inscripciones en: www.seebv.com y en 
info@seebv.com



Lentes Essilor® Stellest®

*Estudio cuantitativo realizado por CSA entre una muestra representativa de 958 oculistas independientes en febrero de 2019 - Francia, Reino Unido, Alemania, Italia, España, EE. UU., Canadá, Brasil, China, 
India. **En comparación con las lentes monofocales, cuando las usan los niños al menos 12 horas al día todos los días. Bao, J., Huang, Y., Li, X., Yang, A., Zhou, F., Wu, J., Wang, C., Li, Y., Lim, E.W., Spiegel, 
D.P., Drobe, B., Chen, H., 2022. Lentes oftálmicas asféricas para el control de la miopía vs lentes oftálmicas monofocales: Un ensayo clínico aleatorio. JAMA Ophthalmol. 140(5), 472-478. https://doi.org/10.1001/
jamaophthalmol.2022.0401. Las lentes Essilor® se consideran como dispositivos sanitarios según el reglamento de la UE 2017/745.

Ralentizan la progresión de la miopía en un 67% de media**, 
en comparación con las lentes monofocales, cuando se usan 
12 horas al día.

#1 la marca de lentes

más recomendada por los 
profesionales de la visión*
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El nuevo modelo evil eye elate.ng, fabricado con el robusto y flexible material PPX®, 
se presenta en seis colores y dos tamaños (S y L). Sus lentes, con tecnología de 
filtro LST, aseguran una visión perfecta en todo momento, proporcionan el mejor y 
más amplio campo de visión posible y una protección total frente a los elementos y 
los rayos UVA, UVB y UVC.

E
l modelo elate.ng, fabricado con el robusto y flexible 
material PPX® patentado por la marca austriaca, se 
presenta en seis colores y dos tamaños (S y L) y 
ofrece diferentes opciones de ajuste diseñadas para 
garantizar la comodidad y seguridad óptima en di-

versas disciplinas deportivas al aire libre, especialmente en de-
portes de montaña. Con un sistema de ajuste de posiciones en 
las varillas y una plaqueta nasal con dos ajustes, la elate.ng ase-
gura un asentamiento perfecto de las gafas en el rostro, evitan-
do cualquier deslizamiento o movimiento, independientemente 
de la actividad deportiva que se esté practicando. 

Además, para las zonas donde el clima puede cambiar drástica-
mente, las elate.ng presentan la tecnología de filtro LST® de alta 
gama para asegurar una visión perfecta en todo momento. Esta 
tecnología equilibra las rápidas fluctuaciones causadas por la in-
teracción de las luces y sombras al mismo tiempo que mejora los 
contrastes. Así, las resistentes lentes no solo protegen los ojos del 
polvo, la lluvia o el viento, sino que también los resguardan de los 
dañinos rayos UVA, UVB y UVC. De esta manera, se contrarresta 
la fatiga ocular y se aumenta el poder de concentración.

Asimismo, para proporcionar el mejor campo de visión posible, las 
elate.ng presentan lentes de gran tamaño que cubren completa-
mente los ojos, ofreciendo el campo de visión más amplio posible y 
una experiencia nítida en la cima.

Paul Guschlbauer (AUT), atleta colaborador de evil eye desde 
sus inicios, confirma la calidad de las elate.ng. "Independiente-
mente de si estoy subiendo la montaña o descendiendo, las ela-
te.ng siempre ofrecen un ajuste óptimo y una visión perfecta. Es 
una gafa con una calidad simplemente excepcional, como todas 
las de la firma austriaca”.

Y para garantizar la mejor visión a los usuarios de gafas gra-
duadas, evil eye ofrece opciones de graduación para adaptar el 
modelo a la agudeza visual requerida, manteniendo el resto de 
sus excelentes características. 

www.evileye.com
www.instagram.com/evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear

evil eye, la marca austriaca especializada en el diseño y producción de gafas deportivas, amplía la 
línea elate con el nuevo modelo elate.ng. Versátil y ligero, con montura completa y una combinación 
de colores llamativos muy en tendencia, el nuevo modelo multi-deporte cumple con todos los 

requisitos que los atletas exigen.

Amplía su gama elate con el nuevo modelo elate.ng
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NOTICIASNEWS[ [

Del 29 de Julio al 05 de Agosto se ha celebrado la 
Copa del Rey de Vela en la bahía de Palma de Ma-
llorca. En este marco, RB Errebé presentó sus 
últimas innovaciones: las gafas de sol “Aifos 500" 
y el exclusivo calzado en inyección TPU de la línea 
“Ocean”, respetuoso con el medio ambiente. Un año 
más, este acontecimiento deportivo ha contado con 
la participación del Rey Don Felipe patroneando el 
Aifos de la Armada Española y luciendo un año más 
el estilismo y la moda de la empresa mallorquina RB 
Errebé con las gafas de sol modelo Aifos y las exclu-
sivas zapatillas en inyección TPU de la línea Ocean.

El modelo de sol RB Errebé “Aifos 500" que lució en 
esta ocasión S.M. el Rey Felipe VI y la tripulación del 
“Aifos” durante la Copa del Rey MAPFRE de Vela, 
además de complementar su estilo, asegura una 
visión clara durante la competición y ofrece la máxi-
ma protección (UV400) y comodidad en cualquier 

situación. Lleva montura en TR90 con puente ergo-
nómico, lentes de nylon polarizadas de alta calidad 
y tecnología anti-impactos. Además, la firma ma-
llorquina presentó también como novedad un cal-
zado en inyección TPU de la línea Ocean, diseñado 
específicamente para la ocasión y la competición 
de la Copa del Rey de Vela. Este calzado, que llevó 
el Rey Don Felipe y su tripulación durante la Copa 
del Rey de Vela 2023, ofrece un ajuste ergonómico 
y un agarre excepcional en cubierta, brindando a los 
deportistas una ventaja competitiva sin sacrificar 
el estilo y la durabilidad. 

"Estamos encantados de ser parte del equipo de 
regatas de La Armada Española AIFOS en la Copa 
del Rey de Vela 2023 y de brindar a Su Majestad el 
Rey Felipe VI y a su tripulación nuestros productos 
de alta calidad", comenta David Lencina, CEO de RB 
Errebé. 

RB ERREBÉ en la Copa del Rey de Vela con sus gafas de sol y calzado

Alain Afflelou supera las 350 
ópticas en España

Cottet y la Fundación Elena 
Barraquer firman un acuerdo 

estratégico El grupo óptico ha superado las 350 tiendas abiertas 
en España, continuando de esta forma con su marcada 
dinámica de expansión en nuestro país. La compañía, 
que inauguró recientemente su centro número 352, 
se posiciona como líder del mercado de franquicias a 
nivel nacional. “Alcanzar la óptica número 352 de Alain 
Afflelou es un ejemplo más de la consolidación de 
la marca en España. Las cifras nos avalan y al mismo 
tiempo nos animan a seguir innovando para mejorar la 
calidad de nuestros servicios tanto en óptica como en 
audiología”, ha señalado Manuel Paz, director de Ex-
pansión de Alain Afflelou.
Actualmente, Afflelou España es el segundo mercado 
más importante del grupo francés, que cuenta a nivel 
mundial con más de 1.500 ópticas repartidas entre 
los cinco continentes. En los próximos meses, la com-
pañía, que ha crecido en España un 2,6% durante el 
último año fiscal y ha alcanzado los 127,9 millones de 
euros, planea llegar hasta las 360 ópticas y los 140 
centros de audiología. Afflelou, con más de 120 fran-
quicias abiertas en España –más de 70 con servicio de 
audiología– es líder en franquicias en el sector óptico 
del mercado español.

Cottet Óptica y Audiología y la Fundación Elena Ba-
rraquer anuncian una colaboración estratégica con el 
objetivo de garantizar el cuidado de la salud visual y 
la visión de aquellos que más lo necesitan. Mediante 
este esfuerzo conjunto, ambas entidades se compro-
meten a brindar un servicio integral a los pacientes 
más necesitados. En un gesto solidario, Cottet hará 
periódicamente una aportación económica solidaria 
para contribuir al trabajo que la Fundación Barraquer 
realiza en el ámbito de la salud visual y la prevención 
de la ceguera en comunidades desfavorecidas.
El acuerdo se formalizó en un encuentro en la sede 
central de Cottet en Barcelona, que contó con la pre-
sencia de Alex Cottet, vicepresidente de Cottet Ópti-
ca y Audiología y de Elena Barraquer, fundadora de la 
Fundación Elena Barraquer (ambos en la foto). “Desde 
hace años ambas entidades tenemos un objetivo co-
mún: cuidar la salud visual de las personas. Creemos 
firmemente que los profesionales de la oftalmología y 
de la optometría deben trabajar juntos por el bien de la 
salud visual y auditiva de la población”, señalo Alex Co-
ttet, vicepresidente de Cottet. Por su parte, Elena Ba-
rraquer comentó: “Ver que a medida que pasa el tiem-
po somos más los que nos unimos en la lucha contra la 
ceguera evitable, es motivo de orgullo para mí. Contar 
con el apoyo y la generosidad de Cottet es, sin duda, 
la reafirmación de que estamos en el camino correcto”.

ZEISS patrocina la instalación 
en Senegal de una óptica 

completa 

La Fundación Cione Ruta de la Luz y Dentistas Sobre 
Ruedas (DSR), con el patronicio de ZEISS Vision Care 
España, han instalado en Missirah (Senegal), una ópti-
ca completa en el marco general del Proyecto ADAMA. 
El objetivo general de este proyecto, auspiciado de 
manera global por DSR, es el de prestar un servicio de 
salud digno a personas sin recursos de la comarca. 
En 2016, las autoridades locales de Missirah donaron 
a DSR un terreno. Dos años después, se inauguró la 
“Academia Dental DSR-Casa de Salud”. En el año 2020, 
y gracias a la cesión de un gabinete de refracción por 
parte de la Fundación Cione Ruta de la Luz, el proyec-
to de Missirah creció con la instalación de una óptica 
completa. ZEISS Vision Care España colaboró en este 
empeño con una donación que ayudó a financiar las 
obras. Con la puesta en servicio de la óptica, en 2023, 
la población local cuenta con un referente en materia 
de salud visual en la cercanía. Además, ahora la óptica 
tiene la capacidad de autoabastecerse, con lentes do-
nadas por ZEISS Vision Care España. De esta manera, 
los beneficiarios que acudan a la óptica desde cual-
quier población cercana, no tendrán que volver pasa-
dos dos meses a por sus gafas. Podrán llevárselas el 
mismo día, puesto que también cuentan con monturas 
nuevas de la Fundación Cione Ruta de la Luz.
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Un jurado internacional de expertos de la indus-
tria, diseñadores, profesores y periodistas es-
pecializados decidió que Eschenbach Eyewear 
consiguiera dos prestigiosos Red Dot Awards: 
Product Design 2023 para las marcas Humphrey´s 
eyewear y MINI Eyewear. Los dos modelos fueron 
así certificados como “la más alta calidad de di-
seño”. Esto significa que Eschenbach Eyewear ha 
conseguido, en los últimos cuatro años, un total de 
once premios Red Dot.

El modelo 583157 de Humphrey´s, presenta ma-
tices especiales en el frente que interpretan el 
llamativo aspecto audaz de una manera particu-
larmente interesante, y muestran diferentes efec-
tos debido a la superficie brillante, lo que le da a 
la montura una atractiva versatilidad. Además, el 
modelo está laminado en su interior, presentando 
tanto los matices como una combinación cromáti-

ca extraordinaria e intensa. Estas características 
convincentes le valieron al modelo el codiciado 
premio Red Dot Award: Product Design 2023. 

El jurado de los premios igualmente se decidió 
por un modelo de la colección MINI Eyewear: el 
Oversized-Shape 741037 col. 50, que atrae todas 
las miradas y encarna la MINIness a la perfección. 
El modelo de moda enfatiza el carácter individual 
mediante el uso de elementos retro. Una caracte-
rística llamativa es el esquema de color Chili Red: 
el rojo cálido se inspira en la paleta de colores MINI 
y expresa su luminosidad de una forma inconfundi-
ble, mientras que el acetato multicapa en la óptica 
crea un efecto muy especial. El diseño de las gafas 
se completa con varillas de acero inoxidable di-
señadas individualmente con bisagras de resorte 
integradas, que ofrecen una mayor comodidad de 
uso y añaden encanto adicional al estilo retro.

Premio Red Dot Diseño de Producto 2023. 
Doble victoria para Eschenbach Eyewear

NOG gestiona el Kit Digital  
de sus asociados

Más de 150 asociados de Natural Optics Group (NOG), 
han podido beneficiarse de las ayudas del Kit Digital 
gestionado desde la central de NOG, impulsando, de 
esta manera, la implementación de servicios integra-
les en los negocios de sus ópticos asociados. Gracias 
al amplio porfolio de soluciones del grupo en digitali-
zación, desde un inicio NOG se certificó como agente 
digitalizador, gestiona desde su central el total de las 
justificaciones necesarias y cada caso se maneja de 
manera personalizada según los servicios y condicio-
nes que requiera cada óptica. 
“En NOG, nuestro compromiso es facilitar la innova-
ción y el crecimiento del negocio de nuestros aso-
ciados”, comenta Julio Rams, Manager de Marketing 
y Transformación Digital, cuyo departamento es el 
encargado de gestionar todas las justificaciones de 
servicios para estas subvenciones. “Las subvenciones 
del Kit Digital no solo representan una inversión en la 
tecnología, sino también en la capacidad de nuestros 
asociados para acceder a nuestras soluciones exclusi-
vas. Nos enorgullece haber alcanzado esta importante 
marca de más de 150 asociados beneficiados, y espe-
ramos continuar brindando apoyo al resto de asocia-
dos, que hoy en día ya suman más 720 puntos de venta”. 

Multiópticas abre un nuevo 
establecimiento en Barcelona

Natural Optics Group y Clínica 
Baviera colaboran para mejorar 

la salud visual de niños 
ucranianos

Multiópticas refuerza su presencia en Cataluña con 
la apertura de un centro óptico en Castelldefels, en el 
Centro Comercial Ànecblau situado en la Avenida Del 
Canal Olímpic 24, con lo que la Cooperativa española 
de óptica suma ya 61 establecimientos en Cataluña. 
La óptica está actualmente activa y preparada para 
satisfacer las necesidades de sus clientes, brindando 
servicios de salud ocular y asesoramiento excepcional 
en cuestiones de salud visual y estética. Cuenta con 
todas las garantías higiénico-sanitarias para asegurar 
una atención óptima, y un espacio de 90m2.
Después de 45 años de exitosa operación, Multiópti-
cas ha consolidado su compromiso original de servicio 
al cliente, llevándolo a nuevas alturas. Esta filosofía se 
refleja en la renovada imagen de sus establecimientos, 
diseñados para atender a los clientes con dedicación 
y ofrecerles acceso a las últimas tendencias en gafas 
graduadas, de sol y deportivas. A través de su marca 
MÓ, Multiópticas capitaliza toda su experiencia y 
conocimiento en el sector óptico para crear una línea 
exclusiva de modelos de gafas de sol y graduadas, pre-
sentando una amplia variedad de alrededor de 1.000 
opciones cada año.
En perfecta sintonía con su trayectoria consolidada, 
la óptica ha reunido a un equipo de expertos profesio-
nales y ha integrado las técnicas más vanguardistas y 
tecnología de punta, todo con el propósito de ofrecer 
una atención completa y personalizada a sus clientes.

Natural Optics Group (NOG) colabora con Clínica Ba-
viera para llevar a cabo acciones puntuales dirigidas 
a diferentes colectivos en todo el territorio español. 
Como primera acción conjunta entre NOG, Clínica Ba-
viera y la Fundación Juntos por la Vida, se realizaron 
revisiones visuales a niños de Ucrania, proporcionán-
doles gafas graduadas a todos los que las necesitaban. 
La colaboración de los centros asociados NOG Natural 
Optics Modavisión (Valencia) y Óptica Sánchez (Ali-
cante) en esta acción es fundamental, ya que son los 
encargados de la elección de la montura, toma de me-
didas y entrega de las gafas adecuadas para los niños.
“Estamos emocionados por esta oportunidad de co-
laborar con Clínica Baviera y la Fundación Juntos por 
la Vida en esta acción. Nuestro compromiso con la 
responsabilidad social nos impulsa a trabajar para 
contribuir al bienestar de la salud visual de aquellos 
que más lo necesitan. Esperamos que esta iniciativa 
marque una diferencia significativa en la vida de los 
niños”, comentó Carme de la Fuente, responsable de 
RSC de NOG.
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Design Eyewear Group ha abierto al público su pri-
mera tienda insignia cerca de su sede parisina, con 
el objetivo de ofrecer a sus clientes una experien-
cia de marca única. DEGree es una una invitación a 
descubrir el universo inmersivo de las nueve mar-
cas icónicas del grupo (Prodesign Denmark, Face 
a Face, Woow, Alium, Inface, Nifties, Kilsgaard, 
William Morris y Charles Stone) a través de sus am-
plias colecciones de sol.

DEGree da la bienvenida a sus clientes en un lugar 
cálido en el corazón de París, concretamente en la 
Rue Pernelle, 4. París es una capital bulliciosa que 
siempre está llena de inspiraciones, especialmen-
te en términos de tendencias de sol. Un espacio de 

exposición en la tienda está dedicado a los clientes 
ópticos que deseen descubrir estas colecciones y 
profundizar en el conocimiento de las marcas.

Lars Flyvhom, director general de Design Eyewear 
Group ha expresado su entusiasmo por este hito: 
“Llevábamos mucho tiempo buscando un espacio 
en el que pudiéramos fusionar nuestra nueva ofici-
na de ventas y diseño de París con nuestra primera 
tienda insignia. Estamos realmente entusiasmados 
ante la perspectiva de que consumidores y clientes 
se sumerjan en la esencia de nuestras marcas den-
tro de un único entorno físico. Además, estamos de-
seando invitar a los clientes a eventos, reuniones y 
presentaciones en un entorno tan exquisito.”

Design Eyewear Group abre DEGree, su 
primera tienda insignia en París

VisionLab conecta a sus ópticos 
con Senegal para mejorar su 

salud visual

En colaboración con Ibermutua y las ONG Somos Per-
sonas y ASMUN, ha puesto en marcha en los últimos 
meses un proyecto de salud visual en Niaga, Senegal, 
una de las comunidades más desfavorecidas del país, 
con el objetivo de mejorar su calidad de vida. A través 
de la tecnología de la refracción a distancia, en la que 
VisionLab es pionera, la compañía ha conectado a la 
población en Niaga con sus 300 ópticos en España, que 
gradúan su vista en remoto.
VisionLab incorporó a finales de 2022 la tecnología de 
refracción a distancia que permite graduar la vista en 
remoto a sus clientes en España, lo que ha supuesto 
un cambio en el paradigma del sector óptico. Tras este 
primer paso y su éxito en España, la compañía ha lle-
vado a cabo un proyecto solidario con esta tecnología 
en Senegal, que vistos los resultados tendrá conti-
nuidad en los próximos meses, llevando el servicio de 
graduación virtual a esta población y facilitando gafas 
graduadas a las personas que lo necesitaban y que no 
tienen acceso a este tipo de atención sanitaria. 
Una vez que los ópticos de VisionLab, desde sus ópti-
cas en España, realizan la graduación a distancia a los 
usuarios en Senegal, con ayuda de traductores locales 
de las ONGs y empresas colaboradoras, la prescrip-
ción se recibe en la fábrica de cristales de VisionLab 
donde tiene lugar su fabricación y, finalmente, se mon-
tan en las monturas que mejor se adaptan a la persona 
que se atendió en Senegal.

Acuerdo de colaboración entre 
CECOP y AMIRES 

HOYA Vision Care lanza la 
plataforma de sostenibilidad 

“One Vision” CECOP y AMIRES (Asociación de Miopía Magna con 
Retinopatías) unen fuerzas para garantizar el derecho 
a una adecuada salud visual en España entre los más 
desfavorecidos. Este acuerdo de colaboración tiene 
como objetivo promover la salud visual y brindar co-
rrecciones ópticas gratuitas a personas vulnerables, 
especialmente niños/as, que carecen de recursos para 
adquirir los medios necesarios. El acuerdo establece 
una alianza estratégica para impulsar el proyecto "MI-
RADAS: Frente a la desigualdad, miradas de igualdad" 
liderado por AMIRES. "Con AMIRES llegamos a quie-
nes más nos necesitan, ya que trabajan directamente 
dentro de los centros educativos, creando sinergias 
con entidades del Tercer Sector, los servicios socia-
les y otros actores comprometidos con personas en 
situación de vulnerabilidad. El enfoque de AMIRES en 
la evaluación de la situación socioeconómica garanti-
za que la ayuda llegue a quienes más lo necesitan", " 
afirmó Alejandro García, VP Sales&Strategic South 
Europe de CECOP.
En el marco de esta colaboración, CECOP solicita el apo-
yo de sus asociados al proyecto MIRADAS. Se les invita 
a ofrecer sus servicios profesionales y a contribuir con 
monturas de la línea básica a precio de coste o donadas. 
De esta manera, los asociados de CECOP se sumarán al 
compromiso de promover la salud visual y brindar una 
solución solidaria a la problemática de la miopía magna y 
otras afecciones visuales. Además, se incluirá el logo del 
centro óptico en la página web del proyecto y se enviará 
un vinilo que podrá ser colocado en el centro óptico para 
visibilizar la adhesión al proyecto MIRADAS.

HOYA Vision Care ha lanzado el programa de sostenibi-
lidad “One Vision”, diseñado de acuerdo al objetivo de la 
compañía por convertirse en una organización más co-
nectada, consciente y de impacto, centrada en un futuro 
mejor. Este programa, que lleva funcionando de manera 
interna y con éxito más de un año, se fundamenta en tres 
pilares: Medioambiente, Comunidad y Lugar de trabajo. 
En el contexto de Reducir las emisiones de CO2 y el 
impacto medioambiental en la fabricación, la empresa 
japonesa se ha comprometido a reducir sus emisio-
nes de CO2, a partir de la disminución del consumo de 
energía y volviéndose más eficiente en todas sus ope-
raciones globales. HOYA tiene como objetivo alcanzar 
el 100% de la electricidad renovable para 2040, con un 
objetivo provisional del 60% para 2030. En materia de 
residuos se compromete a reducir significativamente 
el impacto medioambiental del uso de agua en la fabri-
cación y a llevar a cabo programas para reducir, reuti-
lizar y reciclar los envases en la cadena de suministro.
HOYA se compromete también a mejorar la calidad de 
vida, garantizando que todo el mundo tenga las mismas 
oportunidades de tener una visión clara. El pilar comu-
nitario se centrará en subsanar la brecha en la atención 
oftalmológica para atender a los 2.200 millones de per-
sonas que, según las estimaciones, padecen discapaci-
dad visual o ceguera. HOYA promoverá las revisiones 
oftalmológicas y proporcionará lentes a las comunida-
des desfavorecidas. En 2025, el programa patrocinado 
por HOYA habrá examinado a más de 500.000 niños.
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EssilorLuxottica ha anunciado que se expandirá al 
mercado de soluciones auditivas. Con su equipo 
Super Audio, recursos internos de I+D y gracias a la 
adquisición del 100 % de la startup israelí Nuance, 
el Grupo presentará una nueva tecnología auditiva 
revolucionaria para beneficiar a los 1.250 millones de 
consumidores que sufren pérdida auditiva de leve a 
moderada. “Satisfacer las necesidades de los consu-
midores con las acciones más audaces forma parte 
de nuestro ADN. Si bien la vista sigue siendo nuestro 
negocio principal, y el crecimiento del mercado óp-
tico es nuestra estrategia, estamos en una posición 
única para abrir una nueva vía para la industria al 
abordar la necesidad de una buena audición con tec-
nologías innovadoras. Nuestro hardware y software 
patentados, combinados con nuestras capacidades 
de diseño y fabricación, nos permitirán combinar 
soluciones auditivas y ópticas enmarcados en un 
producto innovador y llevarlo al mercado en todas 
partes a través de nuestro modelo de red abierta”, 
dijo Francesco Milleri, presidente y director ejecu-

tivo, y Paul du Saillant, director ejecutivo adjunto de 
EssilorLuxottica.

Al igual que en el cuidado de la vista, el mercado de 
las soluciones auditivas está poco desarrollado por 
varias razones: desde la visibilidad de los audífo-
nos tradicionales hasta la incomodidad y el precio. 
Según research, a nivel mundial existe una brecha 
de servicio del 83 %. El equipo de Super Audio del 
Grupo está trabajando en su primer producto para 
cambiar ese paradigma, integrando sin problemas 
una tecnología auditiva de alta calidad en gafas 
modernas, cuyo lanzamiento se espera para la se-
gunda mitad de 2024. El componente de audio será 
completamente invisible, eliminando así una barrera 
psicológica que históricamente se ha interpuesto en 
el camino de la adopción de audífonos tradicionales 
por parte de los consumidores.

Como parte de su modelo comercial abierto, Essilor-
Luxottica aprovechará los canales de audífonos tra-

dicionales, así como clientes mayoristas de produc-
tos ópticos selectos, para hacer que esta tecnología 
sea accesible para los consumidores en 150 países. 
La Compañía también involucrará a su red minorista 
para respaldar la nueva categoría y expandir su al-
cance en todo el mundo.

EssilorLuxottica se expandirá al mercado de soluciones auditivas

La Fundación Alain Afflelou dona 
gafas y audífonos a personas en 

riesgo de exclusión social

La Fundación Alain Afflelou ha donado 20.000 eu-
ros en gafas y audífonos a colectivos en riesgo de 
exclusión social, gracias al éxito conseguido con el 
outlet solidario instalado en el Centro Comercial 
Plaza Río 2 de Madrid, realizado en colaboración 
con Cruz Roja. Tras dos meses de actividad, la Fun-
dación Alain Afflelou ha entregado 7.000 gafas de 
sol y monturas de graduado, cuyos fondos serán 
destinados a mejorar la salud visual y auditiva de 
personas sin recursos. Los encargados de atender 
al público asistente a este outlet solidario han sido 
personas de Cruz Roja en situación de desempleo 
contratadas por la Fundación, así como voluntarios 
de Afflelou procedentes de distintos departamen-
tos y tiendas de la compañía.
“Con este proyecto benéfico en colaboración con 
Cruz Roja ayudamos a aquellas personas que no dis-
ponen de recursos básicos para cuidar de su salud 
visual y auditiva. Nuestra misión desde la Fundación 
ha sido siempre la de realizar todo tipo de acciones 
e iniciativas que permitan velar por el derecho de 
todos a ver y oír bien”, dijo Eva Ivars, vicepresiden-
ta de la Fundación Alain Afflelou. “Para Cruz Roja 
es fundamental velar por el bienestar y la salud de 

aquellas personas que se encuentran en una situa-
ción muy vulnerable; con ese fin hemos colaborado 
con el outlet solidario de Fundación Afflelou”, afir-
mó José Javier Sánchez, director de Inclusión Social 
de Cruz Roja.

Rêvo inaugura su primera 
tienda física del mundo en 

Barcelona

La marca de gafas Rêvo ha inaugurado su primera 
tienda física en el mundo en Barcelona. La marca 
Norteamericana escogió levantar su primera tienda 
en la Baixada de la Libreteria 10 del barrio Gótico 
de Barcelona. Los asistentes pudieron confirmar la 
gran calidad del producto, la tecnología innovadora 
y, por supuesto, lo bien que sientan las gafas Rêvo.
Gabor Kereszturi (en la foto), gerente europeo de la 
marca, confirmó su confianza en Cataluña como un 
centro de expansión Europeo, una región que crece 
basándose en la tecnología y las tendencias y un 
aliado fundamental en el crecimiento de la marca en 
el viejo continente.
Los productos Rêvo son conocidos por su diseño 
elegante y moderno, pero sobre todo, por su calidad 
y alto rendimiento óptico. La avanzada tecnología 
de sus lentes polarizadas, ofrece una máxima pro-
tección contra los rayos UVA, UVB y UVC, y además 
reduce los reflejos no deseados, proporcionando 
una visión clara y nítida, incluso en condiciones de 
luz muy intensa.

Jornadas de formación Vistalia 
& Audiolife

Durante este año 2023 una de las apuestas más fir-
mes del grupo VISTALIA & AUDIOLIFE está siendo 
la formación dirigida al impulso profesional de sus 
asociados. Un completo plan de formación que 
en el área de Audiología se propone a sus centros 
colaboradores desde 3 vías, una mayor competiti-
vidad comercial y en ventas a través de acciones y 
herramientas desarrolladas exclusivamente por y 
para AUDIOLIFE, una evolución continua de la parte 
técnico-profesional, siendo este área asesorada e 
impartida por los audiólogos especialistas de AU-
DIOLIFE y una amplia además de muy competitiva 
oferta de producto en colaboración con los principa-
les proveedores y fabricantes del sector.
En fechas pasadas se celebró una matinal AUDIOLIFE 
en la que se abordaron estas tres importantes áreas, 
presentando las campañas de marketing del segundo 
semestre, tanto en punto de venta como en soporte 
on-line, las herramientas exclusivas para potenciar la 
audiología dentro de las ópticas y la presentación de 
un nuevo colaborador y partner, UNITRON pertene-
ciente al grupo internacional Sonova.
VISTALIA & AUDIOLIFE mantienen sus objetivos de 
diferenciación por sus esmerados servicios y el alto 
grado de personalización que ofrece a sus asociados.
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El Grupo GO Eyewear, que recientemente adquirió la 
marca Trussardi para añadirla a su portafolio, encara 
la última parte del año con una participación activa en 
ferias internacionales. En septiembre, los días 9 y 10, 
participó en la icónica feria de Florencia, DaTE, donde 
presentó las últimas tendencias para este invierno de 
Ana Hickmann Eyewear y Jo&Margot Milano, marca 
Made in Italy. A esto le sigue su participación en BOLD, 
una feria cada vez más popular, en Utrecht, Holanda, 

donde acude con todas sus colecciones, incluida la 
más reciente, Trussardi. Y por último SILMO, del 29 de 
septiembre al 2 de octubre, que será su 9ª participa-
ción en la feria de París, donde recibirá a clientes de 
todo el mundo, al ser un salón internacional donde se 
lanzan las nuevas tendencias del segundo semestre. 
La participación en ferias continuará hasta octubre y 
culminará con la participación en la creciente feria del 
sur de Italia, Expottica Sud, en Taormina.

GO Eyewear Group diseña y desarrolla gafas para 
marcas que son sinónimo de diseño, tecnología y 
calidad en todo el mundo. Su cartera incluye House 
Brands, Ana Hickmann Eyewear, T-Charge Eyewear, 
Hickmann Eyewear, Bulget Occhiali, Jo& Margot Mila-
no, Bravewear y Designer Brand Trussardi. Con Sede y 
Logística entre Portugal e Italia, GO Eyewear está hoy 
presente con sucursales en las principales ciudades 
europeas y en más de 70 países.

GO Eyewear refuerza su presencia en ferias internacionales

Wikivisión cambia de imagen

Wikivisión, la primera enciclopedia virtual de la visión, 
cambia su imagen corporativa en redes sociales para 
seguir evolucionando de la mano de los más jóvenes, 
su público objetivo: Millennials y Zetas. Y lo hace incor-
porando un elemento clave en su estrategia: el humor. 
“Podemos ver en redes sociales cómo se viralizan ví-
deos divertidos, cómo nos detenemos a ver aquellos 
contenidos que nos llaman la atención por romper un 
poco con la seriedad de nuestro sector… Y eso es lo 
que queremos aplicar a la Wikivisión para llegar con 
más fuerza al usuario”, explica Salvador Alsina, presi-
dente de Visión y Vida, artífice de este proyecto.
La Wikivisión nació en verano de 2021 con un firme 
objetivo: convertirse en la primera enciclopedia vir-
tual de la visión escrita en castellano que acercase 
todo lo relacionado con la salud visual y el cuidado 
de la visión a la sociedad. Para lograrlo, se propuso 
romper con el tono que se suele utilizar en el sector 
sanitario: en un lenguaje cercano y sencillo, Visión y 
Vida ofrecía diferentes contenidos escritos, gráficos 
y vídeos con definiciones sobre conceptos básicos 
de salud ocular, definiciones de términos poco cono-
cidos, consejos para el cuidado de la visión y el uso 
de equipamientos ópticos, trucos, curiosidades en-
tretenidas sobre este mundo y, cómo no, respuestas 
a dudas que todos hemos tenido en algún momento u 
otro. www.wiki-vision.com

Federópticos incorpora la app 
Waylet de Repsol como método 

de pago en su tienda online
El Grupo Federópticos ha incorporado un nuevo mé-
todo de pago a su canal de venta online. Se trata de 
Waylet, la aplicación de Repsol con la que los clientes 
pueden pagar en las estaciones de servicio del Grupo 
Repsol así como en más de 4.200 comercios asocia-
dos. La tienda online de Federópticos se convierte 
así en una de las primeras tiendas online en entrar a 
formar parte de Waylet. Federópticos apuesta, con 
esta nueva forma de pago, por una mayor seguridad de 
sus clientes en las compras que realizan a través de su 
tienda online. Y es que el sistema de pagos Waylet es 
muy seguro ya que utiliza códigos QR y autentificación 
reforzada con doble verificación. La aplicación permi-
te además acceder a descuentos y promociones exclu-
sivas a través de los puntos acumulados. 
La tienda online de Federópticos, a la que se accede a 
través de la web del Grupo Federópticos, ofrece a sus 
clientes la posibilidad de adquirir gafas de sol y gradua-
do para hombre y mujer de las marcas de Federópticos 
(Roberto Torretta, Lodi, Jorge Vázquez, Coronel Tapioc-
ca, Lester y Lois). A través de la tienda online también 
se pueden adquirir todo tipo de lentes de contacto, 
líquidos de limpieza de las lentes (soluciones únicas, lá-
grimas artificiales) y packs de lentes y líquidos.
El proceso de compra online dispone de todas las ga-
rantías necesarias para la seguridad y comodidad del 
cliente (garantía legal, garantía de gafa graduada, ga-
rantía especial de lentes de contacto y ventajas PRO 
de Federópticos para las gafas progresivas).

Premiada la campaña 
divulgativa ‘Mirando por ti’  

del COOOA

La campaña divulgativa “Mirando por ti”, del Cole-
gio Oficial de Ópticos-Optometristas de Andalucía 
(COOOA), ha sido reconocida en los premios interna-
cionales Publifestival (Festival Internacional de Publi-
cidad Social) con tres galardones a la ‘Mejor eficacia 
en Health Care’, a la ‘Mejor ejecución en podcast’ y a la 
‘Mejor estrategia en videoblog’ en la gala celebrada en 
el centro cultural CaixaForum Madrid. Esta iniciativa, 
puesta en marcha en enero de 2023 por la Comisión 
de Comunicación de la entidad a través de su agencia 
Seis60 Comunicación, aborda interesantes temáticas 
relacionadas con la visión y la labor fundamental del 
óptico-optometrista mediante mensajes directos, 
sencillos y entendibles por toda la población. 
El ‘Premio a la mejor eficacia en Health Care’ recono-
ce el esfuerzo y la labor del COOOA de hacer llegar a 
través de las redes sociales diferentes consejos y re-
comendaciones dentro del ámbito de la salud visual y 
de la Óptica y Optometría, mediante temáticas como 
el control de la miopía, la presbicia, la alimentación y la 
visión, las lentes de contacto, la conducción o las gafas 
de sol graduadas. Por su parte, el ‘Premio a la mejor 
ejecución en Podcast’ y el ‘Premio a la mejor estrategia 
en videoblog’, destacan la importancia de difundir es-
tos consejos relacionados con la salud visual.
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Russell Crowe, actor ganador de un Oscar y cono-
cido por sus papeles destacados en películas como 
"Gladiator" y "A Beautiful Mind", hizo este verano 
una elección de estilo única luciendo gafas Blackfin 
durante su semana de estancia en Italia con su ban-
da, Indoor Garden Party, y en República Checa para 
asistir a la 57ª edición del Festival Internacional de 
Cine de Karlovy Vary, donde desfiló por su alfombra 
roja con el modelo de sol BlackfinCopeland.

 La reconocida estrella de Hollywood también lució 
con estilo sus gafas de sol Blackfin durante su gira 

por Italia, manteniendo un look inconfundible. Su 
amor por la marca fue tan grande que lo expresó en 
un Tweet donde recomendaba: “Cuando te pongas 
un esmoquin por la tarde, ¡no olvides tus gafas de 
sol Blackfin!”.

Al igual que Russell Crowe sigue sorprendiendo 
tanto dentro como fuera de la pantalla, Blackfin 
también demuestra que continúa siendo la marca 
de referencia para aquellos que, como el reconoci-
do actor de Hollywood, buscan calidad, estilo y una 
identidad única.

El actor Russell Crowe –Gladiator– con gafas Blackfin

Indo cierra el Q2 con doble 
dígito de crecimiento en España

El grupo Indo ha dado a conocer sus datos del primer 
semestre en el que destaca la consolidación de su cre-
cimiento en el mercado español gracias al impulso de 
sus innovaciones como Mimetika, SuperKid Miofocal 
y VS Concept ya en el último trimestre. Este creci-
miento acelerado con respecto al mismo periodo del 
año anterior es significativamente superior al com-
portamiento del mercado y es el resultado de la buena 
implementación del plan estratégico de la compañía.
El equipo de Indo trabaja constantemente para desa-
rrollar soluciones que se adapten a las necesidades 
cambiantes de sus clientes y el lanzamiento Concep-
to VS ha sido un paso significativo hacia ese objetivo. 
Desde Indo aseguran que continuaran invirtiendo en 
investigación y desarrollo para mantenerse a la van-
guardia y seguir superando las expectativas del mer-
cado. “Agradecemos sinceramente a nuestros clientes 
por su confianza en nosotros y a nuestro equipo por su 
dedicación y trabajo duro, que hace posible estos bue-
nos resultados. Esperamos seguir avanzando en este 
camino de éxito y crecimiento sostenible”.

Morel se establece en Finlandia

Maison Morel continúa su estrategia de internacio-
nalización con la firma de una nueva asociación en 
Finlandia. Neonsun Oy es la empresa con la que la em-
presa francesa ha firmado este nuevo contrato de dis-
tribución exclusiva bajo el nombre de Morel Finland. El 
objetivo de esta asociación es aumentar la visibilidad 

CECOP suma dos nuevos 
asociados: Ópticas  

Visiorama y Bellisol Ópticos  
& Principal Ópticos

CECOP anuncia la reciente adhesión de dos importan-
tes cuentas como asociados de su gran comunidad: 
Ópticas Visiorama y Bellisol Ópticos & Principal, su-
mando un total de 8 ópticas. Es importante destacar 
los puntos de valor que hacen de CECOP la elección 
preferida de los ópticos independientes: El compro-
miso con la rentabilidad, la gran comunidad construida 
entre los diferentes stakeholders del sector y los me-
jores acuerdos con proveedores clave han contribuido 
a que los ópticos independientes piensen en CECOP 
como su grupo.
Con cuatro centros ubicados en Alcalá de Henares, 
Visiorama se especializa en áreas como la óptica 
deportiva y la optometría infantil. Destaca su marca 
deportiva Addictive, que también se ha convertido 
recientemente en proveedor de CECOP. Por su parte, 
Bellisol Ópticos & Principal Ópticos, cuenta con más 
de 30 años de historia y 7 colaboradores distribuidos 
en 4 localizaciones (Pobla de Vallbona, Llíria, Almuss-
afes y Riba Roja).

y la notoriedad de Morel, ofreciendo a sus clientes un 
servicio local, en línea con la ambición de la marca de 
ser reconocida como el fabricante francés de gafas 
preferido en todo el mundo.
Desde hace más de 140 años, la marca Morel es sinóni-
mo de autenticidad, pasión, audacia, independencia y 
compromiso. Al reforzar su estrategia de distribución 
con Neonsun Oy, Maison Morel envía una señal clara 
de futuro y pone de relieve su know-how a escala inter-
nacional. Por su parte, Neonsun Oy lleva dominando el 
mercado finlandés durante más de 20 años con total in-
dependencia, un valor compartido por la Maison Morel.

Cambios organizativos en 
Visibilia España: Anna Tarragó se 
incorpora como directora general

Visibilia España acaba de efectuar importantes 
cambios organizativos en su afán por construir una 
empresa más competitiva orientada al sector ópti-
co-optométrico en general, y a sus clientes en parti-
cular, incorporando a Anna Tarragó en el cargo de Di-
rectora General, conocida y reconocida profesional 
de dilatada y exitosa experiencia en nuestro sector. 
Por otro lado, Josep Bonmatí pasa a ocupar el cargo 
de CFO, responsable financiero, más centrado en 
las cuestiones internas de la empresa.
El Grupo Visibilia, fundado en Italia, es uno de los 
pocos internacionales importantes gestionados por 
sus propietarios en el sector de monturas gradua-
das y gafas de sol. La sede central de la compañía 
se encuentra ahora en Heubach, Alemania, mientras 
que otra parte importante de la empresa, Visibilia 
S.A., está ubicada en Barcelona, España. Además 
de sus propias marcas: Moxxi, Moxxi Sun, In & Out, 
Visibilia Titan y Masao, que representan la base de 
la empresa, Visibilia tiene acuerdos de cooperación 
con la conocida empresa internacional de moda 

Tom Tailor desde 2001 y con la prestigiosa marca de 
moda femenina Betty Barclay desde 2014. 
En 2018 Free Land - Barcelona Art Design enrique-
ció la cartera casi perfecta de este grupo con más 
de 25 años de una historia de éxito en el mundo de 
las gafas, cuya pasión y alegría de vivir se unen con 
la orientación al cliente y al servicio. 
Con estos cambios organizativos de Anna Tarragó 
como Directora General, y Josep Bonmatí pasando 
a a ocupar el cargo de CFO, Visibilia España desea 
mejorar su atención y actividad comercial y gene-
rar efectos positivos en el sector óptico. Además, 
también atenderá definitivamente el mercado por-
tugués, aportando una unidad de acción en la Penín-
sula Ibérica. www.visibilia.com
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Visión y Vida, premiada por su 
campaña “Yo No Soy Un Lince”

La asociación de utilidad pública Visión y Vida ha 
recibido el premio a “Mejor Ejecución en Marketing 
Social” por su campaña “Yo No Soy Un Lince”, en la 17ª 
edición del Publifestival. La iniciativa, que contaba con 
el apoyo de la Dirección General de Tráfico, del Servei 
Català de Trànsit y de la Dirección de Tráfico del Go-
bierno Vasco, buscaba informar de la importancia de 
contar con una buena visión a la hora de conducir. Así, 
por medio de la participación voluntaria de las ópticas 
asociadas a la entidad, se realizó un test de screening 
visual específico creado por expertos académicos de 
óptica para detectar problemas visuales que interfie-
ren directamente en la conducción.
La entidad creó un videocase de resumen de la inicia-
tiva, gracias a la colaboración con la agencia de comu-
nicación Com2Be, responsable de la iniciativa. Este 
vídeo explicaba varios de los aspectos fundamentales 
de la campaña, como son: haber logrado unir por una 
misma causa a diferentes autoridades y entidades 
relacionadas con la seguridad vial, conseguir revisar el 
estado de la visión de los conductores profesionales 
y lograr extraer resultados concluyentes que sirvie-
ron para atraer la atención de la prensa y de la propia 
sociedad. Gracias a los buenos resultados logrados, la 
iniciativa está actualmente en marcha, por segundo 
año consecutivo. Por ello, todo aquel que quiera revi-
sarse la vista podrá acudir a cualquiera de las ópticas 
participantes en la campaña.

J.F.REY continúa su desarrollo internacional estable-
ciéndose en España y Portugal. La nueva estructura 
de distribución directa, con sede en Barcelona, ha sido 
confiada a Anna Tarragó, profesional por su dilatada 
experiencia de más de 20 años en el sector óptico y su 
visión experta del mercado español y portugués.

Una nueva fuente de crecimiento para J.F.REY, ya 
sólidamente posicionada en más de 50 países de 
Asia Pacífico, América del Norte, Europa y Oriente 
Medio, y que confirma su compromiso constante 
con la promoción de su saber hacer y de su emble-
mático logotipo cuadrado rojo en todo el mundo.

En la imagen vemos a: Anna Tarragó, Country Ma-
nager España-Portugal; Jordi Llagostera, comercial 
zona Norte España, y Pierre-Yves Chouvet, director 
comercial export J.F.REY.

El equipo de J.F.REY IBERIA presentará las nuevas 
colecciones de la marca en SILMO 2023 (Hall 7, 
Stand E104). www.jfrey.fr.

J.F.REY IBERIA. Teléfono: + 34 931 592 210. E-Mail: 
iberia@jfrey.com

J.F. REY: Rumbo a la Península Ibérica 

Almería, un nuevo destino 
de Óptica & Audiología 

Universitaria

Óptica & Audiología Universitaria, empresa espe-
cializada en distribución y comercialización de pro-
ductos y servicios de visión y audición, ha invertido 
475.000 euros en la inauguración de un nuevo esta-
blecimiento en el centro de Almería –Paseo de Alme-
ría, 21– el primero de la compañía en esta capital y el 
cuarto en Andalucía, donde ya tiene presencia en Cór-
doba, Málaga y Sevilla. El nuevo espacio, que ofrece 
servicios de óptica y de audiología, tiene un total de 
más de 300 metros cuadrados de superficie, de ellos 
168 dedicados a la venta, y da trabajo a siete perso-
nas. El nuevo centro está diseñado según el concep-
to de punto de venta de la marca, que incrementa el 
espacio de exposición de producto, para ofrecer al 
cliente una mejor experiencia de compra. Además, 
como el resto de centros de la empresa, tiene el color 
blanco como protagonista.
Esta apertura se enmarca en la estrategia de la com-
pañía, que ya tiene más de 95 centros en el territorio 
español, de crecer en puntos de venta propios para 
consolidar el concepto de proximidad con el cliente. 
"Nuestra finalidad principal es fomentar el trato próxi-
mo y personalizado con todos nuestros clientes. Por 
eso, el objetivo de Óptica & Audiología Universitaria 
es seguir inaugurando establecimientos en los pun-
tos estratégicos donde detectamos más demanda de 
nuestros servicios", afirma Héctor Ibar, director co-
mercial de Óptica & Audiología Universitaria.   
Actualmente Óptica & Audiología Universitaria, con 
más de 30 años de historia, forma parte del grupo 
multinacional alemán Fielmann, que a finales de 2020 
adquirió el 80% de la empresa y cuenta con más de 95 
centros propios en las provincias de Alicante, Almería, 
Baleares, Barcelona, Castellón, Córdoba, Girona, Llei-
da, Madrid, Málaga, Murcia, Sevilla, Tarragona, Valen-
cia y Zaragoza, además del canal de venta online, que 
le permite llegar al resto de provincias.

SEEBV y CECOP  
unen fuerzas para impulsar la 

Baja Visión en España
La Sociedad Española de Especialistas en Baja Visión 
y Rehabilitación Visual –SEEBV– y CECOP, han firma-
do un acuerdo de colaboración con el objetivo de for-
talecer el campo de la Baja Visión y la Rehabilitación 
Visual en nuestro país. El acuerdo ha sido firmado por 
Alejandro García, en representación de CECOP, y Er-
nesto Marco Carmena, presidente de SEEBV, durante 
una reunión celebrada en Madrid.
Entre los puntos de colaboración acordados, destacan 
los siguientes:
• �Suscripción gratuita durante 6 meses a la SEEBV: Los 

nuevos socios inscritos en las jornadas organizadas 
por SEEBV podrán disfrutar de una suscripción gra-
tuita durante 6 meses a la asociación.

• �Desarrollo de protocolos de baja visión: SEEBV se 
compromete a desarrollar protocolos que sean de 
utilidad para los asociados de CECOP en relación a 
la baja visión.

• �Participación en ExpoCECOP 2024: SEEBV participa-
rá en ExpoCECOP 2024, donde difundirá información 
relevante y novedades en el campo de la Baja Visión.

• �Webinars y formación conjunta: SEEBV ofrecerá we-
binars que serán compartidos en la plataforma de 
formación de CECOP, brindando a los asociados de 
ambas entidades la oportunidad de adquirir conoci-
mientos y habilidades en el área de la Baja Visión.

• �Descuentos en actividades formativas: Los asocia-
dos de CECOP podrán disfrutar de un descuento del 
20% en todas las actividades formativas realizadas 
por SEEBV.
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KIMERVisión celebró hace unas fechas dos jorna-
das de Roadshows en Valencia y Murcia. Más de 100 
personas de las zonas de Comunidad Valenciana, 
Albacete, Murcia y Almería asistieron a estos even-
tos, en los que se abordaron temas de gran relevan-
cia para el sector. El punto destacado de la jornada 
fue la celebración de una mesa redonda sobre "Di-
ferenciación y propuesta de valor", en la que parti-
ciparon cuatro de los proveedores clave del grupo: 
Rodenstock, INDO, Altavista y Beltone. 

Beltone resaltó el servicio Beltone Ópticas, así 
como el apoyo en marketing y formación en el 
punto de venta, destacando la rentabilidad del 
producto. INDO y Rodenstock, por su parte, pre-
sentaron las mejoras de su porfolio y productos 
de alta gama. Altavista finalizó subrayando la 
importancia de la diferenciación del óptico inde-

pendiente mediante la línea exclusiva de montu-
ras EQUIS para los asociados. 

Marta Rivera, Manager de KIMERVisión, explicó los 
beneficios para los asociados de KIMERvisión, de 
pertenecer al grupo CECOP. Destacó la indepen-
dencia y propuesta de valor "con rapel, sin cuotas". 
También mencionó la mejora de los rapeles anuales 
para los asociados, la firma de nuevos acuerdos con 
proveedores preferentes del grupo, la expansión 
de los servicios de marketing off-line y digital, in-
cluyendo la creación y gestión de páginas web y la 
gestión de Google My Business. Alejandro García 
Roqué, VP Sales&Strategic South Europe del grupo 
CECOP, hizo hincapié en la importancia de meto-
dologías como Growth y el Círculo de Oro, que se 
basan en estrategias de crecimiento para optimizar 
los resultados a través del engagement.

Más de cien profesionales asistieron a los 
roadshows  de KIMERvisión

Marcolin: nuevo proyecto en 
realidad aumentada

Farmaoptics: Vuelta al cole con 
la mejor visión

Marcolin, ha elegido la tecnología de realidad au-
mentada para mejorar sus actividades de formación 
y experiencia del cliente. La empresa ha puesto en 
marcha un proyecto de visita inmersiva en sus fábri-
cas italianas, a través del cual será posible descubrir 
la fascinante historia de la fabricación de gafas entre 
bastidores. La formación de los empleados se basará 
en el potencial de la tecnología de realidad aumenta-
da, como continuación y desarrollo del programa Mar-
colin Manufacturing Academy: los empleados podrán 
entrar en el corazón de los departamentos creativo y 
de fabricación con unos auriculares de realidad virtual 
y aprender procesos y habilidades para la creación 
de objetos de vanguardia. La versatilidad de la herra-
mienta permite su aplicación desde la perspectiva de 
la experiencia del cliente: los clientes y socios de todo 
el mundo pueden ahora adentrarse en el mundo de 
Marcolin sin salir de casa. 
Una vez puestos, los auriculares ofrecen una experien-
cia inmersiva en la sede de Longarone, donde el usua-
rio puede recorrer todos los espacios de producción, 
desde el proceso creativo hasta la creación de prototi-
pos, pasando por las fases de fabricación y terminan-
do con la distribución del producto. El viaje termina 
con una visita virtual a una óptica.

La nueva campaña de Farmaoptics coincide con la 
vuelta de las vacaciones, al trabajo y a los estudios. A 
través del Claim “Vuelta al cole con la mejor VISIÓN”, 
Farmaoptics pretende concienciar a sus asociados  de 
la importancia de realizar revisiones periódicas para 
detectar los cambios de la graduación y  prevenir po-
sibles problemas oculares, para que el rendimiento 
escolar y académico sea óptimo. Además, aconseja  
especialmente en esta campaña la necesidad de apli-
car en cada encargo el tratamiento del filtro para la 
Protección de la luz azul.
La Campaña “Vuelta al Cole” presenta una colección 
de 14 nuevos modelos FMO  juveniles,  con un perfecto 
equilibrio de calidad y precio. Es una colección llena de 
color, con diseños prácticos y cómodos, con diferentes 
combinaciones en metal y acetato, modelos de fácil 
adaptación con un fitting excepcional. Asimismo, ofre-
ce e incorpora una atractiva oferta comercial “2x1 en 
lentes + Monturas FMO” para facilitar a las familias  el 
acceso a equipamientos completos y al mejor precio. 
Farmaoptics facilita a cada una de sus ópticas aso-
ciadas un pack de material para el punto de venta y 
herramientas de marketing digital para comunicar 
la campaña y dar a conocer la oferta comercial. La 
campaña también incorpora condiciones comerciales 
especiales con los principales proveedores de lentes 
oftálmicas.

Fallece Jacob Díaz, delegado 
comercial de HOYA

El pasado viernes 11 de agosto, 
HOYA anunciaba en su perfil 
de LinkedIn el fallecimien-
to de su compañero Jacob 
Díaz, delegado comercial en 
la compañía japonesa desde 
1999: “Jacob formaba parte de 
HOYA desde hace casi 25 años 

y deja un hueco irremplazable en el equipo. Los que le 
conocimos le recordaremos con cariño por su carácter 
apasionado y honesto y por su gran sentido del humor”.
Desde que se anunciara la noticia, se han repetido las 
muestras de afecto y comentarios de apoyo hacia Ja-
cob, familia y seres queridos. Un apoyo que manifiesta 
la organización en su comunicado: “Nuestro corazón 
está junto a sus familiares, amigos y compañeros en 
estos duros momentos, ofreciéndoles todo nuestro 
apoyo y solidaridad”.
Por nuestra parte, desde la revista Lookvision, que-
remos expresar nuestras sinceras condolencias a la 
familia y allegados de Jacob y, por supuesto, a HOYA, 
empresa en la que era toda institución ya que formaba 
parte de ella desde hacía casi un cuarto de siglo. DEP.
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Una colección todoterreno para una experiencia visual excepcional

La colección óptica propone monturas funcionales en fino acetato japonés y en titanio 
ultraligero. Todas ellas cuentan con cuidados detalles y un diseño ergonómico que 
garantiza la comodidad gracias a su bisagra sin tornillos y plaquetas antideslizantes.

La colección de gafas de sol DITA-Lancier presenta formas atemporales de estilo 
clásico y está fabricada con titanio de alta calidad, acetato japonés y TR90 de alta 
calidad, un material duradero y ligero.

La colección DITA-Lancier presenta monturas ópticas y gafas de sol de estilo atemporal, con formas 
funcionales, ergonómicas y muy ligeras, que se adaptan de igual manera a la vida diaria y a los planes 
más aventureros. Además, gracias a su avanzada tecnología de lentes, proporcionan una experiencia 

visual excepcional.

L
a línea de sol DITA-Lancier, fabricada en Japón, utiliza 
TR90 de alta calidad en muchos modelos, un material 
ultraligero a base de nailon, que es moldeado por in-
yección y mantiene su forma durante las actividades, 
recuperando su forma cuando se flexiona. Sus varillas 

esculpidas de ajuste flexible están específicamente diseñadas con 
curvatura para abrazar la cabeza, eliminando así la presión en las 
orejas y aumentando la comodidad. Por su parte, la colección óptica 
DITA-Lancier está compuesta por modelos fabricados en titanio ul-
traligero y en acetato, siendo excepcionalmente cómodos de llevar 
durante todo el día dada su ligereza y  un peso de unos  20 gramos. 

El titanio utilizado por DITA es completamente libre de níquel e 
hipoalergénico. La firma realiza su chapado en color mediante una 
técnica japonesa de electrodeposición de alta calidad. En cuanto a 
los acetatos japoneses que utiliza DITA-Lancier,  ofrecen una ma-
yor durabilidad y permiten que la montura soporte temperaturas 
más extremas y conserve su forma. La colección óptica presenta 
un distintivo perfil superfino que optimiza la comodidad y la funcio-
nalidad, ofreciendo una variada gama de formas y estilos.

CARACTERÍSTICAS PATENTADAS  
DE LAS GAFAS DITA-Lancier:

Además de su ligereza y mínimo peso, otra de las innovaciones 
de la firma es su bisagra sin tornillos, diseñada con un pasador de 
bisagra antideslizante personalizado con función de retención asis-
tida de apertura/cierre, lo que garantiza una sujeción adicional du-
rante las actividades. Del mismo modo, la mayoría de las monturas 
incorporan un terminal antideslizante ajustable y suave al tacto que 
mejora la comodidad y la estabilidad. Asimismo, todas las montu-
ras están equipadas con plaquetas nasales inyectadas antideslizan-
tes y ajustables, diseñadas para ofrecer comodidad durante todo el 
día. Para añadir un nivel más de seguridad y un mejor rendimien-
to, todas las varillas incorporan un orificio cuadrado diseñado para 
permitir la conexión con el cordón de DITA-Lancier patentado. 

Y, sin duda, otro de los rasgos diferenciadores de las gafas de la 
marca es la calidad excepcional de sus lentes hidrofóbicas, oleofó-
bicas y resistentes a los arañazos que proporcionan una experien-
cia visual única.  Sus tres tipos de lentes se adaptan a cada estilo de 
vida: Las lentes Land son ideales para conducir, practicar running 
o ciclismo;  la lente Sea proporciona la máxima polarización para 
reducir el resplandor de los entornos marinos y acuáticos, en la 
práctica de deportes como la pesca o la navegación y las activi-
dades acuáticas. Por su parte, la lente Air es ideal para entornos 
abiertos, de gran altitud y que requieren mayor claridad. Sin com-
prometer la calidad, DITA-Lancier RX ofrece los beneficios de las 
lentes más avanzadas con corrección óptica adaptada a cada visión.

DITA-Lancier
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Opticalia presenta en exclusiva la 
marca de gafas El Ganso

La colección  El Ganso x Opticalia está compuesta por una amplia gama de monturas y gafas de sol para hombre, mujer y unisex, que destacan por su calidad, diseños, 
formas y colores

En su apuesta por la moda y las marcas en exclusiva, el grupo óptico presenta la primera colección 
El Ganso x Opticalia. Está compuesta por gafas de graduado y sol que reflejan la esencia y el ADN 

de la marca El Ganso.

C
ada uno de los diseños de la 
nueva colección El Ganso x 
Opticalia es la suma de tradi-
ción y modernidad, una fusión 
perfecta entre los clásicos 

atemporales y las nuevas tendencias, colo-
res y formas de la moda actual. Va dirigida 
a un público que quiere reinventarse sin 
perder su esencia y busca la elegancia con 
un toque desenfadado y divertido. 

La colección El Ganso x Opticalia, ya dispo-
nible en puntos de venta Opticalia en Espa-
ña y Portugal, así como en su web, propone 
modelos para hombre, mujer y unisex. To-
dos ellos trasladan fielmente el estilo de El 
Ganso al mundo óptico a través de los colo-
res (rojo, azul, verde, negro y marrón), las 
formas y los detalles que destacan especial-
mente en las varillas.

Sobre El Ganso y Opticalia

La marca El Ganso, pionera en el sector de la moda masculina, no para de crecer tras llevar ya 19 años en el mercado. Su éxito se ha conso-
lidado especialmente en España, Portugal, Francia, Méjico y Chile. Cuenta con una red de tiendas propias cercana a los 160 puntos de venta 
en 6 paises y numerosas tiendas multimarca por todo el mundo y colabora, se ha ido adaptando a todos los cambios apostando por una moda 
más sostenible y ha cerrado numerosas colaboraciones con empresas de gran potencial como: Samsung, Iberia Express, Perfumes y Diseño, 
Disney y la RFEF entre otras. 

Por su parte, Opticalia cuenta actualmente con más de 1.000 ópticas asociadas: 580 en España, 255 en Portugal, 152 en Colombia, 91 en 
México y un proyecto consolidado en Marruecos que llegará a cerca de 100 tiendas a final de año. Al frente de cada una de sus ópticas aso-
ciadas se encuentran profesionales que confían en el modelo Opticalia. Ópticos Optometristas que se han unido para ser más fuertes y para 
estar preparados para los retos de hoy y de mañana. Opticalia es moda y comercializa marcas de reconocimiento internacional como Mango, 
Pull&Bear, Pedro del Hierro, Custo Barcelona o Victorio&Lucchino y ahora también El Ganso.
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Cottet presenta sus nuevas colecciones de 
gafas y la nueva marca Legacy 1840

La colección Cottet Barcelona se inspira en la cosmopolita ciudad de Barcelona 
y sus calles más emblemáticas. Los diseños son versátiles y las formas en plena 
tendencia, diseñados para los usuarios que buscan calidad y comodidad en gafas 
con detalles especiales.

La nueva firma Legacy 1840 llega con una colección cápsula inspirada en los 
orígenes de la marca con modelos de estética vintage y un estilo atemporal, 
incorporando elementos distintivos como el logo End Piece y la Pince Nez.

El grupo óptico presentó a medios de comunicación sus nuevas colecciones en 
Madrid. Entre las nuevas propuestas destacan los diseños con acetatos trabajados, 
formas clásicas en metal y los detalles de color en frentes y el terminal de las 
varillas.

El grupo óptico ha presentado en la Sala Pavilion de Madrid las nuevas colecciones de gafas de sol y 
monturas ópticas para este 2023 de su firma Cottet Barcelona. Además, ha aprovechado la ocasión 
para mostrar a los medios de comunicación su nueva firma Legacy 1840 y anunciar que estará 
presente en la próxima edición de SILMO París para mostrar sus colecciones al mercado internacional.

L
a colección de Cottet Barcelona 2023 se compone de 
un total de 11 modelos de sol y 17 monturas de vista, to-
dos ellos a tres colores, y la reedición de 10 best sellers 
de sol de la marca en varios colores. Esta línea propone 
diseños especiales, con personalidad y vida propia en 

cada uno de los modelos. La misma personalidad que tienen cada 
una de las calles y plazas de Barcelona, ciudad en la que se inspira 
la colección y que dan nombre a los diferentes diseños. La cali-
dad en los materiales y su buen hacer en cada uno de los detalles, 
representa la variedad y la ciudad cosmopolita que es Barcelona.

Dirigida a un público versátil, la colección de mujer se inspira en 
todas aquellas consumidoras que buscan diseños y detalles enri-
quecidos con colores sutiles, especiales y cosméticos. Los mode-
los masculinos nos proponen monturas con formas de tendencia 
para el consumidor que busca calidad, comodidad y colores espe-
ciales. Los modelos unisex juegan con las formas, los detalles, la 
calidad y la versatilidad sin perder ni un ápice de personalidad en 
cada uno de los diseños.

Legacy 1840: la nueva marca premium de Cottet
Por otra parte, la compañía aprovechó el evento para anunciar el 
lanzamiento de Legacy 1840, una nueva marca premium que ya 
está disponible en las ópticas Cottet de nuestro país y que se lanza-
rá a nivel internacional en la feria SILMO de París en septiembre. 
Legacy 1840 es una marca que se remonta a los orígenes de Cottet 
en Francia, a la fábrica Cottet Fréres, que vió nacer a la compañía 
en 1840. Esta colección cápsula está compuesta por 5 modelos de 
sol y 5 de vista en tres colores diferentes, que llevan el nombre 
de algunos de los museos más reconocidos a nivel mundial como: 
Louvre, MOMA o Guggenheim. Estas gafas no pasan desapercibi-
das gracias a su estética vintage de fuerte personalidad, con deta-
lles y volúmenes que las hacen únicas. Es una colección diseñada 
para sobrevivir al paso del tiempo, fabricada con acetato Mazzu-
chelli de 8 mm, lentes Zeiss y componentes de la más alta calidad, 
que hacen de esta cápsula un lujo cotidiano hecho para disfrutar.

Toda la colección muestra elementos comunes, que otorgan una 
personalidad única a cada pieza: el logo End Piece en el codo de 
las gafas con las dos franjas horizontales, el Legacy en las lentes y 
el 1840 y la Pince NEz en cada uno de los terminales de las varillas.
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Brand Première de Meller Specs
La colección se lanza en exclusiva para el sector óptico

Diversos momentos de la presentación de la colección Meller Specs a la prensa 
internacional, entre la que se encontraba la revista Lookvision, así como a los 
agentes y distribuidores de la marca.

La primera colección de Meller Specs dirigida exclusivamente a las ópticas, está compuesta por 25 modelos de vista y 14 de sol, en diferentes colores y diseños unisex, para ellas y ellos.

La línea Meller Specs se presentó el pasado 17 de julio en Casa Rius (Barcelona). El evento congregó 
a importantes agentes y distribuidores de varios países, además de a relevantes medios de 
comunicación del sector óptico: Opticapro, Eyeline, Eyebizz, Lookvision, Vedere y 20/20 Latam, así 

como a prestigiosa prensa de Barcelona como La Vanguardia y Barcelona Fashion Press.

D
urante la presentación de Meller Specs, colección que se 
lanza en exclusiva para el sector óptico y no se venderá 
en internet pero aprovechará las ventajas competitivas 
que ofrece ser un líder en el sector, Marco Grandi, uno 
de los socios fundadores, y el director creativo, Carles 

Martínez, explicaron a los invitados al evento las particularidades de 
Meller y, en concreto, la creación de la línea Meller Specs con la que 
la marca entra en el sector óptico con fuerza ofreciendo una línea de 
gafas exclusiva para ópticas. Meller, que nació en el entorno digital en 
2014 y cuenta con más de 350.000 seguidores en Instagram, este 2023 
superará los 20M€ de facturación y más de un millón de gafas vendidas 
en un solo año, siendo sus principales mercados Francia, Reino Unido, 
Holanda, Alemania, EE. UU., España e Italia. La línea Meller Specs se 
dirige al mismo público que Meller: jóvenes entre 18 y 34 años que 
quieren realizar una compra inteligente de un producto con una exce-
lente relación calidad-precio y que disfruta de la comunicación atrevi-
da, innovadora y provocativa de la marca.

Volumen I: "The Eye"

Durante los actos de presentación los periodistas y agentes distribuido-
res de la marca tuvimos la oportunidad de conocer las instalaciones de 
la empresa en Barcelona, compartir  agradables momentos con el staff 
directivo de Meller encabezado por Marco y Borja, fundadores de la em-
presa; Carles Martínez, director creativo; Jesse, diseñador, Guadalupe 
Martín y Mario Torre, entre otros, y, por supuesto, conocer “en pre-
mière” la primera colección Meller Specs: Volumen I: "The Eye". Una 
línea que usa esa misma palabra, "ojo", traducida a diferentes idiomas 
para nombrar cada uno de los diseños de la colección. De esta forma, se 
hace un guiño a las diferentes lenguas que a lo largo de la historia de la 
humanidad han sido la mejor herramienta de comunicación entre civili-
zaciones. En esta primera colección se lanzan 25 diseños de vista y 14 de 
sol que, sumando los diferentes colores, dan un total de más de 150 re-
ferencias con un estilo muy elegante y vintage en diseños de alta calidad 
y atemporales. Disponible oficialmente a partir del 1 de septiembre en 
ópticas de varios países europeos, la primera línea Meller Specs precede 
a una segunda colección que se lanzará en enero de 2024.

La empresa ya cuenta con más de 30 agentes y distribuidores inte-
resados en la distribución de la colección Meller Specs en varios 
países, un equipo muy experimentado, con gran recorrido en el 
sector, y liderado por el director comercial Mario Torre. Precisa-
mente a estos agentes y distribuidores se les presentaron también 
todas las herramientas a su disposición: maletas y "sales tool kits", 
junto con todo el material POS que la marca ofrecerá a las ópticas: 
un expositor compuesto por varios cubos, que reflejan la creativi-
dad del equipo Meller, varias revistas gigantes, pegatinas y el logo 
plaqué como distintivo de la marca. Los pedidos se podrán realizar 
online a través de la página web mellerspecs.com que estará ha-
bilitada oficialmente a partir del lanzamiento el 1 de septiembre. 
En la página web ya se han colgado algunas herramientas 3D para 
poder interactuar y experimentar con el producto antes de tenerlo 
disponible en la tienda.
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Socio del festival de música MAD COOL en Madrid

Los invitados e invitadas a la colorista área de Polaroid tuvieron ocasión de conocer las novedades de la firma y lucir sus nuevos modelos de gafas de sol.

En el área que Polaroid instaló en el Mad Cool, la marca de Safilo recibió a influencers e invitados en general y 
presentó sus nuevas colecciones, entre ellas una cápsula dedicada a la línea Cool.

La marca de Safilo, Polaroid Eyewear, por segundo año consecutivo, ha celebrado un mundo 
de colores en uno de los festivales más conocidos de Europa, el Mad Cool, que tuvo lugar en 

Madrid el pasado mes de julio.

E
l arte, la moda, la gastronomía y el turismo se han uni-
do eclécticamente en este festival que se celebra des-
de 2017 (la edición de 2020 fue cancelada debido a la 
pandemia del Covid-19), pasados dos fines de semana 
del Orgullo de Madrid. Este año, durante los tres días 

del Mad Cool, 6, 7 y 8 de julio, Polaroid Eyewear presentó no solo 
su última colección y una cápsula dedicada de la línea Cool, sino 
también su nueva identidad visual gracias a una increíble área de 
Polaroid llena de colores, donde celebrities, influencers e invitados 
de todo el mundo tomaron fotos asombrosas en el área de fotos 
"Riviera", mejoraron su aspecto en el rincón de cabello y maqui-
llaje de Polaroid, y se relajaron mientras esperaban los increíbles 
conciertos del fin de semana. 

Este año, el Festival Mad Cool ha contado con 
un increíble cartel internacional: desde Rob-
bie Williams hasta Sam Smith, desde Liam 
Gallagher hasta Queens of the Stone Age, e 
increíbles artistas como Lizzo y Red Hot Chi-
li Peppers. También han sido importantes los 
invitados de Polaroid Eyewear como: Anais 
Gallagher, Tigerlily Taylor, Diego Lazzari, 
Federica Messageri, Lele Giaccari, Sergio 
Momo, Pedro Alonso, Mina El Hammani, 
Andrea Guasch, Lucía Díez, Fran Berenguer, 
Iván Pellicer, Hugo Arbuesa, Carlos Parejo, 
Iván Sánchez, Begoña Vargas, Nico Romero, 
Carla Campra, Guillermo Campra, Ganges, 
Josh, Pol, entre muchos otros. La idea es 
resaltar Polaroid eyewear como una marca 
internacional que ha traído a Madrid celebri-

dades de 11 países: Brasil, México, Reino Unido, Francia, Italia, 
Grecia, Portugal, España, Alemania, Noruega y Suecia.

70 celebridades e influencers de todas partes del mundo, crearon 
más de 600 piezas de contenido llegando a más de 14 millones de 
personas con unas impresiones alcanzadas de más de 54 millo-
nes de consumidores. Un éxito rotundo que posiciona a Polaroid 
Eyewear, marca que se unió al Grupo Safilo en abril de 2012, en 
el territorio música, al lado de un cartel internacional de artistas 
y con un producto dedicado: 3 modelos en 5 colores que ya están 
disponibles en las ópticas.

Para más información, visita: www.polaroideyewear.com



Lentes de contacto, miopía, rehabilitación visual... 
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Sí... ¡este año viene cargado de novedades!
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Bienvenidos a O-Six 
Bienvenidos al futuro de la óptica

Con O-SIX, la autoexpresión no conoce límites. Son gafas perfectas, de calidad 
impecable, y perfectas para expresar tu personalidad.

Todas las gafas O-Six están hechas a mano en Domegge di Cadore, en la sede de 
Thema Optical y con producción bajo demanda. Así, cada gafa es una obra de arte 
en sí misma surgida de una producción artesana.

Las nuevas monturas y gafas de sol O-Six, con diseños clásicos y vanguardistas, en 
una amplia gama de colores, satisfacen los gustos de ellas y ellos.

O-SIX no sigue las tendencias, las crea. La nueva colección otoño-invierno 2023 es un testimonio vivo 
de la audacia y creatividad de esta marca Made in Italy, de Thema Optical. Cada modelo desafía lo 
mundano, con formas atrevidas y colores vibrantes listos para destacar tu estilo fascinante e innovador.

O
-SIX es el epicentro de la revolución óptica. Aquí, el 
arte, la moda, el diseño, la sostenibilidad y la artesa-
nía del Cadore convergen en una sinfonía de estilo sin 
precedentes. Cada par de gafas es una obra de arte 
en sí misma, nacida del cuidado y la habilidad de los 

artesanos de Domegge di Cadore. Prepárate para vivir lo increíble 
con la nueva Colección O-SIX otoño-Invierno.

Esta temporada, O-SIX presenta una colección que redefine los es-
tándares de la óptica. La nueva gama de monturas y gafas de sol es 
atrevida y aventurera, lista para satisfacer todos los gustos. 

Ya sea que adoptes un estilo clásico o prefieras el eclecticismo, 
encontrarás la gafa perfecta para expresar tu personalidad. Los 
modelos atrevidos y vanguardistas se mezclan con formas clásicas 
y eclécticas, pudiendo elegir entre una amplia gama de colores. 
Con O-SIX, la autoexpresión no conoce límites.

Elegancia clásica, nuevo acabado Natural Cut, 
artesanía y sostenibilidad

La colección ofrece un doble acabado para todos los gustos. La ele-
gancia clásica de un acabado brillante se une a la frescura del aca-
bado NATURAL CUT, que ofrece una sensación de esencialidad y 
pureza. Bien busques un look sofisticado o algo más experimental, 
encontrarás la perfección en cada detalle.

La artesanía y la sostenibilidad son el corazón de O-Six. Todas 
las gafas están hechas a mano en Domegge di Cadore, lo que 
garantiza una calidad impecable y un toque de artesanía italia-
na en cada gafa. Además, la producción es bajo pedido, redu-
ciendo al mínimo el consumo y el desperdicio y manteniendo 
el compromiso de esta marca de Thema Optical en particular y 
de la empresa italiana en general con la preservación del medio 
ambiente para las generaciones futuras; y este compromiso se 
refleja en una producción sostenible.

Puede descubrir O-Six y unirse al futuro de la óptica en:  
https://o-six.com/.
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ZEN eyewear
Empresa fabricante y distribuidor de monturas ópticas con 25 años de 

experiencia en el sector. Excelente ambiente de trabajo y trato personalizado 
a los clientes. Por incorporación de nuevas marcas de alta rotación.

BUSCA PARA TODO EL TERRITORIO NACIONAL:
Agentes comerciales Multicartera o exclusivos.

Capacidades resolutiva y de comunicación
Vehículo Propio

Motivación para trabajar en empresa con alto crecimiento
Mínimo 2 años de experiencia en el sector.

SE OFRECE: 
Marcas de alta rotación en el marcado nacional.

Altas comisiones. 
Buen ambiente de trabajo.

Interesados enviar CV a dirección comercial: Lpulido@zenbarcelona.com
Tel: 617 367 740

AGENTE COMERCIAL MULTICARTERA
Zonas Cataluña, País Vasco, Galicia, Andalucía y Extremadura.

Goodbye, Rita firma joven de gafas en pleno proceso de expansión por 
España, busca representantes multicartera en las zonas mencionadas.

La empresa fabrica y diseña colecciones pensadas en la necesidad de la 
óptica y la farmacia.

Sobre la posición:
- Representante de zona (conocimientos del sector óptico y farmacias).

- Comisión del 15% y 20% .
- Maleta fácil de llevar, pequeña y accesible.

- Colección de sol y graduado hombre, mujer y niño.
- Incentivos puntuales aparte de la comisión.

Si estás interesado o interesada en formar parte de este proyecto, puedes 
enviar un C.V. jdelaosa@goodbyerita.com.

OPTICAL TREND  
Busca agente comercial para 

Andalucía, Zona Norte, Castilla la 
Mancha, Extremadura y Aragón.

Requisitos: personas con actitud 
y ganas de trabajar que quieran 
crecer junto con KAYROS, una 
marca de Barcelona en plena 

expansión comercial.

Interesados contacten a: info@
optical-trend.com  

o bien llamando al teléfono:  
(34) 645 631 139

Gafas de niño con puente 
invertido

Precisa comercial multicartera 
para todas las zonas de España.
Muestrario: Una bandeja y una 

carpeta con complementos, 
gamuzas, etiquetas, etc.

Alta comisión más incentivos 
trimestrales por alcanzar 

objetivos
Interesados contactar con Javier 
Ramos en el tel.: 609 84 26 00.

Fabricante italiano (made in Italy) con más de 50 años 
de experiencia en el sector, para su filial en España, 
necesita comerciales para las zonas de: 

 
 

ZONA NORTE 
(Burgos, Cantabria, País Vasco, Navarra y 

Aragón) 
 

Se requiere experiencia en el sector y vehículo 
propio. 

 
Se ofrece amplio muestrario de graduado y sol. 

 
Se ofrecen 1.000€ mensuales más comisiones. 

 
Interesados contactar en el teléfono: 

 
666 50 57 70 

 
Absoluta reserva a colocados. 

 
 

 
 

Fabricante italiano (made in Italy) con más de 50 años de experiencia en el sector, para 
su filial en España, necesita comerciales para las zonas de: 
 
 

 

ZONA NORTE (Burgos, Cantabria, País Vasco, Navarra y Aragón) 
 

 
Se requiere experiencia en el sector y vehículo propio. 

 
Se ofrece amplio muestrario de graduado y sol.             Se ofrecen 1.000€ mensuales más comisiones. 

 
Interesados contactar en el teléfono:       666 50 57 70       Absoluta reserva a colocados. 

 
 

 
 
 
 
 
 

Precisa comerciales en exclusiva 
o multicartera.

Zonas Centro y Norte.

Se requiere experiencia  
en el sector.

Interesados enviar currículum a:  
info@dayandnightimport.com

AGENDA DE ANUNCIOSADS AGENDA[ [

Busca comercial para la zona de Andalucía 

REQUISITOS:
• Demostrada experiencia en el sector óptico.

• Orientación al logro y a la consecución de objetivos.
• Vehículo propio.

OFRECEMOS:
• Formar parte de un grupo europeo en crecimiento.

• Proyecto con proyección a largo plazo.
• Contrato y condiciones en función del candidato.

• Muy buen ambiente de trabajo.
• Apoyo continuado y cartera activa de clientes.

Personas interesadas, enviar C.V. y carta de presentación  
con fotografía reciente a: admin@visibilia.es

 Absoluta reserva a colocados.
Se contactará únicamente con los candidatos preseleccionados.
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