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Myopia care for kids. FOR THE VISIONARIES
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NUESTRA PORTADA: La nueva coleccion cap-
sula Carolina Herrera Eyewear The Resort
2024, presentada recientemente en el des-
file de moda de la firma en Rio de Janeiro,
ya esta disponible desde junio de la mano de
Safilo. Estos nuevos modelos, como el de la
imagen de portada (HER 0126/S), hexagonal
y extragrande, estan exquisitamente elabo-
rados con los mejores materiales, tienen una
elegante estética femenina y sus disefios van
embellecidos con sofisticados detalles como
el monograma CH en las varillas. Un acceso-
rio perfecto para disfrutar el verano desde el
amanecer hasta el anochecer.
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editorial

Cuidemos de nuestra vision también en verano
Elsector dptico afronta los proximos meses con optimismo

Ya ha llegado el verano y también las altas temperaturas, que cada vez son mas extremas en
Espafia. Ante estanuevarealidad, unida al periodo de vacaciones, durante el cual solemos pasar
mas tiempo al aire libre y expuestos al sol, resulta necesario extremar las precauciones y pro-
teger tanto nuestra piel como nuestra visién de la mejor manera. Para una proteccion adecuada
de nuestros ojos frente a los rayos ultravioleta del sol es importante utilizar gafas de sol de ca-
lidad, adquiridas siempre en una dptica siguiendo el asesoramiento del dptico-optometrista. Es
algo que resulta evidente, pero la realidad en Espafia dista mucho de la perfeccion ya que: “tres
de cada cuatro gafas de sol vendidas lo son a través del top manta y el 50% de las gafas que se
encuentran en el mercado son falsificaciones’, explica Salvador Alsina, presidente de Vision y
Vida. Ademas, "hay un14,1% de adultos que no usan gafas de sol nunca o casinunca; enla tercera
edad, un 39,9% y un 39,4% de menores tampoco”, afiade Alsina. El hecho de utilizar gafas no
homologadas sumado al exceso de confianza nos lleva auna realidad bastante preocupante que
se vereflejada tambiénenel Ultimo estudiorealizado por Visiény Vida, de lamano del Forum de
Gafas, Lentes y Monturas y de la Facultad de Optica y Optometria de Terrassa que desvela que
Galicia, Navarra y el Pais Vasco (junto con la Region de Murcia e islas Baleares) son las comuni-
dades autdnomas con mas afecciones ojo-piel por exceso de confianza de sus ciudadanos, un
dato sorprendente teniendo en cuenta que se trata de zonas climaticas de baja intensidad solar.
Sobre esto, Aurora Torrens, coordinadora del estudio, explica: "hemos visto como en el norte
de Espafia, la prevalencia de problemas visuales es del 22,3%, superando en casi cinco puntos
a la media del pas (17,8%) y creemos que se debe al exceso de confianza de la gente: al no ver
radiar el sol, dejamos de protegernos y terminamos con quemaduras. Aunque no lo veamos, la
radiacion del sol nos impacta diariamente”

Ademés, en verano también aumentan los desplazamientos por carreteray, como consecuencia
incrementa también el nimero de accidentes. Muchos de ellos son debidos a problemas visua-
les sin corregir del propio conductor, pero también se producen por no llevar la proteccion ade-
cuada cuando se estd al volante. Utilizar gafas de sol homologadas ayudaria a prevenir la fatiga
visual que conlleva conducir con el sol de frente y evitaria los deslumbramientos. Los datos nos
dicen que casi la mitad de los conductores, en torno a un 45%, no utiliza gafas de sol homologa-
das cuando estd al volante. En este sentido, el 12% nunca las emplea, mientras que el 33% solo
selas pone de forma ocasional, frente al 55% de conductores que si suelen llevarlas durante sus
desplazamientos por carretera. “Una proteccion solar adecuada, mediante gafas de sol, puede
atenuary evitar los efectos de laradiacion, que se traducen enuna serie de riesgos en carretera.
Situaciones como conducir con el sol de frente y al anochecer y al atardecer, con los reflejos
en el asfalto mojado o con los destellos de |a luz del mediodia sobre el capd de otros vehiculos
provoca, en muchos casos, pérdida temporal de vision, incrementando el riesgo de accidentes
de trafico’, explica el presidente del CGCOO, Juan Carlos Martinez Moral. Por tanto, el uso de
gafas de solalahorade conducir resulta clave -y desde el CGCOO recomiendan gafas de sol con
lentes polarizadas-, ya que estas ofrecen una gran calidad visual, incrementan a sensibilidad al
contraste, reducen el tiempo de adaptacion a los cambios de iluminaciény evitan el deslumbra-
miento, lo que se traduce en una mayor seguridad en la conduccidn.

Como declamos anteriormente: “solo 3 de cada 4 gafas en Espafia son vendidas en las opticas’,
pero pese aello, las Ultimas estadisticas que hemos podido conocer sobre el sector de la 6ptica
son positivas y esperanzadoras. Segtin la tltima edicion del Libro Blanco de la Vision, elaborado
por FEDAQ (Federacién Espafiola de Asociaciones del Sector Optico), con el apoyo de Correos
Express, filial de paqueteria urgente del grupo Correos, 2022 se consolida como el afio de lare-
cuperacion para el sector de la dptica, con una facturacion de 1.918 millones de euros, un 2,26%
mas que en 2019. Respecto a los resultados obtenidos en 2021, la cifra representa un 4.43%
mas en facturacion. Estos resultados se logran gracias a las cifras alcanzadas en cada uno de
sus segmentos: los productos 6pticos (lentes oftalmicas, gafas para graduado, lentes de con-
tactoy productos para su mantenimiento, y gafas de sol) alcanzan una facturacion de 1.788,252
millones de euros (+4,16%) y, por su parte, los servicios 6pticos llegan a los 129,3 millones de
euros, un 8,26% mas que en 2021. Otros datos relevantes extraidos de este estudio son: En pri-
mer lugar, el nimero de 6pticas que hay en Espafia: 10.223 establecimientos sanitarios de ¢ptica
(4,2% mas que en 2021) distribuidos por todo el territorio espafiol y 19.149 profesionales 6pti-
cos-optometristas (1,8% mas que en 2021). Teniendo en cuenta que en Espafia hay 47,4 millones
de personas y en Alemania hay 83,7 vemos cémo la ratio de habitantes por dptica es mucho
menor: de los 4.640 en Espafia a los 6.983 en Alemania. Del mismo modo, el gasto medio por ha-
bitante es menor aqu(: de 40,42€ a los 105,82€ en Francia, que lidera el ranking en este aspecto.

Por dltimo, queremos aprovechar estas lineas para desearos a todos, amigos, clientes y fieles
lectores, un feliz verano. Esperamos que podais disfrutar de las esperadas vacaciones cerca
de los vuestros y con mucha salud. Nos leemos en septiembre en estas paginas impresas y
diariamente online en: www.lookvision.es
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Cuatro estilos de gafas con una lente que no habias visto antes

Década tras década, Ray-Ban se atreve a sumergirse en lo inexplorado. Impulsada por esta insaciable

curiosidad, la marca da un giro inesperado con el lanzamiento de la coleccién Reverse: cuatro estilos

de gafas de sol unisex que incorporan una nueva lente imposible, completamente invertida y con la
famosa supermodelo Vittoria Ceretti como imagen de la campana.

La supermodelo Vittoria Ceretti protagoniza las imagenes de campaiia de la nueva coleccion Ray-Ban Reverse.

omo una excepcional proeza de la ingenieria mas

avanzada, la lente pasa de la tradicional forma convexa

a la céncava sin sacrificar la precision Optica, gracias

a la innovadora tecnologia de produccién. El resulta-

do es una firma de disefio disruptiva que optimiza sus
poderes refractivo, astigmatico, prismatico y de resolucién. Acaba-
da con un tratamiento antirreflejante de alto rendimiento, la lente
pantoscopica esta preparada para reducir hasta un 70 % los reflejos
en las longitudes de onda a las que el ojo es mas sensible. Cuatro
siluetas icdnicas sirven de trampolin, invirtiendo el significado del
disefio clasico con su irrupcion en la vanguardia.

“Nuestra colecciéon Ray-Ban Reverse es una auténtica revolucion
en el sector de las gafas. Su estética concava es posible gracias a
una nueva tecnologia patentada que aplica el andlisis de macroda-
tos al disefio de la lente. Siempre subimos el liston reinventando
lo que el cuidado de la vista y las gafas pueden hacer por los con-
sumidores”, declara Federico Buffa, R&D Product Style Licensing
Director de EssilorLuxottica.

12

Desarrolladas con una montura universal ergonémica, los mo-
delos Ray-Ban Reverse Aviator, Wayfarer, Caravan y Boyfriend
trazan suavemente las curvas del pomulo para adaptarse y fa-
vorecer los rostros de cualquier forma. La coleccion, fabricada
en el respeto por nuestro planeta, utiliza una paleta de mate-
riales alternativos, como lentes de nailon® de origen biol6gico
con un 41 % de contenido de carbono de origen biol6gico, mon-
turas de acetato de origen biolégico con un 67 % de contenido
de carbono de origen biolégico y embalajes, tarjetas y pafios
de limpieza 100 % reciclados. “Somos la marca de gafas mas
admirada, y seguimos aprovechando el poder de nuestra iconi-
cidad mientras aportamos innovacién y tecnologia a nuestros
modelos mas clasicos”, afirma el director de marketing de Es-
silorLuxottica, Francesco Liut.

! Disponible solamente para las lentes de sol clasicas.



Ray-Ban Reverse reinventa los modelos mas ionicos de la marca: Aviator, Wayfarer, Caravan y Boyfriend gracias a una nueva lente concava completamente invertida y con una
montura universal ergonémica que traza las curvas del pomulo adaptandose a todos los rostros.

Ray-Ban Reverse Aviator Sun

Disenada originalmente para los pilotos estadounidenses en 1937, la
inmortal forma de aviador se ha convertido en uno de los modelos de
gafas de sol mas iconicos del mundo, con su clasica barra superior
recta. Apreciado por su combinacién de calidad, rendimiento, como-
didad y estilo eterno, este modelo metélico regresa con una pionera
lente invertida, que complementa las curvas del perfil con una suave
concavidad. Disponibles en dorado o plateado con lentes clasicas, las
Reverse Aviator también se presentan en una gama de combinaciones
inesperadas, realzando las monturas metalicas en antracita, oro rosa o
negro con lentes de espejo degradadas o tintadas.

Ray-Ban Reverse Wayfarer Sun

Complice de innumerables movimientos culturales, desde la revolu-
cién del rock de los 60 hasta la cultura hip-hop de los 90, la Wayfarer
original es la maxima expresion de la rebeldia juvenil. Esta inconfun-
dible silueta regresa con un toque renovado: la lente invertida aporta
una sutil subversion a su iconica forma cuadrada. Disponible en negro
sélido con lentes clasicas o en una gama de colores transparentes,
esta alegre paleta abarca desde el grafito, el azul oscuro y el marrén
con lentes en tonos complementarios, hasta combinaciones inespera-
das de rojo y verde o naranja y azul, con lentes de espejo de colores.

Ray-Ban Reverse Caravan Sun

En circulacién desde 1957, el modelo Caravan se introdujo ori-
ginalmente como una evolucion del aviador clasico, con silueta
geomeétrica aerodinamica. Realzada ahora con la suave curva de
la nueva lente invertida, la forma se adentra en el futuro. Dis-
ponibles en dorado o plateado con lentes clasicas, las Reverse
Caravan también ofrecen combinaciones frescas, con monturas
plateadas, oro rosa, antracita o negras con lentes degradadas,
tintadas o espejadas.

Ray-Ban Reverse Boyfriend Sun

Con un estilo informal, el modelo Boyfriend presenta una si-
lueta extragrande relajada, equilibrando una montura rectan-
gular suavemente curvada con una elegante parte superior
plana. Reinterpretadas con nuevas y llamativas lentes cénca-
vas, las Reverse Boyfriend presentan un toque disruptivo y es-
tan disponibles en el clasico negro o en una gama de colores
transparentes. Si prefieres las lineas simples, apuesta por un
lavado en azul intenso, marrén o gris oscuro; o atrévete con
un bicolor marrén y azul, acabado con una seleccién de lentes
tintadas, espejadas o degradadas.

13



Su iconica coleccion Infinity View
se presenta en nuevas formas y colores

Silhouette, firma austriaca con mas de 55 afos de experiencia, presenta nueva paleta de colores de su
icdnica y atemporal coleccién Infinity View de montura completa. Con tonos frescos y brillantes, pero con
un acabado translicido, la firma apuesta por un estilo cosmopolita que sigue las tendencias mas actuales.

a coleccion esta disponible en cuatro favorecedores co-

lores y formas que se adaptan a las caracteristicas de

cada persona y aportan una dosis de luminosidad extra

al rostro. Entre estos, destacan los tonos radiantes y re-

vitalizantes “Lavander” y “Lime” que, combinados con
la transparencia de la montura, consiguen un elegante contraste
con el titano de alta tecnologia de la varilla. También estan disponi-
bles tonalidades azules y acabados neutros y naturales.

La amplia variedad de formas audaces de gran tamaiio en las que
esta disponible el disefio, tanto para él como para ella, consiguen
actualizar la coleccién con un estilo retro muy actual. Desde mar-
cos geométricos para los rostros mas relajados, hasta formas mas
redondeadas que suavizan los rasgos mas marcados. El nuevo mo-
delo también esta disponible en forma mariposa y cat eye, ademas
de poder afnadir una doble barra superior que simula la clasica for-
ma aviador.

El conjunto de las combinaciones de la nueva linea Infinity View
consiguen enfatizar la personalidad y estilo individual de cada uno
a la vez que proporcionan la maxima comodidad al usuario. Las
varillas ajustables garantizan el ajuste optimo al usuario y las bi-
sagras a presion sin mantenimiento hacen que la gafa sea mucho
mas facil de manejar y sin tener que reajustarla.

Este nuevo modelo esta producido integramente en la sede cen-
tral de Silhouette en Linz (Austria), de la mano de los mejores
expertos.

www.silhouette.com

www.facebook.com/silhouette
www.instagram.com/silhouetteeyewear

Las nuevas tonalidades, junto con la variedad de formas y el acabado translicido e innovador de estas monturas, con varillas ajustables, realzan la personalidad y estilo
individual de ellas y ellos.

14‘
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“En Opticalia hemos visto crecer nuestro negocio desde el minuto
uno gracias a la publicidad y al equipo humano de la central, que
lrabaja por y para nuestras opticas’.

Irene Serrano - Optico Optometrista / Opticalia Espinosa en Alicante

OPTICALJA
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Hablamos con Irene Serrano, directora de Opticalia Espinosa, para
conocer su experiencia formando parte de Opticalia desde sus inicios.
Sus 7 dpticas en Alicante son un ejemplo de éxito de un negocio familiar
de 3 generaciones que ha sabido aprovechar las ventajas de pertenecer
aun gran grupo. Como ella misma sefiala: “Ser parte de Opticalia nos
ha aportado una imagen en los medios de comunicacién que a dia de
hoy es imprescindible y un equipo humano que nos proporciona todo
tipo de servicios para ayudarnos a crecer en un sector cada vez mas
competitivo”.

;Qué te motivé a formar parte de Opticalia?

Nuestras opticas son parte de un legado familiar de 3 generaciones,
con mds de 70 anos de trayectoria. En su momento, ya teniamos la
experiencia, la profesionalidad y la confianza de nuestros clientes, pero
les quisimos ofrecer algo mds para que pudieran beneficiarse del mejor
grupo optico del pais: que generase mayor reconocimiento de marca y
una oferta exclusiva de productos opticos.

La pertenencia a Opticalia, nos permite mantener nuestra independencia,
nuestra personalidad, con las ventajas de formar parte de un gran grupo
de imagen: la publicidad, la formacion, las marcas en exclusiva y
especialmente el apoyo de una central de servicios formada por mas de
70 profesionales.

JEn qué ha cambiado tu negocio desde que formas parte
de Opticalia?

Opticalia nos ha aportado una imagen que a dia de hoy es imprescindible,
un producto en exclusiva que diferencia nuestro negocio de otros, y un
equipo humano que estd detrds y nos presta ayuda como asociado en
distintos ambitos. En definitiva, formar parte de Opticalia, hace que
nos sintamos arropados por profesionales de la dptica, asi como por los
distintos equipos a los que podemos recurrir para pedir ayuda, desde
un departamento de marketing, de recursos humanos, de producto. . .
Tenemos la seguridad de seguir creciendo en un sector que ha cambiado
180 grados en los tltimos afios.

Y todo este engranaje se ha visto reflejado en nuestros clientes. El
aumento ha sido exponencial y cada persona que viene a vernos lo hace
buscando profesionalidad, cercania y calidad.

;Qué le dirias a un optico que estd pensando en formar parte
de Opticalia?

Sin duda, animarfa a los Gpticos que estén indecisos a sumarse a este
grupo. Sin hacer grandes cambios, hemos visto crecer nuestro negocio
desde el minuto uno y nos ha ayudado tanto la publicidad como el
equipo humano que hay detrés y que trabaja cada dia por y para todas
nuestras Opticas.

;Qué ventaja te ofrece Opticalia con respecto a otros
grupos oplicos?

Como he dicho anteriormente, respeta nuestra identidad, nuestra
forma de trabajar, el saber hacer de cada Gptico que ya forma parte de
la propuesta de valor Opticalia. Como hacemos nosotros con nuestros
clientes. También nos ofrece la formacion y el apoyo que necesitamos,
para estar al dia de los nuevos retos que demanda el sector.

;Qué destacan tus clientes de tu optica desde que formas
parte de Opticalia?

Ahora los clientes nos ven en la television, en la prensa, en las redes
sociales, en todos los canales. Nos tienen mucho mas presentes y eso se
nota porque vienen a las opticas mas a menudo buscando renovar sus
gafas e informarse sobre nuevos productos y nuestros servicios. Notamos
también un incremento del pablico mds joven, que busca moda y
tendencias. En Opticalia ofrecemos “gafas para todos” y asi se refleja en
las Opticas: adultos, jovenes y nifios nos tienen como referente a la hora
de elegir sus proximas gafas.

Nuestros clientes también destacan el trato recibido en nuestras Gpticas;
contamos con protocolo especifico para tratar a nuestros clientes de forma
exclusiva, personalizando el mejor producto atendiendo a sus necesidades
para que sienta la satisfaccion de haber confiado en Opticalia.

En Opticalia el cliente puede encontrar como decia anteriormente,
marcas en exclusiva que no encuentran en otras opticas, como son Pedro
del Hierro, Custo, Mango, Pull&Bear o Victorio&Lucchino. También
llama mucho la atencion la imagen actual de nuestros centros.

/St tuvieras que definir Opticalia brevemente que dirias?

Publicidad, moda, marcas en exclusiva a precios competitivos, garantia
y los mejores profesionales al cuidado de la vision.

T4 también puedes empezar a crecer hoy mismo formando parte de un grupo lider.

Llamanos e informate.
Tel. 918 065 500



Essilor lanza Varilux® XR series™

Essilor, la marca lider en cuidado de la vision de EssilorLuxottica, lanzé el 8 de junio al mercado espaiiol la
mejor lente progresiva Varilux® de todos los tiempos: las nuevas lentes Varilux® XR series™, las primeras
lentes progresivas con respuesta ocular que ofrecen una nitidez instantanea incluso en movimiento.

on el estilo de vida actual, nuestros ojos se mueven

100.000 veces al dia para procesar toda la informacion

visual a la que estamos expuestos. Las nuevas Varilux®

XR series™ nacen de la necesidad de crear unas len-

tes capaces de adaptarse a este estilo de vida y a los
desafios visuales de los présbitas. De este modo, los cientificos de
EssilorLuxottica han aprovechado el poder de la inteligencia artifi-
cial, estudiando a mas de 6500 consumidores y reuniendo mas de
un millén de puntos de datos, para desarrollar un innovador sistema
de modelo del comportamiento que predice como las personas con
presbicia miran a los objetos que les rodean.

La compania presentd recien-
temente su nuevo producto a
opticos y medios de comuni-
cacion, entre ellos la Revista
Lookvision, en un evento ce-
lebrado en el original espacio
DOMO 360 de Madrid, de la
mano de Sergio Velasco, Di-
rector Comercial de Espafia de
EssilorLuxottica, y Laura de
Yiigo, Directora de Training
de Leonardo Iberia.

Una mejora en la calidad de vida
de las personas con presbicia

“Lallegada de las nuevas lentes Varilux®XR series™ marca un nue-
vo capitulo en el mundo de las lentes progresivas. Estamos muy
orgullosos de poder lanzar estas nuevas lentes en el mercado es-
paiiol, y que, gracias a su innovadora tecnologia, las personas con
presbicia ganen aun mas en comodidad en su dia a dia”, expuso
Sergio Velasco, Director Comercial de Espafia de EssilorLuxottica.

Las nuevas lentes se han desarrollado gracias a la inteligencia arti-
ficial, cuyo poder reside en la cantidad, calidad y variedad de datos
y en la forma en que estos se analizan, como explica Norbert Gor-
ny, codirector de operaciones de EssilorLuxottica. “La informacion
con la que hemos trabajado ha sido obtenida gracias a los datos
recopilados de los pedidos de los clientes, las pruebas de uso en la
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vida real y las mediciones en tienda. Por ello, los modelos fisiol4-
gicos son exclusivos de EssilorLuxottica”, declara Gorny y afnade:
“gracias a la tecnologia de emparejamiento digital, ahora podemos
definir un perfil de comportamiento visual para cada graduacion y
ofrecer las primeras lentes con respuesta ocular que respetan el
comportamiento natural del ojo”.

Mejora de la nitidez instantanea, incluso en movimiento

Los estudios han demostrado que los usuarios de Varilux® XR se-
ries™ se benefician de una nitidez instantdnea, incluso en movi-
miento, con hasta un 49 % mas de volumen de visién en compara-
cion con Varilux® X series™. Ademas, en pruebas independientes
realizadas por un tercero, el 87 % de los consumidores, en su ma-
yoria usuarios de lentes progresivas de alta calidad, prefirié Vari-
lux® XR series™ a sus lentes anteriores después de probarlas, sin
cambiar su graduacion. Y el 95 % de los usuarios se adaptaron a sus
nuevas lentes el primer dia.

En consonancia con las expectativas de los clientes y el compro-
miso de EssilorLuxottica de reducir su impacto en el planeta, Vari-
lux® XR series™ es una lente progresiva de disefio ecoldgico. Asi
lo certifica un analisis del ciclo de vida realizado por un tercero
independiente que confirma una reduccién del 19 % del consumo
de plastico, lo que se traduce en un -6 % de emisiones de carbono.

Sergio Velasco, Director Comercial de Espafia de EssilorLuxottica y Laura de Yiigo,
Directora de Training de Leonardo Iberia fueron los encargados de presentar la
nueva y revolucionaria lente Varilux XR series a los profesionales de la vision y
medios de comunicacion.



CrespiInteriorisme actualiza
la imagen de Optica Unid

La prestigiosa empresa Crespi Interiorisme, especializada en reformas y decoracién
de dpticas de disefio desde 1999, ha reformado el establecimiento de Optica Unié
situado en el centro de Terrassa (Barcelona).

El estudio Crespi Interioris-
me, empresa especializada
en el disefo, reformas y de-
coracion de opticas, una vez
mas, ha sabido reforzar un
establecimiento sacando el
maximo partido a un espacio
en el que la reducida altura
pasa completamente desaper-
cibida. De este modo, como
en todas sus actuaciones, una
vez mas, Crespi Interiorisme
convierte,las opticas, en esta
ocasion Optica Unid, en un
espacio acogedor, dinamico
y funcional, a disposicion del
publico, siempre con las me-
jores condiciones visuales en
cuanto a disefio y mobiliario,
con la experiencia de 25 afios
y un equipo de profesionales
especializados.

Mas informacion en:
www.crespinteriorisme.com

os trabajos de reacondicionamiento de Optica Uni6 se

han centrado en la zona de ventas y en la entrada, no

afectando a la zona de gabinetes y dependencias pro-

pias. La reordenacion de la zona de ventas ha permiti-

do un cambio radical de funcionamiento, mejorando la
atencidn al cliente, la circulacién interior, la visualizaciéon y eleccion
del producto. Como resultado del meticuloso estudio previo y tra-
bajos realizados, el establecimiento transmite ahora un ambiente
agradable, fresco, amplio y luminoso, dando especial importancia
a la presentacion del producto. No se ha pretendido mostrar gran
cantidad de producto sino mostrar personalidad propia, lo que la
hace una tienda tnica personal y diferente.

En el establecimiento hay varios elementos destacables: uno de
ellos es el frontal muy llamativo desde cualquier punto de vista,
sea desde el interior o bien desde el exterior, con unas originales
y preciosas vitrinas, el otro elemento destacable es el lateral de la
derecha de la entrada con el fondo negro, que consigue efecto de
contraste y potencia el producto que es el verdadero protagonista
del establecimiento, creando una imagen elegante y desenfadada.
Para la iluminacién general se ha optado por carriles de superficie
de led que ayudan a mitigar el efecto techo.




Sevilla acoge la convencion anual de Farmaoptics

Farmaoptics ha celebrado el segundo fin de semana de junio su convencién anual en Sevilla con
el objetivo de aportar contenido de valor a sus asociados y donde les ha ofrecido un programa
emocionante lleno de aprendizaje, motivacién y oportunidades.

Tresa Llobet, CEO de Farmaoptics, se dirige a los asociados del Grupo asistentes a la Convencion Anual celebrada en el Hotel Giralda Center de Sevilla.

Los proveedores Deipe, Indo, Ladorian y Wivi Vision mostraron sus novedades a los
asociados de Farmaoptics.
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os asociados Farmaoptics procedentes de diferentes

puntos del territorio espaifiol han tenido la oportunidad

de conocer las ultimas novedades del sector, escuchar

a grandes profesionales y disfrutar de unos dias juntos

en una ciudad maravillosa. Han sido dos dias de confe-
rencias, experiencias y eventos para descubrir tendencias, solucio-
nes innovadoras y consejos para mejorar las ventas de las 6pticas
de los asociados Farmaoptics.

Un gran numero de asociados han participado el sabado 10 de ju-
nio en las diferentes sesiones de trabajo en el Hotel Giralda Center
de Sevilla. En la jornada de trabajo también estuvieron presentes
los proveedores: Ladorian, Deipe, INDO y Wiwi Vision que ex-
pusieron y mostraron sus novedosos productos y servicios. Los
asociados tuvieron la oportunidad de poder experimentar con las
nuevas tecnologias en vivo y en directo.

La convencién fue guiada por la experta y consultora en marketing
Txell Valls, que ademas analizd y explicé como crear valor a través
de las fases de venta. A continuacion el experto en coaching, for-
mador y conferenciante en comunicacién Ramon Barrera ofrecié
una sesién motivadora para ayudar a las dpticas a gestionar los
problemas y convertirlos en oportunidades que fortalezcan los vin-
culos con los clientes.

Después de un pequeiio descanso se dio paso a las sesiones mas
técnicas. De la mano de Monica Moray Liria, directora comercial
y servicios al cliente de Deipe. Gioweb - Software para 6pticas y



FARMAGPTICS

salug

.

Tresa Llobet, Ramén Barrera, Ramona Farré y Nuria Capellades durante la Convencion

Anual de Farmaoptics.

centros auditivos, se explicaron los beneficios y las ventajas de
digitalizar nuestro negocio y de las posibilidades que ofrece la im-
plantacién del CRM en las 6pticas.

Posteriormente Alberto Pérez Barra, director de desarrollo de La-
dorian, habl6 de como usar la tecnologia de inteligencia artificial
para analizar quien esta en la tienda en todo momento y activar
contenido personalizado para impulsar las ventas y mejorar la ex-
periencia del cliente. A través de este servicié de Comunicacion
Digital con pantallas se atraen mas clientes al interior de la optica
y se incrementan las ventas en un 30%.

La ultima sesidn fue a cargo de Luis Elzaurdia, Country Manager
Indo-Rodenstock, que facilito a los asistentes algunos tips para ren-
tabilizar sus negocios y concretd sobre las promociones exclusivas
que ofrece INDO por ser asociado Farmaoptics.

Por dltimo, Tresa Llobet Pollina, CEO de Farmaoptics, explico
todo lo que esta por venir en Farmaoptics: el disefo y la elabora-
cion de nuevas colecciones de marca propia, los nuevos servicios
y proyectos digitales, el programa de fidelizacion, la remodelacion
de la tienda online. En resumen, acciones para rentabilizar la 6p-
tica, herramientas de comunicacion al cliente final y los servicios
para gestionar de manera eficaz sus negocios. Recalcé que Far-
maoptics es su partner principal porque llega alli donde los 6pti-
cos no pueden llegar, trabaja en mejorar el dia a dia y para que sus
asociados se dediquen a lo mas importante “sus clientes”.

Luis Elzaurdia, Country Manager Indo-Rodenstock, facilité a los asistentes algunos
tips para rentabilizar sus negocios y concreté sobre las promociones exclusivas que
ofrece INDO por ser asociado Farmaoptics.

La convencién continu6 por la noche con una cena de gala en
un espacio espectacular: la Casa Palacio Guardiola. Ubicada en
pleno centro de Sevilla, es una auténtica obra de arte y un re-
ferente en el estilo sevillano. Fue construida en 1880 y, segun
los historiadores, fue detonante del regionalismo o historicismo
sevillano; un movimiento que tendria su esplendor 50 afios mas
tarde con la Expo del 29.

Esta convencién también ha sido especial para el grupo; la ulti-
ma convenciéon de Farmaoptics fue en el afio 2019 y desde en-
tonces han pasado muchas cosas. El acto ha sido también una
oportunidad para compartir objetivos comunes y consolidar
la relacién con los asociados que llevan afios en Farmaoptics.
También ha servido para presentar las nuevas incorporaciones
a la Junta General de Farmaoptics que esta participando en los
proyectos del grupo y forma parte de las decisiones para seguir
creciendo como empresa.

El recientemente estrenado Hotel Giralda Center de Sevilla, con
un diseno moderno y vanguardista ha sido el escenario idoneo
para la Convenciéon de Farmaoptics. Una jornada enriquecedo-
ra, agradable y llena de momentos inolvidables, que se cerréd
con una cena de gala en la Casa Palacio Guardiola.

Para finalizar, recordar que Farmaoptics ha cumplido 38 afios
al servicio6 de los 6pticos y ofreciendo doble garantia de salud a
todos sus clientes.

Un céctel y cena de gala en la espectacular Casa Palacio Guardiola de Sevilla puso el broche de oro a la Convencion Anual de Farmaoptics.
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= ESCHENBACH

CAMBIAMOS
PARA QUE
NADA CAMBIE

Nos trasladamos para seguir ofreciéndole el
mejor nivel posible de atencidn al cliente.

Desde el 19 de junio les atenderemos
en nuestra nueva direccion:

ESCHENBACH OPTIK
C/FARELL, 9, 6° PLANTA
08014 BARCELONA

Eschenbach Optik, SL
celona| 934 233 112 | mail@eschenbach-optik.es
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eyewear

FREIGEIST

german eyewear

Eschenbach: calidad, fiabilidad, rentabilidad.

Eschenbach Optik, SL

Tel: 934.233.112 « www.eschenbach-eyewear.com  mail@eschenbach-optik.es



2023 LA MARCA SICLAIR CELEBRA SU

/0 ANIVERSARIO A SU [ADO

Creada en 1953, la marca Siclair ofrece
productos disefiados y fabricados en el sur de
Francia y comercializados en todo el mundo.
Orgullosa de su origen francesa, las prioridades
de la marca siempre ha sido la eficacia y la
calidad de sus productos.

Desde hace 70 afos, Siclair propone una
amplia gama de vaporizadores, de 22 a 330
ml en formato engarzado, rellenable o de taller,
en elegantes botellas de aluminio, y también
una gama de toallitas humedas.

Nuestros productos de limpieza también pueden

personalizarse segln sus deseos: insercién de
su logotipo y datos de contacto, tapén a elegir
entre una amplia gama de colores, engarzado
o rellenable... jhabrd entendido que puede
personalizarlos hasta el infinito para crear
productos Gnicos a su imagen!

En constante evolucién, hemos desarrollado
una botella de recarga para rellenar sus
vaporizadores recargables. Esta novedad se
inscribe en nuestro objetivo de eco-concepcién
para ofrecer siempre mejores productos
respetando el medio ambiente.

Ademds, este afio hemos lanzado una gama
de microfibras, bajo la marca Kelnet, fabricada
con fibras de botellas de pléstico recicladas
(compuestas por un 70% de poliéster reciclado
y un 30% de nailon). Este material, espeso y
muy suave, permite absorber la grasa sobre
todos los tipos de lentes y todos los tratamientos.
Su composicién de alta calidad garantiza una
limpieza eficaz para un mayor bienestar.

GAMUZAS
RECICLADAS

Venga a descubrir nuestros productos en el

SILMO PARIS 2023 / 29 SEPT-2 OCT. / STAND HO10 Hall 6

y a través de nuestra pdgina web:

www.si-international.com
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CLEAMER

de experiencia

Productos de limpieza para sus gafas

\ INTERNATIONAL

Tel.: +33 (0)4 68 85 63 99 - www.si-international.com
3750 avenue Julien Panchot - BP80424 - 66004 Perpignan CEDEX - France



HOYA avanza en gestion de la miopia con su nueva
lente solar polarizada MiYOSMART Sunbird

OYA Vision Care, empresa lider en fabricacién e
investigacion en lentes oftalmicas y tecnologia 6p-
tica, lanza este verano su lente solar MiYOSMART
Sunbird, la lente polarizada con Tecnologia DIMS,
que se convierte en complemento ideal de la ver-
sion transparente de la lente oftdlmica MiYOSMART. MiYOS-
MART Sunbird utiliza la Tecnologia D.I.M.S. y, ademas, protege
de los rayos UV y la luz intensa del sol, asi como del deslum-
bramiento'®. La nueva lente polarizada de HOYA, para la gestion
de la miopia, permite a los nifios disfrutar plenamente de sus
actividades en escenarios de exterior, pues con ella se perciben
los colores vibrantes y un rico contraste en condiciones de luz
brillante®, a la vez que seguimos gestionando su miopia.

Ademas, MiYOSMART Sunbird es especialmente util para aque-
llos nifios con fotofobia que utilizan gotas de atropina para mane-
jar la miopia, al disminuir los sintomas de sensibilidad a la luz y
con mayor comodidad frente a los deslumbramientos!”®.

El lanzamiento de MiYOSMART Sunbird llega poco tiempo des-
pués de que HOYA presentase su lente fotocromatica MiYOS-
MART Chameleon, el pasado mes de abril. Ambas completan la
nueva gama solar de la lente para la gestiéon de la miopia de HOYA,
MiYOSMART, que ralentiza la progresion de la miopia en un 60%
de media®, cuenta con respaldo cientifico de 6 afos de estudio de
seguimiento y no presenta efecto rebote en los usuarios que aban-
donan el tratamiento. Tanto MiYOSMART Sunbird como Chame-
leon ofrecen a los nifios la libertad de participar comodamente en
actividades al aire libre, sin comprometer su vision.

Colores tan vivos y vibrantes como la imaginacion de un nifio

Junto al lanzamiento de la gama solar MiYOSMART, HOYA co-
menzaba su campafa internacional por la proteccién solar visual
en los ninos, “Protege su forma de ver el mundo”.

Uno de los tratamientos mas recomendados por los profesionales
de la vision para tratar la miopia en los nifos es la actividad al aire
libre. Se sabe que pasar mas tiempo en exteriores contribuye a
frenar el debut de la miopia y puede ralentizar su progresion®',
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Esta recomendacion, sin embargo, también invita a pensar en la
fundamental proteccién ocular ante la intensa luz del sol. La ma-
yor parte de la exposicion al sol se produce antes de los 21 anos y
es necesario prevenir desde la infancia los dafios oculares a largo
plazo, con una proteccion solar eficaz y fiable'” desde nifios.

MiYOSMART Sunbird invita a aquellos nifios que estan tratando
su miopia a continuar con el tratamiento con la adicional protec-
cién solar visual que incluye sus lentes polarizadas. Para ello,
HOYA utiliza en su campana dibujos propios de la imaginacion
de un nifo, como globos, coches o extraterrestres, tan vivos y vi-
brantes como los colores percibidos con MiYOSMART Sunbird.

MiYOSMART, la solucion para el tratamiento de la miopia
con mayor evidencia a largo plazo

Desde 2018, dos millones de pacientes de mas de 30 paises se han
beneficiado del uso de lentes oftailmicas MiYOSMART. MiYOS-
MART cuenta con un estudio de seguimiento de seis afios que con-
firma la sostenibilidad en el tiempo de la eficacia de la Tecnologia
DIMS. Ademas, se observo ausencia de efecto rebote en aquellos
nifios que abandonan el tratamiento®®,

Este estudio fue publicado el pasado mes de abril en la revista in-
ternacional y de acceso abierto Scientific Reports, la revista cien-
tifica publicada por el prestigioso grupo editorial Nature y una de
las mas citadas del mundo.

La lente MiYOSMART es incluida en los protocolos del Instituto
Internacional de la Miopia, la Sociedad Europea de Oftalmologia y
la Sociedad Americana de Optometria, como un método efectivo
para manejar la miopia de los pacientes.
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CAROLINA HERRERA

Coleccion Cdapsula The Resort 2024
la esencia de una gran marca

CAROLINA HERRERA presenta la Coleccién Capsula de gafas The Resort 2024, exhibida en el

desfile de moda celebrado en Rio de Janeiro e inspirada en los extraordinarios colores calidos de las

puestas de sol de la ciudad brasilefa. Las nuevas gafas de sol, embellecidas con sofisticados adornos

como el monograma CH o cristales y perlas, son propuestas en un delicado color rubor, que celebra
el lanzamiento del nuevo perfume Good Girl Blush.

os nuevos modelos de gafas, especialmente disefiados
para una mujer segura de si misma y empoderada, re-
fleja la esencia de la marca Carolina Herrera, encarna-
da en una estética femenina y alegre, y son el accesorio
perfecto para disfrutar de un atardecer de verano.

En el desfile de Carolina Herrera en Rio de Janeiro, evocador y
emotivo de la Chica de Ipanema, ademas del vestuario de la firma,
las modelos lucieron los ultimos modelos de gafas ya disponibles
desde primeros de junio de la mano de Safilo.

e
m

Exquisitas gafas de sol CH 0001/S “Pearls”, cuadradas y extra-
grandes de acetato, embellecidas por las diminutas perlas en los
talones para conferirles un toque de preciosidad. Las varillas an-
chas estan adornadas por el logo CH de metal y una delicada me-
dia perla en los terminales.

Las elegantes gafas de sol HER 0126/S “House of Herrera”, hexa-
gonales y extragrandes de acetato, estan exquisitamente elabo-
radas y adornadas con el logo monograma CH en las varillas. El
audaz y a la vez comodo disefio con perfiles redondeados expresa
un toque de contemporaneidad.

HER 0130/S “Constellation”: Glamurosas gafas de sol de acetato en
forma de mariposa, embellecidas con relucientes cristales de dife-
rente tamario en el frente que les confiere un toque de sofisticacion.
El modelo esta personalizado por el logo Carolina Herrera en las
varillas y por un diminuto cristal como sutil detalle en los terminales.

Sofisticadas gafas de sol metalicas en forma de mariposa, adornadas
con cristales brillantes en los aros, que les otorga un efecto deslum-
brante. Este modelo HER 0145/S “Constellation esta personalizado
por el logo Carolina Herrera grabado en las varillas, asi como por
un pequeiio cristal en forma de delicado detalle en los terminales.
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Morel Press Days 2023

Descubriendo el legado de una firma emblematica en el Valle del Jura

Durante los dias 14 y 15 de junio, la prensa internacional, entre la que se encontraba la Revista
Lookvision, tanto de Espafa como de Portugal, viajé hasta el valle del Jura (Francia), para conocer
un poco mas acerca de la historia: pasado, presente y futuro de la emblemética firma Morel.

e lamano de los hermanos Morel: Amélie, Jérome y Francis,
que constituyen la 4* generacion de una firma centenaria, asi
como otros miembros del equipo Morel, pudimos conocer el
dia a dia en su sede y celebrar junto a ellos los éxitos de la
compaiiia, fundada en 1880 por Jules Morel.
Durante el primer dia pudimos disfrutar de las instalaciones del hotel Ab-
baye, donde nos alojamos, situado frente al lago del mismo nombre y en
un entorno idilico. Tras el tiempo de ocio de la tarde, al caer la noche se
celebro una cena en el restaurante del hotel a la que asistio6 parte del equipo
de la firma francesa, junto a todo el grupo de periodistas internacionales.
En el segundo dia tuvo lugar la visita a la sede de la firma situada en pleno
Parque Regional de Haut Jura, cuna de la industria francesa de las gafas
y donde naci6 Morel. Alli pudimos descubrir como es el dia a dia de los
que trabajan en la compaiiia, conociendo de primera mano los diferentes
departamentos. Para culminar este viaje, realizamos una visita al “Musée
de la Lunette” (Museo de las Gafas) de Morez, que hace un recorrido por
la historia de la industria de las gafas en la Regién del Jura.

Durante el primer dia los periodistas internacionales pudimos disfrutar, junto con el
equipo de Morel, de una cena de convivencia con vistas al lago Abbaye.
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Morel: inspirando confianza durante 4 generaciones

Morel nace en 1880 de la mano de Jules Morel, un verdadero pionero, pre-
cursor de las monturas e inventor del "pince nez" (pinza nasal). Creo, con
solo 25 afios, su propio negocio de gafas. Asi, desde hace mas de 140 afios,
Morel sigue la tradicién familiar y desde su pasion por la artesania de cali-
dad, la firma dedica sus conocimientos a disefar y distribuir monturas por
todo el mundo. En la actualidad, la 4* generacion de la familia se esfuerza
por desarrollar una cultura socialmente responsable y colaborativa, fiel a la
pasion y a los valores de Jules Morel.

La ambicién de Morel es ser reconocida mundialmente como una marca
francesa independiente. Para ello cuenta con una potente red de distribu-
cion: estd presente en 5 continentes y en mas de 20.000 tiendas. Ademas,
desde 2015 la firma ha impulsado su estrategia internacional y ya cuenta
con 17 filiales, 150 representantes y 10 distribuidores VIP con 30 agentes
por todo el mundo. En términos de ventas, los mayores mercados para
Morel son: Norteamérica (39%), Francia (35%), Europa (19%) y sus expor-
taciones al resto del mundo suponen un 7%.

La firma fundamenta su actividad sobre cinco principios basicos: indepen-
dencia: porque es una firma familiar, fiel a sus valores fundamentales des-
de 1880; autenticidad: creando su propio know how en la fabricacién de
gafas; pasion por crear, audacia: la firma tiene un propdésito claro, el de ser
reconocida mundialmente como la primera marca francesa de gafas inde-
pendientes para lo que cuenta con una potente red de distribucién por todo
el mundo y una marca atractiva y, por ultimo, su compromiso con el medio
ambiente y con las personas.

Produccion artesanal y un know how tnicos

En su sede del Jura Morel cuenta con un equipo de 250 personas que traba-
jan en 10 areas de especializacion que van desde el disefio a la produccion,
pasando por la parte comercial, logistica y administracion, llevando a cabo
todo el proceso desde el primer boceto hasta el consumidor final.

Las nuevas colecciones se crean en el Centro de Disefio, donde directores
artisticos, disefiadores y especialistas en color, grafismo y creacion de pro-
totipos trabajan juntos para crear unas monturas tinicas. Todos los disefios
creados por el Centro de Disefio se transmiten a Valérie Prillard, prototi-
pista de Morel y primera mujer galardonada con el prestigioso titulo de
Meilleur Ouvrier de France en gafas. Gracias a su excepcional saber hacer,
crea a mano prototipos a tamafio natural de las monturas, con la mayor
fidelidad posible a los bocetos.
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En nuestra visita a la sede de Morel descubrimos de mano de los responsables de cada
departamento como trabajan en cada uno, desde el disefio y desarrollo del producto,
el marketing o comercio internacional, hasta el proceso de fabricacién, montaje y
acabado de las monturas y el departamento de servicio al cliente y suministro.

Mis tarde, las monturas pasan por el taller de fabricacién en el que Morel
realiz6 una inversién importante para su modernizacion en 2022, creando
una entidad especifica para monturas de acetato, para finalizar en el taller de
acabado donde se perpetiia un saber hacer excepcional: Montaje, aderezo
manual, tampografia... Tantas operaciones que requieren de gran precision
procedentes de una larga tradicion de la doptica. Respecto a los materiales
usados para la fabricacion de sus gafas, la marca ha sorprendido al mercado
utilizando materiales y conocimientos técnicos atipicos e innovadores: el car-
bono, la madera y, mas recientemente, el cuero y la impresion 3D.

Una marca atractiva

La firma ha sabido crear una marca atractiva para los usuarios, empezando
por su icénico logo: el gato, que ha hecho a la marca reconocible por todo
el mundo a lo largo de varias generaciones. Los gatos son conocidos por su
excelente vision diurna y nocturna, su agilidad y su capacidad para cruzar
el tiempo y los continentes. Con estas cualidades excepcionales, el gato se
convirtié en el emblema oficial de MOREL en 195 cuando Jacques Morel,
nieto de Jules Morel, fundador de la empresa en 1880, tuvo la brillante idea
de crear una marca de fabricante para estampar las monturas de oro de
Morel: un gato sobre una M mayuscula. Esta costumbre, tomada de los
joyeros, inspir6 mas tarde la creacién del logotipo Morel. “Tan moderno
como el primer dia, el gato encarna nuestra herencia, nuestra independen-
cia y, mas que nunca, nuestro compromiso...”, explica Amélie Morel, direc-
tora de comunicacién de la compaiiia.

Ademas, otro detalle iconico de las gafas Morel es la firma de las 5 lineas
que se incluye en el extremo de la varilla de todos los modelos de la marca
y que simboliza las 5 generaciones de la familia MOREL desde la creaciéon
de la Casa en 1880.

Otro de los puntos fuertes de la marca son sus colecciones, que reflejan la
herencia de la firma y su espiritu creativo a través de codigos graficos fuer-
tes y disefios que buscan la excelencia en los detalles. La compaiia cuenta
con seis colecciones principales: 1880, Lightec, Koali, Oga, Nomad, Azur
y Marius Morel, ademas de exitosas colaboraciones con otros creadores
como Jean Nouvel y Nathalie Blanc.

Una comunicacién audaz

Mirar hacia el futuro y sentirse agradecido por el pasado ha sido siempre
la filosofia de Morel y esto es lo que ha inspirado la ultima campaia de co-
municacion de la firma que presenta una serie histérica de fotos originales
de personajes que lucen las monturas de la nueva coleccion de Morel. Un
viaje en el tiempo que comienza con el retrato de Jules Morel, fundador

de la empresa y hace un recorrido por las cuatro generaciones que han
hecho de la Maison lo que es hoy. "Mirando hacia adelante desde 1880”
es el claim de esta campaifia que retrata la historia de Morel a través de su
pasado, presente y futuro.

En cuanto a la comunicacién digital, Morel ha desarrollado internamente
herramientas a medida para responder mejor a sus clientes internos y ex-
ternos como su ERP, su CRM, sus diferentes sitios web (interno, externo
y plataforma B2B) e incluso una app para los representantes. Esto, unido a
sus redes sociales, una potente comunicacion en el punto de venta y la pre-
sencia de la marca en diferentes ferias internacionales, la convierte en una
marca atractiva para las opticos-optometristas y los consumidores finales.

Compromiso Morel

El compromiso de la compaiiia para los préximos afios es avanzar y crecer
de una manera comprometida y responsable. Para ello trabajan cada dia con
sus equipos de todo el mundo adoptando numerosas medidas en torno a
tres pilares fundamentales: sus productos, las personas y el medioambiente.
Con respecto a sus productos, Morel ha implementado acciones concretas
para reducir su impacto medioambiental como son la utilizacién de bolsas
biodegradables, el uso de estuches plegables, el uso de un 80% de acero
inoxidable reciclado y reciclable, el aumento de la reparabilidad de sus
monturas llegando al 100%, la lucha contra la obsolescencia de sus gafas, el
uso de lentes de demostracion 100% recicladas y reciclables, con lo que se
ahorran un total de 6 toneladas de plastico por afio y el empleo de acetato
reciclado procedente de los residuos de fabricacion de la industria de la
moda, entre otras medidas.

Por otra parte, el compromiso con sus trabajadores y con la sociedad en
general pasa por acciones en favor de la calidad en el trabajo como son: unas
oficinas en un entorno privilegiado y con todas las comodidades, acciones
internas para promover la convivencia entre empleados, tales como desayu-
nos, barbacoas, etc., acciones formativas a nivel internacional y otras para
la transmision de conocimiento o colaboraciones con causas humanitarias.
Morel también es una empresa que aboga por la sobriedad energética y el
respeto del medio ambiente, por ello, en los dltimos afios ha llevado a cabo la
instalacion de paneles fotovoltaicos, asi como de 10 estaciones de carga para
coches eléctricos y, gracias a la colaboracion con un apicultor local, la com-
paiia ha instalado 19 colmenas, cuya miel se cosecha, se embotella “in situ”
y se ofrece a clientes y socios. Ademas, colabora con la asociacion “Plantons
pour I'avenir”, con la que ya ha plantado mas de 7.500 arboles y ha reducido
al maximo su consumo de papel, abogando por la digitalizaciéon. Asimismo,
la compania lanzo6 a principios de 2022 su proyecto de huella de carbono,
un paso importante en el camino hacia la mejora, que ha permitido a Morel
orientar las medidas correctoras a aplicar en todos los niveles de la empresa.
Todas estas acciones han permitido a Morel pertenecer desde 2021 a un cir-
culo muy cerrado de 1.600 empresas francesas comprometidas con el Pacto
Mundial de las Naciones Unidas, una iniciativa que estructura y enmarca la
actividad sostenible y responsable por parte de las compaiiias.

El press day de Morel acabé con una visita al Musée de la Lunette de Morez, que
muestra un recorrido por la historia de la fabricacion de gafas en la zona.
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Todos los caminos llevan a Londres con William Morris

Nacida para ser britanica y siempre al dia de las Gltimas tendencias, la marca William Morris London,

perteneciente a Design Eyewear Group, ofrece una gama de colecciones épticas y solares que son a

la vez originales y elegantes, reflejando el espiritu independiente y peculiar de Londres. Inspirandose

en su historia, cultura y colores icénicos, William Morris ofrece un colorido viaje por la ciudad capital.
¢ Ya tienes tu ticket para la dltima coleccién de gafas de William Morris London?

London LN 50296 C3

Vibrante, juvenil, moderna, diferente... La coleccién insignia de la
marca captura a la perfeccion el ambiente efervescente y vibrante de
la capital britdnica. A través de disefios elegantes, pero excéntricos,
juega con el tema de los iconicos medios de transporte publico de
Londres y los tonos urbanos de la ciudad. El rojo del autobus de dos
pisos, el gris urbano y todos los colores del metro se presentan en una
coleccion unica, versatil y lista para transportarte al destino que elijas.
Salte de estacion con nuestro lanzamiento London que, sin duda, 1la-
mar4 la atencion y estard al dia con las tendencias de esta temporada.

Black Label Maverick C3

Direccional, premium, lujo, alto disefio... La ultima coleccion de Wi-
lliam Morris London, Black Label, que va un paso mas all4, es tan
premium y lujosa como cualquier viajero exigente esperaria. Confec-
cionadas con materiales de primera calidad y en formas que sin duda
haran que los londinenses dejen de leer sus periodicos en el viaje dia-
rio, estas gafas son audaces y sofisticadas y estan listos para conquis-
tar la capital con estilo. Luzca bien dondequiera que viaje y disfrute de
las vistas con estilo de primera clase esta temporada con Black Label.
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Gallery Collection WMWWSTRA C2

El arte se encuentra con la artesania en esta coleccion elegante y
vistosa. William Morris el artista (1834-1896) fue miembro funda-
dor del movimiento Arts and Crafts, disefiador, ademas de editor
e impresor, poeta, prosista, pintor, ensayista y activista politico,
artesano, muralista y ebanista. Los patrones que él y sus colegas
crearon hace casi 200 afios para papeles pintados, telas y todo tipo
de productos para el hogar siguen estando actualmente entre los
disenos mas apreciados y populares en todo el mundo. Estos her-
mosos patrones ahora se estan incorporando a una gama de mon-
turas opticas de disefnador, cada una en 3 colores, que se presentan
en hermosos estuches plegables y gamuzas a juego.

Colecccion sol

Colores clasicos en formas faciles de llevar. Las gafas de sol William
Morris London ofrecen una amplia variedad de estilos elegantes y
modernos para todos los gustos. Inspirandose en la coleccién prin-
cipal de Londres, estos estilos de gafas de sol son discretos pero
sofisticados e incluyen lentes para prescripcion o neutras siendo
en cualquier caso una declaracion de moda definitiva.

El disefio es el corazén de Design Eyewear Group, empresa que crea
y comercializa marcas iconicas de gafas, entre ellas: William Morris,
ProDesign, Face 4 Face, Kilsgaard, Nifties, Inface, Woow y Alium.
vendidas en todo el mundo por opticos de calidad durante mas de
40 anos. Un gran disefio es lo que define a todas sus marcas. Son
versatiles y claramente posicionadas: desde un audaz diseno francés
hasta un estilo escandinavo limpio. www.designeyeweargroup.com
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Go Eyewear Group

Acuerdo de licencia exclusiva para la coleccion de gafas Trussardi

El fabricante europeo de gafas GO Eyewear Group, fundado en Portugal, ha anunciado su nuevo

acuerdo internacional de licencia para la coleccién de gafas de disefio Trussardi. El preestreno de

la coleccién éptica y de gafas de sol tuvo lugar recientemente en el Palazzo Brancaccio, uno de los

edificios histéricos mas elegantes de Roma, en un exclusivo céctel de verano para la comunidad
6ptica internacional, VIPS y medios de comunicacion.

Raffaella Da Riz, CEO de Go Eyewear Group Europ, mostrd su satisfaccion por la
colaboracion con Trussardi durante el preestreno de la primera coleccion que tuvo
lugar recientemente en Roma, con una fiesta a la que acudieron dpticos, VIPS y
medios de comunicacion.
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russardi es la primera coleccion de gafas de disefio

de la cartera de Go Eyewear Group, que incluye las

marcas Ana Hickmann Eyewear, Hickmann Eyewear

y Bulget Occhiali, entre otras firmas. “Estamos en-

cantados de iniciar una nueva colaboraciéon con
Trussardi para producir y distribuir una amplia y gafas de sol de
alta gama, respetando plenamente los principales conceptos de la
identidad de marca de Trussardi. El preestreno de esta semana en
Roma marca un nuevo y maravilloso punto de partida para nuestra
colaboraciéon. Hemos invertido muchos recursos en esta marca y
hemos creado una coleccién internacional rica y muy glamurosa,
con temas iconicos de la marca y combinando modelos distintivos
con articulos muy vendibles”, ha declarado Raffaella Da Riz, CEO
de Go Eyewear Group Europe.

La coleccion Trussardi A/W 2023 de la mano de Go Eyewear
Group estara disponible a partir de septiembre de 2023, con una
presentacion a los minoristas opticos que tendra lugar en SILMO
Paris. Con disefios de estilo glamuroso, elegante y muy ponible,
para hombre y mujer, las gafas de la firma destacan por un disefio
refinado y chic con detalles sutiles. Los materiales de alta calidad
son los protagonistas de esta coleccién, con modelos de acero
inoxidable y acetato italiano finamente trabajado. Todos los mode-
los cuentan con el logotipo Trussardi en las varillas.

La coleccién incluye 36 modelos 6pticos =19 para hombre y 17
para mujer-y 29 gafas de sol =17 para hombre y 17 para mujer—.
Ademas, se han creado dos lujosos modelos de gafas de sol de
edicion limitada para la coleccion de pasarela de la firma y los
desfiles de la semana de la moda.

La coleccion de gafas Trussardi otofio-invierno 2023 estara disponible a partir del
mes de septiembre de 2023 y se mostrara a dpticos de todo el mundo en SILMO Paris.
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LANIDOR

EYEWEAR

Esencia
femenina

Lanidor es una marca de ropa de mujer de alta calidad y renombre internacional conocida por sus

disefios modernos y su atencién al detalle. La coleccién de gafas Lanidor, distribuida por Prooptica,

es una extension natural de la filosofia de la marca, con la misma visién y atencién al detalle, siempre
preocupados por crear piezas de alta calidad y disefio elegante.

undada en 1966 en una pequeiia tienda en Vila Nova
de Famalicao (Portugal), la firma de moda, Lanidor,
ha crecido enormemente y se ha convertido en una
de las marcas mas reconocidas y respetadas en el
mercado de la moda portuguesa.

La coleccion de gafas Lanidor, esta dedicada a mujeres con
personalidad independiente y cosmopolita. La firma crea un
estilo de vida unico y exclusivo, basado en la innovacién y la
diferenciacion, siempre inspirado en su Visién “hacer mas fe-
lices a las personas”.

En una combinacién perfecta de inspiraciones pasadas y su-
gerencias futuristas, la coleccion de gafas Lanidor refleja la
esencia femenina y fascina con formas equilibradas, refinadas
y elegantes. La libertad y la actitud relajada son el foco de la
creatividad de los modelos.

iDéjate cautivar por un nuevo mundo de colores y vi-
braciones positivas con la nueva coleccién de gafas de
Lanidor!

o W e
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Aj.n r w
%mj&’,t Pﬂ&-’}bﬁ q-/a,p-p-pﬂﬁt La coleccion de gafas Lanidor, dedicada al piblico femenino, es una extension del ADN

de la firma de moda, con gafas disefiadas para mujeres independientes y cosmopolitas,
con un estilo elegante y refinado.
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Iransitions Academy 2023

El evento reunid en Orlando a mas de 1.100 expertos de 50 paises

A finales del pasado mes de mayo tuvo lugar la Transitions Academy 2023, que reunié a mas de 1.100

expertos de la industria de 50 paises de todo el mundo, en Orlando, para ampliar conocimientos sobre

los productos Transitions®. Desde Espaia viajaron hasta Florida Manuel Sanchez Rubal, Gerente de
Opticas Sanchez Rubal, y Juan Carlos Mora, Director Comercial y Marketing de Optica Roma.
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a Transitions Academy 2023, que durdé 3 dias y al que

solo se puede asistir bajo invitacién, contaba con el

lema principal “Lights on Tomorrow”. El objetivo prin-

cipal de este evento internacional es el de brindar a los

profesionales de la industria la oportunidad de ampliar
conocimientos a través de presentaciones de expertos, invitados
especiales y talleres de desarrollo profesional, alrededor de los
productos Transitions®. En palabras de Chrystel Barranger, presi-
denta de Transitions Optical y de Professional Solutions EMEA de
EssilorLuxottica: “La Transitions Academy es siempre un momen-
to de inspiracion, energia y felicidad que retne a profesionales fans
de la marca y a otros que acuden por primera vez”.

1 . . i

Manuel Sanchez Rubal, Gerente de dpticas Sanchez Rubal, y Juan Carlos Mora,
Director Comercial y Marketing de Optica Roma, asistieron la Transitions Academy,
un evento internacional de gran envergadura del que han vuelto muy ilusionados.

‘42

Manuel Sanchez Rubal, Gerente de dpticas Sénchez Rubal, y Juan
Carlos Mora, Director Comercial y Marketing de Optica Roma, que
viajaron desde Espafia, destacaron la vivencia tinica que fue poder
asistir a este evento internacional de gran envergadura. “Para mi
ha sido un viaje revelador”, nos explica Manuel. “A pesar de que
ya trabajaba con los productos Transitions® de forma habitual, este
evento me ha abierto muchas posibilidades. Destacaria sobre todo
la confianza con la que vuelvo de como recomendar este tipo de len-
tes a mis pacientes. Cuanta mas informacion y formacion recibes
sobre un producto, mas fuerza te da para mejorar como profesio-
nal”, concluye. Para Juan Carlos Mora, si hay una palabra con la que
tuviera que definir esta experiencia, ésta seria ilusion: “He vuelto
con mucha ilusién”, declara. Coincide con Manuel en que toda esta
informacion le ayudara a motivar mas a sus equipos para transmitir
los beneficios de los productos Transitions®.

Su redescubrimiento del viaje:
las Transitions® Xtractive® Polarized™

La tecnologia detras de las lentes Transitions® Xtractive® Polarized™
es lo que ambos invitados han coincidido en destacar como uno de los
puntos mas interesantes de la Transitions Academy. “Hemos podido
ser conscientes de que este producto, tecnologicamente hablando, su-
pone una revolucion”, explica Juan Carlos. Estas lentes fotocromati-
cas polarizadas combinan los beneficios de las lentes inteligentes y de
la polarizacion dindmica. Son perfectas para usuarios que se exponen
con frecuencia a condiciones de luz intensa y a deslumbramientos por
reflexion. “Me ha fascinado poder ver estas lentes cuya polarizacion
se activa solo con la radiacion ultravioleta”, comenta Sanchez Rubal.

Ponencias de alto nivel y contenido diverso
acerca del sector éptico

Durante los tres dias de congreso diferentes expertos de la indus-
tria realizaron ponencias, charlas y talleres entre los que trataron
temas como: como la luz afecta a las experiencias visuales de los
pacientes; como Transitions proporciona soluciones innovadoras
de gestion de la luz en los pacientes que lo necesitan; como los
colores influyen en nuestra vida diaria o informacion sobre las ul-
timas tecnologias y recursos educativos de las lentes Transitions.



transitions.com
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Transiti@ns _
Signature® GEN 8

Transitions es una marca comercial registrada, el logo de Transitions y Transitions Light Intelligent Lenses son marcas comerciales de Transitions Optical, Inc. utilizadas bajo licencia por Transitions Optical Limited. ©2021 Transitions Optical Limited. EI

rendimiento fotocromatico es influenciado por la temperatura, la exposicién a los rayos UV y el material de la lente.

Colores de lentes simulados con fines demostrativos. Pidele a tu profesional de la vision una demostracién para experimentar con las lentes Transitions por ti mismo.

Monturas de RAY-BAN® — Lenses Transitions® Emerald.



etnia O BARCELONA

presenta la campana Alter Ego para su nueva coleccion

La marca de eyewear de Barcelona pone una vez mas de manifiesto su clara vinculacién con el

mundo del arte. En esta ocasién, a través de la campafa Alter Ego, nos acerca al mundo de la

escultura clasica. Un escenario ideal para presentar su nueva coleccién de sol en la que el volumen'y
la sofisticacién se dan la mano.

Iter Ego hace referencia a la dualidad y multiplicidad
de laidentidad, un tema explorado por muchos artis-
tas a lo largo de la historia. Es una campaia sofisti-
cada e inspirada en el arte clasico que anima a cada
persona a mostrar su mejor version.

Bajo un ambiente mistico, las imagenes de la campafa retratan
a personajes que contemplan y parecen conversar con reconoci-
das esculturas que recrean escenas de la mitologia. Una mirada
idealizada que proyecta ese deseo de convertirse en esas figuras y
formar parte de un mundo lleno de arte y belleza.

Alter Ego es una invitacion a mostrar libremente los deseos y a
encontrar la mejor version de uno mismo a través del arte. En este
sentido, para la firma Etnia Barcelona, la coleccion representa
una forma de expresion y una oportunidad para que cada persona
muestre su propio alter ego.

La nueva campaiia de Etnia Barcelona esta inspirada en el arte clasico. Las imagenes
retratan a personajes que contemplan y parecen hablar con reconocidas esculturas.

Cada pieza de la coleccion es una obra de arte en si misma, escul-
pida y trabajada al detalle con acabados que reflejan la calidad y
la pasion por el disefio que caracteriza a la marca. Desde formas
geométricas y volumenes contundentes hasta tonalidades calidas
y suaves, cada gafa de sol es una expresion tinica de personalidad.
Sin duda, una coleccion disefiada para las personas que buscan
diferenciarse y destacar con un estilo mas atrevido a la par que
sofisticado y elegante.

Los disefios de esta coleccidn se han trabajado con acetato natural
como en todas las colecciones de la marca e incorporan lente HD
de cristal mineral que resalta los colores exteriores y aumenta la
nitidez visual para proporcionar una experiencia de vision tnica.

www.etniabarcelona.com

Todos los disefios de esta coleccion estan realizados en acetato natural e incorporan
lente HD de cristal mineral.
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VISTALIA
JORNADAS DE FORMACION

Durante el afio 2023 una de las apuestas mas firmes del grupo éptico VISTALIA es la formacién
dirigida al impulso profesional de sus épticos asociados.

_ﬁ

n completo plan de formacion que se propone desde

dos vias, por un lado cursos exclusivamente desarro-

llados para VISTALIA por sus Opticos-optometristas

asi como especialistas en distintas materias y por

otra parte, cursos en colaboracion con los principales
proveedores y partners del grupo.

En esta segunda vertiente, VISTALIA ha comenzado sus jornadas
de formacion 2023 colaborando estrechamente con Coopervision,
trabajando aspectos tan importantes como conseguir el crecimien-
to en LC, la consolidacidon y fidelizacién del paciente con la marca
privada del grupo VistalLens, ademas de la realizacién de sesiones
practicas orientadas a evitar los abandonos.

El grupo 6ptico VISTALIA mantiene sus objetivos de diferencia-
cion por sus esmerados servicios y el alto grado de personaliza-
cion que ofrece a sus 6pticos asociados.
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EI CNOO presenta Su nueva campana
sobre el Control de 1a Miopia Infantil

El Colegio Nacional de Opticos-Optometristas -CNOO- ha presentado a la industria del sector

la nueva campafa “Control de la Miopia Infantil”, una campafa de informacién y concienciacién

dirigida a padres y madres que se desarrollara en los establecimientos sanitarios de éptica a partir
del préximo mes de septiembre.

il

Eduardo Moran, decano del CNOO, y Angel Salmador, sociélogo y doctor en Ciencias de la Salud, durante la presentacion de la campafia “Control de la Miopia Infantil”.

a Organizacion Mundial de la Salud (OMS) estima que en

el afio 2050 la mitad de la poblaciéon mundial sera miope, lo

que significa que la miopia se convertira en una pandemia.

Tras estos preocupantes datos, el Colegio Nacional de Op-

ticos-Optometristas ha decidido planificar e implementar
una campana global basada en llevar a cabo un estricto control visual
que deben hacer los padres a sus hijos para tratar, entre otros posibles
trastornos visuales, ralentizar el avance de la miopia a lo largo de los
anos, ademas de darles a conocer como actuar en cada momento y como
realizar un periddico seguimiento de la salud visual de sus hijos en los
establecimientos sanitarios de optica. La campaiia esta patrocinada por
importantes empresas del sector como: Alcon, Bausch +Lomb, Cione,
CooperVision, Correos Express, EssilorLuxottica, Eurolent, Hoya, Indo,
Lenticon, Mark'ennovy, Prats, Shamir, Tiedra y Topcon.

Imagen de grupo en la presentacion de la campaia, entre ellos los organizadores y
representantes de las empresas patrocinadoras.

Para Eduardo Moran Abad, decano del CNOO, “es evidente que necesita-
bamos contar con un plan de comunicacion estratégico para hacer frente
a esta pandemia mundial. Por ello el Colegio Nacional de ()pticosOpto—
metristas presenta ahora la campaiia sobre “Control de la Miopia Infantil”,
con la realizacién y distribucion de productos informativos para que toda
la poblacion espaiiola se conciencie de la importancia de implementar
programas de control de la miopia para sus hijos, siempre planificados y
realizados por dpticos-optometristas. Es evidente también que la miopia
supone todo un reto en educacion sanitaria y sabemos que la sociedad

tiene un conocimiento superficial sobre lo que es y sus consecuencias,
por lo que es atin menos probable que sean conscientes de como suele
progresar este trastorno ocular que afecta a la vision. Asi, en esta ocasion
hemos querido centrarnos en la informacion dirigida a todos los ciudada-
nos”, explic el decano del Colegio Nacional en la presentacion.

Por su parte, el socidlogo y doctor en Ciencias de la Salud, Angel Salma-
dor, explico a los responsables de la industria por qué desarrollar una
campaifia de este tipo y qué informacion relevante debe de transmitirse
a todos los padres y madres para que se tomen muy en serio la ralenti-
zacion de la progresion midpica. “Debemos reconocer que el enfoque
para explicar la miopia infantil a los padres no es exactamente sencillo.
La miopia supone todo un reto en educacién sanitaria. Los padres rara-
mente conocen lo que es la miopia y sus consecuencias, por lo que es
aun menos probable que sean conscientes de como suele progresar y,
menos aun, como pueden ralentizar su progresion a lo largo de los afios
de sus hijos. Esta campaiia, auspiciada por CNOO, va dirigida a ellos, a
los padres, para que asuman la importancia de tomar las riendas de la
vision de sus hijos, de entender que la miopia no corregida es la princi-
pal causa de deterioro visual evitable y, si no hacemos nada al respecto,
la evolucion de la miopia puede afectar al rendimiento escolar, provocar
estrés psicosocial en la infancia y ocasionar enfermedades oculares mas
o menos graves en la edad adulta”, explico.

Como apoyo a esta labor de educacién sanitaria para el control de la
miopia, Angel Salmador expuso el material informativo que se difundira
durante la campana en los establecimientos sanitarios de 6ptica. “Se han
desarrollado unos productos de comunicacién que esperemos que sean
utiles para todos: una Guia informativa para padres sobre el Control
de la Miopia Infantil, asi como un sencillo triptico explicativo en don-
de igualmente se explica qué es la miopia y como podemos controlarla,
siempre con el apoyo del dptico-optometrista, mas un vinilo de escapara-
te y un display de sobremesa para que el 6ptico-optometrista lo expon-
ga en su optica y los pacientes puedan consultar la web de la campana,
www.stopmiopiainfantil, en donde estara disponible toda la informacién
comentada; todos estos elementos llevaran la imagen corporativa y el
citado claim de la campaiia: 'STOP MIOPIA INFANTIL”, concluyo.



Prats y 10s USOS DE VISION triunfan
en su dltima campaia

Su estrategia dirigida a publicos especificos con soluciones concretas ha tenido muy buena acogida
en la prensa especializada. Automovilistas, ciclistas, corredores y un largo etc. han encontrado en
sus publicaciones de referencia la mejor opcién a sus necesidades visuales.

rats, lider en servicio en el sector optico, potencia su
estrategia centrada en los USOS DE VISION, propor-
cionando las mejores y mas efectivas soluciones perso-
nalizadas para lograr satisfacer las necesidades indivi-
duales de los usuarios. La filosofia de Prats se basa en
adaptar al maximo las lentes a cada persona segun su necesidad
concreta y también a cada uso visual al que va a destinarlas.

Recientemente este concepto de USOS DE VISION ha generado
un gran impacto en los medios especializados en una amplia gama
de deportes y actividades, como el automovilismo, el ciclismo o el
running, aportando a sus aficionados una solucion visual a medida.

Las lentes Vimax han logrado destacarse en el sector 6ptico al
transmitir los beneficios especificos que ofrecen, lo que ha mejo-
rado considerablemente la experiencia visual de los usuarios en la
practica de sus actividades favoritas.

En el caso de las lentes Vimax Drive Use, son capaces de propor-
cionar una vision precisa y libre de deslumbramientos durante la
conduccion, lo que garantiza una mayor seguridad en la carretera.
Ademas, para los amantes del ciclismo o para aquellos aficionados

al running, las lentes Vimax Sport Use ofrecen una vision clara y
nitida, aseguran una comodidad 6ptima para el deportista y per-
miten apreciar todos los detalles del entorno mientras se disfruta
del recorrido. Todas estas ventajas se traducen en una experiencia
mas placentera, segura y con la maxima calidad y precision visual
a cualquier distancia.

Para reforzar esta estrategia, Prats ha facilitado un atractivo ma-
terial de apoyo al punto de venta disponible para sus dpticas aso-
ciadas, que explica de manera clara y convincente las ventajas de
contar con un segundo par de lentes progresivas adaptadas a las
diversas actividades de la vida diaria.

Este material de apoyo, ayuda a las opticas a comunicar de forma
efectiva las ventajas y beneficios de las soluciones visuales de la
marca Vimax, brindando a los clientes la oportunidad de mejorar
su calidad visual y adaptarse mejor a las demandas de su estilo de
vida activo.

Mas informacion en:
www.vimaxlens.com

o llamando al:
902 230 260.

Articulos de revistas especializadas en:
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A VISION
ZARAGOZA iy mucho mas!
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:Las Jornadas de Baja Vision!

LO MAS IMPORTANTE DEL CONGRESO QUEREMOS QUE SEAS TU

Va a ser un congreso dindmico, con diferentes niveles de especializacion.

Hemos disefiado “el congreso de la interaccién” entre los patrocinadores y los congresistas con amplias posibilidades de networking.
Para los que ya sois especialistas, hemos preparado ponencias de alta calidad con las principales novedades a nivel internacional.
Intercomunicacién entre congresistas especializados y los que se quieren iniciar. Para estos dltimos, os vamos a facilitar las
herramientas necesarias para comenzar la especializacién.

Ademés, este afio incorporamos un extenso apartado de polo anterior, incluido el control de la miopia por medio de lentes como
prevencién de la miopia magna y el uso de lentes terapéuticas. Igualmente van a participar especialistas en dafio cerebral y baja
visién en nifios. Para todo ello, vamos a contar con especialistas de primer nivel.

ESTAMOS SEGUROS QUE TE VA A ENCANTAR i{NOS VEMOS EN ZARAGOZA!

PATROCINADORES

APELLIS, AVS, CECOP, COI VISION, COOPERVISION, DIVE, EQUIPSA, ESCHENBACH, ESSILOR-LUXOTTICA,
FONDA, HOYA, SEIKO, INDO, LOOKVISION, ML OPTICS, OPTONITY, ORDUNA e-LEARNING, PAUNE
FORMACION, PRATS, PLUSINDES-RETIPLUS, SMARTHINGS4VISION, TIEDRA, ULMA, UP RETINA, VISION FRAGIL
IBERIA, VISIONARY, VVISION, SAMSARA
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PATOLOGIA DE VISION CENTRAL

METOD0S DE PREVENCION DE LA MIOPLA MAGMA
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DITA-Lancier:

Ver mejor el mundo sin renunciar al estilo

El Grupo DITA relanza su coleccién DITA-Lancier, con tecnologia avanzada de lentes para la mejor visién por
tierra, mary aire y con un nuevo concepto que ofrece a los clientes una propuesta tnica en el mercado de las
gafas: un "Programa de prueba de dos semanas", que permite comprar la gafa, llevarsela a casa, probarla
y devolverla si en ese periodo de tiempo su avanzada tecnologia de lentes no supera sus expectativas.

Las gafas de sol DITA-Lancier, fabricadas en Japdn, se presentan en formas
atemporales, para un estilo clasico y duradero. Su avanzada tecnologia de lentes,
con material que ofrece una claridad similar a la del cristal, lleva revestimiento AR
de primera calidad.

a coleccion de gafas de sol DITA-Lancier, fabricada en

Japon, disponible en una variedad de formas atempora-

les diseniadas para un estilo clasico y duradero, ofrece

una avanzada tecnologia de lentes para una experien-

cia visual excepcional. Todas sus lentes personalizadas
son hidrofébicas, oleofébicas, ultraligeras, resistentes a los arana-
z0s, tienen un revestimiento AR de primera calidad y su material
ofrece una claridad casi similar a la del cristal. La polarizacion total
y el alto contraste de las lentes Land proporcionan una mayor cla-
ridad, revelando colores vibrantes y una visibilidad 6ptima, siendo
ideal para conducir, correr, montar en bicicleta o para practica-
mente cualquier actividad terrestre. Por su parte, la lente Sea pro-
porciona la maxima polarizacion para reducir el resplandor de los
entornos oceanicos y acuaticos, mientras para entornos abiertos y
de gran altitud DITA dispone de la lente Air.

La coleccion de sol DITA-Lancier utiliza TR90 de alta calidad
en muchos modelos, material ultraligero a base de nailon y
mas ligero que el acetato. La coleccion optica esta fabricada
con titanio ultraligero, liviano y duradero. Mas ligeras que la
mayoria de gafas del mercado, casi todas las gafas de la firma
pesan alrededor de 20 gramos.
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DITA-Lancier ha creado monturas funcionales tinicas que resultan
ideales para cualquier actividad gracias a sus caracteristicas paten-
tadas, centradas en la durabilidad, comodidad, ligereza y el disefio
ergonomico. Utiliza un sistema de bisagra sin tornillos disefiado
con un pasador antibalanceo con funcién de retencion asistida de
apertura/cierre que mantiene las varillas abiertas o cerradas, lo
que garantiza una sujecion adicional durante cualquier actividad.
Todas las monturas cuentan con una punta de varilla mejorada
para permitir la colocacién del cordén de retenciéon DITA-Lancier
patentado y algunas son antideslizantes y ajustables. Ademas, las
gafas vienen equipadas con plaquetas nasales inyectadas antidesli-
zantes texturizadas y ajustables.

DITA-Lancier ofrece a los épticos-optometristas diferentes expo-
sitores de marca fabricados con materiales de alta gama que se
retroiluminan para mostrar el producto y crear una exposicion im-
presionante en la tienda. Junto con el programa de escaparates per-
sonalizados de la firma, ofrece a sus Distribuidores Autorizados
equipamiento con imagenes cautivadoras que enfatizan la marca
DITA-Lancier. www.ditalancier.com

Los Opticos-optometristas tienen a su disposicion expositores fabricados con
materiales de alta gama que se retroiluminan para mostrar el producto DITA-Lancier
y crear una exposicion impresionante en la tienda.



Celebrado el XV Torneo de Frontenis Corral de Ayllon
Empresas del sector 6ptico, entre sus principales patrocinadores

En un ambiente festivo-deportivo se ha disputado el XV Torneo de Frontenis Fiestas del Corpus de Corral
de Ayllén (Segovia), que organiza todos los afos el ayuntamiento de la localidad segoviana y la Asociacién
La Unidad con el patrocinio de empresas del sector éptico como EssilorLuxottica, AVM 1959 y TDSO.

El espléndido frontdn de Corral de Ayllon acogié la decimoquinta edicion del Torneo
de Frontenis Fiestas del Corpus.

on una nutrida participacién de parejas de deportistas

—entre ellos el campeodn nacional de la especialidad—

procedentes de varios puntos de la Peninsula Ibérica,

una excelente organizacion y una notable asistencia,

sobre todo en las finales, se ha celebrado el sabado
10 de junio el XV Torneo de Frontenis Fiestas del Corpus de
Corral de Ayllon, una cita anual tan clasica como esperada por
los amantes de este deporte. El evento estuvo organizado por el
Ayuntamiento de la localidad, La Asociacion La Unidad y Corral,
y patrocinado, entre otras empresas, por: EssilolrLuxott@ca, Tran-
sitions, Eyezen, AVM 1959, TDSO Taller de Optica, Optica La
Rambla (San Esteban de Gormaz-Soria), Diputacién de Segovia,
Apartamentos turisticos Los Rosales de Isabel, Eroski City y Su-
permercados Suma, de Ayllon, asi como el asador Casa Pablito,
especializado en cordero asado, toda una delicia de la que disfru-
tamos junto a excelentes amigos y profesionales en el transcurso
de un agradable almuerzo en casa de la familia Martin.

CORRAL DI_E_AYLI.ﬁ

Cotrnl = -

El XV Torneo de Frontenis de Corral de Ayllon se saldd con un notable éxito de
participacion y asistencia. Profesionales de las empresas patrocinadoras como
EssilorLuxottica, AVM 1959 y TDSO asistieron al evento.

Foto de grupo de campeones, subcampeones y semifinalistas y diversos momentos
de la entrega de trofeos de manos de Tomas Pérez, de EssilorLuxottica; Jorge Pérez,
de AVM 1959; Javier Martin, de TDSO, del alcalde de Corral de Ayllon, José Miguel
Arribas, y de la Asociacion “La Amistad”.

Tras las correspondientes eliminatorias, octavos, cuartos, semifi-
nales y final de consolacion se disput6 la final, de la que salieron
los subcampeones David y Miguel, y los campeones Dani y Alvaro.
La pareja ganadora se llevé un premio de 1.400 euros en metalico,
dos gafas Zero rh+ y trofeo; por su parte, los subcampeones reci-
bieron, ademas del trofeo, 700 euros y dos gafas Zero rh+ de AVM
1959. También hubo premios para semifinalistas y cuartofinalistas,
asi como para los asistentes al torneo participantes en los sorteos
de varios regalos. Con Javier Martin como maestro de ceremo-
nias/presentador, los premios fueron entregados por represen-
tantes de las empresas y organismos patrocinadores: Florencio,
directivo de la Asociacion La Amistad; Jorge Pérez, de AVM 1959;
Tomas Pérez, de EssilorLuxottica; Javier Martin, de TDSO, y del
alcalde de Corral de Ayllén, José Miguel Arribas.

Como en anteriores ediciones, la revista Lookvision asisti6 al even-
to compartiendo una jornada ludico-deportiva con grandes amigos y
profesionales de empresas del sector optico patrocinadoras del tor-
neo como Tomas Pérez, de EssilorLuxottica, David Leralta, Antonio
Abascal, Jorge Pérez, de AVM 1959, y Javier Martin, de TDSO, que
ejercié de perfecto anfitrion brindandonos su amistad y hospitalidad.

% Ademas del deporte, en el XV
Torneo de Frontenis Corral

de disfrutamos también de la
compaiiia de buenos amigos de
EssilorLuxottica, TDSO y AVM
1959, asi como de la gastronomia
de la zona como el asado de
cordero segoviano de Casa
Pablito, gracias a la hospitalidad
de la familia Martin (TDSO).
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FUNCIONALIDAD

Disfruta de una solucién completa
y potente que cubre todas tus
necesidades diarias como déptico, y
ahora también para audiologia.

FIABILIDAD
Puedes estar tranquilo y seguro de que tu
optica contard con un sistema confiable.

ASESORIA PRESENCIAL

Nuestro equipo de asesores realiza visitas presenciales a
las épticas para proporcionar asesoramiento personalizado
segun las necesidades de cada establecimiento.

ATENCION AL CLIENTE

Ofrecemos un servicio de atencidén al cliente siempre disponible
a través de diversas plataformas.

Respondemos rapidamente en segundos.

t tenmolico 45 ANOS EN EL SECTOR

TEMATICA es pionera en el desarrollo
de software de gestion de dpticas.
FS IEMPRE AYUDANDO A LA O PTICAJ Certificada en calidad por AENOR.



SOFTWARE DE
GESTION DE OPTICAS

Completo, fiable
y con el mejor servicio

{AHORA CON UN PRECIO
ESPECIAL PARA TI!
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SHAMIR lanza DRIVER INTELLIGENCE

Las innovadoras lentes que cambian el rendimiento de la conduccion

Shamir Optical Industry presenté el pasado 1 de junio, en el espacio Roc 35 de Barcelona, sus

innovadoras lentes graduadas Shamir Driver Intelligence™, dos lentes, para el dia y la noche,

creadas mediante Inteligencia Artificial, que mejoran el rendimiento en carretera y son ideales para

disfrutar de la conduccién al tiempo que el conductor obtiene mas confianza y seguridad en la
misma, ofreciendo un confort visual éptimo en cualquier condicién de luz.

-

SHAMIR DRIVER INTELLIGENCE™

inc road perfcrmance

1 evento de presentacién y rueda de prensa de las
lentes Shamir Driver Intelligence™ han asistido
medios de comunicacién internacionales y nacio-
nales, entre ellos la revista Lookvision de Esparia y
Portugal, asi como el equipo de Shamir encabezado
por Yagen Moshe, CEO y presidente ejecutivo de Shamir Optical
Industry, y por Ricardo Wu, director general de Shamir Optical Es-
painia. También asistieron representantes de BWT Alpine F1, socio
y partner de Shamir, representado por Otmar Szafnauer, jefe del
equipo Alpine, y el piloto de la misma escuderia, Pierre Gasly.

Shamir Driver Intelligence™, desarrolladas con las tecnologias
mas avanzadas, proporcionan una visiéon 6ptima en cualquier con-
dicién de conduccidn, tanto para profesionales como para conduc-
tores apasionados y cotidianos. La nueva solucién de lentes esta
disenada para permitir una vision nitida y clara con menos deslum-
bramiento, tanto de dia como de noche, y en condiciones de poca
luz, asi como una mayor conciencia de la carretera con campos vi-
suales excepcionalmente amplios y claros. Se adapta a los cambios
de luz y a la fatiga ocular, y mejora el tiempo de reaccion, lo que se
traduce en un mayor rendimiento en la carretera.

El equipo de Shamir Optical Industry, encabezado por Yagen Moshe, CEQ y presidente
ejecutivo, y el de Shamir Optical Espafa con su director general Ricardo Wu al frente,
durante la presentacion de las lentes Shamir Driver Intelligence en Barcelona.

Una lente graduada disefiada para conductores

Tras un periodo de I+D intensivo, con innumerables mediciones
utilizando elementos de Inteligencia Artificial (IA), pruebas con
conductores profesionales y comentarios del socio de rendimiento
optico de Shamir, el equipo BWT Alpine F1, Shamir desarroll6 sus
lentes dedicadas al conductor. Tras ser probadas en conductores
habituales y en pilotos de carreras profesionales, los comentarios
y los resultados del rendimiento de las lentes proporcionaron una
prueba de concepto satisfactoria.

Shamir desarrollé sus nuevas lentes especialmente disefiadas
para el conductor basandose en exhaustivas mediciones de los
movimientos de la cabeza y en el seguimiento ocular, lo que
permite comprender y predecir de forma exhaustiva el compor-
tamiento visual del conductor. Esto les permitié desarrollar una
solucion de lentes que proporciona una visiéon optima para un
rendimiento de conduccion 6ptimo, adaptado a las necesidades
individuales y a todas las condiciones de conduccién. Mediante
la aplicacion de elementos de IA, junto con los conocimientos de
sus pilotos de carreras asociados de Alpine, Shamir inventé una
solucion de lentes ideal para todo tipo de conductores profesio-
nales y apasionados, asi como para los conductores cotidianos,
con el fin de proporcionarles un rendimiento mejorado y una
experiencia de conduccion inigualable.

Shamir Driver Intelligence™ se presenta como un juego de dos pa-
res de gafas, disponibles como monofocales o progresivas — “Sol”
para la luz diurna y “Luna” para la conduccion nocturna, con el fin
de proporcionar una vision éptima sin compromisos en todas las
condiciones. La nueva lente “Sun” para la luz diurna incorpora un
filtro avanzado que mejora la percepcién del color, haciendo que
los colores y los objetos parezcan mas vivos, de forma similar a
los efectos de los visores de los cascos de carreras de Formula F1.
Esta disponible en cuatro tonalidades y su avanzado revestimiento
antirreflejante reduce los molestos reflejos del sol. La lente trans-



Diversos momentos de la presentacion de la nueva lente de Shamir en Barcelona. En el evento intervinieron, entre otros: Yagen Moshe, CEO y presidente ejecutivo de Shamir
Optical Industry; Ricardo Wu, director general de Shamir Optical Espafia; Zohar Katzman, director Técnico de Shamir, asi como Otmar Szafnauer, jefe del equipo Alpine, y el piloto

de la misma escuderia, Pierre Gasly.

parente “Moon”, que esta disefiada para condiciones de conduc-
cién nocturna y con poca luz, con un desplazamiento de la miopia
basado en la edad visual para mejorar la nitidez con poca luz, redu-
ce el ruido visual, la fatiga ocular y mejora los tiempos de reaccién
de los conductores para una conduccion mas segura. Junto con
sus socios de Alpine, Shamir ha llevado la innovacién en lentes de
alto rendimiento a un nivel completamente nuevo enriqueciendo
su conjunto de Big Data con amplias aportaciones, percepciones
y datos de conductores profesionales que se enfrentan a desafios
extremos en carretera.

Colaboracion técnica con el equipo BWT Alpine F1

Segun el director general de Shamir, Yagen Moshe: “Estamos
orgullosos de nuestra colaboracién con el equipo BWT Alpine
F1, que nos ha permitido llevar las lentes de alto rendimiento
a nuevos niveles y contribuir a la innovacién para ambos. Los
ricos conocimientos y los amplios datos recibidos de los pilotos
profesionales en condiciones de desafios extremos han enrique-
cido nuestro conjunto de Big Data y han sido de un valor in-
calculable en el desarrollo de las nuevas lentes de rendimiento
dedicadas a la conduccion. Dando un paso mas con esta valiosa
colaboracién, Shamir ejerce su capacidad de ver a través de los
ojos de sus consumidores, de estudiar el entorno, las activida-
des y las necesidades de los usuarios y, a continuacion, de apli-
car las tecnologias mas avanzadas, incluidos elementos de IA,
para maximizar la experiencia del usuario. La solucién de lentes
que hemos desarrollado eleva la experiencia de conduccién a
premium, permitiendo a los conductores (tanto profesionales
como apasionados y cotidianos) disfrutar de claridad de vision,
ya sea de la carretera que tienen por delante o de la imagen de
sus retrovisores, llevandoles con seguridad a su destino”.

Shamir Driver Intelligence™ est4 disponible desde julio en toda
la UE a través de los puntos de venta pticos asociados a Shamir,
y en los paises de Asia-Pacifico y Norteamérica a partir de agosto.
Presentado como un conjunto de dos pares de lentes —un par que
proporciona proteccion contra los rayos del sol, y el otro adecuado
para condiciones de conduccion nocturna y con poca luz— ambos
pares estan 6ptimamente adaptados para hacer frente a los desa-
fios visuales especiales de la conduccion, al tiempo que mejoran
los tiempos de reacciéon y el rendimiento del conductor para un
estilo de vida mas seguro y confortable.




El COOOC celebra la Nit de 'Optometria

El Col-legi Oficial d'Optics Optometristes de Catalunya (COOOC) celebré su gran noche, la Nit de
I'Optometria, el pasado 15 de junio. El evento, celebrado en el histérico y emblematico Esferic de
Barcelona reunié a cerca de 150 colegiados y colegiadas para celebrar la profesion.

La Nit de I’Optometria congregd a cerca de 150 asistentes en el Esferic de Barcelona.
La gala fue amenizada por las artistas Eva Marti y Marian Dacal.

a celebracion de la Nit de ’'Optometria se convirtié en
una velada en la que abundaron los reencuentros y las
experiencias compartidas entre colegas. Ademas, se en-

tregaron los premios CiénciesdelaVisio.cat y se anunci6
el ganador de la beca de investigacion; todo ello impulsa-
do por la vocalia cientifica del COOOC Cercle d’Optometria.

El presidente del CO00C, Joaquim Grau, junto al director general de profesionales
de la salud de la Generalitat, Marc Soler.

Validacion del calculo de la altura sagital, proyecto ganador
de la beca de investigacion

El proyecto “Validacion del calculo de la altura sagital (Sagita-
dor®)”, presentado por Vicente Berbegal, fue el ganador de la
beca de investigacion del Cercle d’Optometria y cuyo objetivo es
encontrar una ecuacion de regresion que ajuste los calculos teéri-
cos a los valores de la medida real del casquete esclerocorneal en
diferentes cuerdas y, asi, poner lentes de contacto blandas de una
forma mas personalizada.

Para ello, a 80 pacientes pacientes de entre 15y 70 afos, se les
tomaran tres medidas de los radios corneales y de la excentrici-
dad de cada ojo y se utilizara la medida de las mediciones de cada
aparato (topografo, autorrefractémetro y lampara de hendidura)
para calcular la altura sagital en las cuerdas seleccionadas con el
programario de calculo (Sagitador®).

Manuel Roure y el Centro Univeristario de la Vision, gana-
dores de los premios CiénciesdelaVisio.cat

La Nit de I'Optometria también fue el escenario para la entrega de
los premios CiénciesdelaVisid.cat, que buscan reconocer a personas
e instituciones por su trayectoria cientifica y/o clinica y con impacto
dentro del mundo de la optometria en Catalunya. En la categoria
“Optometrista”, Manuel Roure fue reconocido por su dilatada de-
dicacion de mas de 50 afios a nuestra profesion. Su hija y también
optica optometrista, Nuria Roure, fue la encargada de recoger el
guardon y de leer el agradecimiento escrito por Manuel Roure.

En cuanto a la “Institucion”, se premi6 al Centre Universitari de la
Visio por su accion social con el proyecto “Miradas solidarias”, que
ha permitido atender, desde su creacién en 1993, a mas de 35.000
pacientes, la mitad de los cuales son personas sin recursos eco-
nomicos, procedentes de 69 ayuntamientos y entidades del tercer
sector de toda Catalunya.
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El proyecto “Validacion del calculo de la altura sagital (Sagitador®)”, liderado por
Vicente Berbegal, ha sido becado por el Cercle d’Optometria del CO0O0.

Una noche magica

La Nit de I'Optometria fue amenizada por las artistas Eva Marti y
Marian Dacal. El evento también conté con la compaiia de repre-
sentantes de otros colegios profesionales sanitarios, como fisiote-
rapeutas, psicélogos y enfermeros. Ademads conté con la asistencia
del director general de Profesionales de la Salud de la Generalitat
de Catalunya, Marc Soler, quien dirigié unas palabras de recono-
cimiento a la profesion y a todos sus profesionales. Para terminar,
en un ambiente festivo bailando y cantando, se realizé un sorteo de
una caja de experiencias entre los asistentes.

La directora del Centro Universitario de la Vision recogié el premio Institucion
CienciesdelaVisio.cat.
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ElGruporeuneagrandes profesionalesdelaaudiologia
en las |V Jornadas AUDIOCALIA

Madrid ha acogido, los dias 1 y 2 de junio, las IV Jornadas Audiocalia bajo el titulo: “Es nuestro

momento”. Numerosos asociados del Grupo asistieron a clases magistrales impartidas por

profesionales del sector e intercambiaron opiniones y propuestas encaminadas a mejorar la calidad
de vida de las personas con pérdida auditiva.

Jesus Alvarez, una de las caras mas conocidas de la informacion
deportiva en television. Nadie mejor que ¢él para inaugurar estas
cuartas jornadas, con una charla dedicada al valor de la comunica-
cion y de estar conectados con el mundo que nos rodea.

Alvarez dio el pistoletazo de salida a un emocionante ciclo de po-
nencias centradas en el futuro y los nuevos retos de la audiolo-
gia. Las encargadas de conducir este encuentro fueron Lorena
Garcia-Navas, directora técnica, e Irene Castilla, responsable de
formacion en Opticalia. Por su parte, el selecto grupo de ponentes
estuvo formado por grandes profesionales del marketing, la audi-
cion y responsables de formacion de Oticon, Bernafon, Diatec, GN
Hearing y Vicente Moya Pueyo.

Juan Carlos Alcaide, consultor y experto en marketing, dedico su
ponencia a la fidelizacién rentable de clientes. También se trata-
ron temas tan interesantes como el nuevo cliente de audiologia,
la inteligencia artificial, las pruebas diagndsticas o los arquetipos
de pacientes. Asimismo destacé el analisis final realizado por Ele-
na Avila y Francisco Marquez, especialistas en gestion sanitaria y
expertos en marketing y retail, orientado a detectar, gestionar y
rentabilizar la audiologia en la optica.

pticalia ya ha mostrado en numerosas ocasiones su

gran apuesta por avanzar en el mundo de la audiolo-
gia, por acercar al consumidor a este sector y normali-
zar el uso de audifonos en la sociedad. Ya a principios
de afio presento a su primer embajador, el periodista
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Para la celebracién de este interesante ciclo de ponencias en-
marcadas en las IV Jornadas Audiocalia, el Grupo Optico eligié
el original cine boutique de Ocio Urban Caleido, bajo las Cinco
Torres de Madrid.

AUDIOCAL JA

ENTROS AUDITIVDS DE ORTICALILA

El periodista de TV Jesus Alvarez inaugurd las IV Jornadas Audiocalia y dio el pistoletazo de salida al ciclo de ponencias centradas en el futuro y los nuevos retos de la audiologia.



CONTACTOLOGIA [CONTACTOLOGY]

FORUM DE CONTACTOLOGIA: “ESPANA ES UN MERGADO
DE GRAN POTENGIAL PARA LA CONTACTOLOGIA, PERO NO
SE ESTA EXPLOTANDO™
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esté explotado. Entre los motivos

Del 85% de los usuarios que re-
quieren correccion visual, solo
el 5% llevan lentes de contacto.
Este es el dato que nos permite
ver como Espafia es un mercado
de gran potencial en contacto-
logia, aunque hasta la fecha no
destacan las reticencias del usuario a tocar

sus ojos, el miedo a la incomodidad o la falta de conocimiento sobre su uso
diario. Ademas, entre los motivos de abandono destacan factores como la
incomodidad, la irritacién o el ojo seco.

Estas son algunas de las conclusiones que explicd, durante su ponencia, Juan
Carlos Mora, responsable del segundo webinar del Forum de Contactologia,
que tuvo lugar en fechas pasadas. Juan Carlos es diplomado en 6ptica y for-
ma parte de la tercera generacion de 6pticos que dirige la empresa Optica

Roma en Madrid, dirigiendo del

comercial de su empresa familiar.

mismo modo el marketing y la direccién

Entre las conclusiones de mds valor que puede extraer el 6ptico-optometrista

de esta jornada, destaca el hecho
los que los usuarios se inician en

de que uno de los principales factores por
la adaptacion de sus lentes de contacto es

el asesoramiento profesional; de ahi la importancia de seguir a los pacientes,
de ofrecer planes de suscripciones, de mostrar la contactologia como otro
elemento mas del escaparatismo o, incluso, el ofrecer productos que mitigan
los principales problemas que pueden sentir, como son las ldgrimas artificia-

les para eliminar el ojo seco.

Tras esta ponencia, el Férum se prepara para otro momento clave para su 19
edicion: el dia 16 de mayo a las 15h descubriran, por medio de un directo de
Instagram, al ganador del concurso de escaparatismo. Las proximas ponen-
cias online del Forum de Contactlogia se celebraran después del verano: el
10 de octubre de la mano de Teyma Valero y el 24 de octubre con César Villa.

CONDPTICA VISITA LAS INSTALAGIONES
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TECS EN JAPON

Conéptica y Ophtecs llevan ya seis afios
trabajando conjuntamente con los profesio-
nales de la vision en el ambito de las solucio-
nes de mantenimiento. Como ya sabemos, el
mantenimiento de las lentes de contacto es
tan importante como la propia adaptacion, y
es por este motivo que Condptica, tiene en
su portfolio la gama de productos Cleadew,

para todo tipo de lentes de contacto. Hay que recordar que Opthecs ha sido la
primera empresa en utilizar la povidona yodada como método de desinfeccidn.
Ophtecs es la tnica empresa de Japon que cuenta con un centro de I+D espe-
cializado en soluciones de mantenimiento y lubricantes oculares. Con mas de
12 millones de unidades al afio, 220 empleados y un ambicioso plan de creci-
miento en Europa y Estados Unidos, Ophtecs se presenta como un partner

excepcional para Condptica.

Enrique Rubio, Director Comercial de Condptica ha tenido la oportunidad de
visitar sus instalaciones y conversar con Mr. Joe Yoneda, CEO de Ophtecs
y Mr. Toshio Matshushima, responsable de expansién internacional. Segun
palabras de Enrique Rubio, “Durante mi visita a Opthecs Japon he podido
ver como todo el equipo humano de investigaciéon y desarrollo trabaja es-
trechamente en colaboracion con los profesionales de la visién para ofrecer
productos que ofrezcan un valor diferencial a nivel de seguridad, comodidad
y biocompatibilidad. Todo ello, con el mas alto nivel de exigencia en calidad
de producto y en un entorno de un proceso de produccién al mas alto nivel

tecnoldgico y de automatizacion”,

comento.

A su vez, Ophtecs estd comprometida con la sostenibilidad y la reduccion del
impacto ambiental. Utilizan envases y métodos de produccién respetuosos
con el medio ambiente, y exploran constantemente nuevas formas de reducir

su huella de carbono.

En la imagen, de izquierda a derecha: Joe Yoneda, CEO de Ophtecs, Enrique
Rubio, director comercial de Condptica y Toshio Matshushima, responsable
de expansion internacional Ophtecs.
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OPHTECS Y SU GAMA DE PRODUCTOS CLEADEW

PATROCINARON LA GIRA DEL FG BARGELONA EN AP(]N
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LAS VENTAJAS DEL POLIMERO DE ACUAISS DUAL: DOS
HUMECTANTES PARA ALIVIAR LA IRRITACION OCULAR

Disop ha desarrollado
Acuaiss Dual, una lagrima
artificial con dos humectan-

s o cla’ conl €08 At :
Pk WL N tes: acido hialurénico + hi-

[ ey 4 droxietilcelulosa, que funcio-

g e . ;
ek s B 5 ipmesmss pan excepcionalmente bien
. ' . ,
g, £ 47 fr"-q E @/ === untos, ya que sus moléculas
- .

se entrelazan formando una

estructura similar a una ma-

lla, que protege, hidrata y

regenera la cornea.

Acuaiss Dual se presenta en dos formatos, con dos concentraciones distin-

tas de acido hialurénico:

e Acuaiss Dual Gotas para la sequedad ocular leve - Contiene 0,13% de
acido hialurénico + 0,10% de hidroxietilcelulosa.

e Acuaiss Dual Gel para la sequedad ocular moderada-severa - Contiene
0,30% de acido hialurdnico + 0,10% de hidroxietilcelulosa.

Las principales ventajas que percibe el usuario final:

e Menos frecuencia de uso, porque Acuaiss Dual permanece mas tiempo
en el ojo.

e Tanto la lagrima como el gel se pueden usar de dia y de noche.

e No producen vision borrosa.

e Se pueden utilizar incluso con las lentes de contacto puestas.
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Cione celebra su50 aniversario
con una espectacular fiesta en Madrid

El sector éptico celebré en mayo pasado el cincuenta cumpleafios de Cione Grupo de Opticas. El
evento, al que asistieron mas de 400 invitados llegados de toda Espana, tuvo lugar en Platea Madrid,
a pocos metros de donde nacié la cooperativa, en la calle de Alcald, 23, el dia 3 de mayo de 1973.

as de cuatrocientos invitados, cantaron el cum-
pleanos feliz a Cione en un aniversario que re-
sulté especialmente emotivo. Todos ellos habian
atravesado la alfombra roja, en pleno centro de
Madrid, que terminaba en el phototocall, donde
pudieron fotografiarse con el anagrama del 50 Aniversario y el
lema elegido para esta ocasién tan especial, una frase emblemati-
ca: “tu visiéon ha hecho posible la nuestra”.

=

Muchos de los presentes eran 6pticos de Cione, pero también se
dieron cita en el evento todos los lideres del sector optico y au-
dioldgico, /ademés del actual presidente del Consejo General de
Colegios Opticos-Optometristas, Juan Carlos Martinez Moral, re-
presentantes de las asociaciones y fundaciones de éptica y publica-
ciones del sector, entre ellos la Revista Lookvision.

El maestro de ceremonias fue el genial actor, cantante, composi-
tor y presentador, David Ordinas. El encargado de dar la bienve-
nida a todos los presentes fue Miguel Moragues, presidente de
Cione Grupo de Opticas: “Son muy pocas las empresas que llegan
a cumplir 50 afos, y menos aun las que lo hacen anteponiendo el
beneficio general al particular. Como presidente de Cione, doy las
gracias a aquellos pioneros, opticos valientes, que tuvieron la idea
de juntarse para ser mas fuertes y hacer frente asi a un mercado
cambiante, una idea que hoy esta mas vigente que nunca”, senald,
levantando los primeros aplausos de Platea. Moragues se mostré
orgulloso de los padres fundadores, de los compaferos 6pticos y
de los trabajadores de la cooperativa, calificando a Cione de “pasa-
do, presente y futuro del sector 6ptico espaiiol”.

El momento estelar de la velada fue la proyeccion del video reco-
pilatorio de la historia de Cione, 1973-2023. En €], épticos, emplea-
dos y directivos de la cooperativa compartieron sus recuerdos de




Miguel Moragues, presidente de Cione y Nuria Fuentes, consejera de la cooperativa, junto con todos los presentes en el evento, realizaron un brindis por los 50 afos de historia de Cione.

todos estos afios, emocionando a los presentes y demostrando que
Cione, cooperativa decana, esta en el corazon del sector. El equipo
de comunicacion, que organizo el evento, quiso subrayar musical-
mente el aniversario con el de otra cancion, que igualmente cum-
ple 50 afios: ‘Entre dos aguas’ de Paco de Lucia. Sus acordes, al
piano de Chico Pérez, hicieron viajar en el tiempo, y en la historia
de la Optica, a todos los presentes.

'

Miguel Angel Garcia, director general de Cione, en su intervencion y en alusion al
momento de la creacion de la cooperativa, dijo: “Cione es, sobre todo, futuro. Vali6
la pena”. Rodeado por el Consejo Rector y por el equipo de direccion, dio las gracias
a los socios, proveedores y empleados, a las instituciones del sector y a los medios
de comunicacion, reconociendo también la labor de Ruta de la Luz.

Pero Cione es, sobre todo futuro. “Valié la pena”, eso es lo primero
que dijo Miguel Angel Garcia, director general de Cione, en alu-
siéon al momento de la creacion de la cooperativa. “Uno de los retos
que todos tenemos en la vida es el de luchar por lo que creemos, y
nuestros padres fundadores, lo hicieron”, senal6. A continuacion,
el director general, rodeado por el Consejo Rector y por el equipo
de direccion, dio las gracias “a los socios, por su confianza plena
en estos afios”, a los proveedores, “por su apoyo incondicional en
los buenos momentos y en los no tan buenos” y a los empleados
“por vuestro talento y compromiso infinito con Cione y por vuestro
entusiasmo, que nos ha traido hasta aqui y que nos llena de ener-
gia para convertir en realidad cualquier suefio”. No olvid6 Garcia
reconocer la labor de la Ruta de la Luz, a la que también dio las
gracias “por trabajar con el alma”, a las instituciones del sector y
a los medios de comunicacion, en este caso por su compromiso
“para concienciar a la poblacion sobre la salud visual y auditiva”.

Sin embargo, Garcia aseguré que lo mejor, esta por venir: “Nos es-
pera un futuro apasionante que vamos a dibujar y a construir. En
Cione, el futuro no solo es una meta, también es un camino, un lar-
go viaje, donde lo importante es saber hacia déonde vamos y contar
con la compania adecuada. Por eso, os invitamos a que sigais siendo

nuestros compaiieros de viaje. Juntos llegaremos muy lejos. Nada
sera imposible. Solo tenemos que pensar, crear, imaginar y sobre
todo, sonar. Sofiar nos empuja mas alla. Los suenos compartidos ha-
cen que seamos mejores profesionales y mejores personas. Por todo
ello, estamos convencidos que algun dia, dentro de otros 50 afios,
habra alguien que seguira diciendo lo mismo: vali6 la pena”, sefialo.

El segundo video fue un alegato al optimismo con el que Cione en-
cara su futuro, lleno de energia y pleno de vida. Pero, sin duda, el
momento mas especial de la noche fue cuando todos los presentes
alzaron sus copas y brindaron por el pasado y por el futuro de Cione.
Fueron Miguel Moragues y Nuria Fuentes, presidente y consejera
de Cione, quienes pusieron voz al momento, recordando, sucesiva y
alternativamente, que Cione es una cooperativa con alma, a los pio-
neros que iniciaron Cione, a los que hicieron crecer a Cione y ya no
estan, a los que cada dia lo dan todo por la cooperativa y a los 6pticos
que trabajan por su vocacion, la salud visual, con Cione como aliado.
Moragues terminé mostrandose convencido de que en esa futura
celebracion a la que aludia Garcia, algo permanecera inalterado: “las
personas seguiran siendo el motor de la cooperativa”.

Diversos momentos del evento, en el que no faltaron las actuaciones musicales de
la mano del actor, cantante y presentador, David Ordinas, junto con el cuerpo de
baile y del pianista Chico Pérez.
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a) evil ays

roadsense: garas dBpO[[iVﬂS premium para mejorar
Bl rendimiento en Ia ruta

La marca evil eye, 100% made in Austria, ofrece un nuevo modelo de gafas deportivas premium que
permite a los amantes del deporte concentrarse al cien por cien: las roadsense. Este nuevo modelo
protegelosojosperfectamenteparaquelosatletasveaninicamenteloquerealmentecuenta:sudeporte.
Gracias a la lente de pantalla cilindrica, el disefio deportivo de roadsense esta totalmente de moda.

ingun fenémeno meteorolégico presenta un pro-

blema para cualquiera que busque tener un buen

rendimiento ya que los ojos permanecen concen-

trados y enfocados en la ruta gracias a las nuevas

roadsense de evil eye. Estas gafas deportivas pre-
mium son un accesorio ideal para el desempeno en todas las dis-
ciplinas deportivas, pero especialmente para los atletas sobre
dos ruedas, desde las carreras de carretera, pasando por el ci-
clismo de montafa hasta el triatlon. Las gafas de montura com-
pleta blindan el campo de visién del atleta para eliminar cual-
quier distraccion. Gracias a las lentes de PC Vision Advantage,
los ojos disfrutan de una proteccion especial contra la suciedad,
la lluvia, el viento y los insectos. El filtro de policarbonato extre-
madamente duradero también ofrece una protecciéon del 100 %
contra los rayos UVA, UVB y UVC (UV 400).

Comodidad individual y ultraligera

Una amplia gama de opciones de ajuste permite a los atletas
adaptar las roadsense perfectamente a la forma de su cabeza.
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La gama incluye dos tamaiios diferentes,
una plaqueta nasal con dos configuracio-
nes, ajuste de tres posiciones para las va-
rillas asi como una estructura especial de
agarre al final del terminal. Todo esto ga-
rantiza el mejor agarre posible y seguro.
La lente del modelo roadsense es cilindri-
ca y, por lo tanto, totalmente en tenden-
cia. Ademas, la ligereza de las roadsense
juega un papel especial en el alto nivel de
comodidad. Lo que hace posible este bajo
peso es el material PPX® de la montura,
que evil eye ha desarrollado especialmen-
te para sus gafas deportivas. Extremada-
mente ligero, pero excepcionalmente ro-
busto y flexible, garantiza un ajuste antideslizante, sin presion
y seguro. Por cierto, gracias a la bisagra de liberacién rapida,
la varilla se separa del marco bajo una fuerte presion. Luego se
puede volver a colocar facilmente en su lugar.

El modelo roadsense esta disponible en dos tamafios y seis com-
binaciones de atractivos colores. Por su parte, para asegurar una
vision perfecta en cualquier situacién, incorpora la pantalla LST®,
que describe el sistema de lentes de gama alta de Light Stabili-
zing Technology®. Intensifica los contrastes y garantiza una bue-
na vision constante para que los atletas siempre puedan percibir
la situacion de forma rapida y clara. Ademas, LST® equilibra las
fluctuaciones extremas entre la luz y la sombra, ademas de filtrar
las ondas de luz de hasta 400 nanémetros para que los ojos perma-
nezcan concentrados en lugar de sufrir fatiga.

www.evileye.com
www.instagram.com/ evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear
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Las evil eye roadsense se pueden elegir en dos tamarios diferentes, seis combinaciones de colores y lentes LST®. Sus opciones de ajuste permiten a los atletas adaptar la gafa

a la forma de su cabeza.



[NEWS] NOTICIAS

CECOP ha firmado un
acuerdo estratégico con
National Eyecare Group,
lo que marca una nue-
va y emocionante fase
en la historia del grupo.
Fundada en 1996 por
Jorge Rubio, CECOP se
especializa en brindar soluciones estratégicas para
Opticos independientes en todas las dreas de la ges-
tion operativa. Presente en ocho paises de Europay
América Latina, asi como en EE. UU,, CECOP cuenta
con mas de 8.000 miembros que se benefician de
sumodelo de negocio pionero. Jorge Rubio, CEQ de
CECOP explica: "Para toda la familia CECOP es un
placer dar la bienvenida a NEG. Con este importan-
te paso, la presencia de CECOP en el mercado mas
grande de Europa y América se hace realidad".

© CECOP

HATIOMNAL
EYEC'ARE

Anteriormente conocido como Percy Kirk Ltd, NEG
-National Eyecare Group- fue fundado en 1979 por

CECOP anuncia una alianza estratégica con
National Eyecare Group en Reino Unido

Michael Daunt y Mike Wheeler para respaldar las
practicas independientes delReino Unido con térmi-
nos de proveedores preferenciales y una administra-
cion simplificada. El grupo cuenta actualmente con
mas de 1.000 miembros en el Reino Unido. Al comen-
tar sobre la fusion, Mike Wheeler dijo: "Después de
mas de 40 afios de apoyo a la comunidad dptica inde-
pendiente del Reino Unido, la fusion de NEG con una
organizacion internacional mas grande es un paso
importante. Un gran momento en nuestra historia, y
esperamos ver su éxito continuo”.

La division de IT de NEG, Optinet, continuara propor-
cionando soluciones de gestion en toda la industria.
Jorge Rubio, CEO de CECOP coment¢: "La oferta de
Tl de gran éxito de NEG, Optinet, nos proporciona
las herramientas digitales adecuadas para facilitar
la transformacion digital de la industria, ofreciendo
a los miembros de NEG y CECOP las soluciones de
gestion de practicas més avanzadas del mercado".
Por su parte el director general de NEG, Phil Mullins"

(a quien vemos en la foto junto a la de Jorge Rubio),
dijo: "Ahora es el momento del proximo capitulo en
la historia de NEG y estamos entusiasmados con la
asociacion con CECOP y las oportunidades que esto
traera. Haremos crecer la empresa pero agregare-
MOS Mas apoyo para nuestros miembros y, a su vez,
les ayudaremos a prosperar y tener alin mas éxito’
sefiala Phil Mullins, director general de NEG, quien
concluye diciendo: "Ha sido un honor trabajar con
Michael Daunt y Mike Wheeler durante los ultimos 18
afios y creo que, junto con todo el equipo de NEG/Op-
tinet, hemos construido la empresa para que sea lider
enelReino Unido"

Grupo Safilo y Etro firman
acuerdo mundial de licencia
para sus colecciones de gafas

Etroy Safilo Group han anunciado un acuerdo de licen-
cia global y exclusivo de diez afios para el disefio, la fa-
bricacion y la distribucion de las colecciones de gafas
de lamarca Etro.

“L.a asociacidn con una empresa lider como Safilo re-
presenta un paso mas en la expansion de la oferta de
Etro al mercado, haciéndola cada vez mas completa
y amplia. El segmento Eyewear se unird a las colec-
ciones Ready-to-Wear, Home, Fragrance y Etro Kids
que se han anunciado recientemente” ha declarado
Fabrizio Cardinali, CEO de Etro. Por su parte, Angelo
Trocchia, CEO del Grupo Safilo dijo: “Estamos muy
orgullosos de iniciar esta nueva colaboracion con
una compafifa que representa la excelencia en moda
y textil. Nuestro equipo creativo estd en sintonia
con Marco De Vincenzo -director creativo de la fir-
ma- con quien estamos trabajando para crear una
coleccion distintiva, capaz de realzar al maximo el
potencial de esta marca de lujo en la categoria de ga-
fas. Ademas, Etro se integra plenamente en nuestra
carterareforzando nuestra oferta”

La primera coleccion Etro de gafas de sol y dptica se
presentara para la temporada Primavera-Verano 2024.

M¢, colaborador oficial de la
Seleccion Espaiiola de Futbol

MO de Multidpticas es el nuevo colaborador oficial dela
Seleccidn Espafiola de Futbol, una asociacion que tiene
como punto de unién entre ambos la vision. En el marco
de esta colaboracion, el objetivo de ambas es dotar ala
Seleccion con la mejor vision en el campo de juego. Una
vision de élite, precisa, desarrollada, que permita ver
mas alla, con unas herramientas Unicas para ser capa-
ces de captar lomas importante. En el paraguas de esta
unidn, Multiopticas tiene como objetivo seguir ponien-
do de manifiesto los valores que constituyen su esencia
de marca y que a su vez comparten y definen de igual
formaa“LaRoja" Desde el compromiso porlacalidad, la
innovacion, la versatilidad, lo humano, la actualizacidn, y,
por Ultimo, lo local, la apuesta e impulso por la cercanta.
‘Afrontamos este acuerdo de colaboracion conla Selec-
cion Espafiola de Futbol como un reto que enfocamos
desde lailusion. Poder trabajar mano amanoy poner en
valor las caracteristicas que nos unen es un honor para
nosotros, especialmente desde unangulo tanimportan-
te como es el de la vision’, ha explicado Carlos Crespo,
director general de Multiopticas. Por parte de la RFEF,
el director de Marketing, Rubén Rivera, ha agradecido a
Multidpticas su apuesta por la Seleccion:

“Que una empresa lider como Multidpticas una laima-
gen de su marca MO a la de nuestro equipo nacional
supone el apoyo a los valores que éste representa; por
es0, es motivo de satisfacciony de agradecimiento’ ha
sefialado Rivera.

HOYA patrocina el acto de
graduacion de la Facultad de
Optica y Optometria de la UCM

R 1

HOYA Lens Iberia acompafi¢, el pasado 16 de junio,
a los futuros dpticos-optometristas de la Facultad
de Optica y Optometr{a de la Universidad Complu-
tense de Madrid en su acto de graduacién. No es el
primer acto en el que HOYA acompafia a los alumnos
delgrado. Sonnumerosos los apoyos de la compafifa
aestos futuros profesionales. El pasado 3 de marzo,
HOYA estuvo presente en la IX Jornada sobre inser-
cion laboral de la Factultad de 6ptica y Optometria
de laUCM. Durante el acto, Carolina Rodriguez, Eye
Care Business Manager de HOYA Lens Iberia, pre-
sentd a los estudiantes la figura del 6ptico-opto-
metrista en HOYA. En su discurso, Carolina también
destacaba la parte investigadora de la compafi(a en
busca de lamejor solucién para lamiop(a, comoes la
lente oftalmica MiYOSMART.
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Gione celebra la asamblea de su aniversario bajo el lema:
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Cione Grupo de Opticas ha celebrado su Asamblea
2023, la correspondiente a su 50 aniversario. La in-
trodujo Miguel Moragues, presidente de la coopera-
tiva. “2023, el afio Cione, estd siendo muy especial.
Llevar medio siglo contribuyendo a cuidar la salud
vidualy auditiva de los espafioles, no es facil. Es mé-
rito de los socios empleados y proveedores. Se ha
levado a cabo desde el trabajo diario y la cercania
a la sociedad a la que prestamos servicio, desde la
innovaciony la confianza que los 6pticos de Cione se
han ganado con el tiempo y que mantienen dia a dia,
con la ayuda de su cooperativa’, sefialé.

Miguel Angel Garcia, director general de Cione, lider¢
a presentacion de negocio, que, como cada afio, fue
un trabajo en equipo. Garcfa dibujo, en primer lugar,
el contexto econdmico del sector en la actualidad.

'Juntos, 50 aios mas'

“Somos una compafi(a fuerte, pero es que ademas,
nos encontramos en un contexto favorable’, sefiale,
en alusion a que mientras el sector dptico crece un
10%, la economia espafiola lo hace un 0,5%. “Todo un
baldn de oxigeno, para Cione y para el sector’, califico.
El director general trasladd el contexto alcista a los
numeros de Cione. En primer lugar porque la familia
Cione ha crecido en 220 puntos de venta desde 2018
hasta2023. Otro magnifico dato son las cifras de ven-
tadel producto propio, y de lamarca CIONE, mientras
el departamento de Operaciones, “simplemente se
acerca al 100% de efectividad’ expuso el director.
También han mejorado sus ratios el Servicio de Aten-
cional Socioy el Taller. En el afio 2022 la cooperativa
ha devuelto al socio 1.335 millones de euros en forma
de planes de fidelizacion por sus compras y gracias a
sus condiciones comerciales. Y lo ha hecho, ademas,
reduciendo las cuotas a la cooperativa de los socios,
sabiendo gestionar con inteligencia y oportunidad, el
volumen agrupado de compras con los proveedores.

En el blogue de innovacidn en servicios, el director
de Sistemas, Juan Ara, y el de Operaciones, José
Antonio de Santos presentaron novedades que be-

neficiaran a los socios en el disefio personalizado
de monturas, y le daran alin mas agilidad y rapidez
alos servicios de taller y devoluciones. En cuanto a
lamejora de la experiencia de paciente, potenciando
la salud y la tecnologia, Patricia Hernandez Roncal
calificé el nuevo servicio CRM, como un reto conse-
guido, mientras que Felicidad Hernandez, directora
de Comunicacidn, present una nueva plataforma de
fidelizacion, que premia las compras de los clientes
en a dptica, y soluciones digitales para dar un paso
mas alld en materia de escaparatismo.

El doble broche de oro de la Asamblea del 50 Aniver-
sario fue la presentacion de una nueva imagen, “que
simboliza nuestro compromiso con la sociedad, la
naturaleza y el mundo que nos rodea, construyendo
nuestro futuro juntos’ afirmé Felicidad Hernandez,
y su aplicacion efectiva mediante la RSE. La Ruta de
la Luz, entidad pionera en cooperacion en sector, ha
intervenido, desde el afio 2000, en 360 paises, desa-
rrollando 178 proyectos realizando 80.910 revisiones
visuales y entregados 38796 gafas nuevas. En 2023,y
seglin anuncid Cristina Lopez-Mora, su gerente, “ya se
hanretomado los eventos nacionales tras la pandemia”

Nuevo catalogo de lentes Indo

Indo lanza
su  nuevo
catalogo
de lentes
enelquela
compaiila
reafirma
su compro-
miso con la
innovacion
y la soste-
nibilidad, reflejando el ADN innovador de la compafiia
al ofrecer a los consumidores una amplia gama de no-
vedades en todo su portafolio, entre las que destacan:
VS Concept, la Ultima innovacién de los progresivos
Indo, que ha sido desarrollada gracias al estudio de
|a estrategia visual, con disefios mas adaptados a la
ergonomia visual y a la forma natural de mirar en cada
etapa de la presbicia, y en tratamientos, la tecnologfa
Zero Adherence Surface, una capa con una composi-
cion mas compacta a nivel molecular para conseguir
lentes mas limpias y faciles de limpiar.

Aparte de estas novedades, Indo ha incorporado nue-
vas caracteristicas revolucionarias en todo su porta-
folio de productos, con nueva gama de ocupacionales
con 2Work VS'y 2Drive VS, nueva gama de tratamien-
tos Natural Indo y los monofocales avanzados Potten-
cia 0,0 VS, una solucion especifica y adecuada ante la
fatiga visual, ya que proporciona una definicion méxi-
ma de laimagen en todas las direcciones de mirada.
Para obtener mas informacidn sobre el nuevo cata-
logo de contacte con: info@indo.es
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MIOPTICO cierra el primer
semestre de 2023 con grandes
resultados

El grupo contintia aumentando su ndmero de asocia-
dos superando ya las 400 6pticas asociadas en Espa-
fia. Junto al resto de paises (Francia, Portugal y Suiza)
cuentan con mas de 1100 ¢pticas. MIOPTICO terming
2022 con una red de 380 dpticas asociadas que sigue
aumentando gracias a su firme apuesta durante es-
tos afios por una politica comercial diferenciadora
que ofrece facilidad de pago y una tarifa plana sin
competencia al cliente final.

Los opticos asociados al grupo se benefician de las me-
jores condiciones de compra, pudiendo aumentar as{ sus
margenes, de un plan de marketing personalizadoy de un
amplio catalogo de campafias promocionales y forma-
cion.Las expectativas para este 2023 son continuar laex-
pansion a un ritmo mas moderado y llegar a cerca de las
450 6pticas asociadas en el mercado espafiol. El objetivo
de este afio es mejorar alin mas la oferta a las Opticas ya
asociadas a MIOPTICO en proveedores referenciados,
producto, servicio y relacion calidad/precio.

Silmo Academy: Unete al 12°
Simposio cientifico en Silmo Paris

Conelobjetivo de ayudar atodos los profesionales de la
vision en la practica diaria de su profesion y para darles
acceso a las Ultimas investigaciones, Silmo Paris acoge
Silmo Academy. Este espacio de conocimiento y forma-
cion ofrecera, durante los dias 30 de septiembre y 1de
octubre de 2023, a los profesionales que lo deseen, la
informacidn y la experiencia que necesitan para com-
prender los retos y los cambios del sector.

Este afio, SILMO Par(s coincide con la Copa del Mundo
de Rugby y Paris se prepara para los proximos Juegos
Olimpicos de Verano. El rendimiento, la competicion
y el deseo de éxito estan en el aire. Por este motivo,
Silmo Academy se centra en la optimizacion del rendi-
miento y la garant(a del éxito. Este tema se abordard
desde dos perspectivas: el rendimiento del profesio-
nal de la vision y el rendimiento del paciente. Silmo
Academy aunara este afio los mundos comercial y cli-
nico para reflejar la singularidad del sector dpticoy de
los servicios que prestan sus profesionales.

Puedes consultar el programa de Silmo Academy 2023
y registrarte en: www.silmoparis.com/SILMO-ACA-
DEMY/SILMO-Academy-12th-scientific-symposium



Natural Optics Group (NOG) ha participado, una vez
mas, en la nueva jornada solidaria #Invulnerables
amb Visio, impulsada por la Fundacid “La Caixa"y
Sor Lucia Caram. En esta ocasion, la campafia se ha
realizado con la colaboracién con el Hospital Verge
de la Cinta (Tortosa), donde se han hecho revisio-
nes visuales a mas de 85 nifios participantes en el
programa #lnvulnerables de dicha localidad. Tras
la revision, NOG han ofrecido gafas a los menores
que las necesitan, pudiendo escoger entre una se-
leccion de 50 modelos, facilitandoles las lentes of-
talmicas adecuadas para su graduacion, edad y uso
y que se montaran en el taller de la 6ptica asociada
NOG Centro Optico Esguard by Natural Optics.

Ademas, la jornada también conto con la presencia
de Sor Lucia Caram, y la alcaldesa de Tortosa, Me-
ritxell Roig. La revisiones se llevaron a cabo por un

Natural Optics Group participaenla
segunda jornada #Invulnerables amb Visio

equipo del hospital, encabezado por el Dr. Jordi Co-
lomé, y formado por un especialista en oftalmologfa
y dos optometristas.

Sobre #Invulnerables amb Visié

#Invulnerables amb Visid vision naci6 en 2018 con
el objetivo de velar por la salud visual de los nifios
como paso indispensable para garantizar su bien-
estar integral y el apoyo fundamental para su desa-
rrollo cognitivo. Desde entonces, se han realizado
nueve jornadas de revisiones visuales en diferentes
centros de referencia de Catalufia. La Academia
Americana de Oftalmologia afirma que los proble-
mas visuales afectan a uno de cada cuatro nifios
en edad escolar y que un 25% de la poblacién estu-
diantil es susceptible de tener problemas no detec-
tados como lamiopia, hipermetrop(a, astigmatismo
U 0jo vago.

[NEWS] NOTICIAS
|

EssilorLuxottica sigue
apostando por Canarias

EssilorLuxottica sigue apostando e invirtiendo en el
mercado Canario. As{ lo ha confirmado Antonio Ne-
mola, director general de EssilorLuxottica Iberia, en
el Ultimo de los eventos de presentacion de las nuevas
lentes Varilux® XR series™, que tuvo lugar el pasado
8 de junio en el Hotel Grand Mencey de Santa Cruz de
Tenerife. La ciudad canaria ha sido la elegida para po-
ner punto final a los Roadshows que han tenido lugar
por diferentes puntos de Espafia desde mediados de
mayo. En ellos, los asistentes han podido descubrir
las ultimas innovaciones en lentes y monturas de la
compaiifa: las nuevas lentes progresivas Varilux® XR
series™y las revolucionarias Ray-Ban Reverse.

“La apuesta de EssilorLuxottica por las Islas Canarias
sigue firme, siendo éste unmercado clave paranuestra
compafifa en Espafia. Continuamos muy comprometi-
dos con todos nuestros clientes en las islas, es por eso
por lo que contamos con un equipo interno dedicado a
los dpticos de Canarias, y seguimos invirtiendo en este
territorio para apoyar a nuestros clientes canarios en
a concienciacion de la salud visual entre los consumi-
dores y la generacion de tréfico a las opticas de refe-
rencia en las islas. Por ello, proximamente lanzaremos
aquiuna campana de medios de Varilux con publicidad
exterior’, declar6 Nemola. Ademas, la compafifa anun-
cid que va a incrementar también el servicio de lentes
enstock enlasislas, con un catalogo mas extenso: a su
gama actual de lentes monofocales, se afiadira ahora
todo el portafolio de lentes en stock de Kodak.

ZE|SS estrena tarifa con una
apuesta por la diferenciacion en
sus lentes de stock

ZEISS ha lanzado nuevo catalogo cargado de nove-
dades como la ampliacion de indices y tratamientos
en las lentes monofocales ZEISS ClearView stock, la
evolucion del catalogo de lentes ZEISS SmartLife con
lanueva tecnologfa ZEISS SmartView 2.0y ademas, el
lanzamiento de las nuevas lentes ZEISS Individual 3 en
sus versiones monofocal, digitaly progresiva.
Entre las principales novedades de este afio podemos
hablar de as lentes monofocales ZEISS ClearView Stock,
ahora, con ampliacion de indices y tratamientos. Una
gama Unica de lentes de stock que permite dar auténtico
valory diferenciacion a esta categoriay a cualquier nece-
sidad cubierta con lentes monofocales. Otra de las nove-
dades es laevoluciondel catalogo de lentes ZEISS Smart-
Life, elmés avanzado de ZEISS hasta la fecha, gracias ala
tecnologfa ZEISS SmartView 2.0. Un portfolio para 6pti-
cos independientes que buscan la diferenciacion.
ZEISS presenta tam-
bién las nuevas lentes
ZEISS Individual 3, el
nuevo paradigma del
sector dptico en len-
tes individualizadas,
disponibles en exclu-
siva para las dpticas
pertenecientes al pro-
i \, grama ZEISS Vision
Expert (ZVE) Desde el lanzamiento del partner program
ZVE, sus opticas disponen productos ZEISS en exclusi-
va. Estas nuevas lentes, las mas avanzadas que la marca
alemana haya disefiado jamas, son fruto de una amplia
investigacion y la tecnologia de Inteligencia Aumentada
ZEISS Inteligence Augmented Design, que se han unido
para crear un producto que logra un encaje perfecto en-
trelalentey las necesidades visuales del usuario.

LA SEEBV colaboré en las Il
Jornadas de Neurooftalmologia

IJORMADASDE .
NEUROOFTALMOLOGIA 1f

La Sociedad Espafiola de Especialistas en Baja Vision
-SEEBV- ha participado como entidad colaboradora
en la segunda edicion de las Jornadas de Neurooftal-
mologfa, que se celebraron en el llustre Colegio Oficial
de Médicos de Valencia los dias 15y 16 de junio. Estas
jornadas, que se siguieron tanto en formato presencial
como online, han sido un punto de encuentro entre
profesionales de la vision con el animo de mejorar la
comunicacion y el abordaje multidisciplinar de las per-
sonas que sufren problemas visuales de origen neuro-
l6gico. Junto a la SEEBV participaron también los gru-
pos de estudio de Neurooftalmologia de la Sociedad
Espafiola de Neurolog(a (SEN), la Sociedad Valenciana
de Neurologfa (SVN)y la Sociedad Oftalmoldgica de la
Comunidad Valenciana (SOCV).

“Las Jornadas nos han servido para poner al dia algu-
nos conocimientos y, también, para afianzar las redes
de colaboracidn que se iniciaron el afio pasado y que
ya estan dando sus primeros frutos’, comenta José
Maria Losada, Coordinador del Grupo de Estudio de
Neurooftalmologia de la Sociedad Espafiola de Neu-
rologia. "Aprovechamos -continlia- para agradecer
su ayuda a las diferentes sociedades cientificas y la-
boratorios farmacéuticos que colaboran con la organi-
zacion de esta reunion. Con todo esto, esperamos que
estas Jornadas hayan sido satisfactorias para todos y
todas y que sigamos con ganas de repetir cada afio”
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La coleccion Momentum Aurum de Silhouette,
galardonada con el iF Design Award 2023

La excepcional excelencia en el disefio de la coleccion
Momentum Aurum de Silhouette, firma austriaca con
casi 60 afios de experiencia, ha sido reconocida con el
prestigioso premio iF Design Award 2023, otorgado
tras la evaluacion de 133 expertos provenientes de
mas de 20 paises. De entre 11.000 propuestas de 56
paises competidores, la coleccion de Silhouette ha
sido la galardonada este afio con uno de los premios
de disefio mas importantes del mundo y presentado
anualmente desde 1954 por la institucion de disefio
independiente mas antigua del mundo: la iF Interna-
tional Forum Design GmbH. La coleccién Momentum
Aurum de montura completa ha impresionado al jura-
do de iF 2023 por su disefio contemporaneo y estilo

minimalista, con proporciones equilibradas y acaba-
dos sofisticados. Los expertos han apreciado espe-
cialmente el disefio de la parte frontal de la montura,
fabricada en SPX® +, un material desarrollado por Sil-
houette. Mediante la innovadora tecnologfa dser bié-
nico se consigue imitar con precision el aspecto de la
veta de lamadera. Ademas, las varillas de los modelos
Momentum Aurum también presentan una distingui-
dasuperficie metdlica pulidaamano y chapada en oro
de 23 quilates por los maestros artesanos de Silhoue-
tte. La combinacion de materiales aporta contraste y
consigue un resultado exclusivo que refleja la excelen-
cia artesanal, la innovacion tecnoldgica y la ligereza y
comodidad que caracterizaalafirma austriaca.

Eschenbach Optik traslada
sus dependencias...
jpara que nada cambie!

=~ ESCHENBACH

La compafila Eschenbach Optik, con 110 afios de tra-
dicion e innovacidn, ha traslado el pasado 16 de junio,
después de 24 afios, su oficina ubicada en la calle Con-
sell de Cent, en Barcelona, a unas nuevas dependencias
ubicadas enlacalle Farell, 9 - 62 pl. de la Ciudad Condal,
proximas a la Plaza de Espafia.

La compafifa alemana, con delegacion en Espafia, es
sinénimo de innovacion desde 1913. Desde entonces, la
empresa atesora experiencia alcanzando los mas altos
estandares de calidad e introduciendo nuevos desarro-
llos Unicos en disefio, materiales y tecnologa. “Cuidan-
do al maximo esos estandares de calidad, la empresa
se trasladara a sus nuevas dependencias para seguir
ofreciendo asus clientes el mejor nivel posible de servi-
cio profesional. En las nuevas instalaciones se seguiran
prestando los servicios de atencion al cliente y pos-
tventa, otorgandoles la maxima importancia para que
nuestros clientes sigan disfrutando del excelente nivel
de atencional que estanacostumbrados’, destaca Sergi
Noguera, director general de Eschenbach Optik Espafia.
Elhorario de atencion al cliente se mantiene como has-
ta ahora: de 9:00 a14:00 y de 15:00 a 18:00 de lunes a
jueves y de 9:00 a 14:00 los viernes. En consecuencia,
Eschenbach Optik Espafia atiende a sus clientes, como
siempre, ensunuevadireccion. .. jparaque nada cambie!
Eschenbach Optik. C/ Farell, 9 - 6 Planta.

08014 Barcelona.
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Escaparate: la importancia de
destacar con el merchandising
de Coco Song

Coco Song, marca italiana de gafas de disefio creada
para mujeres chic y elegantes, presenta modelos que
son auténticas obras de arte para lucir a diario, fruto
de una habil artesania y una brillante creatividad. Ade-
mas de espléndidas monturas fabricadas con aceta-
tos y elementos preciosos como seda, flores secas,
plumas, piedras semipreciosas y adornos metalicos
también dispone de una amplio merchandising que
Areag8 pone a disposicidn de sus clientes para mon-
tar sus escaparates y para hacer resaltar las gafas
en los establecimientos dpticos. En el merchandising
encontramos expositores, folders, banderas, espejos,
estuchesy displays creados para destacar los produc-
tos. Gracias a estos materiales, tendra la oportunidad
de tener escaparates impresionantes:
-Los colores: azul, negro, rojo, morado caracteristicos
de lamarca.
-Las imagenes: que [laman la atencién a través de ex-
positores, folder y banderas.
-Los elementos naturales: plumas, piedras y sedas
destacan alos ojos de los consumidores.
Los escaparates son una excelente herramienta de
comunicacion, lo que muy a menudo convence al con-
sumidor para entrar en una tienda. Por ello, los mate-
riales estan cuidadosamente disefiados para afiadir
valor a la marca y ser una excelente tarjeta de visita
para quienes decidan exhibirlos.

Arranca la quinta edicion de
“Volviendo a Ver"

|+

La Fundacion Alain Afflelou, Cruz Roja y HOYA firma-
ronen fechas pasadas el acuerdo de colaboracién para
poner en marcha la quinta edicién de “Volviendo a Ver’,
la iniciativa social cuyo principal objetivo es velar por
la salud visual y que va dirigida a las personas que es-
tan inscritas en los programas sociales de Cruz Roja.
Estd previsto que en esta quinta edicion de “Volviendo
aVer"se entreguen un total de 1.500 gafas. La renova-
cion de esta alianza permitira a los colectivos en ries-
go de exclusion social acudir a cualquiera de los 350
centros opticos de Alain Afflelou de toda Espafia. Alli
se les haran revisiones de la vista y, en caso necesa-
rio, se entregaran gafas graduadas, que contaran con
monturas de Afflelouy cristales de HOYA.

“Volvemos a sumar esfuerzos junto con Cruz Roja y
HOYA para mejorar la calidad de vida de aquellas per-
sonas que carecen de recursos para cuidar de su salud
visual. Desde la Fundacion Alain Afflelou tenemos la
mision de ofrecerles los medios necesarios para fa-
vorecer el bienestar de estas personas y promover el
derechode very ofr bien’, asegura Eva Ivars, secretaria
delPatronato de la Fundacion Alain Afflelou. Para José
Fraile, director general de HOYA Lens Iberia: “Es todo
un privilegio formar parte, un afio mas, de la iniciativa
‘Volviendo a Ver; junto con Fundacion Alain Afflelou y
Cruz Roja. En HOYA trabajamos por un mundo en el
que todos podamos disfrutar de una buena vida en ar-
monia con la naturaleza y nuestro entorno, y el poder
ayudar amejorar la vision de personas carentes de re-
cursos significa mejorar su calidad de vida y contribuir
areducir las desigualdades”



Ar p e® arpe.es

COLECCION 2023

NECESERES - FUNDAS - GAMUZAS

SOMOS ESPECIALISTAS EN GAMUZAS f“%‘ fmﬁ OEKO-TEX® mhcycled
PERSONALIZADAS DE MICROFIBRA DESDE 1991 { VI V) IR w Standatd
4 m o _S_GS_ 20170K0460 AITEX C-0000150 INTERTEK

Diseflamos, fabricamos y estampamos gamuzas y fundas para
gafas, con calidad y sostenibilidad certificadas. info@arpe.es | arpe.es | 93 793 76 77



NOTICIAS [NEWS]

En mayo pasado se entregaron los [V Premios a la
Innovacién CSR *homenaje a Valentin Martin Daza" El
evento, presidido por Celia Sanchez-Ramos, Director,
Vision and Ophtalmology Research Group, Phd, Pro-
fessor, Facultad de Optica y Optometria de la Univer-
sidad Complutense de Madrid, artifice y creadora de
la revolucionaria lente CSR, que comercializa Prats,
ha contado con la presencia del Decano del Colegio
Nacional de Opticos-Optometristas, Eduardo Moran;
profesionales del sector, esposa e hijo de Valentin y
los representantes de Prats: Cortes Pozo, Pedro Je-
stis Signoret y Alvaro Boix, asi como los medios de
comunicacidn Lookvision y Gaceta de Optometria.

IV Edicion de los Premios_a lalnno

En su intervencion, Celia Sanchez-Ramos dio la
bienvenida a los asistentes, destacd |a trayecto-
ria profesional y personal del compafiero Valentin
Martin Daza, que nos ha dejado este afio, y habld
de las expediciones socio-sanitarias a Senegal,
concretamente a la ciudad de Gadiak, que organi-
zan periodicamente para mejorar el rendimiento
visual de la poblacién con ayudas 6pticas Y, por
supuesto, con entrega de gafas a quienes las nece-
sitan, con la graduacion correspondiente y equipa-
das con lentes graduadas CSR que protegen fren-
te a radiacion, la luz azul y las pantallas. También
realizan cribados de patologias e intervenciones

va(_:iﬁn GSI_%”

de cataratas. Todas estas acciones en Senegal
estan patrocinadas por CSR, Prats, Servilens, Re-
ticare, Alta Grafica Tecnologfa y Universidad Com-
plutense de Madrid.

Tras el almuerzo y entrega del Premio CSR al hijo
del homenajeado por parte del Decano del CNOO,
Eduardo Moran, Pedro Jests Signoret hizo una
emotiva semblanza in memoriam de Valentin Mar-
tin Dazay Celia Sanchez-Ramos cerré el almuerzo
con unas palabras de agradecimiento y un “hasta
el afio que viene"

Nombramiento en Alain Afflelou:
José Javier Gordo, director de
Marketing y Clientes

Alain Afflelou ha nom-
brado aJosé Javier Gor-
do Traseira como nuevo
director de Marketingy
Clientes. Desde su nue-
vaposicion, impulsaray
coordinard la estrate-
gia Digital, de Clientes
y de Comunicaciéndela
Alain Afflelou en Espa-
fia, segundo mercado en importancia para la com-
pafila. José Javier Gordo es, a su vez, miembro del
Comité de Direccion de la compafiia, reportando a
Evalvars, CEO de Alain Afflelou. “Llego conmuchas
ganas e ilusion de formar parte de una compafifa de
referencia como Alain Afflelou para transmitir al
consumidor la gran propuesta de valor y propdsito
de su marca y seguir promoviendo iniciativas que
velen por el derecho de todas las personas a ver y
oir bien’, afirma José Javier Gordo.

El nuevo director de Marketing y Comunicacion de
la compafila se ha formado en distintas escuelas de
negocios como ESIC, ESADE e IESE en programas
de Direccion de Marketing, Innovacion Estratégica,
Desarrollo de Directivos y Negocios Digitales. José
Javier Gordo tiene mas de 17 afios de experiencia
en retail y ha trabajado en el desarrollo e imple-
mentacion de planes de marketing estratégicos,
as{ como en el disefio y lanzamiento de campafias
comerciales exitosas en compafifas como Carre-
four y El Corte Inglés. Ademas, tiene excelentes
habilidades de comunicaciony capacidad para ges-
tionar grandes proyectos.

‘70

Natural Optics Group consigue
mas de 200k€ en subvenciones
del Kit Digital para sus asociados

Natural Optics Group (NOG), ha obtenido mas de
200ke ensubvenciones del Kit Digital destinadas a sus
asociados. Estas subvenciones permitiran a los opti-
cos del grupo acceder a una amplia gama de servicios
digitales innovadores que impulsaran su presencia en
lineay su crecimiento empresarial.

NOG demuestra, una vez mas, su compromiso con la
digitalizacion de sus centros, estableciéndose como
el Uinico grupo agente digitalizador del sector dptico.
A través de la implementacion de servicios digitales
avanzados, el grupo esta comprometido enimpulsar el
éxito y lacompetitividad de sus asociados, brindando-
les herramientas y recursos que les permitan alcanzar
todo su potencial en el entorno digital. Las subven-
ciones del Kit Digital incluyen el servicio Community
Manager, el programa de gestion del negacio, la herra-
mienta de andlisis de datos (Power Bl), y el disefio web.
Natural Optics Group continta liderando el camino en
la adopcidn de tecnologias digitales en el sector opti-
co, y estas subvenciones delKit Digital son una prueba
mas de su compromiso con la innovacion y la excelen-
cia empresarial.

PET

Neyeture lanza la coleccidn
capsula Ocean 's Day:
una iniciativa para preservar
los océanos

En Neyeture suefian con devolverle espacio a la na-
turaleza. Por ello, comprando la Capsule Ocean’s
Day, Centrostyle junto a Blue Eco Line pondrén en
marcha la primera instalacion River Cleaner en Italia.
Un sistema automatizado y alimentado por energia
renovable que podra recuperar 25.000 Kg de plasti-
co cada dia, impidiendo que lleguen a los mares para
fragmentarse en microparticulas de plastico y con-
tribuyendo asi a salvaguardar el mediombiente.

La coleccidn capsula Ocean 's Day de Neyeture estd
compuesta por dos monturas con clip-on magnéti-
co con colores inspirados en las profundidades del
océano y realizadas en Rilsan, una poliamida biold-
gica derivada del aceite de ricino en mas del 45%.
Cada montura se acompafia de: Microfibra: RPET
70%; estuche montura: RPET 100%; estuche Clip:
Rilsan 35%, y Packaging: Carton ecoldgico FSC®
combinado con exceso de algas de ambientes lagu-
nares en riesgo (Instalaciones Zero® de LifeGate.)
Para mas informacidn, contacte con su asesor co-
mercial, llamando al 911287016 0 a través del mail:
pedidos@lasedeoptica.es
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El Registro Profesional de
Padel -RPP- y MARCA han
anunciado la puesta en mar-
cha del | RPP-MARCA Junior
Cup sub-16 by Wilson Padel,
aprovechando también la ex-
periencia del Circuito MAR-
CA Jévenes Promesas de te-
nis, cuya primera edicion fue
en 1995 y por el que pasaron grandes nombres del
tenis espafiol de los ultimos afios, desde un nimero
1delmundo como Juan Carlos Ferrero auna reciente
campeona junior de Wimbledon como Ane Mintegi.

El circuito arranca en Valencia el 7 de julio, en el Va-
lencia Tennis Center, sigue por Castellon (14 de julio
en La Plana Sport Castellon), Madrid (21 julio, club

Gafas Addictive colabora como patrocinador en el Primer
MARGA Junior Gup Sub-16 By Wilson Padel

RACE), Malaga (28 julio, Inacua Centro Raqueta), T

Marbella (25 agosto, Los Monteros Racket), Alican-
te (8 septiembre, Bela Padel Center) y Barcelona (13
octubre, Emilio Sanchez Academy) y Master final en
Madrid (20 de octubre, en sede por determinar). En
cada cuadro masculino y femenino habra 32 parejas.

Este primer RPP-MARCA Junior Cup sub-16 by

Wilson Pédel cuenta con el apoyo de Wilson, Moto-
rola, Gafas Addictive, PadelGalis, Padel Manager y
NH-Hoteles y espera reunir en su primera edicion a
unmillar de las mejores promesas del padel espafiol.

El torneo es de calendario nacional, pero sin
descartar la idea de expandirse en el futuro, y
de hecho en esta primera edicién ya se acepta-
ran inscripciones procedentes de otros paises.

Cada torneo tendra un cuadro de 32 parejas en cate-
goria masculina y femenina y se espera movilizar a
un millar de jévenes jugadores en esta primera edi-
cidn, que tendra un calendario de siete torneos mas
unmaster.

In Memoriam. Natalio Loranca

Natalio Loranca Gonzalo,
el dptico de precision que
fabricd la primera lente de
contacto en Espafia, fallecid
en Madrid el pasado 5 de
abril. Nacido en Guadalaja-
ra el 18 de septiembre de
1924, se formo en Sigiienza
y tuvo como maestro a Félix
Rodriguez de la Fuente, dptico e investigador. Después,
empezo a trabajar en los talleres de Ulloa en Madrid,
dedicandose a la fabricacion de cristales de precision
para instrumentos de dptica y oftalmologfa. Aqui, Don
Castor Ulloa, a la vuelta de un congreso, le trajo una len-
te de contacto y le dijo: "Mira, Natalio, esto es una lente
de contacto, es de plastico” después le explic su uso,
y afiadio: “apafiatelas y fabricala para nosotros basan-
dote en los conocimientos que tienes en la fabricacion
de cristales” Y Natalio no sélo fabricd las lentes de con-
tacto, sino que también consiguid disefiar y fabricarse
lamaquinariay laherramienta para producirlas. Asimis-
mo desarroll6 la técnica para aplicar puntos de diversos
colores y astidentificar el radio de curvatura.

En1965 se hizo auténomoy fundd su propio laboratorio,
Garroy Loranca. Ulloa Optico hacia todos sus encargos
de lentes de contacto a los laboratorios Garro y Loran-
ca. El asesoramiento personal de las adaptaciones era
llevado a cabo por Natalio a los contactélogos de la
época. Mas tarde también asesord a los contactdlogos
de Cottet, en la calle del Principe en Madrid y estuvo
colaborando en el Instituto Oftalmico de Madrid. DEP.

Visionlab reabre su flagship
en Cordoba

VisionLab invierte eninnovacion tecnoldgica y renue-
va su optica insignia en Cdrdoba. La nueva tienda, de
200 metros cuadrados de superficie, ubicada en el
niimero 34 de Ronda de los Tejares, ha sido sometida

aun proceso de transformacion, con el fin de mejorar
la experiencia de los clientes, reforzando el servicio
personalizado y dando prioridad a la tecnologia. La
exposicion de las monturas cobra importancia a la
entrada de la tienda como zona de espera del cliente
actual y se da mas espacio a los servicios mas espe-
cializados en salud ocular y auditiva.
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VisionLab presentd en diciembre la introduccién de
nueva tecnologia de graduacion virtual que permite
graduar a kilémetros de distancia a cualquiera de los
300 6pticos de la cadenay ahorrar aproximadamente
20 minutos del tiempo del cliente. En la actualidad
cuenta con fabrica propia de cristales oftalmicos si-
tuada en Madrid, da empleo directo amés de 550 per-
sonas y cuenta con 110 tiendas. Todo ello se enmarca
enelplanglobal de la compafila puesto enmarcha por
Anne Delmas, directora general, que tiene como obje-
tivoreforzar el crecimiento de VisionLab.

Indo amplia la red comercial en
Canarias con Pablo Luis

Indo afiade mas talento en
la red comercial y refuerza
su equipo en Canarias con la
incorporacion de Pablo Luis,
profesional con una gran
trayectoria en empresas
del sector y que se ha de-
cantado por el proyecto de
Indo para segutr sumando a
alcanzar los objetivos de la compafi(a.

Pablo se incorpora al equipo comercial en Canarias,
reportando Antonio Haro, para seguir impulsando el

crecimiento imparable del grupo. Su trayectoria pro-
fesional ha estado siempre vinculada en el ambito co-
mercial, especializandose en el sector 6ptico, donde
cuenta con una amplia experiencia.

“Indo esta creciendo a grandes pasos y nos enorgu-
llece que personas como Pablo puedan formar parte
del proyecto. Estamos muy felices de seguir sumando
talento en puestos clave de la compafiia. {Deseamos a
Pablo muchos éxitos!” comentan desde Indo.

OPTICALIA estrena campafia
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El verano es uno de los mejores momentos para
estrenar gafas, gracias a la nueva campafia de Op-
ticalia. En ella, promociona un 2x1 en gafas de mar-
ca (monofocales o progresivas) con antirreflejante
incluido. Una oferta diferenciadora gracias a sus
marcas en exclusiva: Pull&Bear, Pedro del Hierro,
Mango, Victorio&Lucchino, Custo Barcelona, Trendi
y THELOOK.
Su nuevo spot viene cargado de optimismo y cele-
bra la oportunidad de estrenar dos gafas graduadas
de marca por el precio de una. Esta protagonizado
por diferentes personajes que reflejan todas las
edades y estilos: adultos, jovenes y nifios pueden
encontrar sus nuevas gafas dentro de la promocion.
El grupo quiere destacar también en esta campafia
la profesionalidad y el valor de sus dpticos. “Mas
de 1.500 Opticos optometristas cuidan tus ojos en
Opticalia y en opticalia.com”es el claim que pone el
broche a este spot.
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Licenciado en Esmad (Primer Premio en la categoria
de Alta Costura), Nicolas Fafiotte, nombrado Presi-
dente del Jurado de los Premios Silmo dOr, se formd
enParis, principalmente con Emmanuel Ungaro, antes
de establecerse en Lyon a principios de la década de
2000. Muy cerca de la Place Bellecour, abrié su taller
de creacion de vestidos de novia y de noche a medi-
da, “trajes exclusivos para momentos excepcionales

Nicolas Fafiotte, disenador de moda para ocasiones especiales,
presidente del SILMO D'0R 2023

que expresan la importancia de la fiesta’, subraya. El
disefiador conquistaasuclientelagracias asu sentido
del estilo y su exigente perfeccionismo. Impulsor del
“savoir-faire” francés, tiene un talento especial para
disefiar y crear vestidos sublimes que impresionaron
y sedujeron a Sylvie Tellier, Miss Lyon 2001, quien se
convirtid en Miss Francia 2002. Siendo centro de
atencidn, fue impulsado al escenario del mundo de la
moday, a suvez, se convirtid enun fiel partner de este
concurso nacional muy mediatico, creando vestidos
de prestigio para las finalistas del evento.

Siempre activo, pero cuidadoso de elegir sus colabo-
raciones con moderacion, trabaja habitualmente con
otras marcas para crear, entre otras, lineas de joyeria,
bolsos, complementos y los espectaculares estilis-
mos del “Live Show dEtam Lingerie" También disefio
la coleccion capsula “Pronuptia by Nicolas Fafiotte’
que se present6 en la edicidn 2022 de Miss Francia.

Atraido por descubrir otras facetas creativas, Nicolas
Faflotte se apresurd a aceptar y asumir el prestigioso
papel de presidente de los premios SILMO d'OR, so-
bre todo porque es nativo de Oyonnax, en la region de
Ain, cuna de laindustria francesa de gafas. Esta coin-
cidencia es una sefial de los buenos augurios para la
proxima edicion del Silmo dOr, que se celebrard enun
nuevo e inédito espacio de la capital francesa y cuya
entrega de premios siempre es esperada con impa-
ciencia. Como disefiador de moda para ocasiones ex-
cepcionales, Nicolas Fafiotte se siente muy honrado
de aportar su perspectiva perfeccionista (jy glamuro-
sal) alos productos nominados.

iNos vemos el 1 de octubre en el espacio SILMO
d'OR de Silmo Paris para descubrir los ganadores
de 2023.

Credit Photo: DMKF

WIVI Vision, entre los 5
ganadores de la V edicion de los
premios UNICEF Lab

WIVI Vision ha sido uno de los cinco ganadores del
premio UNICEF Lab, la aceleradora social con foco en
los derechos de la infancia de UNICEF Espafia desa-
rrollada por ISDI Accelerator. El pionero sistemna WIVI
Vision se basa en la experiencia 3D, eluso del Big Data,
la Inteligencia Artificial, y cuenta con ventajas desta-
cadas, tales como su exhaustividad, ya que mide hasta
50 parametros de 5areas visuales

El programa de aceleracion permitira a WIVI Vision
expandir las ventajas de su solucion entre nifios y ado-
lescentes a nivel mundial con el objetivo de generar un
impacto positivo en su desarrollo y mejorar, asi, su ca-
lidad de vidaa partir del cuidado y entrenamiento de la
salud visual, poniendo la Ultima tecnolog(a al servicio
de las personas. Mediante el mismo, WIVI Vision tra-
bajara conjuntamente con UNICEF Espafia e ISDI Ac-
celerator para desarrollar un programa de aceleracion
personalizado, liderado por profesionales de recono-
cido prestigio, que genere oportunidades de desarro-
llo, pruebas de concepto e impulsara la escalabilidad
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de la solucién y su visibilidad. En palabras de Eva Gar-
cia Ramos, CEQ y cofundadora de WIVI Vision: “Con la
colaboracion de UNICEF Espafia y ISDI Accelerator
podemos dar a conocer a la sociedad un problema que
afecta a un gran porcentaje de la poblacion y darles
una solucion para afrontarlo: una solucidn que se enfo-
caenrealizar un cribado visual atodala poblacién para
detectary resolver disfunciones visuales"

El grupo ZAS VISION se
expande y abre su primera
optica en Melilla

Optica Boukhhar es el nuevo centro que Zas Visién
incorpora a su grupo. Situado en Melilla, este nuevo
establecimiento cuenta con una amplia zona de ven-
ta, gabinete, contactologia y optometria. Con Jihane
como nueva socia de la Cooperativa de dpticas, el
establecimiento ofrece lo mejor en salud visual, tanto
en medios técnicos como en atencion o asesoramien-
to estético. Cuenta, ademas, con una amplia gama de
productos de calidad y servicios adaptados a las nece-
sidades de los diferentes publicos, con la calidad que
caracteriza a las dpticas del grupo.

Con estanueva apertura Zas Vision, que ya cuenta con
mas de 100 Opticas en todo el pas, se establece por
primera vez en Melilla y continda asi con su expansion.
Www.zasvision.es

Natural Optics Group revoluciona
el andlisis de datos con su
servicio inteligente Natural Bl

Natural Optics Group (NOG) continta fortalecien-
do su posicion como lider en el analisis de datos
con el objetivo de proporcionar a sus asociados
herramientas efectivas para mejorar la rentabili-
dad de sus negocios. Con este propdsito, ofrece
a los dpticos una innovadora solucion, basada en
la tecnologia Power Bl de Microsoft, que maximi-
za el aprovechamiento de los datos de las Opticas
mediante el uso de esta herramienta de analisis de
datos. El servicio, llamado Natural Bl, ayuda a los
asociados a incrementar sus ventas, asi como a
atraer y retener clientes.

Gracias a esta solucion exclusiva, los asociados
tienen acceso a informacion clave extraida de los
datos de sus negocios, lo que les permite identi-
ficar oportunidades comerciales y llevar a cabo
campafas personalizadas para aumentar las ven-
tas y mantener la fidelidad de sus clientes. Con un
total de cuatro informes personalizados se pueden
analizar ventas del establecimiento, informacion
detallada de los clientes, el rendimiento de las
campaiias de CRM (fidelizacion y captacion) y los
datos socios econémicos de su entorno.
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Farmaoptics y Prats anuncian la renovacion y for-
talecimiento de su acuerdo de colaboracién estra-
tégica. Una alianza que reafirma el compromiso de
ambas empresas enbrindar soluciones innovadoras
y de calidad a los asociados Farmaoptics.

La renovacion del acuerdo de colaboracion entre
Farmaoptics y Prats se basa en la vision compartida
de ofrecer productos y servicios que superen las
expectativas de los consumidores en el mercado
dptico. A través de esta colaboracion se podran be-
neficiar los actuales asociados de Farmaoptics y los
que puedan acceder en un futuro.

Elencuentro entre ambas empresas para la renova-
cion del acuerdo tuvo lugar el pasado 15 de junio en

la Sede Central de Prats en Sant Boi de Llobregat
(Barcelona). Tresa Llobet y Ramona Farré, la CEO
y la directora técnica de Farmaoptics respectiva-
mente, comentaron durante el encuentro: “Estamos
encantadas de continuar y fortalecer nuestra co-
laboracién con Prats. Esta renovacion hara crecer
nuestra relacion y nos permite seguir ofreciendo
a nuestros asociados soluciones integrales y de
calidad premium destacada” Por parte de Prats,
Eugenio de Legorburu y Mauro Pellegrini de Prats,
expresaron que “esta renovacion de los acuerdos
comerciales fortalecerd nuestra colaboracién con
Farmaoptics y nos permitira expresar nuestras for-
talezas complementarias y expandir nuestra oferta
de productos, brindando a Farmaoptics una expe-
riencia Unicay satisfactoria”

Farmaoptics y Prats renuevan su acuerdo de colaboracion

SILMO Showroom ha vuelto a
Portugal, a Oporto

Tras dos eventos anteriores organizados en Lisboa, Sil-
mo ha regresado a Portugal, en esta ocasion a Oporto,
para celebrar Silmo Showroom, el pasado 16 de mayo.
La emblematica ciudad portuguesa situada a orillas del
Duero, patrimonio de la UNESCO, situada en el corazén
de unaregion en la que la belleza de los paisajes y el di-
namismo econdmico son algunos de sus atractivos, aco-
gid auncentenar de dpticos de Portugaly 30 marcas del
sector dptico que tuvieron la oportunidad de disfrutar
de undiarico enreuniones y negocios.

EssilorLuxottica y Jimmy Choo
anuncian un acuerdo de licencia

EssilorLuxottica y Jimmy Choo han anunciado la firma
de un acuerdo de licencia exclusiva para el disefio, la
fabricacion y la distribucién mundial de Jimmy Choo
Eyewear. Elacuerdo serd efectivodesde el1de enerode
2024 hasta el 31 de diciembre de 2028, con una opcién
de renovacion automatica de cinco afios adicionales. La
primera coleccion en virtud del acuerdo estara disponi-
ble en el mercado a partir del primer trimestre de 2024.

Elacuerdo combina el estilo glamuroso y el espiritu ju-
guetdny atrevido de Jimmy Choo con la artesania Uni-
ca, la innovacion y la experiencia de EssilorLuxottica.
Las colecciones se desarrollaranbajo ladireccion de la
directora creativa de Jimmy Choo, Sandra Choi.
“Estamos encantados de embarcarnos en este nuevo
viaje con Jimmy Choo, un pionero en el arte del esti-
lismo de las celebridades y en el negocio global del
lujo. Juntos, disefiaremos innovadoras colecciones de
gafas de lujo que encarnaran lo mejor de la vision artis-
ticay el glamour caracteristico de la marca. A su vez,
nuestra colaboracion reforzard atin mas el segmento
dealtolujo enla categor(a de gafas’, ha sefialado Fran-
cesco Milleri, Presidente y Consejero Delegado de Es-
silorLuxottica. Por su parte, Hannah Colman, CEO de
Jimmy Choo, ha declarado: “Estamos encantados de
asociarnos con EssilorLuxottica combinando nuestra
experiencia compartida en las categorias de acceso-
rios y gafas para dar vida a la esencia de la estética
glamurosay segura de Jimmy Choo”

Lara D' Eyewear se suma al
porfolio de MYCUBE
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“Fuerte y nacida para asombrar” As{ define la esencia
de su marca Lara dAlpaos, alma creativa de Lara D'
Eyewear, la firma italiana que se distribuira en Espafia
através de laempresa de moda 6pticaMYCUBE. Lara
D' Eyewear son monturas caprichosas, elegantes, con
espiritu glam-rock y mucho caracter italiano. Cada pie-
zareflejala esencia artesanal de la firma. La coleccion
Unique, en acetato, usa la técnica del diamantado de
los maestros orfebres de Vicenza. Los brillantes de
cristal, engarzados manualmente, y las tachuelas tam-
bién son elementos muy presentes en los disefios de
lamarca italiana.

Lara D' Eyewear ya esta disponible en la plataforma
digital para dpticas independientes: www.mycube.es
-https://www.mycube.es/lara-d-53

MYCUBE es una empresa de distribucion de firmas
internacionales y nacionales de moda ¢ptica. Sus part-
ners internacionales son Dutz Eyewear, Thomsen Den-
mark y, ahora, Lara D' Eyewear. A nivel nacional, tienen
su propia firma de gafas de kmo, l6la.

Alvaro Fiestas, nuevo director
de Marketing y Comunicacion
de Multiopticas

Alvaro Fiestas se incorpora a la compaiita como di-
rector de Marketing y Comunicacion, donde liderara
la definicidn e implementacion de las estrategias de
comunicacion integral y de sus lineas de producto, ast
como el fortalecimiento de la imagen de marca. Fies-
tas cuenta conuna destacada trayectoria de mas de 17
afios en los sectores de lujo, cosmética, retail y dptica
y aportara su experiencia para impulsar atn mas el
crecimiento y éxito de la marca. Licenciado en Admi-
nistracion y Direccidn de Empresas con especializa-
cion en Marketing por la Universidad San Pablo-CEU,
ha complementado su formacién con estudios en co-
mercio exterior en ESCE, Par(s, y en negocio digital en
ISDI. Ademés, su recorrido en empresas multinaciona-
les como L'Oréal, Value Retail y LVMH y en empresas
start-up como Parafina le han aportado una experien-
cia muy completa de negocio. El nuevo responsable
de marketing y comunicacion, que formara parte del
comité de direccion de la compafifa, reportara a Carlos
Crespo, director general de Multidpticas.



Crespi Interiorisme actualiza laimagen
de Optica Milent Banyoles

Optica Milent ha reformado su tienda de Ban-
yoles (Girona). Para ello ha contado con la cola-
boracidn de Crespi Interiorisme. La imagen del
establecimiento que deseaba la propiedad es
de una dptica luminosa, ordenada, con una gran
variedad de producto expuesto y de facil acceso
para los clientes. Cabe destacar el amplio mos-
trador de recepcion de atencidn al cliente, que
cumple también las funciones de taller. El con-
junto es un elemento sélido, con un gran marco
que acoge los estantes de los encargos. Llama la
atencion por sus formas, potenciadas mediante
iluminacion led.

Crespi Interiorisme ha optado por no colocar falso
techo dejando las instalaciones vistas y pintar el te-
cho en color negro; de esta manera, por contraste,
da mas protagonismo a la zona de exposicion con-
siguiendo que el blanco resalte con mas fuerza para
mostrar vivamente todas las gafas.

El estudio Crespi Interiorisme, especializado en el
disefio de dpticas desde hace mas de 20 afios, una
vez mas, ha sabido plasmar las necesidades del
cliente, sacandole el méximo partido a un precioso
y bien situado local esquinero.

Mas informacidn en: www.crespinteriorisme.com

Natural Optics Group incorpora
tres opticas nuevas en Madrid

Natural Optics Group
(NOG), anuncia su ex-
pansion en Madrid capi-
tal con la incorporacion
de tres nuevas 6pticas asociadas bajo el paraguas
de su marca corporativa Natural Optics: Natural
Optics Veroptica, Optics La Peseta ubicada en la
calle Sirio, es un centro de referencia en el Barrio
de La Estrella. Al frente se encuentra Julia Herranz,
que cuenta con una trayectoria de més de 25 afios
en el sector cuidando de la salud visual de sus pa-
cientes. En la Avenida de la Peseta (Carabanchel) se
encuentra Natural Optics La Peseta, que después
de 10 afios de historia, se ha convertido en un centro
Optico de prestigio. Su propietario, Santiago Redon-
do, tomd la decision de incorporarse al grupo para
reforzar ese posicionamiento. A estas dos, se suma
Natural Optics Rivas, optica de nueva apertura,
situada en el Centro Comercial Rivas Centro, en el
municipio de Rivas-Vaciamadrid, es un centro visual
insignia con la Ultima imagen de la marca, gestiona-
do por Puri Campifiez, profesional muy reconocida
en la poblacion por sus 20 afios de experiencia.

Los tres centros dpticos, ademas de proporcionar
una atencion profesional en salud visual, ofrecen
servicios especializados, como todo tipo de trata-
mientos para el Control de la Miopia o adaptacion
de lentes de contacto personalizadas. También tie-
nen a su disposicion las herramientas, algunas de
caracter exclusivo, que Natural Optics Group pro-
porciona a sus asociados, para ayudarles a estar ala
vanguardia del sector.

Estas incorporaciones se suman a los once centros
que Natural Optics Group tiene integrados en su red
de asociados de Madrid, todos ellos con una larga
trayectoriaenel grupoy el sector.

Addictive, nuevo proveedor de
CECOP

Addictive, lider en gafas deportivas, y CECOP han
anunciado su acuerdo para suministrar productos in-
novadores alos dpticos-optometristas del grupo. Este
acuerdo permitira a sus asociados ofrecer a los clien-
tes una amplia gama de gafas deportivas de alta cali-
dad con la ltima tecnologfa. El principal objetivo de
CECOP es proporcionar las soluciones mas adecuadas
a los dpticos independientes a través de las mejores
estrategias y alianzas, potenciando el crecimiento de
sus asociados. Gracias a este acuerdo, la adquisicion
de gafas deportivas de alta calidad seré facil y beneft-
ciosa para todos sus asociados.

Addictive se une a CECOP como proveedor del grupo
para cubrir un nicho de mercado que cada vez cobra
mas importancia en la dptica y con el que los dpticos
independientes podran mejorar sus beneficios. La
firma, especialista en gafa deportiva y gafa deportiva
graduada, se ha posicionado como la marca de gafas
deportivas con mayor crecimiento a cierre de 2022.
"Estamos muy contentos de anunciar esta alianza con
Addictive. Como grupo, nuestra mision es ofrecer a
nuestros asociados los mejores productos y solucio-
nes para hacer crecer sus negocios. Creemos que con
esta colaboracion en gafas deportivas, podemos ayu-
darles a ofrecer a sus clientes soluciones visuales ex-
cepcionales y diferenciadoras”, explica Alejandro Gar-
cla, VP Sales & Partnerships South Europe & Country
Manager Spain. Por su parte David Calderén, CEO de
Addictive, comenta: "Este acuerdo ampliara nuestra
capacidad de ofrecer mas innovaciones visuales y pro-
ductos de calidad a través de CECOP".

Leonardo presenta el programa
Ray-Ban Expert

Leonardo, la plataforma de aprendizaje de EssilorLu-
xottica, presenta el nuevo programa Ray-Ban Expert,
un curso innovador disefiado para que los alumnos
puedan conocer en profundidad la marca y sus colec-
ciones: desde la tecnologfa y metodologia detras de
sus modelos hasta los materiales usados para ellos.
Como novedad, al finalizar el programa se otorgara un
certificado oficial que acreditara quienes lo superen
como verdaderos Expertos en Ray-Ban.

Elnuevo programa tiene como objetivo principal ayu-
dar a quienes lo realicen a brindar a sus clientes una
experiencia de Ray-Ban completa. En el programa
podran realizar diferentes cursos a través de videos
y lecciones interactivas que estan dirigidos por exper-
tos de la industria. Recibiran informacién completa de
la marca que les permitira conocer su ADN, las parti-
cularidades de sus lentes, los iconos de la marca o sus
Ultimas novedades y colecciones. También incluye una
serie de tests que, junto con la evaluacién final, pon-
dran a prueba el conocimiento adquirido asegurando
la asimilacion de los contenidos del programa.

El nuevo programa Ray-Ban Expert ya esta disponi-
ble en la plataforma Leonardo. Puedes acceder en el
siguiente link: https://leonardo.essilorluxottica.com/
program/|p5254



A0 Aniversario de Police

El Grupo De Rigo lo celebra con una fiesta en Roma

La firma lifestyle del grupo De Rigo ha celebrado su 40 aniversario en Roma con una fiesta y un

engaging workshop a los que han asistido méas de 500 invitados entre socios, filiales y clientes

procedentes de mas de 80 paises. “Daring Evolution” es el evento con el que De Rigo ha querido
festejar los 40 primeros afios de Police, las metas alcanzadas y los proyectos futuros.

Police celebré su 40 aniversario en Roma ante medio millar de invitados de 80
paises. Michele Aracri, Managing Director de De Rigo Vision, dijo en la presentacion
que ademas de celebrar lo que De Rigo y Police han conseguido durante estos 40
afios, también esta dedicado a compartir el presente y a descubrir el futuro.

lo largo de sus cuatro décadas de historia, Police

ha recorrido un camino de cambio constante que

la marca ha elegido celebrar en Roma, una ciudad

en eterna evolucion y un escenario perfecto para

reflejar el espiritu de singularidad atemporal encar-
nado por la marca. «Daring Evolution» es el punto culminante de
las grandes celebraciones de este afio, un evento que consté de
un engaging workshop en el espacio inmersivo del Salone delle
Fontane donde, a partir de la cautivadora narracién de la historia
de la marca, se delinearon sus estrategias para los préoximos anos.
Durante la jornada hubo momentos de networking y se dio lugar a
la puesta en comuin de proyectos innovadores. Entre ellos destaca
el Police retail project, un plan que tiene como objetivo ampliar la
presencia de tiendas y quioscos de lifestyle de Police en Europa y
en los mercados mas representativos de la marca. También generd
gran interés el caso de la exitosa asociacion con el equipo Merce-
des-AMG Petronas F1, que se ilustré a través de la intervencion de
un invitado excepcional: Mick Schumacher.

Por ultimo, para cerrar el evento, se hizo una incursion en el futuro
con un sugerente avance de las gafas Police 2033, que permanece-
ran guardadas en una capsula del tiempo durante los préoximos 10
anos y se desvelaran en exclusiva con motivo del cincuenta aniver-
sario de la marca.

“Este evento esta dedicado a celebrar lo que De Rigo ha consegui-
do para Police y mediante Police durante los tultimos 40 afios. Pero
también esta dedicado a compartir el presente y a descubrir el fu-
turo. A todo lo que hemos imaginado y planificado para la evolu-
cion de la marca, como en aquel lejano 1983. Pero sobre todo esta

dedicado a todos aquellos con los que hemos querido compartir
este hito tan especial. Socios y amigos que han ayudado a cons-
truir la historia de esta marca, de la que nos sentimos muy orgullo-
sos. jPorque la actitud de Police es mirar siempre hacia adelante!”,
explicé Michele Aracri, Managing Director de De Rigo Vision.

La marca de la casa del Grupo De Rigo ha evolucionado a lo largo
de los afos sin traicionar nunca sus valores, conquistando asi a
mas generaciones con valentia, determinacion, espiritu aventurero
y creciendo continuamente: en 2022 logré un +22% en valor respec-
to a 2021. 2023 también ha empezado muy bien, con un crecimien-
to de dos digitos de los ingresos totales en el primer trimestre.

Presente en mas de 100 paises gracias a una importante red de
distribucion para todas las categorias de productos, es en Europa
donde Police tiene su mercado mas relevante (50% de la factura-
cion), con ventas impulsadas por el negocio de Italia, Francia, Ale-
mania, Espafia, Reino Unido y Portugal. Fuera del viejo continente,
destaca el mercado asiatico (20% de la facturacion), donde Jap6n
se sitda entre los principales mercados, seguido de India, Corea,
Indonesia y China.

- i L Ve
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En la fiesta aniversario de Police suscitd gran interés la exitosa asociacion con el
equipo Mercedes-AMG Petronas F1, que se ilustré a través de la intervencion de un
invitado excepcional: Mick Schumacher.
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OPTOM Meeting Toledo retine a mas de
600 opticos-optometristas de toda Espaiia

El Palacio de Congresos de Toledo “El Greco”, acogié del 2 al 4 de junio a mas de 600 6pticos-

optometristas de toda Espafia asistentes a la ediciéon 2023 de OPTOM Meeting, un encuentro

formativo organizado por el Consejo General de Colegios de Opticos-Optometristas ~-CGCOO-,
con la colaboracién del Colegio Nacional de Opticos-Optometristas ~-CNOO-.

Eduardo Moran, Decano del CNOO, y Juan Carlos Martinez Moral, presidente del CGCOO, en OPTOM Meeting Toledo y conferencia inaugural a cargo de Cristobal Belda Iniesta.

n esta ocasion, el leit motiv del congreso fue el de Rehabili-
tacién, Terapia Visual Ortoptica: del conocimiento a la prac-
tica diaria en Vision Binocular y Baja Vision. Esta materia,
relacionada intrinsecamente con la labor de los 6pticos-opto-
metristas, ademas lleva aparejada distintas actividades que
contemplan la planificacion y realizacion de ejercicios visuales que pue-
den ayudar al paciente con baja vision a potenciar y mejorar las distintas
estructuras del ojo, siempre desde la perspectiva de la evidencia cientifica.

El programa cientifico del congreso fue sumamente atractivo: incluyo
la presentacion de importantes avances clinicos, las técnicas mas nove-
dosas y los resultados de los tltimos estudios cientificos desarrollados
en el ambito de la baja vision, la rehabilitacion y la terapia visual or-
toptica, asi como las nuevas tecnologias desarrolladas en este ambito
optométrico, todo ello agrupado en nueve sesiones en donde expusie-
ron los mas reconocidos especialistas en este campo. Con esta pers-
pectiva, se expusieron conferencias dedicadas a discapacidad visual y
tratamientos de terapia visual; hallazgos clinicos visuales en diferentes
perfiles neuroldgicos; rigor clinico en tratamiento de disfunciones bi-
noculares y en la rehabilitaciéon de la discapacidad visual; prismas en
optometria; aplicaciones de la terapia visual ortdptica; rehabilitacion
visual en baja vision; la terapia visual ortoptica en las fronteras del co-
nocimiento y una tltima sesion de casos clinicos. De igual manera se
expusieron cerca de 50 posteres electronicos monograficos, localiza-
dos en una zona concreta reservada a este efecto. Con todo ello, el

Optico-optometrista se presenta como una pieza clave en el engranaje
del abordaje de la rehabilitacion y la terapia visual ortéoptica en la baja
vision, gracias a su formaciéon y a su conocimiento que cada vez se
apoya mas en la tecnologia mas innovadora.

“Tras la clausura de este congreso, el Comité Cientifico de OPTOM
Meeting Toledo, junto a todos los responsables del Consejo General
de Colegios de Opticos—Optometn'stas y del Colegio Nacional de ()pti—
cos-Optometristas, se siente muy orgulloso de haber convocado a mas
de 600 congresistas alrededor de un evento absolutamente novedoso,
tanto en su estructura como en sus planteamientos técnicos, todos ellos
relacionados con la formacion del profesional ante los retos que plantea
la rehabilitacién y la terapia visual ortoptica, las nuevas técnicas y tec-
nologias aplicadas a este campo del conocimiento optométrico, desde
el punto de vista profesional en su repercusion visual en la sociedad, y
siempre teniendo en cuenta la evidencia cientifica y la actividad sanitaria
de atencién primaria del 6ptico-optometrista”, explicé Juan Carlos Mar-
tinez Moral, presidente del Consejo General de Colegios de Opticos-Op-
tometristas y presidente del evento OPTOM Meeting Toledo.

Los comités cientifico y organizador del congreso OPTOM Meeting
Toledo agradecen a todas las compaiiias patrocinadoras y colaborado-
ras del sector su inestimable e imprescindible apoyo en el desarrollo
de este evento cientifico-profesional. Sin todos ellos no hubiera sido
posible su realizacion.

Diversos momentos de las ponencias ofrecidas durante el transcurso de OPTOM Meeting Toledo 2023.
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Gigi Studios x &L Silencio Ibiza

La coleccion se inspira en el concepto creativo Calm & Ecstasy

En una fecha clave, el solsticio de verano, y en un lugar magico, El Silencio Ibiza —donde esta

situada la primera pop-up de la marca-, la noche del 21 de junio Gigi Studios organizé el evento

de lanzamiento de la colaboracién multidisciplinar con El Silencio Ibiza al que asistieron méas de 200

invitados entre los que se encontraban numerosos rostros conocidos como Paco Leén, Lucia Rivero,
Cindy Kimberly, Estela Grande o Carla Guetta, entre otros.

En la fiesta de Gigi Studios celebrada en El Silencio Ibiza, los asistentes conocieron la nueva coleccion capsula de la
firma al tiempo que disfrutaron de actividades como una consulta de tarot, la obra de arte inmersivo The Oracle o la
musica pinchada por la DJ Toccororo.

Al evento para presentar la coleccion capsula Gigi Studios x El Silencio Ibiza asistieron numerosos rostros conocidos
como el actor Paco Ledn o las modelos e influencers espafolas Lucia Rivera, Cindy Kimberly y Estela Grande, asi como
las portuguesas Mafalda Patricio, Ines Isaias y Rita Montezuma.

‘80

alm & Ecstasy es el concepto

creativo que inspira la coleccion

capsula y a la propia fiesta. La

parte diurna del evento contd

con Nina Uc como D] en la zona
de la piscina. Para la noche se dispuso un set
mas esotérico y espiritual, con una tarotista
que atendié a la cola de invitados durante
horas. Los asistentes también pudieron po-
sar con las gafas de la coleccién capsula Gigi
Studios x El Silencio Ibiza en el photocall
pintado a mano, que era todo un homenaje
a los colores de la puesta de sol en la isla.

Ademas, la obra de arte inmersivo The
Oracle —que ha sido comisariada por Gigi
Studios y creada por el DJ y artista Dan
Ghenacia y el colectivo Alpha Wave Expe-
rience- fue otro de los puntos que desperta-
ron gran interés durante la fiesta, mientras
el momento mas algido de la noche llegé de
la mano de la DJ Toccororo, una habitual en
las fiestas de Gigi Studios, que pinch¢ hasta
el fin de fiesta en el Cabaret, el espacio mas
intimo de El Silencio Ibiza.
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eyeweardesign

Buscamos delegados de ventas para Espafia y Portugal para su incorporacién en septiembre
Descripcion del trabajo:
+ Cumplir objetivos de ventas netas por marca en el territorio asignado - Gpticos, optometristas. Presente y
maximice las ventas de venta de monturas dpticas y gafas de sol.
* Construir la distribucién de puertas adecuada de manera cualitativa de acuerdo con el ADN de las marcas.
*Desarrollar relaciones sélidas con los clientes basadas en una vision de asociacion a largo plazo para
maximizar las ventas directas.
+ Trabajar con el cliente en programas de visibilidad y trade marketing.
*Brindar capacitacién en la tienda para maximizar las ventas.

Nuestros productos:

JF.REY esuna de las marcas més innovadoras en disefio. Nuestros productos son de alta gama, distintivos
con una fuerte identidad visual, muy bien adaptados al mercado europeo con los mejores materiales.
Nuestros productos se fabrican principalmente en Francia. wwwijfrey.fr
Qué necesitas:
+ Historial comprobado de ventas en Espafia.
*Relaciones sélidas con las clientes basadas en el servicio y la confianza.
* Excelentes habilidades interpersonales, de comunicacion y de presentacién.
+ Capacidad para trabajar en un entorno empresarial de ritmo acelerado.

+ Experiencia en entornos de moda, lujo, cosmética y bienes de consumo.
+Disponible para viajar hasta un alto porcentaje del tiempo.

Interesados enviar CV y carta de presentacion a dan.levi@jfrey.fr
Recibiran respuesta los candidatos seleccionados.

Comercial Ernest, S.A.

Empresa situada en Canet
de Mar (Barcelona) necesita
comerciales para diferentes
zonas de toda Espafia, para

representacion de sus marcas.

Precisa comerciales en exclusiva o
multicartera.
Zonas Centro y Norte.

Interesados contactar con Senti
en el teléfono: 680 842188

Se requiere experiencia en el sector.

Interesados enviar curriculum a:
info@dayandnightimport.com

AVM 1959 Spa

Multinacional [taliana, busca agentes comerciales
para cubrir vacantes en diferentes zonas de Espafia.

Las persomas interesadas, deben emviar su CV a la siguiente direociin:
comercinl eai avm 1959.it

k.
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CHECAS AND LU

Busca agente comercial para las
zonas: Andalucia, Norte, Castilla la
Mancha, Extremadura y Aragon.

Requisitos: personas con actitud y
ganas de trabajar que quieran crecer
junto con una marca de Barcelona en

plena expansidn comercial.

Interesados contacten en:
checasandlu@gmail.com o bien
llamando al teléfono:
+34 645631139

TREVI

Fabricante italiano (made in Italy) con mas de 50 afios
de experiencia en el sector, para su filial en Espafa,
necesita comerciales para las zonas de:

ZONA NORTE
(Burgos, Cantabria, Pais Vasco, Navarray
Aragén)

Se requiere experiencia en el sector y vehiculo
propio.

Se ofrece amplio muestrario de graduado y sol.
Se ofrecen 1.000€ mensuales mas comisiones.

Interesados contactar en el teléfono:

666 50 57 70

Absoluta reserva a colocados.

SUREYEWEAR

Empresa espafiola necesita para su
marca EL CABALLO cubrir puestos

GO

EYEWEAR GROUP

Precisa agentes comerciales para todas las
zonas de Espafia para las marcas:

TRUSSARDI
BRAVEWEAR
JO&MARGOT

Se requiere:
Alta auténomo y vehiculo propio.
Se valorara experiencia en el sector.

Ofrecemos:
Alto porcentaje de comision
Bonus semestrales
Ayuda para gastos de viaje.

Interesados enviar Curriculum Vitae a:

jearlos.galvan@goeyeweargroup.com
o llamar al teléfono: 931988 468.
Www.goeyeweargroup.com

de agentes comerciales autonomos
multicarteras en toda Espafia.

Se requiere experiencia probada en el
sector y vehiculo propio.

Aportamos muestrario de gran
rotacion

OFRECEMOS:
Altas comisiones
Ayuda econdmica para gastos

o cohalle

Interesados en las vacantes
ofrecidas, rogamos envien su CV
a la siguiente direccion de correo
electronico: info@sureyewear.com o
Ilamen al teléfono: 605586032.

experiencia en el sector. Excelente ambiente de trabajo y trato personalizado

Interesados enviar CV a direccidn comercial: Lpulido@zenbarcelona.com

ZEN eyewear

Empresa fabricante y distribuidor de monturas dpticas con 25 afios de

a los clientes. Por incorporacion de nuevas marcas de alta rotacion.

BUSCA PARA TODO EL TERRITORIO NACIONAL:

Agentes comerciales Multicartera o exclusivos.
Capacidades resolutiva y de comunicacion
Vehiculo Propio
Motivacion para trabajar en empresa con alto crecimiento
Minimo 2 afios de experiencia en el sector.

SE OFRECE:

Marcas de alta rotacion en el marcado nacional.
Altas comisiones.
Buen ambiente de trabajo.

Tel: 617367740
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evil ayos

true
sport

eyewear
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Made in
Austria

Tecnologia innovadora, la mejor calidad y perfecta
armonia de disefo, materiales y 6ptica. Las gafas
deportivas evil eye garantizan la mas alta proteccién
y la mejor vision en cualquier deporte.

evileye.com f. © /evileye.eyewear
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