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Descubre la diferencia.

Lentes ZEISS SmartLife

Lentes ZEISS SmartLife

Experimenta una vision mas
amplia adaptada a tu estilo de vida
conectado y en movimiento.

Lentes ZEISS DriveSafe

Al amanecer o anochecer, con mal
tiempo, incluso en la oscuridad.

Con menos deslumbramientos para una
visidn mas comoda y mayor seguridad
en la carretera.

Prescribe a tus pacientes la mejor calidad en lentes oftalmicas.

Lentes ZEISS SmartLife

m Descubre el portfolio de lentes mas completo, innovador
y tecnoldgico de ZEISS.

m Creado para adaptarse a un estilo de vida conectado y
en movimiento.

m |35 lentes que se adaptan perfectamente a las
necesidades visuales de tus pacientes.

Siguenos
en Linkedin

Lentes ZEISS DriveSafe
m | entes optimizadas para la conduccion.

m Ofrecen una vision mejorada en condiciones de
baja luminosidad.

m Ayudan a reducir el deslumbramiento y estrés
visual al volante.

Seeing beyond
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THE EYEWEAR STATE OF THE ART
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as lentes progresivas para el mundo digital

Vimax Definition son las lentes progresivas de uso diario disefiadas para una

actividad intensa con dispositivos digitales, ya que refuerzan las areas de vision V I W
de cérca e intermedia. Cuentan con las tecnologias mas avanzadas ©)
de Grupo Prats para gue tu mirada sea perfecta en todos los momentos del dia. viSion to the max
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NUESTRA PORTADA: Silhouette crea la nueva
coleccion The Wave, compuesta por 16 modelos
ultraligeros, sin montura, atemporales, mini-
malistas y elegantes, en linea con las ultimas
tendencias e ideales para completar tanto los
estilismos elegantes y sofisticados de las oca-
siones mas especiales, como los looks mas ca-
suales del dia a dia. Sus disefios al aire estan
disponibles con y sin doble puente, con lentes
de diferentes formas e incluso tintadas, y vari-
llas con acabado multicolor que combina y con-
trasta con un efecto metalico que recuerda a la
cresta espumosa de una ola.
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editorial

Tras opti llega el turno de MIDO 2023

El sector 6ptico internacional se da cita en Milan
para descubrir las novedades de la industria

Inauguramos el afio ferial 2023 en opti, que se celebrd en los pabellones C1, C2'y C3 del
Recinto Ferial de Munich del13 al15 de enero. Alrededor de 15.500 visitantes de 67 paises y
un total de 307 expositores de 28 paises, se dieron cita en la capital bavara. El equipo de a
Revista Lookvision estuvo, como cada afio, en la feria visitando y compartiendo el evento
junto a clientes, amigos y profesionales del sector para compartir con vosotros, estima-
dos lectores, toda la informacién a través de estas paginas (en el completo articulo que
podréis ver en las paginas interiores de esta revista) y en nuestra web www.lookvision.es.

Tras la feria opti llega ahora el turno de MIDO, que se celebra del 4 al 6 de febrero en
Fieramilano Rho y en la que participan mas de 1.000 expositores procedentes de todo
elmundo y que representan a toda la cadena de suministro del sector 6ptico. Alemania,
Francia, Austria, Espafia, Dinamarca, Estados Unidos, Reino Unido, Japén, Hong Kong,
India, Arabia Saudi, Oman, Turqu(a e incluso Mauricio figuran en la lista. Este afio las em-
presas asiaticas han tenido una excelente respuesta y vuelven a la zona dedicada a sus
productos. “Estamos muy satisfechos con la participacion de los paises asiaticos, espe-
cialmente China, Hong Kong, Taiwan, Japon, Corea del Sur, India, Malasia y Tailandia, que,
apesar de las todavia elevadas restricciones de Covid, expondran en la esta edicidn del
salon” sefiala Giovanni Vitaloni, Presidente de MIDO.

Milano Eyewear Show -MIDO- es sinénimo de gafas. Desde hace més de 50 afios, re-
presenta el momento esencial en el que toda la cadena de suministro se retine para
intercambiar ideas, proyectos, perspectivas para el futuro de las gafas en particular y
la dptica-optometria en generaly, por supuesto, para hacer negocios. Un producto como
el eyewear, las gafas graduadas o las de sol, necesita de la interaccién y MIDO pretende
activar el intercambio entre las personas e impulsar los negocios. Las principales em-
presas internacionales se retnen aqui para desvelar sus nuevas colecciones. Ademas,
las marcas ofreceran soluciones de vanguardia para permitir el cambio hacia la sosteni-
bilidad, desde aplicaciones de seguimiento de la huella de carbono hasta productos de
reciclaje o de residuo cero.

Para la edicion de 2023, MIDO ofrece un amplio calendario de eventos y actividades, que
tendran lugar durante los tres dias de feriaa lo largo de sus 6 pabellones, uno més que enla
edicion de 2022, para acoger al gran nlimero de empresas que estuvieron ausentes en los
dos Ultimos afios debido a la pandemia.

La feria también vuelve a su ubicacion “tradicional” con stands en los pabellones 1y 3,2y
4,6y10, que albergaran las areas de exposicidn: Fashion District, Design Tech, Design Lab,
Lenses, FAR East, Tech, Lab Academy y Start Up. Esta ultima, introducida el afio pasado,
acogera a los actores emergentes en un stand ecosostenible realizado con materiales re-
ciclados y reciclables, en consonancia con el programa de responsabilidad medioambien-
tal del salon iniciado en 2019. También se dedicara a las marcas mas nuevas un espacio
promovido por ITA (Agencia Italiana de Comercio para la promocién internacional y la in-
ternacionalizacion de las empresas italianas) y por MIDO, que mostrara el trabajo de las
start-ups seleccionadas por ITA.

MIDO también persigue la participacion activa de los centros 6pticos y los expositores:
con su Premio BeStore, que otorga un jurado internacional de expertos a las tiendas que
ofrecen la mejor experiencia de compra en la categoria “Disefio”y los mejores servicios al
cliente en la categor(a “Innovacion” Ademas, en su segunda edicion, MIDO 2023 también
recompensara al stand mas sostenible con el premio Stand Up For Green, que reconoce la
atencion al impacto medioambiental y al uso de materiales. Los galardones se entregan el
domingo 5de febrero, alas 14.00 horas en la plaza del espacio Fashion District (Pabellon1).

Lookvision, como muchos de vosotros, no falta a su cita anual en Fieramilano Rho y, por
tanto, jNos vemos en Milan, en MIDO 2023, los dias 4, 5y 6 de febrero!
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Despega con WOOW Airlines
Destino: Vacaciones

La nueva coleccién de WOOW promete lanzarte de viaje al pais de las vacaciones y la relajacién. La

firma francesa celebra su décimo aniversario con cuatro nuevos disefios: Day Off, HoliDays, Party

Time y Road Trip, méas atrevidos que nunca y haciendo honor a la audacia y extravangancia que
caracterizan a la marca.

Day Off: jRespira hondo y rompe tu rutina con estilo con DAY OFF! Estas gafas
caladas revelan un corte tan precioso como un dia libre en mitad de la semana.
Colores suaves pero fuertes se encuentran de frente con la sofisticacion, acentuada
por una sutileza lustrosa. Unas gafas de metal tricolor, que estan disponibles en dos
formas: una redonda y un estilo ojo de gato.

HoliDays: El sol esta en el cenit, el cielo se engalana con mil colores vivos y
alegres... No cabe duda de que los dias de vacaciones nos hacen sofiar. Las formas
redondas y generosas de estas gafas revelan todas sus sutilezas gracias al ojo de
acetato delicadamente suspendido en una barra metalica. Estan disponibles en dos
versiones, una para hombre y otra para mujer. Unas gafas tan radiantes como el
que las lleva.
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omo si de una postal
se tratara, los materia-
les y la paleta de colo-
res de la coleccidn son
una oda a los atardece-
res tecnicolor. Del naranja al lila, sin
olvidar nuevos materiales exoticos,
WOOW nos invita a hacer un viaje...
¢Qué posibilidades hay de que ne-
cesite una maleta extra para llevar
todas esas gafas en sus vacaciones?
Respire. Déjese llevar. Atrévete con
la fiesta, sé atrevido y abraza el lujo.
iBienvenido a la segunda colecciéon
del décimo aniversario de WOOW!

\t_‘
Party Time: jAtrévete a brillar y a celebrar la vida con PARTY TIME! La linea grafica
sin costuras de estas gafas es una invitacion a la emocion y la espontaneidad,
creando un efecto de acetato bicolor. ;EI broche de oro? Un arco de colores
vibrantes que atrae todas las miradas. Unas gafas que estan disponibles en dos

femeninas formas, un rectangulo femenino y un cuadrado, disefiadas para potenciar
el poder y la relajacion.

Road Trip: jSal a la carretera y explora el mundo con ROAD TRIP! El acetato parece
viajar a través del cristal de estas gafas arty masculinas, como si te invitara a un
viaje. Unas gafas de fuertes contrastes, que combinan metal y acetato y en las que
confluyen los colores y el deseo de conocer otros lugares. Disponibles en forma
pantos y con marco rectangular.
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The Wave: el nuevo disefio de gafa sin montura ultraligero

Inspirdndose en la sensacién de ligereza al surcar las olas, Silhouette crea una coleccién con mucha
personalidad que sigue las Gltimas tendencias.

"

Silhouette The Wave es una montura ultraligera, al aire, minimalista e ideal para completar tanto los estilismos elegantes y sofisticados de las ocasiones mas especiales, como
los looks mas casuales del dia a dia.

ilhouette, firma austriaca con mas de 55 afios

de experiencia en el disefio y produccién de

gafas premium, presenta su nueva coleccién

de gafas sin montura: The Wave, con 16 mode-

los que capturan la sensacion de ligereza de la
brisa marina y la luz del sol a media tarde con un disefio
al aire, minimalista y elegante.

La coleccion se convierte en una pieza clave para com-
pletar tanto los estilismos elegantes y sofisticados de las
ocasiones mas especiales, como los looks mds casuales
del dia a dia. Con la posibilidad de incluir lentes tinta-
das y un innovador efecto degradado multicolor, la firma
austriaca brinda, una vez mas, caracter y personalidad a
quien las lleva. Los nuevos modelos de la coleccidn se ca-

Los disefios y formas de las Silhouette The Wave estan disponibles con o sin doble racter_ izan por una varilla con un acaba{d~o multicolor que
puente y con lentes de diferentes formas y tintadas para que el usuario pueda combina y contrasta con un efecto metélico que recuerda
escoger la mas favorecedora para su rostro. a la cresta espumosa de una ola.
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Los favorecedores colores de las The Wave siguen las ten-
dencias mas actuales, ademas de elevar y aportar un nuevo
significado a la mirada. El color lavanda refleja la ligereza,
el naranja la confianza, el azul el coraje y el verde, la in-
dependencia. Colores actuales que hacen de las gafas sin
montura de Silhouette un complemento irresistible para las
personalidades mas estilosas.

Los disefios también estdn disponibles con o sin doble
puente y con lentes de diferentes formas y tintadas para
que el usuario pueda escoger la mas favorecedora para su
rostro. Desde la popular forma cat-eye, a formas mas ovala-
das, rectangulares y triangulares, entre otras. Son la como-
didad y estilo con todas las garantias de la firma.

El nuevo modelo The Wave es un claro ejemplo de la firme
apuesta de Silhouette por los detalles. Su elaboracion arte-
sanal y minuciosa ofrece acabados tinicos de una gafa con
los mas altos estandares de calidad. El resultado, “Una gafa
atemporal de lineas limpias que atina todos los elementos
mas caracteristicos de los modelos Silhouette” afirma el Di-
rector de Diseno Roland Keplinger.

www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette
https://www.instagram.com/silhouetteeyewear

Los nuevos modelos de la coleccion The Wave se caracterizan por una
varilla con un acabado multicolor que combina y contrasta con un efecto
metalico que recuerda a la cresta espumosa de una ola.

Colores y disefios actuales hacen de estas gafas sin montura de Silhouette un complemento
irresistible para las personalidades mas estilosas.
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MANGO

Un lider de 1a moda en el mundo confia
en Opticalia para el desarrollo de sus
colecciones y de su comunicacion
global eyewear y sunwear.

Publicidad, producto en exclusiva,
formacion y digitalizacion, hacen de
Opticalia uno de los grupos de opticos

independientes mds importantes del mundo.

2023 VA A SER EL ANO
PARA ESTAR JUNTOS

/T unes a Opticalia?

OPTICALJA

www.opticaliaexpansion.com

Tel. 918 065 500
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La marca del Grupo De Rigo celebra su 40 aniversario
con el modelo Police 40 Limited Edition

Police, una de las marcas estrella propiedad del Grupo De Rigo, lider a nivel mundial en el disefio,

la produccién y la distribucién de monturas de vista y gafas de sol de alta gama, cumple este afo

2023 su 40 aniversario e inaugura los festejos de esta efeméride con un modelo de celebracién:
SPLL60 - Police 40 Limited Edition.

Los imponentes perfiles del frente de acetato se aligeran con el doble puente de titanio. Las decoraciones de la gafa Limited Edition Police 40 homenajean a las emblematicas
alas de aguila, simbolo de la marca, y la elegante mezcla de oro con el azul de las lentes representa otra parte distintiva de este modelo.

Las gafas, en cuyas varillas va estampado el logo 40 Years y el numero de serie,
van en un elegante estuche de cuero con el logotipo “40” y una caja especial
desarrollada para la Limited Edition.
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n linea con el espiritu contemporaneo de la marca, las

atrevidas y emblematicas gafas conmemorativas del

40 aniversario de Police estan adornadas con acaba-

dos y materiales refinados. Un modelo tnico realizado

en Ediciéon Limitada: solo hay 1.983 piezas numeradas,
en honor del afio de fundacion de la marca.

La forma cuadrada e imponente del frente de acetato grueso
se aligera con el doble puente nasal ajustable, hecho de titanio
para ofrecer la maxima ligereza y comodidad. La decoracién del
frente y las varillas es un homenaje al emblematico simbolo de
la marca: las alas de aguila. La elegante mezcla de oro en la
base azul, implementada para las lentes, representa una parte
distintiva en todos los productos de la Limited Edition Police 40
(relojes, perfume y marroquineria). En las varillas de acetato y
titanio esta estampado el logotipo 40 Years y el namero de serie.
Las gafas van en un elegante estuche de cuero con el logotipo
“40” y el conjunto de gafa y estuche se presenta en una caja
especial con elementos de metal dorado desarrollada para la
Limited Edition.

Fundada en 1983, Police se consolidé de inmediato por su disefio
refinado y estilo iconico, concebido para personalidades libres y
atrevidas a las que no les gustan las homologaciones. Gracias a
su solida identidad en constante evolucion y a un posicionamien-
to preciso y consolidado en el mercado, Police se ha transforma-
do alo largo de los anos en una marca de lifestyle que, ademas de
gafas, incluye fragancias, relojes, joyas, ropa y pequeiios articu-
los de marroquineria. En la actualidad, las colecciones de Police
se distribuyen en mas de 80 paises de todo el mundo.
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MIOPTICO abre su primera
flagship store en Portugal

El Grupo MIOPTICO inauguré el pasado 1 de diciembre su primera Flagship Store en Portugal, en
el corazén de la zona principal de Lisboa, en la Avenida da Republica, con el nombre MEUOPTICO
que es con el que opera en el pais vecino.

Fachada y detalle interior de la nueva Flaship Store de MIOPTICO en Lisboa.

on 600 metros cuadrados, el nuevo espacio dedica-

ra unos 150 m2 para uso comercial, con una zona

de exposicidn con el concepto “Precio Net” y una

zona de Exposicién Premium, asi como una sala

de convenciones y oficinas de Atencion al Cliente,
Servicios Administrativos y de Gestién. En la Flagship Store
MEUOPTICO, nombre con el que opera la marca en Portugal,
el cliente puede disfrutar de una novedad: el Plan de Salud
Ocular de por Vida (“PSOVit”) que le permitira al cliente de
gafas o lentes de contacto nuevas cada 6, 12 o 24 meses, sin
tener que volver a “comprar gafas”, incluyendo ademas un se-
guro total de las gafas para el mismo periodo elegido.

MIOPTICO GROUP comenz6 a operar en el mercado portu-
gués en julio de 2018 bajo la insignia de MONOPTICEN Paris.
En 2022, con el relanzamiento de la marca en Portugal y la
entrada de Jorge de Melo como director general, comienza a
operar como MEUOPTICO.

La nueva 6ptica cuenta con las ultimas tecnologias y servicios
de optometria innovadores ya que su protocolo de consulta
incluye la entrega al cliente de un paquete de pruebas com-
plementarias, impresas para que puedan tener su diagndstico
visual real. La flagship tendrd, ademas de las zonas de colec-
ciones generales y premium, servicio de Optometria, Contac-
tologia y asesoramiento de imagen.

“Estar al frente de este proyecto es un privilegio, pero también
significa tener una mayor responsabilidad porque el Grupo

tiene un fuerte compromiso con todos sus épticos asociados.

20

El Grupo est4 en este sector como uno de los ultimos players
del mercado y ha tenido un crecimiento vertiginoso en los
ultimos 12 afios, llegando ya a mas de 1.000 pticos en toda
Europa y el desafio es lograr el mismo nivel de crecimiento en
Portugal e implementar la marca MEUOPTICO como marca
nacional”, comenté Jorge de Melo, director general de MEU-
OPTICO en Portugal.

Florent Carriére, CEO de MIOPTICO, con Jorge de Melo y Abel Silva en la inauguracion
de MEUOPTICO Lishoa.
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prodesign : denmark

Pon color en tu eyewear

Desde hace 50 anos Prodesign es sinénimo de gafas de alta calidad. Con un enfoque fiable,
desenvuelto, cémodo y practico, arraigado en su orgullosa historia de disefio danés, crea gafas de
referencia a lo largo de generaciones, siguiendo las tendencias de moda y traspasando fronteras.

sta temporada, Prodesign da un giro a sus creaciones en
nombre de la diversidad presentando colores y formas
nuevos y atrevidos en algunos de sus conceptos mas
clasicos. Al agregar a la coleccion un parpura llamati-
vo, un verde chillén y un naranja exagerado, rompe sus
propios limites y desafia los procedimientos de trabajo habituales.

Prodesign ya es conocido por su capacidad para dirigirse a un gran
numero de personas, y con los nuevos lanzamientos en este co-
mienzo de afio 2023 quiere atraer aun ma4s, sin comprometer nun-
ca su fuerte ADN danés. Firmemente anclada en Dinamarca, con
este lanzamiento incluso presenta un concepto que lleva el nombre
de su querida ciudad natal, Aarhus.

Para celebrar su 50 aniversario, los disefiadores de Prodesign han
revisado el enorme catdlogo anterior. Encontraron y seleccionaron
algunos de los antiguos y preciados clasicos, les dieron colores y
formas nuevos y audaces, y los prepararon para regresar ahora...
Vale la pena conocerlos. No renuncies a un clasico: jun gran disefio
nunca pasa de moda!
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» DIVIDE

Este concepto caracteristico ofrece formas fuertes tanto para
hombres como para mujeres. El hermoso frente de dos co-
lores llama la atencién y da nombre a estos modelos Divide.
El titanio es ligero y apto para personas alérgicas, y aunque
estas formas estan llenas de detalles, siguen siendo livianas,
lo que las hace comodas de usar. Se presenta en cuatro formas
caracteristicas: trapecio pequefio y mariposa grande para las
mujeres, y forma cuadrada y rectangular para los hombres.
Todas las formas son mas voluminosas en la parte superior, lo
que les da un aspecto ligero y caracteristico.

El detalle del fresado, delicado como los demas, es el efecto
sorpresa de este concepto y varia de una forma a otra. Su dise-
no fuerte afiade caracter, mientras que sus lineas suaves y on-
duladas ponen el toque decorativo. Ademas, el detalle fresado
brinda la posibilidad de una combinacion de colores fuertes y
alegres, anadiendo también detalles en oro y nacar a las for-
mas femeninas.



Las monturas Prodesign Divide, en titanio y formas para hombre y mujer, destacan
por su hermoso y llamativo frente de dos colores que da nombre a estos modelos.

> TRIANGLE

Triangle se caracteriza por su bisagra geométrica unica, desarro-
llada especialmente para este concepto. Las bisagras flexibles son
resistentes, pero al mismo tiempo delicadas y ligeras, creando una
apariencia tinica que cambia de aspecto seglin se abran o se cie-
rren las varillas. Este concepto tiene un enfoque técnico: es limpio,
minimalista y proporciona soluciones geométricas refinadas. To-
dos los detalles estan pensados y cuidadosamente seleccionados
para crear una apariencia tnica y una gran comodidad.

El acetato, afilado y limpio, se esculpe con cuidado para asegurarse
de que la transicion del acetato a la bisagra de metal esté perfecta-
mente alineada. Ademas, las sienes afiladas se desvanecen suave-
mente en las puntas de los terminales.

Esta linea se presenta en acetatos brillantes y mates con bisagras
plateadas y doradas. Entre los muchos colores diferentes, encon-
trara el acetato naranja caracteristico de Prodesign.

VO

Triangle se presenta en acetatos brillantes y mates, entre ellos el naranja carac-
teristico de Prodesign, y se caracteriza por sus bisagras geométricas exclusivas
plateadas y doradas.

» VIVE

Preparate para una verdadera explosion de color con Vibe (am-
biente). Con este concepto presenta cuatro formas clasicas, cada
una con una opcion de no menos de cinco colores diferentes. Esto
hace que sea imposible no encontrar un modelo que encaje a la
perfeccion independientemente de la edad, los rasgos faciales, las
preferencias de forma y los colores favoritos. Elija entre dos for-
mas femeninas, una unisex y otra masculina, dejando espacio para
los que quieren gafas sutiles y vigorosas, asi como para los que
anhelan las opciones divertidas y audaces.

Con cuatro formas clasicas, femenina, unisex y masculina, cada una en varios
colores diferentes, Vive pone estilo y color en todas las miradas.

> AROS

Durante 50 afios, Prodesign ha fabricado gafas de calidad para
el mundo desde su sede en Aarhus, Dinamarca. Aros es un ho-
menaje a su origen y toma su inspiracion de la arquitectura y
el diseno danés. Sus lineas geométricas y limpias son una de-
claracién de intenciones. Un gran disefio a veces lleva tiempo,
y Aros ha estado desarrollandose durante varios afios, porque
la artesania avanzada exige un equipo especial. Pero ahora esta
aqui, en su disefio geométrico constante con vibraciones nérdi-
cas, listo para conquistar el mundo.

Las formas caracteristicas se acompafian de una amplia gama de
colores atrevidos como el azul, el rojo, el verde y el dorado, per-
fectos para suavizar y personalizar el aspecto industrial de Aros. E1
frente esta fresado a partir de una placa gruesa de titanio, lo que le
da a la forma delgada un perfil ancho. Esto hace posible disimular
lentes gruesas sin comprometer una apariencia limpia.

Aros es un homenaje al origen danés de Prodesign y a sus 50 afios de historia. Sus
lineas geométricas y limpias, fresadas a partir de una placa de titanio, se visten con
una amplia gama de colores atrevidos.
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EYEWEAR GROUP

GO Eyewear Group crea y desarrolla
gafas graduadas y gafas de sol que
son sindnimo de disefio, tecnologia
y calidad. Originaria de Brasil, GO
Eyewear inicid su expansion interna-
cional a finales de 2009, y ahora esta
presente en todo el mundo. Entre
las sucursales europeas, norteame-
ricanas, rusas y asiaticas, GO cuenta
con el apoyo de mas de 70 agentes
y distribuidores cuidadosamente se-
leccionados. Go Eyewear Group estd

presente en mas de 60 paises.

Nuestro grupo reune todos aquellos
ingredientes necesarios para conver-
tirse en uno de los principales acto-
res del mercado dptico internacional,
como son, marcas propias, disefio,
desarrollo de los productos, fabrica-
cion, logistica y distribucién, elemen-

tos clave en el futuro del sector.
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Green BOLD

iGreen sorprende con la nueva coleccion iGreen BOLD

La coleccién iGreen BOLD, de la empresa italiana Thema Optical, sigue las tendencias y las fusiona
con el ADN de la linea iGreen: calidad, ligereza y maxima comodidad.

as gafas iGreen BOLD son elegantes, caprichosas,

perfectas para quienes aman atreverse y buscan un

estilo atrevido. De disefio impactante, todas ellas es-

tan fabricadas en acetato o bioacetato, una alternati-

va sostenible y con un menor impacto medioambien-
tal que el acetato tradicional.

Unicas, diferentes, modernas y de plena actualidad, sostenibles
en materiales y métodos de produccion, las iGreen BOLD se pro-
ducen bajo demanda: jcero stock y cero desperdicio de materias
primas y energia!

La nueva coleccién BOLD incluye doce nuevos modelos, cada uno
de los cuales viene en tres colores, formas iconicas y caracter, uni-
sex, para €l y para ella. {Una coleccién que no pasa desapercibida!
Los doce modelos estan presentes en el configurador iGreen Cus-
tom y se pueden personalizar en cada detalle.

Moda, color, ligereza y personalizacion, la nueva coleccion tiene to-
das las caracteristicas peculiares de iGreen. La coleccién perfecta
para quien sigue las tendencias y quiere la calidad Made in Italy.

Las monturas iGreen Bold se producen bajo demanda. Se presentan en doce
modelos y formas unisex, para él y ella, cada uno en tres colores que van desde el
puro cristal translucido al negro intenso, pasando por coloridos degradados.

Para descubrir mas sobre la coleccién y conocerla mejor:
https://thema-optical.com/
http://www.igreeneyewear.com/
https://configurator.thema-optical.com/
info.es@thema-optical.com
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Una coleccion fresca como la brisa del mar

Quebramar, marca 100% portuguesa creada en la bella localidad de Cascais y una de las firmas que
componen el porfolio de Prooptica, mantiene desde sus origenes una evidente pasion por las actividades
nauticas y la frescura propia de la brisa del mar emanando de todas y cada una de sus creaciones.

<

ctualmente, Quebramar es una marca referente

de moda lider en Portugal. Su coleccion de gafas

es como una explosion de frescor natural, con

intensos juegos de colores y transparencias que

enriquecen el disefio dindmico y relajado. Las ga-
fas presentan un estilo deportivo y casual, inspirado en sus
origenes nauticos. La coleccion esta desarrollada pensando en
la comodidad y la adaptacion al dia a dia de una juventud activa
y dinamica.

Al igual que la coleccion, también se han renovado las imagenes
de la campaiia de gafas Quebramar. La sesion de fotos se realizé
en un velero, lo que cre6 un ambiente muy caracteristico de
la marca. El fotografo Joao Portugal capturd la energia tnica
vivida en ese dia a través de dos jovenes relajados y animados
luciendo las nuevas monturas y gafas de sol Quebramar.

www.prooptica.es - Tel.: 911 252 571

Las imagenes de la campafia de gafas Quebramar, captadas por el fotégrafo Joao
Portugal, captan la energia nautica de la coleccion en el rostro de dos jévenes.
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Mdaximo rendimiento en las actividades al aire libre

Tanto si se trata de una excursién en barco, un paseo al sol, una carrera por el bosque o una
aproximacién al verde de un campo de golf, la salud ocular desempena un papel fundamental en
la forma en que pasamos nuestro tiempo al aire libre. Sin embargo, a menudo se subestima la
importancia del apoyo visual, por lo que elegir unas gafas de sol de primera calidad resulta esencial.

eleccionar el mejor par de gafas de sol para cada usua-

rio implica tener en cuenta factores como la actividad

que se va a realizar, el rendimiento exigido, las nece-

sidades del estilo de vida del usuario y los materiales

de la montura y las lentes. Por este motivo, las gafas
de sol Maui Jim ofrecen el mas alto grado de comodidad y pro-
teccion, la mas amplia variedad de estilos y materiales, pero,
sobre todo, mejoran el rendimiento general del usuario a través
de una experiencia visual superior.

— e

Experience Ultimate
Lens Technology.
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Todas las gafas de sol
Maui Jim cuentan con
lentes PolarizedPlus2®
que integran seis
novedosas tecnologias
patentadas para una
vision unica: polarizacion
antideslumbramiento,
proteccion integral
contra los rayos UV y

la radiacion visible de
alta energia, realce del
color, Clearshell® Scratch
Resistance (resistencia
patentada a los
arafiazos) y tratamiento
que repele el aguay la
grasa y anti-reflectante.
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Maui Jim PolarizedPlus2®: 1 lente, 6 tecnologias patentadas

para una vision sin igual

Todas las gafas de sol Maui Jim estan equipadas con lentes Polarize-

dPlus2®, que eliminan el deslumbramiento y realzan los colores, gra-

cias a la integracion de 6 tecnologfas distintas en un solo par de gafas:

¢ POLARIZACION (ANTIDESLUMBRAMIENTO): La pelicula pola-
rizada patentgda de alta eficacia elimina el deslumbramiento.

¢ PROTECCION INTEGRAL CONTRA LOS RAYOS UV'Y AEV: Blo-
quea el 100% de los rayos UV nocivos y reduce la radiacion visible
de alta energia (AEV). Todas las gafas de sol Maui Jim han sido
recomendadas por The Skin Cancer Foundation como un filtro UV
eficaz para los ojos y la piel de su alrededor.

¢ REALCE DEL COLOR: La tecnologia patentada de Maui Jim realza
la luz natural en lugar de atenuarla, proporcionando un color y una
claridad excepcionales.

¢ CLEARSHELL® SCRATCH RESISTANCE: resistencia patentada a
los arafnazos para mejorar el rendimiento y la durabilidad en el an-
verso y el reverso de la lente.

e HIDROFOBICA'Y OLEOFOBICA: Los tratamientos patentados de
las lentes repelen el agua y la grasa.

¢ ANTI-REFLECTANTE: El tratamiento patentado de la parte poste-
rior elimina la luz reflejada y el deslumbramiento por detras y por
debajo.

Rendimiento mejorado en cualquier condicién y para todo
el mundo

Las lentes Maui Jim estan disponibles en cuatro colores base y en
una amplia gama de tratamientos espejados y no espejados, para
garantizar al usuario la mejor vision en funcion del tipo de actividad
que realice y de las condiciones de luz. El color de lente NEUTRAL
GREY ofrece la mayor reduccion de luz disponible para la luz solar
directa y brillante, excepcional para deportes acuaticos y de nie-
ve. Por su parte, HCL® BRONZE garantiza un contraste excelente
para las condiciones de luz variables de cada dia. MAUI ROSE®
ofrece un sutil tono rosa con el mayor contraste disponible, per-
fecto para deportes de movimientos rapidos. MAUI HT™ permite
la mayor transmision de luz disponible permitiendo una increible
percepcion de la profundidad, ideal para actividades como el golf o
siempre que necesites una rapida adaptacion a la oscuridad.
Lainnovaciéon de Maui Jim no se detiene en la tecnologia patentada
de lentes PolarizedPlus2® o en los diversos materiales de las len-
tes; de hecho, el 95% de los disefios de Maui Jim se pueden fabricar
también con graduacion. Su tecnologia patentada de lentes gra-
duadas, MauiPassport™, esta disponible en disefios monofocales y
progresivos y se procesa y compensa digitalmente para obtener la
maxima claridad en toda la superficie de la lente y ofrecer un cam-
po de visién mas amplio que las lentes convencionales para una cla-
ridad de borde a borde. El disefio progresivo, MauiPassport™ 2.0
proporciona una vision a distancia mas amplia, maximizada para el
uso en exteriores, y es el complemento perfecto para los usuarios
graduados que no quieren renunciar a la vision.



MODELO : EQUATOR
Disponible para graduar

MAUIJIM.COM | GAFAS DE SOL | GAFAS DE SOL GRADUADAS | GAFAS OFTALMICAS



Trevi Coliseum

Nuevos horizontes en gafas para todos los puntos de vista

Trevi Coliseum, con sus marcas Clark, Coliseum, Cotton Club y Trevi 1971 estara presente en la

feria internacional de Milan, Mido 2023, del 3 al 5 de febrero, en el hall 2, stand D27-D28, para

mostrar a sus clientes y amigos, épticos-optometristas de todo el mundo, sus Gltimas creaciones
en gafas de sol y monturas.

L X ] .

La linea Clark, de Trevi Coliseum, ofrece monturas y gafas de sol para ellas y ellos, entre las que no faltan modelos especiales con clip on.

n Mido Milan, Trevi Coliseum da a conocer en pri-

micia los nuevos lanzamientos de sus reconocidas

firmas Opticas, entre ellas Clark, con modelos de

sol, vista y monturas con clip on de sol. Clark es

la primera marca corporativa que nace como una
linea bésica de gafas para hombre, mujer y niflo, consagrada
ya en todo el mundo por su identidad propia y con un posicio-
namiento que se ha consolidado a lo largo de los afios, sabien-
do reinventarse, de una simple linea de gafas, a una auténtica
marca de estilo de vida de referencia. La coleccién representa
el manifiesto de la vida cotidiana, del estilo urbano al clasico.
Reforzado por la correlacion entre disefio y precio, alcanza y
satisface todos los gustos.

Entre reminiscencias vintage y la estética actual, nacié Tre-
vi 1971. La coleccién que rinde homenaje al pasado, redescu-
briendo los modelos mas iconicos de todos los tiempos: mon-
turas con un disefio sofisticado y detalles extremadamente
preciosos. Elevando el estilo retro, la coleccién sigue el mismo
encanto de la época, anadiendo una pizca de inconformismo
bohemio. Un poema entre la originalidad y el refinamiento.
Versatilidad, resistencia y elegancia son los ingredientes basi-
cos para la creacion de cada gafa Trevi 1971. ¢Regla fundamen-
tal? La libertad de ser unico.

Clase, diseno y grandes formas son las "palabras clave" de la
coleccion Coliseum, que siempre ha sido un simbolo de encanto
atemporal. En un matrimonio perfecto entre inspiraciones ro-
manticas y toques futuristas, Coliseum fascina con lineas sofis-
ticadas y un encanto glamuroso. Las monturas Coliseum estan
cuidadosamente elaboradas, tanto en el uso de materiales de la
mas alta calidad como en la adopcion de técnicas innovadoras,
en las que el encanto y el dominio técnico se llevan al limite.
Esta linea representa la maxima expresion de elegancia entre
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las colecciones de Trevi Coliseum interpretando los cédigos es-
tilisticos de la empresa en clave moderna. La mano de obra de
calidad impecable celebra el inconfundible savoir-faire de las
tendencias prét-a-porter del momento. Cada modelo contiene
materias primas y acabados de prestigio que dan vida a unas
gafas atemporales, con un disefio refinado e incomparable.

www.trevicoliseum.it

Trevi 1971 es pura expresion de la fascinacion vintage mientras la elegancia y
refinamiento se dan cita en los detalles de la coleccion Coliseum.
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EL CONCEPTO DE FIDELIZACION SOSTENIBLE DEL CLIENTE -

iIRECARGABLE,
NATURAL,
SOSTENIBLE!

EL PIONERO DE UNA SOLUCION
DE LIMPIEZA PERFECTA PARA
TODAS LAS GAFAS

Si usted se encuentra con Jérg Bartsch,
Méster en Optometria y fundador de
GLASKLAR, y habla con él sobre su emp-
resa, podria escucharle durante largo rato.
Porque se encontrard con una de las pocas
personas que han perseguido su visién
hasta hacerla redlidad. Todo comenzé con
un éptico que tenia el deseo de producir el
spray limpiador perfecto para gafas.

Uno que limpie sin rayas ni residuos, que
esté hecho con ingredientes naturales, que
funcione bien en todos los materiales y que
sea cémodo de llevar a todas partes. Y, por
supuesto, que el frasco sea recargable.
Aqui empieza nuestro vigje sostenible.

MADE IN GERMANY -
MADE BY US

El frasco de 30ml esta disponible en
12 colores brillantes y es el compafiero de
vigje indispensable para los usuarios de
gafas y otras victimas de la moda: cabe
perfectamente en el bolsillo de la
chaqueta o en el bolso. El frasco de 100 ml es
perfecto para usar en casa. Los fabricamos
nosotros en Alemania, en parte con

pléstico reciclado y son 100 % reciclables.
El pilar principal de nuestra sostenibilidad
es la exitosa idea de marketing de
GLASKLAR.

Sus clientes volveran a la tienda para relle-
nar su envase haciendo uso del sistema de
recarga, llamado “NachflIBAR". El ahorro
de recursos es un requisito importante del
principio de sostenibilidad. GLASKLAR
reduce el gasto de energia al minimo gracias
a las cortas rutas de transporte. Producimos
casi todos los componentes del sistema en
nuestras unidades de produccién propias en
Colonia y sus alrededores, y el proceso de
produccién funciona con electricidad verde.

LA MARAVILLA DE LA FIDELIDAD
Y EL APRECIO DE LOS CLIENTES

La implementacién de nuestro concepto de
marketing GLASKLAR en su tienda haré que
sus clientes la visiten con mayor frecuencia.
Experimentardn su excelente servicio, verdn
las nuevas tendencias en gafas y haran
algunas compras impulsivas.

Ademds, el concepto GLASKLAR reforzaré
suimagen de empresario responsable con el
medio ambiente y las generaciones futuras.
Al final, su cliente se convertird en emba-
jador de su tienda, lo que se traduce en
una gran fidelidad y aprecio por parte de
los clientes.

EL SPRAY LIMPIADOR DE GAFAS
GLASKLAR LIMPIA Y CUIDA TODO
TIPO DE GAFAS, REVESTIMIENTOS Y
MONTURAS DE FORMA NATURAL E
IMPECABLE. LOS FRASCOS PERSO-
NALIZADOS DE GLASKLAR SON LA
PIEZA CLAVE DEL CONCEPTO DE
MARKETING UNICO DE GLASKLAR,
QUE ES UNA FORMA BRILLANTE Y
SENCILLA DE PROMOCIONAR SU
NEGOCIO Y DE FIDELIZAR A LOS

CLIENTES.

NUMEROS:

o aprox. 3600 clientes en todo el mundo
o operando en 46 paises

o tasa de reposicion de pedidos del 97 %

INFORMACION:

o limpieza de gafas apta para todo tipo de
lentes, revestimientos y monturas

o ingredientes 100 % naturales

o los frascos - 100 % reciclables:
impresos con su logo e informacion en
un proceso de impresion serigrdfica de
alta calidad y larga duracion - su tarjeta
de visita rellenable

e pequeiia huella de carbono: produccion
local y electricidad 100 % verde

o la NachfillBAR (estacion de recarga):
en muchos colores y disefios - impresa
con su logo

e Made by us - Made in Germany con los
mds altos estdndares de calidad y los
mds nuevos estdandares de sostenibilidad




iLA BASE DE SU EXITO!
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BUSCAMOS:

o opticos apasionados, que crean en un concepto de
fidelizacion sostenible del cliente.

o agentes profesionales, que vean el gran potencial
de negocio.

Quedamos a la espera de su consulta.

GLASKLAR International B.V.
international@glasklar.com

www.glasklar.com
0 LIVE THE WONDER
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Consulte nuestro sitio web para obtener més
informacién: www.glasklaroptica.com/es
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mirojeans

geyawear

Patterns geometricos y mil colores

MiroJeans Eyewear lanza, de la mano de Natural Optics, su nueva coleccién Circus. Cada uno de
los disefios exclusivos que la componen, tanto de vista como de sol, incluyen formas originales,
patterns geométricos y colores muy vistosos.

sta nueva temporada primavera/verano 2023 Mirojeans

eyewear vuelve con una nueva tendencia que estd arra-

sando y no podia faltar en las monturas de esta marca

tan atrevida, trasladandola a cada uno de los modelos

de esta coleccion y llenandola de formas mucho mas
originales, colores vivos y vibrantes, patterns geométricos y lamina-
ciones irregulares que aportan toda la diversion del circo a cada una
de las gafas que componen este primer lanzamiento.

Disefios exclusivos de edicion limitada, creados en diferentes ma-
teriales de gran calidad, con acabados tinicos y muchas novedades
en esta coleccion unica. Innovacion en formas, colorido y diferen-
tes calibres para crear monturas mucho mas llamativas y origina-
les, nueva linea de acetato HD con degradado de color, nuevas es-
tructuras con metal plano calado, incorporacion de una varilla de
acetato extrafina en algunos modelos, utilizacién de nuevos aceta-
tos con patrones geométricos que nos recuerdan a los estampados
del circo, nuevos clips solares magnéticos con aro metalico y su-
jecion superior para un mayor ajuste, entre otros muchos detalles
que llevaran a esta coleccion a ser el mejor complemento de moda
de esta temporada, especialmente para los espiritus mas atrevidos.

;;

/" NV J/ *ﬁ“r s *:\ g Encuentra CIRCUS de Mirojeans eyewear en todos los puntos de
La coleccion de monturas y gafas de sol Gircus, en metal o acetato, muestra formas venta asociados al grupo NOG y descubre todas las novedades de
originales, disefios exclusivos y colores vivos. esta coleccion en su instagram (@mirojeanseyewear).
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naturalopticsgroup.com



TENDENCIAS [TRENDS]
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BOLLE
Torus, la mascara premium de Bollé, gracias a su forma tdrica'y
a su montura optimizada, ofrece un campo de vision extra amplio
sin distorsiones y proporciona la mejor vision posible a la vez
que maximiza el flujo de aire para evitar el empanamiento. La
vision permanece igual independientemente de las condiciones
meteoroldgicas gracias a la lente propia de la marca, Volt, desarrollada
con inteligencia artificial especificamente para nieve, aumenta la
percepcion de profundidad, tiene un 100% de proteccion UV y realza
el color en un 30%. La Torus, ademas, tiene un sistema de cierre con
pestillo Bollé Eyelatch y esta disponible en siete colores diferentes.
www.bolle.com

MOREL

Viva Magenta, color Pantone de 2023 inspirado en la cochinilla, uno de los
tintes mas preciados y naturales, es un color vibrante, brillante y lleno de vida
al que rinde homenaje la Maison Morel en algunas de sus monturas: 20137K,
en tonos rosas, rojos y morados que atrevido en su forma y contrastes aporta

un refinado toque de color; 40224N, modelo que enfatiza el color gracias a
los collages de acetato a veces translicidos y encantadores, a veces opacos y
asertivos, y el 40203N, generoso en color, explora una paleta en consonancia

con el espiritu Viva Magenta. Conclusion: monturas en sintonia con el
“Magentaverso”.

PE e

YALEA
La firma del grupo De Rigo Vision presenta entre sus novedades
para este 2023 la gafa de sol SYA106, con frente cuadrado amplio
y perfiles gruesos especiales gracias a la magistral combinacion
de acetatos que crea un juego de colores refinado. Las varillas
van personalizadas con el monograma AY en metal dorado.
www.derigo.com
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LACOSTE EYEWEAR
De la mano de Marchon eyewear llegan los dos nuevos modelos de
sol y graduado de Lacoste eyewear que rinden homenaje a la herencia
y a la estética de la “maison” francesa. El look informal, elegante y de
inspiracion deportiva de ambos modelos, fabricados en acetato de alta
calidad, juega con las combinaciones de colores. Tanto la gafa de sol
como la de vista tienen un frente rectangular atemporal y las varillas
presentan una combinacion de bloques de colores con el logotipo Lacoste
ampliado colocado en la primera parte. Los modelos se pueden elegir en
varios colores de moda, entre ellos: negro, carey o azul marino.
www.lacoste.com - www.marchon.com

CENTROSTYLE
La firma presenta nuevas referencias dentro de su coleccion de gafas
de lectura Reading Easy para la nueva temporada primavera-verano
2023. Los nuevos disefios se presentan con colores divertidos y tonos
fltor, perfectos para acompaiiar los primeros rayos de sol. Destaca el
modelo R0350, una gafa tipo pantos que esta disponible en colores de
tendencia como el amarillo, rosa, verde y naranja. ;Quién dijo que las
gafas de lectura no estan de moda? www.centrostyleproducts.com

INVU
El primer lanzamiento de INVU en 2023, Ebony e Ivory (Ebano y
Marfil), rinde homenaje a dos colores iconicos de moda: blanco y
negro. Con un frente atrevido, unas varillas amplias y modernas, ambos
modelos son una declaracion audaz de moda. Pero el consumidor actual
quiere algo mas en unas gafas de sol: ambos modelos, de precio muy
competitivo, van equipados con lentes ultrapolarizadas patentadas por
Swiss Eyewear Group para garantizar una vision nitida y sin reflejos. Las
gafas Invu estan distribuidas en Espafia por Day & Night.
www.dayandnightimport.com - www.invueyewear.com
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WEB EYEWEAR
El elegante disefio de la nueva coleccion WEB OXIBIS
EYEWEAR muestra la renovacion estética y
técnica de la marca a través de unas monturas
opticas que, gracias a un comodo y sencillo
clip-on, son perfectas también para llevar
en un espléndido dia soleado. Esta montura
pantos de caracter unisex (WE5404) esta
fabricada en acetato, con un estilo clasico que
juega elegantemente con los colores y las
transparencias. Se caracteriza por un innovador
contraste entre la estructura frontal y las
varillas, con el icénico torchoén de la marca.
www.web-eyewear.com

Alegre, sorprendente, exotica, romantica e ideal para
caras pequenas es la nueva montura S.Avana, de
Oxibis. Propuesta en calibres 45 a 47, fijandonos en su
frontal vemos una gafa actual, bellamente colorida en
tonos azules, naranjas y verdes con acabados satinados.
En cuanto a las varillas, al abrirlas, un segundo color
crea una vivida combinacién de tonos y una impactante
construccion compuesta por dos hilos exteriores y
uno interior que crea una linea en tonos a juego o
contrastantes a través de la sien calada.
www.oxibis.com

CENTROSTYLEKIDS
Centrostyle presenta, dentro de su coleccion de gafas para nifios entre 5 y 8 afios, nuevos modelos con formas divertidas y en tendencia. Estas gafas de
sol estan fabricadas en policarbonato, un material que las hace muy flexibles y ligeras, para adaptarse al estilo de vida de los mas pequenos de la familia.
Puedes encontrar algunas de las referencias como los modelos S0466, S0467, S0468 Y S0473, en el catalogo online de la marca:
www.centrostyleproducts.com
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RUDY PROJECT
La marca, distribuida en Espafia por RTC, presenta los modelos Spinshield Air y
Stardash. La ligereza, el campo de vision ampliado, la vision sin obstrucciones y el
disefio resuelto son el corazon de la mascara Spinshield Air. Con sus lentes de alta CENTROSTYLE )
cobertura, Rudy Project brinda un estilo semi al aire y elegante; ademas, esta adaptada La firma italiana, distribuida en Espafia por La Sede Optica,
para RX gracias a un optical insert disefiado especificamente para lentes cilindricas. que siempre ha destacado por su linea de accesorios,
Por su parte Stardash es un modelo de sol, categoria 4, con protectores laterales presenta ahora la coleccion joya INNAMORATA, con
extraibles, de disefo ligero y atemporal para proteger contra los elementos con estilo modelos en metal con detalles en cristal, perlas, con
e inspirado en la icénica forma de lagrima que garantiza una comodidad perfecta y una formas geométricas y mensajes de amor, que daran un
apariencia audaz para exploradores o quienes buscan un estilo de vida elegante. toque romantico a tus gafas para esta nueva temporada.
www.rtc-optica.com www.centrostyleproducts.com
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* Promocion vdlida desde el 15 de febrero hasta el 31de marzo de 2023.
Lentes orgdnicas progresivas sin tratamiento con graduacion hasta
+/-4 esfera y +/-2 cilindro indice 15. dlida para una selecciéon de
monturas FMO indicadas en el establecimiento.
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CONTACTOLOGIA [CONTACTOLOGY]

EUROLENT GELEBRA EL QUINTO ANIVERSARIO DE SU
LENTE DE ORTOQUERATOLOGIA ORQ-100, IDEAL PARA
MIOPIAS JUVENILES

EURO

s’ Sl i . |
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ORQ-100 es una lente de ortoqueratologia de rotacion simétrica para cuya
adaptacion no es necesario trabajar con caja de pruebas. La adaptacion se rea-
liza de forma empirica mediante software en funcion de la topografia corneal
de la cornea que vamos a tratar. Esta lente de contacto se basa en el principio
de geometria asférica que Eurolent ha fabricado y distribuido desde hace mas
de 30 anos y que garantiza el mejor ajuste paralelo posible en el area de la
“zona de apoyo”. Incluye un disefio adaptativo, recientemente desarrollado.
Esta geometria distinta a otras lentes del mercado hace de ORQ-100 la lente de
eleccion para miopias juveniles. Es una lente con resultados mas predecibles,
diametros mayores que haran la lente mas comoday estable y utilizaciéon de un
software de calculo mas avanzado en funcion de las topografias.
De todas formas, es muy importante la eleccion del paciente; el tratamiento
sera muy efectivo hasta 6.00 dioptrias, siempre que el astigmatismo no sea
superior a 1.5 dioptrias y la queratometria plana esté comprendida entre 8.40 y
7.00. Fuera de este rango los resultados seran mas impredecibles y tendriamos
que buscar lentes de la misma familia de adaptacion especial.
Para ayudar a los optometristas a realizar estas adaptaciones, Eurolent propo-
ne cursos de especializacion en los que se vera la forma de actualizar concep-
tos de la ortoqueratologia actual, indicaciones, fijar conceptos en la seleccion
del paciente, calculo de la lente en base a datos topograficos previos, concretar
el proceso de adaptacion y revisiones, asi como manejar complicaciones. Por
supuesto, Eurolent proporciona asesoramiento técnico durante todo el proce-
so de adaptacion; también existe la posibilidad de conexion online para asisten-
cia técnica y seguimiento del caso.
Puedes solicitar informaciéon a EUROLENT S.L. Sus departamentos

Comercial y Técnico estan para ayudarte: comercial@eurolent.com y
consultas@eurolent.com

ALCON SE ASOCIA GON PLASTIC BANK PARA REDUGIR
EL IMPACTO DE RESIDUOS PLASTICOS EN LOS OGEANOS

Alcon

)
%= plasticbank”

Como parte del compromiso para ayudar a construir un futuro mejor y mas sos-
tenible para el planeta, Alcon se ha asociado con Plastic Bank, una entidad social
cuya mision es limpiar los océanos y las vias fluviales alrededor del mundo, para
desarrollar un programa conjunto de compensacion en el entorno marino.

Esta iniciativa esta destinada a conseguir que Plastic Bank retire una to-
nelada de plastico del océano en comunidades costeras vulnerables por
cada tonelada que Alcon utilice en las lentes de contacto y envases PRECI-
SION1TM y DAILIES TOTALITM. Esta alianza se establecera en cerca de
70 paises del mundo, entre los que se encuentra Espana.

“En Alcon, hemos puesto en marcha diversas iniciativas destinadas a cons-
truir un futuro mas sostenible para todos usando plastico y carton recicla-
ble en nuestros envases de lentes de contacto. Gracias a esta asociacion
con Plastic Bank, podremos contribuir, ademas, al cuidado y proteccién
de nuestros océanos y toda su biodiversidad”, ha destacado Inés Mateu,
directora del 4rea de Vision Care de Alcon en Espana y Portugal.
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LENTES DE FANTASIA PARA CARNAVAL:
UNA OPORTUNIDAD PARA VENDER MAS
I i E e .. : -_" e
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Este afio vuelve a celebrarse el carnaval sin restricciones y es muy pro-
bable que triunfen los disfraces de criaturas fantasticas. Disop te propone
ofrecer las lentes de fantasia como complemento a la caracterizacion de
zombies, vampiros, orcos y cualquier otro disfraz.

El catdlogo de Disop tiene una gran variedad de modelos: ojo de cuervo
amarillo, bruja negra, diablo rojo, zombi blanco, orco y azul hielo, entre
muchos otros. La firma cuenta con disefios muy originales, algunos inclu-
so se iluminan con la luz ultravioleta de las discotecas. Los mds populares
estan disponibles en lentes de reemplazo anual y diario.

Las tiendas recibiran también vinilos de escaparate para informar al usua-
rio sobre esta oferta de lentes de contacto para Carnaval.

Consulte las ofertas y condiciones comerciales con su delegado comercial
de Disop o en el teléfono +34 916 612 244.
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Tecnologia Avanzada MoistureSeal®
+ Nueva Tecnologia ComfortFeel

La Tecnologia Advanced MoistureSeal® ofrece mayor retencion de hidratacion después de
16 horas, en comparacion con las principales lentes de hidrogel de silicona diarias'

La Tecnologia ComfortFeel libera componentes para favorecer el confort y el cuidado de los
ojos, disefiados para ayudar a proteger, enriquecer y estabilizar |2 pelicula lagrimal’

Recomiende las lentes de contacto de hidrogel de silicona diarias MAS COMPLETAS*

* Solo las lentes de contacto ULTRA® ONE DAY de BAUSCH + LOMB ofrecen un sistema completo de hidratacién y confort con las tecnologias Advanced
MoistureSeal® y ComfortFeel, junto a un disefio completo con Dk/t alto, médulo bajo, blogueo de radiacion UV y dptica de alta definicion.

** Las tecnologias del material de las lentes de contacto ULTRA® ONE DAY de BAUSCH + LOMB, junto a la inclusién de determinados componentes para el cuidado -

de los ojos, acttian de forma conjunta para favorecer un entorno saludable y estable en la pelicula lagrimal y en la superficie ocular:

Las lentes de contacto con fitro UV NO sustituyen a las lentes oftélmicas o gafas de sol con filro UV, ya que NO cubren por completo el ojo ni la zona circundante. Se Live the U I_T R A Life
debe continuar usando la proteccién contra la radiacién UV que se haya recomendado =
1. Schafer J, Steffen R, Reindel W. A clinical assessment of dehydration resistance for a novel silicone hydrogel lens and six silicone hydrogel daily disposable lenses. 2. Rah

M. Ocular surface homeostasis and contact lens design. Fevereiro 2021 Disponible en: https://viendolavida.com/bl-ultra-one-day-tech-talk-ocular-surface-homeostasis/

Las lentes de contacto son productos sanitarios. ULTRA® ONE DAY de BAUSCH + LOMB y MoistureSeal® son marcas comerciales de Bausch & Lomb Incorporated

o sus filiales. Todos los demas nombres de marcas/productos y/o logotipos son marcas comerciales de sus respectivos titulares. .:.

© 2022, Bausch & Lomb Incorporated. ® /™ indican marcas comerciales de Bausch & Lomb Incorporated. o sus fiiales. Estos productos santtarios cumplen con la

legislacion vigente. Consulte las advertencias y precauciones de cada producto en las instrucciones de uso. PPM-ES2112-37



ENTREVISTA [INTERVIEW]

Jérdome, Francis y Amélie, cuarta generacion de la “Maison Morel”.

on mas de 140 afios de historia, Morel es todo un referen-

te en el sector eyewear. Su historia es la de una familia

apasionada por su trabajo como fabricante de gafas. La

marca francesa es creativa y pionera, dejando su huella

a través de modelos iconicos, de los que han vendido mi-
llones de unidades por todo el mundo. Actualmente Morel, desde su
centro de disefio en Francia, trabaja con directores artisticos, disefa-
dores y especialistas en color para disefiar el eyewear del futuro, desde
la idea inicial hasta el producto terminado. Ademas, Morel siempre
tiene un lugar especial y de orgullo para las mujeres, utilizando todo
su ingenio creativo para crear modelos femeninos en linea con las ul-
timas tendencias. En la empresa, ademas de Jérome y Francis, Amélie
—nuestra interlocutora en esta entrevista— representa el pilar femenino
en la direccion de la empresa, una mujer polifacética —presidenta tam-
bién de Silmo- que, como las gafas de Morel, expresa en todo momen-
to un estilo y personalidad arrolladoras.

La Maison Morel perpetia una tradicion familiar iniciada por
Jules Morel en 1880. Jérome, Francis et Amélie representan la
42 generacion ¢Qué significa para ustedes y para Morel ser los
continuadores de tan importante legado?

iSomos, efectivamente, la 4* generaciéon de Morel al frente de la empresa!
Estamos muy orgullosos de este logro y de lo que nuestra familia ha cons-
truido a lo largo de los afos. Es importante saber que cada generacion ha
aprendido de la anterior aportando su propia vision del mercado. Asi, si Ju-
les Morel creo la empresa a orillas del lago Les Rousses hace mas de 140
anos, Marius Morel fue quien puso en marcha su industrializacion en Mo-
rez. Mi padre, Jacques, y sus hermanos desempefiaron un papel importante
en la comercializacion de la marca en Francia y en todo el mundo. Jéréme,
Francis y yo continuamos el legado, trabajamos la imagen de marca y pro-
ducto de Morel y controlamos la distribucion en todo el mundo.

¢Sobre qué pilares se asienta esta trayectoria de tantos afios de
continuidad ininterrumpida y éxitos en el mundo de la dptica?
La empresa sigue reinventando el negocio de las gafas sin dejar de
ser fiel a sus valores de autenticidad, pasion, audacia, independencia
y compromiso. Hoy, la empresa se esfuerza por transmitir la autenti-
cidad de su experiencia mientras desarrolla una sélida red de distri-
bucién internacional. Nuestra pretension es ser reconocidos como el
fabricante francés de gafas preferido en todo el mundo. Para conse-
guirlo, 1a filosofia de Morel ha sido siempre la de poner el producto y el
cliente en el centro de su estrategia. Por lo tanto, nuestras creaciones

Amelie Morel

Representante de Ia cuarta generacion de la
Maison Morel y cnntinuadnr@ de un legado de
casi siglo y medio de pasion por |as gafas

estan pensadas y realizadas en nuestro centro de diseno en Morbier,
lo que explica nuestra singularidad. Finalmente, la calidad de nuestros
servicios y, en particular, el servicio postventa son importantes para
nosotros porque todos nuestras gafas son 100% reparables.

¢Qué significa para Morel y para la industria francesa de gafas
ser una de las empresas abanderadas de la region del Haut Jura?
La cuenca del Alto Jura ha visto nacer la industria de las gafas. Es en esta
region donde se escribi6 la historia, se desarrollo el saber hacer y se
agruparon todos los actores involucrados en la fabricacién de gafas para
crear un verdadero polo de excelencia. Siendo fiel a su region de origen
desde 1880, Morel ha contribuido en gran medida a preservar y promo-
ver el patrimonio y el saber hacer de esta region en todo el mundo.

En 2022 la Maison Morel gano el plan France Relance logrando
el premio de los “territorios de la industria del Jura”. Durante
el evento usted agradecio al ex Primer Ministro, Jean Castex, su
fidelidad a la marca ya que lleva gafas Morel. ;Qué comentaron?
En la ceremonia expresamos nuestro reconocimiento y orgullo por
haber sido premiados por el Gobierno de Francia. Estamos muy or-
gullosos de esta inversion en nuestra sede en Morbier, para producir
monturas de acetato. Por supuesto, felicitamos al Primer Ministro del
Gobierno Macron (3 de julio de 2020 hasta el 16 de mayo de 2022) por
su fidelidad a la marca Morel.

La Maison Morel esta invirtiendo en su centro de Morbier con
varios proyectos que incluyen mecanizacion, digitalizaciéon y
responsabilidad medioambiental, entre otras. ¢;De qué forma
se materializan estos proyectos?

Para acompanar el crecimiento de Morel, estamos invirtiendo en nues-
tros equipos industriales en Morbier (Jura, Francia), region en la que
hemos operado durante los dltimos 140 afios y perpetua la transmision
de un saber hacer excepcional, adquiriendo controles numéricos de 5
ejes para producir monturas de acetato internamente y generar oportu-
nidades de empleo. En el capitulo de responsabilidad, Morel es social-
mente responsable y supera los desafios globales de nuestro tiempo
con nuestra iniciativa de RSE, “Morel Engagement”, premiada por la
iniciativa del Pacto Mundial de las Naciones Unidas. Enfocamos nues-
tro compromiso en tres areas principales: producto, medio ambiente y
sociedad. Por ejemplo, hemos equipado el 100% de nuestras monturas
con lentes de demostracion recicladas y reciclables. También reduci-
mos nuestras emisiones de CO2 y nuestras bolsas para envasar las
monturas son biodegradables. En cuanto a medio ambiente, continua-
mos implementando soluciones sostenibles para reducir nuestro con-
sumo energético. Gracias a la colaboracion con un apicultor local, se
han instalado 19 colmenas. La miel se cosecha y se embotella “in situ”
y se ofrece a nuestros clientes y socios. En 2022, Morel se convirtio en
socio de “Plantons pour I'avenir”, que trabaja por la gestion sostenible
de los bosques. Esta alianza nos permitié participar en seis acciones de
reforestacion local, plantando mas de 7.500 arboles. Ademas, se aveci-
na un nuevo proyecto para la préxima primavera: instalar en la sede
central persianas fotovoltaicas con puntos de carga eléctrica.



El pasado 11 de marzo de 2022 el entonces Primer Ministro de Francia, Jean Castell,
fiel usuario de las gafas de Morel, entregé a Amélie Morel el galardon acreditativo
del Premio “France Relance”.

Desde un punto de vista societario proporciona un equilibrio entre lo
personal y lo profesional. Para ello construimos un restaurante self-ser-
vice con terraza, un acogedor rincon para coffee breaks, futbolin para
reuniones interdepartamentales, clases de yoga y algunos eventos inter-
nos como desayuno Morel, BBQ, fiesta de Navidad y algunas cosas mas.

Qué representa Morel en el sector dptico internacional? ¢Cua-
les son sus principales mercados y qué representa el espafiol?
Precisamente centrandonos en Espaiia ¢De qué forma estan
representadas sus marcas en el capitulo de distribucion?

La historia de Morel comenzé en 1880 en el corazén del Parque Na-
tural de Haut-Jura, la cuna de las gafas francesas. Nuestra sede toda-
via se encuentra en Jura, pero nos hemos convertido en una empresa
global con 15 subsidiarias y 300 empleados en todo el mundo. El 75%
de nuestras ventas se realizan fuera de Francia, gracias a una podero-
sa distribucion que nos permite operar en 90 paises y mas de 20,000
ubicaciones. Europa y América del Norte son nuestros mayores mer-
cados. Morel Espaiia es una de nuestras filiales desde 2018. Stefania
Maso es la Country Manager de la empresa. El mercado espariol re-
presenta una oportunidad de crecimiento en el sur de Europa, donde
llevamos tiempo observando con creciente interés el mercado.

¢Cuales son las expectativas y previsiones de Morel para este
2023?

Nuestra ambicion es ser reconocidos mundialmente como la marca
francesa lider en gafas independientes. Audacia y responsabilidad son
las palabras clave para 2023. Estamos trabajando en muchos proyec-
tos: nuevos lanzamientos, nuevas colecciones e incluso una nueva cola-
boracion. Desde el afio pasado, también hemos remasterizado nuestra
comunicacion con un nuevo logotipo, que celebra nuestra historia,
junto con una convincente campaiia publicitaria: "MIRANDO HACIA
EL FUTURO DESDE 1880". Por ultimo, pero no menos importante,
integraremos tres nuevas filiales para ampliar la familia Morel.

¢Qué marcas componen su portfolio y qué cualidades adornan
a cada una de ellas en cuanto a disefio, materiales, fabricacion
y colaboraciones especiales como la reciente con el célebre ar-
quitecto Jules Nouvel?

Morel sigue creciendo y mejorando cada afio, y estamos muy agrade-
cidos a cada uno de nuestros clientes por desarrollar nuestra marca
dia a dia. Nuestras monturas mds innovadoras estan disenadas sin
comprometer la comodidad, gracias a nuestra tecnologia Lightec, aho-
ra presente en todas nuestras colecciones principales. Las versiones
actuales de nuestros modelos patentados Lightec utilizan una bisagra
flexible sin tornillos. Ademas, Morel pone su saber hacer en el disefio
de gafas de sol, dando como resultado modelos iconicos. La coleccion
de sol esta compuesta por gafas hermosas y sofisticadas que garanti-
zan comodidad y proteccidn, tanto para hombres como para mujeres;

esta coleccion asertiva y actual ofrece colores exclusivos, formas ultra
elegantes y lentes de alta calidad reconocibles por su revestimiento
interior azul antirreflectante y sus lentes polarizadas.

Marius Morel Collection Originale incluye productos icénicos de
nuestro saber hacer y relanza modelos vintage, réplicas exactas de los
anos 50: Mariposas, ojos de gato, pedreria o monturas combinadas,
modelos con historia que te permiten viajar en el tiempo. La asociacion
exclusiva de Morel par Jean Nouvel, reune dos industrias distintas:
arquitectura y gafas. Después de dos afos exitosos, la tercera edicion
se mantiene alineada con el objetivo inicial: combinar lineas arquitecto-
nicas, materiales nobles y 140 afios de experiencia en gafas.

En sus colecciones de gafas ¢Apuestan mas por el sol o por la
vista? ;Qué papel desempefia en su portfolio cada una de ellas?
La mayoria de nuestras colecciones son monturas 6pticas, pero tam-
bién tenemos una gama de gafas de sol para satisfacer a hombres y
mujeres. La coleccion de gafas de sol cuenta con lentes de alta calidad,
polarizadas y antirreflejantes UV. También disponemos de gafas de sol
gracias a nuestra colaboracion con Morel by Jean Nouvel y Marius
Morel Collection Originale.

¢Qué mensaje le gustaria lanzar a sus clientes dpticos-optome-
tristas y qué objetivos tiene Morel a corto y medio plazo?

La industria se enfrenta actualmente a dos cambios importantes: la
concentracion del mercado con dpticos que eligen menos marcas para
trabajar y la creciente demanda de firmas genuinas y responsables. En
Morel, el servicio es una prioridad maxima: desde el servicio posventa,
ofertas digitales, capacitacion, recomendaciones de merchandising bajo
demanda y visitas al estudio y la sede, cada veza ofrecemos mas a nues-
tros clientes asociados. Desde el logotipo hasta la nueva campana, nues-
tra estrategia de comunicacién y herramientas valoran el anclaje histori-
coy la artesania que deseamos transmitir. Todos nuestros servicios son
herramientas para apoyar a nuestros 6pticos asociados en la narracion
de la marca y la generacion de ingresos. Por el lado de la responsabili-
dad, Morel es socialmente responsable y supera los desafios globales
de nuestro tiempo con la iniciativa de RSC, “MOREL Engagement”, pre-
miada por la iniciativa del Pacto Mundial de las Naciones Unidas.

Las gafas de las colecciones Morel son reconocibles en todo el mundo por su
diseno, calidad, comodidad y proteccion en los modelos de sol. Su porfolio actual
incluye el relanzamiento de modelos vintage y una simbiosis de arquitectura y gafas
con su linea Morel par Jean Nouvel.

45



i

. i :1: ":.l
/Pty 'ﬂ&-"ﬂﬂﬂ 1 / l |




M

MOREL

LUNETIER FRANCAIS DEPUIS 1880

LOOKING FORWARD SINCE 1880



1.D.5.0.

» X
‘Flesta del Roscon"de 1DS0

La empresa celebra con el sector la festividad de Reyes
y da la bienvenida a 2023

|Il

Después de

impasse” obligado por la pandemia covid, la tradicional “Fiesta del Roscén” de TDSO

—Taller de Desarrollo de Sistemas Opticos— se ha vuelto a celebrar la tarde-noche del pasado 5 de
enero en las instalaciones de la empresa en Madrid. A la cita acudieron profesionales del sector 6ptico,
amigos y equipo de la empresa para conmemorar la noche de Reyes y brindar por el nuevo afo 2023.

—, e

Grandes roscones de reyes presidieron una afo mas la “Fiesta del Roscon” de
TDSO0. Paula, la “figurita” de los roscones de Reyes, nos acompaia todos los afios
con su agradable e inocente sonrisa y nos recuerda el paso del tiempo como vemos
en laimagen de 2016 y en la de este afio 2023.

1 evento anual que TDSO celebra para conmemorar
el inicio del nuevo afio y la festividad de los Reyes
Magos con su equipo, profesionales, clientes, ami-
gos y familiares estuvo presidido, como ya es habi-
tual, por unos grandes roscones rellenos de produc-
tos ibéricos, principalmente jamoén y lomo, asi como por otros
de nata para los més golosos. En el ambiente festivo, entranable
y ameno que caracteriza a este simpatico evento desde hace
anos, los invitados tuvieron como anfitrién al propio director-ge-
rente de la empresa, Javier Martin. La “Fiesta del Roscén” fue,
una vez mas, el argumento adecuado para brindar por el nuevo
ano 2023 entre la maquinaria de ultima generaciéon que presi-
de el taller, un completo equipamiento que permite realizar con
calidad, eficiencia y rapidez el montaje de todo tipo de montu-
ras: graduadas, de sol y deportivas para buceo, ciclismo, etc.
asi como soldadura laser para titanio y cualquier otro metal.
También cuenta con accesorios para todo tipo de gafas, desde
varillas hasta plaquetas, pasando por terminales o tornilleria
en general y, por supuesto, todo ello dentro de unos valores
anadidos de perfeccion, trabajo de calidad, precios razonables,
servicio rapido, si como un trato personalizado y profesional.

El propio director de TDSO, Javier Martin, nos comentaba

durante la “Fiesta del Roscon” que dan un servicio integral
de montaje y reparaciones de todo tipo de gafas, tanto a opti-

cas independientes como a cadenas y grupos de toda Espaiia.
“Para ello contamos —dijo— no sélo con equipos de biselado
de ultima generacion, sino con las lentes y repuestos necesa-
rios en cada caso y con un equipo de profesionales capaces
de dar servicio a un gran volumen de trabajo con mucha ra-
pidez, practicamente en 24 horas, y con un excelente acabado
en todos los trabajos que realizamos para lograr la maxima
satisfaccion de nuestros clientes 6pticos. Ademas, con nuestra
experiencia de mas de 30 afos en el sector y la certificacion
ISO 9001 garantizamos servicios de calidad adaptados a las
normas mas exigentes. Nos adaptamos a cada cliente y le con-
seguimos lo que estd buscando o necesite, ya que no todas las
Opticas trabajan con todas las marcas. Intentamos responder a
cada exigencia por parte de nuestro cliente con el objetivo de
ganar su confianza y conseguir su plena satisfaccion”.

www.tdso-taller.com - tdso@tdso-taller.com - Tel.: 91 381 02 11.

Javier Martin, director gerente de TDSO, con algunos de sus invitados durante la
“Fiesta del Roscon”.
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1] MARCA DE LENTES RECOMENDADA
POR LOS PROFESIONALES DE LA
VISION A NIVEL MUNDIAL’

Lentes Essilor® Stellest™

en un 6/% de media™

Lenses Essilor® Stellest™
Ralentizan |a progresion de la miopia en un 61% de media,” en comparacion
con las lentes monofocales, cuando se usan 12 horas al dia.

alentizan [a progresion de Ia miopia
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Seeing beyond

Lentes ZEISS SmartLife® y Lentes ZEISS DriveSafe®, la combinacion
perfecta para que el usuario de gafas descubra la mejor calidad
visual con la multinacional alemana.

En el inicio de 2023, ZEISS ha configurado para sus partners,
los épticos, y mas concretamente para quienes forman
parte de la red ZEISS Vision Expert, que ya cuenta con
mas de 250 centros en toda Espafa, una campana en la
que une dos de sus productos mas exitosos y contrastados:
ZEISS DriveSafe® y ZEISS SmartLife®, respondiendo asi a dos
de las necesidades visuales mas importantes de la sociedad
espanola: una mayor seguridad en la conduccion y la mejor
adaptacion al entorno visual digital y dinamico.

Cada vez mas, los usuarios de gafas demandan a los profesionales de
la salud visual soluciones de valor que cubran todas sus necesidades
visuales, independientemente de su estilo de vida, trabajo o habitos.
“Los pacientes de hoy demandan de su éptico de confianza,
lentes oftalmicas que les aporten la maxima comodidad,
nitidez, estética y proteccion, en cualquier circunstancia o
momento de su dia a dia”, seflala Santiago Escandon, Director
de Producto y Marketing en ZEISS Vision Care Espafa.

Asi, en el inicio del afio 2023, y respondiendo a estas necesidades
latentes en los usuarios de gafas espafioles, ZEISS ha configurado
para sus partners, los dpticos que forman parte de la exclusiva red
ZEISS Vision Expert, una combinacion imbatible que une dos de los
productos mas exitosos y contrastados de la multinacional alemana:
ZEISS DriveSafe® y ZEISS SmartLife®.
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ZEISS DriveSafe® + ZEISS SmartLife® marcan la diferencia

En noviembre del afio 2022, la Fundacion Vision y Vida publicaba
su estudio anual sobre el estado de la vision de los conductores en
Espafia, con datos correspondientes al afio 202 1. Los resultados indican
que una buena salud visual, y consecuentemente, el uso de las lentes
apropiadas, podria contribuir decisivamente a mejorar nuestras cifras de
siniestralidad al volante.

Segun este estudio de Vision y Vida, el 16.6% de los conductores no
serfa apto para renovar su licencia si se aplicasen criterios de vision
nocturna. Asimismo, el 16.4% de la muestra cree que no tiene una
buena vision al volante, un porcentaje que en el caso de los mayores
de 65 afos asciende hasta el 38%. Los accidentes nocturnos
provocan el 37% de las victimas mortales. Y las personas con peor
vision tienen hasta tres veces mas de accidentes que el resto. Por lo
tanto, hay una vinculacion evidente entre siniestralidad y mala vision.

Los resultados indican que una buena salud visual, y
consecuentemente, el uso de las lentes apropiadas, podria
contribuir decisivamente a mejorar nuestras cifras de
siniestralidad al volante.

Otros datos, en este caso no estrictamente referidos a siniestralidad,
apuntan lo mucho que sus gafas pueden ayudar a los conductores.

En Espafa, en 2021, hubo nada menos que 339,7 millones de
desplazamientos.



El 90% de la informacion que recibimos procede de nuestros ojos,
siete de cada diez conductores necesita usar gafas para conducir -y el
85,56% de los mayores de 65 afos-, seis de cada diez utilizan lentes
progresivas cuando se ponen al volante y segun la legislacion en vigor,
los conductores que requieran equipamientos Opticos para condudir,
ademas de comunicarlo a la hora de realizar su examen psicofisico,
dicha necesidad quedard reflejada en su licencia de conduccion.

“DriveSafe y SmartLife forman una combinacion imbatible.
Desde ZEISS, apoyaremos a los ZVE para ayudarles a
transmitir al usuario de gafas algo que los profesionales del
sector saben muy bien: las lentes ZEISS marcan la diferencia”

Las lentes ZEISS DriveSafe con vision optimizada para la
conduccion, son la respuesta de la marca alemana al reto de
mejorar las cifras espafolas de la vision en la conduccion,
puesto que permiten una vision mas nitida en el cuadro de mandos
y espejos, una mejor vision en condiciones de baja luminosidad y
menos deslumbramientos, especialmente por la noche, el momento
de mayor siniestralidad y cuando es mas necesario. En los meses de
invierno, con dias mas cortos y peor iluminacion, disponer de unas
lentes oftdlmicas que mejoren el desempefio visual de los conductores
impacta positivamente en la seguridad vial.

Por otra parte, el hecho de vivir en un mundo acelerado, conectados
en todo momento con personas, informacién y objetos, tanto dentro
como fuera de la red, ha cambiado definitivamente la forma de mirar de
la sociedad. Ademas, este estilo de vida produce fatiga ocular. En este
caso, la respuesta de ZEISS se llama SmartLife®, un portfolio completo
de lentes para todas las edades, que tiene en cuenta en su disefio la
forma en que miramos hoy dia a través de las lentes de nuestras gafas y
las necesidades especificas de los consumidores de hoy en dia.

Desde el lunes 16 los centros opticos, ZEISS Vision Expert,
disponen de esta solucion complementaria que mejora la vida de todos
los consumidores interesados en adquirir los mejores productos dpticos
para su vision.

Escandon, Doctor en Optometria y Ciencias de la Vision, refiere ademas
que en este selecto grupo de clientes la atencion visual es exquisita ya
que todos sus Opticos-optometristas analizan en detalle toda necesidad
visual acorde con cada estilo de vida y prescripcion obtenida en
gabinete. Corresponden a un grupo de profesionales donde la apuesta
en salud visual y la formacion permanente de sus recursos humanos es
una prioridad.

La respuesta de ZEISS se llama SmartLife®, un portfolio completo
de lentes para todas las edades, que tiene en cuenta en su
diseno la forma en que miramos hoy dia a través de las lentes de
nuestras gafas y las necesidades especificas de los consumidores
de hoy en dia.

La campafia, ademas, tiene como objetivo llevar trafico de calidad a las
opticas ZEISS Vision Expert, atraer nuevos clientes, aumentar las ventas
y el margen a través del producto de valor afiadado. Mientras que a
su vez, se incrementa el reconocimiento de su marca y de ZEISS Vision
Expert. La nueva campafia, que tiene como protagonistas, de manera
combinada, a ambas lentes: ZEISS SmartLife® y ZEISS DriveSafe®, dara
soporte a los dpticos con formacion, marketing online y marketing
offline.

“DriveSafe® y SmartLife® forman una combinacion imbatible.
Desde ZEISS, apoyaremos a los ZVE para ayudarles a transmitir
al usuario de gafas algo que los profesionales del sector
saben muy bien: las lentes ZEISS marcan la diferencia”,
termina Escandon.




VISTALIA
INCORPORA

DOS NUEVOS
ASOCIADOS EN
ALCOIY VALENCIA

VISTALIA

VISTALIA continua su expansion nacional.
El grupo éptico incorpora dos nuevos
centros épticos y auditivos en las
localidades de Valencia y Alcoi.

Se trata de 6pticas con una amplia
trayectoria y referentes en sus poblaciones,
que se diferencian por sus valores de
profesionalidad, esmerado servicio y alta
calidad de sus productos.

Ambos centros se unen a VISTALIA

y AUDIOLIFE, en busca de la mayor
competitividad y el servicio mas
personalizado del sector éptico y auditivo.

VISTALIA agradece la confianza depositada
en el grupo y continla ofreciendo al sector
optico una propuesta personalizada de
evolucién y crecimiento conjunto.

VISTALIA®
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BRENDEL

EYEWEAR

Confianza natural

En esta ocasién, el mundo de la moda nos adentra mas en la naturaleza y nos acerca la moda a la
tierra. Los modelos Brendel Eyewear abren las puertas a un nuevo resplandor de disefos para la
naturalidad femenina.

utilmente, nos conectamos con prados, bosques y es-
pacios abiertos y, en parte, con nosotras mismas de una
manera orquestada y coordinada a través de mudltiples
colores, pero todos ellos tenues y armoniosos, con estilos
sobrios y elegantes, siluetas generosas y detalles fluidos,
una conciencia de estilo inspirada en la naturaleza que se convierte en
confianza natural en una misma. La coleccién Brendel eyewear para
esta temporada también sigue esta tendencia y aporta un nuevo res-
plandor a la naturalidad femenina a través de Natural Confidence 2.0.

La narracién de los disefos: declaraciones claras en sus facetas
mas atractivas, contadas a través de formas perfeccionadas, desde
atrevidas hasta minimalistas, tallados sofisticados de bordes sua-
ves y agradables al tacto, combinados con varillas anchas o sin pre-
tensiones de moda. En algunos modelos, elegantes inserciones de
acetato, acentos de color en los aros y remaches decorativos se ele-
van a la posicion de un “instante favorito”. Los tonos de colores, de
palidos a oscuros, adoptados de la naturaleza, asi como un intenso
juego de tonos entre los frentes y las varillas, otorgan una delicada

ligereza a los modelos con una presencia expresiva, ya sea motea-
da, transparente, monocromatica o en armoniosos gradientes de
color. Las variantes de gafas de sol de alta calidad se presentan con
looks carismaticos con lentes degradadas.

Determinada por una fabricacion excepcional para una perfecta co-
modidad, la continuacién de Natural Confidence en su nueva colec-
cién también es convincente: disefios de una elegancia eternamente
femenina, sensualidad vivaz y conciencia de estar segura de si misma.

La declaracion de principios esta subrayada por una gran variedad de
materiales diferentes, atractivos disefios y patrones fascinantes que
llaman la atencién por su originalidad e insuperable y delicada elabo-
racion. El concepto de contrastes de color acenttia efectivamente las
formas en el corazdn de la coleccion de esta temporada.

La coleccion Brendel Natural Confidence 2.0, aporta un nuevo resplandor a
la naturalidad femenina con gafas de siluetas generosas, atractivos disefios
sobrios y elegantes y colores tenues y armoniosos.



La gafa SNOOP! es el resultado de estudios aportados
’ por profesionales de la vision, oftalmoélogos y Opticos-

0 0 ) optometristas, asi como por los fabricantes, para que

sea la montura idénea para los peques. Ademas, al estar

s N fabricada en Grilamid base 5,5m/m, un material ultraligeroy

resistente aimpactos y torsiones, se adapta perfectamente
a la anatomia facial de nifas y nifios.

Comprometidos con la excelencia, SNOOP! ofrece
un amplio surtido de gafas y colores infantiles para
todos los gustos.

ha diseiado y confeccionado
tus gafas con puente invertido

) £

l
19 ﬁ‘ SNOOP/! robustece su gafa

ensando en los niinos
Las gafas SNOOP! son: P

ligeras, flexibles y resistentes

SNOOP/
SNOOP Glasses S.L.

C/ Arado 3, Of. 4. 47014 Valladolid
Tlfs.: 34 646340095 - 34 983376053
pedidos@snoop.es - Www.Snoop.es

Con Puenteduo, una solucion adicional
para una wejor adaptacion
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Mas de 15.500 profesionales asistieron a Ia feria
Internacional “Made in Germany”

Del 13 al 15 de enero, el recinto ferial de Munich se convirtié en un espacio inspirador para los contactos
internacionales, las ventas, la transmisién de tendencias a través de nuevos formatos y la promocién de
la innovacién dentro de la industria ptica y el disefio.
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Los pabellones C1, C2 y C3 de los recintos feriales de Minich acogieron opti 2023. La edicion de este afio se celebrd del 13 al 15 de enero en un ambiente concurrido y positivo.

opti inspird y puso a la familia de la éptica oftadlmica en disposicion
de cooperar con éxito y aumentar los pedidos de principios de ano.
Con un aumento de visitantes del 19,2% en comparacion con el afio
anterior, opti mantiene un espiritu optimista. Este afo, alrededor
de 15.500 visitantes de 67 paises y un total de 307 expositores de
28 paises, se dieron cita en Munich para disfrutar de la variada
oferta actividades innovadoras para la divulgacién de conocimien-
to, la venta y el intercambio de ideas en un ambiente positivo y
enriquecedor.

“iopti ha vuelto y va camino del éxito! Han concluido tres inspirado-
res dias de feria con visitantes y expositores de todo el mundo. Me
gustaria dar las gracias explicitamente a todos los que han creido
en opti con nosotros y han hecho posible el éxito. Ver al sector
unido de nuevo en un ambiente tan estupendo ha sido mi punto
culminante”, afirma Klaus Plaschka, Director General de GHM
Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH.

La nueva constelacién de pabellones cred una atmdsfera especial.
“La feria esta viva. {Y de qué manera! Para mi, opti ha sido el re-
lanzamiento con éxito de una feria esencial para la industria optica
en Munich. El reducido niumero de pabellones, que en mi opinién
estuvieron muy concurridos, contribuyé a crear una agradable
sensacion de feria. A pesar de todas las circunstancias, el ambiente
siempre positivo nos hace albergar esperanzas de un aflo comer-
cialmente exitoso”, seﬁz;lla Thomas Truckenbrod, Presidente de la
Asociacion Central de Opticos y Optometristas.

Una impresion que ha sido confirmada también por los exposito-
res como Karsten Mohrer, director de ventas de gafas de Eschen-
bach Optik: “Las ventas por persona que nuestro equipo de ventas
ha alcanzado en opti 2023 son muy satisfactorias. Gracias a nues-
tro concepto de stand adaptado, conseguimos absorber de forma
optima la frecuencia de visitantes en Munich. La participacion de
Eschenbach en opti 2023 fue, por tanto, todo un éxito”.



HERZLICH
W\ LKGMMEN

o' .
.

L

FACHMAGAZINE
TRADE MAGAZINES

| o

Lookvision estuvo presente en opti 2023, tanto con su equipo como con la revista
expuesta en el lugar destinado a la prensa internacional.

Un programa innovador

Las conferencias y debates llevados a cabo dentro del SUSTAINA-
BILITY HUB y el MYOPIA HUB, ofrecieron a los visitantes inte-
resados la oportunidad de informarse sobre tendencias, métodos
de investigacion y tecnologias, asi como de debatir en grupo cues-
tiones y retos individuales, con respecto a la gestion de la miopia.
Ademas, las visitas, organizadas por epitop GmbH y otros exposi-
tores, abordaron diversos temas clave de la éptica oftalmica, como
por ejemplo “Smart imaging in ophthalmic screening”. De este
modo, opti dio importantes impulsos al mercado. En particular, el
78% de los visitantes consideraron que las actividades organizadas
por opti en cuanto a la gestiéon de la miopia eran muy relevantes
para su vida profesional diaria, y en lo que respecta al MYOPIA
HUB, espacio patrocinado por Hoya, mas de tres cuartas partes de
los encuestados otorgaron a opti la maxima puntuacion.

Las sesiones de redes sociales también tuvieron gran éxito, de la mano
de Sarah Schleicher, dptica alemana y bloguera de gafas (19.000 segui-
dores de Instagram) y la dptica francesa Anne-Sophie Lapetite (100.000
seguidores de Instagram) de AnSoStyle respondiendo a preguntas so-
bre como gestionar las redes sociales de los negocios de dptica.

Promocioén de los nuevos talentos

Otro momento destacado fue la entrega del segundo opti BOX
AWARD, un premio que se otorga a jovenes creadores. En esta
edicion el ganador ha sido LARS Brillen — Swiss Made, una start-
up que ha puntuado con sus monturas impresas en 3D y presta
atencidn a la atemporalidad y la sostenibilidad. Su eleccién ha co-
rrido a cargo de un jurado internacional de expertos que premia
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Espacios como opti Myopia Hub, Impression YES Independent Design Area y YES Lounge, Sustainability Hub, opti Lounge y opti Boxes fueron lugares destinados al relax, asi

como a conferencias, debates y presentaciones.



s U -
i : {' 5 *k ' .
. % ] )
VE Ay : g & &P b A %54# ¥ W
» i -/ e $ At . \a = oph
19 —_— | :_'-:____ s A . ﬂ;‘ ;.‘l
%?r - * 2 F ' Iw . ¥ i S A
/ — i) o | 1 e
! 1 A - ‘i:' '.x . . ! ]
- . L
= T - ; % e : 4
5 .; T 3 3 & f“ - f i .ilr . A _f f o w
v r E __d I'-'_. ,’ y £ fi- Al £ a 4
i | i “:r i-" b
g : -p'»ﬂ =
gt F 4 w 4 : g - —-
, Wil g r \ - .

= <
otal d 00 d 0 0 10sito , g
e '“ " : ; i .' " ., p_.g'gﬂﬂﬂ'rﬁf
I Fuare
L ey | CC fg{ﬁ
t. A ) : . = ﬁ
¥ = £ E —'--;.'_ | Q

v\




T —
o
L T

Ila

Detalle de algunas de las empresas y marcas, tanto internacionales como espafolas, que expusieron en opti.

con este galardon a disenadores emergentes por sus productos
tnicos, evaluando los nuevos criterios de “innovacion”, “disefio”,
“funcionalidad” y “sostenibilidad”.

<

Ceremonia de entrega del opti Box Award, premio que se otorga a jovenes creadores.
En esta edicion el ganador ha sido la start-up LARS Brillen — Swiss Made.

LARS Brillen sigue asi los pasos de la disenadora de gafas Beate
Leinz, ganadora del primer opti BOX AWARD. El equipo ganador de
LARS Brillen coment6: “Viajamos a opti para aprender: queriamos
presentar nuestra coleccion y recibir comentarios sobre nuestra bi-
sagra patentada y nuestros modelos. El hecho de que recibiéramos
tantos comentarios maravillosos sobre nuestra coleccion durante
los tres dias, mantuviéramos muchas conversaciones interesantes
con clientes potenciales, pudiéramos debatir cuestiones técnicas con
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otros disefiadores de productos e intercambiar ideas sobre las ultimas
tecnologias, e incluso pudiéramos viajar de vuelta a Berna con el opti
BOX Award en el bolsillo, jsupera todas nuestras expectativas!”.

opti 2024 - la industria mira hacia adelante

Tras una edicién exitosa, los profesionales del sector ya piensan
en la siguiente: El 83% de los visitantes espera con impaciencia la
proxima edicion de opti. Por ello, la organizacion de la feria alema-
na ya ha anunciado las fechas para el préximo afio: opti 2024 tendra
lugar en Munich del 12 al 14 de enero de 2024.

El equipo de opti da las gracias a expositores y visitantes emplazandoles para la
préxima edicion, que tendra lugar del 12 al 14 de enero de 2024. Danke! Thank you!
Grazie! Merci! Gracias! Tesekkiir ederiz! Bedankt! 515!
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SEIKO lanza sunueva camparia SENSITY

El afio 2023 ha comenzado para SEIKO de una manera tan especial como sus lentes fotocrométicas.
Febrero ha sido el mes elegido por la compaiiia japonesa para lanzar su campana SEIKO Sensity, que viene
cargada de novedades espectaculares, tanto para el profesional de la vision como para el consumidor final.

EIKO Sensity son las lentes fotocromaticas que reaccionan
a la luz, oscurenciéndose en exteriores con rapidez y acla-
randose, del mismo modo, en entornos de interior. Esta
tecnologia permite al consumidor una comodidad extra,
sin necesidad de llevar una doble lente. Ademas, las lentes
SEIKO Sensity estan disponibles en tres tonos naturales -gris, verde y
marroén- dando opciones al cliente a la hora de elegir su lente.

La importancia de un tono natural, a la par que atractivo, es vital
para que el usuario sienta esa necesidad de adquirir este producto.
A esta naturalidad, en linea con la moda, se suma la comodidad de
llevar una sola lente, sin tener que cambiar de gafa en entornos
oscuros y claros. Por eso, tamién es importante que la tecnologia
de las fotocromaticas sea eficaz y cambie rapidamente al aclararse
y al oscurecerse en espacios con diferentes condiciones de luz. Sin
duda, requisitos que cumplen las SEIKO Sensity.

Las lentes fotocromaticas Sensity, de Seiko, reaccionan a la luz oscurenciéndose
en exteriores con rapidez y aclarandose, del mismo modo, en interior.
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Garantia de Satisfaccion para el consumidor final

La campaiia SEIKO Sensity viene acompaiada de novedades tan
importantes y atractivas como la Garantia de Satisfaccién para
el consumidor final. Las inseguridades y prejuicios que pueden
acompanar a los nuevos usuarios de la tecnologia Sensity ya no
seran un problema, pues durante el periodo de campana -1 de fe-
brero hasta el 30 de abril-, SEIKO se compromete al cambio de las
lentes en un periodo de 30 dias desde el momento de la compra, en
caso de insatisfacciéon del consumidor. SEIKO aplica en esta garan-
tia una seguridad para el consumidor final y una ventaja de venta
para el profesional de la vision. Pero, ademas, aplica también un
método que permite al consumidor probar la nueva experiencia de
poseer unas Sensity, tecnologia de la que SEIKO presume y esta
convencido de la satisfaccion final del usuario cuando las pruebe.

“Las lentes SEIKO Sensity han sido, desde su primera fabricacion,
una apuesta por aunar moda, comodidad y protecciéon en una mis-
ma lente. Igual que cambia la sociedad, también lo hacen las ne-
cesidades de los usuarios, y las lentes Sensity de SEIKO agrupan
multitud de ellas, como es la comodidad de tener dos lentes en una
sola. Ademas, en esta campafa que ahora lanzamos, no sélo reju-
venecemos nuestro target, que apuesta por ser la lente elegida por
usuarios para todas las edades, si no que, también, incluimos la ga-
rantia de satisfaccion, que hasta ahora no es comun en este tipo de
productos. Esto aporta un plus al usuario para probar la experien-
cia de llevar unas lentes fotocromaticas con la dltima tecnologia”,
apunta Patricia Conejero, directora de Marketing SEIKO Espana.

Proteccion UV, un requisito imprescindible para el usuario.
La concienciacién por la salud visual ha aumentado en la poblacién
en los ultimos afios, exigiendo nuevas necesidades en las lentes de
gafa, como es la proteccion UV. Las lentes SEIKO Sensity cuentan
con este tratamiento. En entornos con maxima intensidad de luz, las
lentes SEIKO Sensity se oscurecen rapidamente, proporcionando
no solo la comodidad visual al usuario, sino también una proteccién
extra ante la luz ultravioleta.

www.seikovision.com/es
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Descubre la experiencia Sensity, las lentes fotocromaticas de Seiko que reaccionan a la
luz en cada momento. Ahora, también, con Garantia de Satisfaccién.
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a) evil ays

Innovadoras lentes graduadas
para todos sus modelos de gafas deportivas

La combinacién de la tecnologia méas avanzada de las lentes evil eye y las opciones de RX disponibles,
ofrecen una visién perfecta para aumentar el rendimiento de los amantes del deporte.

.

Las lentes graduadas de las monturas evil eye estan desarrolladas y producidas en Silhouette Vision Lab (Austria) bajo los mas elevados estandares de calidad, ligereza,

comodidad y proteccion.

® 1 firma austriaca especializada en el disefio
eVI eye, y producciéon de gafas deportivas, perte-
neciente a Silhouette International, ofrece lentes graduadas con
prestaciones excepcionales para que los amantes de cualquier de-
porte disfruten de una vision perfecta. Asi, la marca desarrolla y
produce todos sus modelos en Silhouette Vision Lab bajo los maxi-
mos estandares de calidad, ligereza, comodidad y proteccién. La
produccion unificada de la montura y las lentes consigue que todos
los modelos evil eye se adapten perfectamente a las necesidades
individuales de cada usuario y ofrezcan una experiencia visual su-
perior. “Todos los modelos pueden adaptarse a las necesidades
visuales individuales de cada usuario”, explica Daniel Saurug, Pro-
duct Manager de evil eye.

Para hacerlo, evil eye ha desarrollado procedimientos para crear
lentes deportivas graduadas muy ligeras, delgadas y resistentes.
La montura, elaborada con el ligero material PPX desarrollado por
evil eye, cuenta con un marco de soporte con puntos optimizados
que permite el ajuste perfecto de la lente. El conjunto de este siste-
ma también reduce el peso de la gafa, aumenta el campo de vision
y ofrece una estética con lineas mas limpias. “Las gafas evil eye son
muy ligeras y se adaptan perfectamente a la forma de mi cabeza,
facilitando mi rendimiento cuando corro” explica el corredor Jo-
hannes Bossell.

Diferentes opciones RX para una vision perfecta
evil eye ofrece lentes graduadas para todos sus modelos, ya sea con
graduacion directa en la montura, adaptador o clip-in interior. Gra-
cias a su apuesta por la innovacion, ofrece lentes perfectamente op-
timizadas e individualizadas para la montura desde un tnico provee-
dor. Incluso con curvaturas en base 6, 8 y 10 y valores de correccién
altos. Disponibles con lentes progresivas y monofocales: Panorama
Sport. Ademas, es posible graduar las lentes con la tecnologia vario
y LST propia de la marca, que intensifica los contrastes, armoniza
las fluctuaciones de luz extrema asegurando una vision comoda en
todo momento e incrementando el poder de concentracién.
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El especial desarrollo de la lente se ha tenido en cuenta para cada
modelo evil eye. Producidas en el Silhouette International Lens
Lab de la sede central de la empresa en Linz, evil eye es capaz
de garantizar unos estandares maximos y un control de calidad
constante. Siempre ofreciendo un amplio abanico de posibilidades
en soluciones especiales. Y, como es logico, la filosofia evil eye
también se extiende a un excelente servicio postventa.

evil eye también se preocupa por el medio ambiente. Por ello la mar-
ca austriaca produce todas sus gafas bajo el certificado TUV, que
garantiza el surtido de energia mediante el uso de instalaciones so-
lares y electricidad verde. Con el fin de minimizar su huella de CO2,
también se lleva a cabo una colaboracion con una central eléctrica
renovable. El proyecto cuenta con la certificaciéon Gold Standard y
suministra mas de 23.000 MWh de energia limpia al afio que, como
resultado, ahorra 25.568 toneladas de emisiones de CO? anuales.

La produccion unificada de la montura y las lentes consigue que todos los modelos
evil eye se adapten perfectamente a las necesidades individuales de cada usuario,
faciliten el rendimiento al correr y ofrezcan una experiencia visual superior, como
reconoce el corredor Johannes Bossell.

www.evileye.com
www.instagram.com/ evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear
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Gool Visionacude a Mido 2023: Hall 2, stand SUO1

Cool Vision, marca de Camaron Vision,
estapresente en el pabellén 2, stand SUO1,
de Mido 2023, feria internacional de Milan
que se celebradel 4 al 6 de febrero. Desde
su stand en Mido, esta nueva start-up es-
pafiola presenta sus colecciones de gafas
de soly monturas al sector dptico interna-
cional, dando a conacer de este modo sus
nuevas creaciones tanto a los 6pticos-op-
tometristas espafioles como a profesio-
nales internacionales, dpticos y distribui-
dores, que acuden a la feria de Milan. La
calida acogida que van a recibir por parte
de Alberto Camaron y su equipo quienes
visiten su stand, se vera realzada y com-
pensada con el atractivo de conocer una
linea de gafas cuyo clasicismo vintage ac-
tualizado a las tendencias vanguardistas
de hoy esta consiguiendo ser un referente
en el sector por la calidad de sus fabrica-

asi como por una excelente relacion dise-
fio-calidad-precio-servicio.

Enelinicio de sutercer afio de andaduraen
el sector optico, Cool Vision sigue siendo
fiel a sus principios de crear gafas atem-
porales que reinterpretan a la perfeccion
los clasicos de hoy y de siempre. De este
modo, todas y cada unas de sus monturas
y gafas de sol responden a las demandas
actuales de ellas y ellos, de un publico al-
ternativo que viste de moda el rostro con
propuestas clasicas e innovadoras al mis-
mo tiempo, con notas de estilo “chic-juve-
nil-glamuroso” y un look actual, elegante-
mente discreto, ideal para espiritus libres
de todas las edades.

Recuerde, tiene una cita con Cool Visionen
Mido 2023, del 4 al 6 de febreroenelHall 2,

dos, sobre todo en acetato Mazzucchelli,

stand SUOT. www.camaronvision.com

Modelo y maquilladora: “Jara Totto"

De Rigo y Twinset firman un
acuerdo de licencia para la
coleccidn Twinset Milano

El Grupo De Rigo, uno de los lideres mundiales en
el sector de las gafas, y Twinset S.p.A, empresa
propietaria de la firma italiana de ropa de mujer
del mismo nombre, anuncian un acuerdo de licencia
mundial para el disefio, la produccidn y la distribu-
cidn de monturas de vistay gafas de sol bajo la mar-
ca Twinset Milano.

Gracias a este acuerdo se combina la sélida expe-
riencia en disefio de De Rigo con el estilo elegante
y refinado de Twinset Milano para dar vida a una
coleccion femenina y romantica, que reinterpreta
los cddigos de lamarca con modelos versatiles y de-
talles refinados. La primera coleccion creada en co-
laboracion por las dos empresas estara disponible
a partir de marzo de 2023 a través de la red de dis-
tribucion De Rigo y en las boutiques Twinset Milano.
“Estamos muy contentos con este acuerdoy estamos
seguros de que juntos lograremos metas importan-
tes y desafiantes a nivel internacional. Esta alianza
representa para De Rigo un paso mas en su plan de
desarrollo, fortaleciendo y ampliando la oferta de
productos en el segmento femenino’, ha sefialado Mi-
chele Aracri, director general de De Rigo Vision.

Cione comienza un roadshow
con sus partners ZEISS y
Coopervision

Cione comienza el afio con una accion formativa,
junto con dos de sus partners, el fabricante de len-
tes de contacto, Coopervision y el de lentes oftal-
micas, ZEISS. As, el grupo 6ptico pone en marcha
un RoadShow con nueve fechas en toda Espafia,
entre los dias 17 de eneroy 7 de febrero.

La contactologia esta creciendo a un buen ritmo,
y continta siendo una de las areas de negocio con
mas posibilidades de desarrollo presente y futu-
ro, mientras que la lente oftalmica es el producto
estrella de la dptica. Teniendo ambas realidades
en cuenta, expertos de Coopervision y ZEISS van
a introducir a los 6pticos de Cione en las distintas
plataformas de producto que tienen disponibles
para ellos, mostrandoles todas aquellas indicacio-
nes que pueden contribuir a un manejo experto y
mucho mas productivo.
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“La formacion es la clave para diferenciarse y pro-
poner las mejores soluciones personalizadas a
cada paciente, de acuerdo con las novedades de
producto’, sefiala Miguel Angel Garcia, director ge-
neral de Cione.
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Clara Magnanini, nueva
directora de comunicacion de
Grupo Marcolin

Marcolin ha anunciado el nombramiento de Clara
Magnanini como directora de Comunicaciéndel Gru-
po, con efecto inmediato. Desde su nuevo cargo en
Marcoliny reportando directamente a Fabrizio Cur-
ci, CEOy Gerente General, Clara Magnanini asumira
el liderazgo del Departamento de Comunicaciones,
recientemente establecido, con responsabilidad de
comunicacion corporativa, marketing, comunicacion
digital, y eventos. Clara también coordinaré las acti-
vidades de Gestion ESG del Grupo (por sus siglas en
inglés Environmental, Social and Governance).
Clara Magnanini se une a Marcolin tras una impor-
tante trayectoria dentro del mundo de la comuni-
cacion formando parte de importantes empresas
de automocion de lujo y Made in ltaly. Tras su expe-
riencia inicial en Milan en una agencia de eventos
y relaciones con los medios, en 2003 se unié a Ma-
serati, en el Departamento de Comunicacién, pa-
sando a Automobili Lamborghini como Gerente de
Relaciones Publicas de Italia y el Sur de Europa en
2007, y desde 2016 como directora de Marca Global
y Comunicacion Corporativa. Originaria de Madena,
se gradud en Derecho con una maestria en comuni-
cacion, es periodista independiente y profesora de
Periodismo de Marca en la Scuola Holden de Turin.
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AlexTxikon y evil eye eyewear consiguen un nuevo hito en el Manaslu

A la tercera ha ido la vencida. Alex Txikon, atleta del
equipo evil eye eyewear, ha logrado hollar el Manaslu
(8163 metros de altura sabre el nivel del mar) por pri-
mera vez en [a historia en una expedicion puramente
invernal. El cambio de estrategia, y la ventana de
buen tiempo que se les ha presentado han sido clave
para poder lograr el objetivo. El equipo liderado por
Alex Txikon enfocd de manera diferente el reto de
este afio. La experiencia aprendida durante los dos
primeros intentos en los anteriores afios los llevo a
decidir que ten(an que estar preparados para la pri-
mera oportunidad que se les presentara, y no la han
dejado escapar. Los modelos evil eye que han acom-
pafiado al alpinista en esta aventura han sido: elate.o
pro, traileye ng pro y la mascara peaksight. Todos
ellos garantizan las prestaciones técnicas y las op-
ciones de personalizacion mas avanzadas, disefiadas
para brindar los mejores resultados en la practica de
deportes tan exigentes como el alpinismo.

Menos de 60 horas Alex y sus compaieros de corda-
dahannecesitado paraascender ala cima y regresar
sanos Y salvos hasta el campo base. El frio extremo,
el hielo y el virulento viento les han acompafiado du-
rante todo el trayecto. De hecho, las temperaturas
han llegado a descender hasta los -45°, y las rachas
de viento han alcanzado hasta los 50km por hora.
En condiciones as( es indispensable que disponer
del mejor equipamiento para practicar deporte con
seguridad, disfrutar de la experiencia y seguir supe-
randose dia a dia. Todos los modelos de gafas de-
portivas evil eye, marca perteneciente a Silhouette
International, estan disefiadas para ofrecer los mejo-
res resultados al practicar cualquier tipo de deporte,
sinimportar lo exigente que seay ofreciendo as( una
proteccidn 6ptima en todo momento.
www.evileye.com
www.instagram.com/evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear

Multidpticas y la Universidad
CEU San Pablo entregan las
Becas Mo Talent Way

Multidpticas hizo entrega de sus Becas de Ayuda al
Estudio Mo Talent Way el pasado 7 de diciembre du-
rante el Acto Académico de Celebracién de la Inmacu-
lada, que tuvo lugar en la Facultad de Farmacia de la
Universidad CEU San Pablo. Estas becas forman parte
del proyecto MO Talent Way, una iniciativa impulsada
en octubre por Multiépticas y la Universidad CEU San
Pablo con el objetivo de apoyar econdmica y profesio-
nalmente a alumnos destacados del Grado en Optica
y Optometria de la CEU San Pablo y del Técnico Supe-
rior en Audiologia Protésica, impartida en el ISEP CEU.
Las becas fueron concedidas por Salomé Suarez,
directora de Relaciones Corporativas y responsable
de la Fundacién Multiépticas y Belén Martinez, coor-
dinadora de Recursos Humanos de Multiopticas. Los
alumnos premiados fueron: Antén Antonov Benevski,
Carlota Sanchez Rubio, Juan Bronte Vallinas, Alba Ma-
ria Mellado Cuevas, Alejandra Hernandez Caballero,
Nieves Chazarra Giménez y David Lalama Carrera.

A través de esta iniciativa, el grupo Optico pretende
ofrecer a los estudiantes de ambas titulaciones la po-
sibilidad de, una vez finalizados sus estudios, continuar
su desarrollo profesional ejerciendo como optometris-
tas y audioprotesistas en establecimientos asociados
aMultidpticas. Para ello, MO Talent otorga anualmente
siete becas valoradas en 3000€ cada una dirigidas a
alumnos del Grado en Optica y Optometria, impartido
en la Universidad CEU San Pablo y Técnico Superior en
Audiologfa Protésica, impartido en ISEP CEU.
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El tratamiento antirreflejante
Shamir Glacier Expression™,
elegido Producto del Afio 2023

Los consumidores han premiado la innovacion del
nuevo tratamiento antirreflejante Shamir Glacier
ExpressionTM otorgandole el galardon al Producto
del Afio 2023, en la categoria de Optica. Este afio
la gala del Gran Premio a la Innovacidn se celebré
el pasado 14 de diciembre, en la Torre Glories de
Barcelona, y alli se dieron a conocer los productos
mas innovadores elegidos por mas de 10.000 consu-
midores. El acto estuvo dirigido por Blanca Gener,
directora general del certamen, junto al cineasta
y humorista José Corbacho. Ambos hicieron que
aquella noche fuera divertida, especial y dnica para
cada uno de los premiados.

En la categorfa de Optica, Shamir Glacier Expres-
sion™ ha sido Elegido Producto del Afio 2023, con
una elevada valoracion de producto por parte de los
usuarios, por sus novedosas mejoras 6pticas en el
tratamiento antirreflejante, que revierte en elevados
beneficios para el portador de las lentes: mejora la
sensibilidad al contraste y la transmision de luz para
obtener una vision mas claray nitida, reduce hasta en
un70% losreflejos de la luz visible al ojo humano res-
pecto a un tratamiento antirreflejante estandar, per-
mitiendo mayor transparencia de la lente y el 99% de
los 6pticos que lo probaron reportan una mejora del
confort y agudeza visual.

Alumnos del Grado en Optica
de las Universidades de
Alicante y Zaragoza visitan las

instalaciones de Prats
- [ —— " =

Durante el pasado mes de diciembre, los estudiantes
de Grado en Optica y Optometria de la Facultad de
Ciencias de Alicante y los de la facultad de Ciencias de
Zaragoza visitaron las instalaciones de Prats dedica-
das ala fabricacion de lentes oftalmicas.

Durante estas visitas guiadas por la fabrica, los estudian-
tes pudieron ver todo el proceso de manufactura de las
lentes producidas en Industrias de Optica Prats. Una vez
finalizado el recorrido, se impartié una charla donde se
resolvieron dudas y los estudiantes pudieron ampliar y
comentar las cuestiones que les surgieron tras la visita.
“Desde Grupo Prats siempre buscamos fortalecer
el vinculo universidad-empresa como complemento
imprescindible en la formacion de los estudiantes. De
este modo, buscamos despertar alin mas su interés en
esta profesion’, sefialan desde la compaifa.
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Cottet Opticay Audiologfa hapatrocinado por segundo
afio consecutivo el equipo KH-7 Epsilon Teamen el Ra-
lly Dakar 2023 que se ha llevado a cabo en Arabia Saudi
del 31 de diciembre de 2022 al 15 de enero de 2023. En
esta 45 edicion del rally, el mas duro de todos, Cottet
ademas de incluir suimagen en el camion y en la equi-
pacion, se haencargado de realizar un riguroso estudio

Cottet Opticay Audiologia, patrocinador del
KH-7 Epsilon Team en el Rally Dakar 2023

visualy auditivo alos miembros del equipo paraque es-
tos puedan afrontar una de las pruebas deportivas mas
exigentes enlas mejores condiciones.

El equipo KH-7 Epsilon Team esté formado por los
veteranos Jordi Juvanteny y José Luis Criado, que
suman 63 experiencias en esta competicion, 27 de
as cuales las han llevado a cabo juntos. Este afio, por
segunda vez, contaran con Jordi Ballbé, con el que
trataran de hacer historiay completar la 452 edicion
de la mitica prueba en la cabina de un camion equi-
pado con un propulsor alimentado por hidrégeno,
tecnologia desarrollada por Repsol.

Con esta colaboracion Cottet quiere concienciar de la
importancia de revisar la vision y la audicion para una
conduccion mas segura, por lo que Cottet como ex-
perto en audiolog(a y dptica, proporcionara a los inte-
grantes del KH-7 Epsilon Team una equipacion visual
personalizada con gafas de gran calidad y eficiencia

Evil Eye, marca austriaca especializada en vision de-
portiva para otorgar maxima seguridad y cuyas lentes
proporcionan una vision de alto contraste con una
nitida percepcion del ambiente. Ademas, dispondran
de méscaras de ventisca Bollé, que se ajustanalaper-
feccion para afrontar situaciones extremas en la are-
na del desierto. “Es un placer poder colaborar un afio
mas con este equipo, sobre todo teniendo en cuenta
el tipo de prueba que es y la tecnolog(a “verde" que
estan desarrollando. Sin duda, tener una buena vision
yaudicién es fundamental en todas las competiciones
ymas en esta tan sumamente exigente. Ofrecer nues-
tro conocimiento en el mundo de la vision y la audiolo-
glaen esta competicidn, es una gran experiencia. Este
mensaje es nuestro objetivo, concienciar a todo el
mundo de la importancia de las revisiones periddicas
y llevar unas gafas o lentes de contacto bien gradua-
das para este fin, ademas de unas buenas gafas de sol
para conducir cuando se requiera” ha destacado Alex
Cottet, vicepresidente de Cottet.

In Memorian: Pedro Diaz.
El sector dptico pierde un
excelente profesional

"Peter eres muy grande” Familiares y amigos no
podemos decir otra cosa tras la pérdida de un gran
profesional y una persona especial de sonrisa Unica:
Pedro Diaz, que nos dejd el pasado 30 de diciembre.
Referente en el ambito comercial de la dptica, Pedro
sera recordado siempre por su sonrisa, su buen hu-
mor, optimismo y, por supuesto, por su profesionali-
dad. Apasionado con su trabajo, disfrutaba cada dia
de las visitas a sus "amiguetes’, con los que compar-
tio confidencias y risas durante casi cuatro décadas.
También fue un visionario con un suefio que estaba
cumpliendo: KURKO VISION, donde sus hijos siempre
mantendran su esencia con inmenso orgullo.

Ahora descansa en su Era, en su amado pueblo, Ro-
bledo delMazo (Toledo), su lugar preferido en el mun-
do... "Tusonrisa nos guiard siempre’,

"“Rufinos, aprovechad la vida con una sonrisa” (Pedro
Diaz Mufioz).

Desde la revista Lookvision sentimos su pérdida y
nos sumamos al duelo de sus familiares, amigos y de
todos los que, como nosotros, tuvimos la suerte de
conocer a Pedro. DEP.
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VisionLab comienza con la
graduacion virtual y en remoto
en Espaiia

VisionLab ha comenzado a realizar graduaciones vir-
tuales, gracias a una tecnologfa pionera en Espafia
que permite la refraccion a distancia. Esta tecnolog(a,
disponible en su dptica de Callao y que se incorporara
de formaprogresivaenelresto de dpticas de lamarca,
pretende mejorar la atencion y el servicio al usuario y
reducir de forma significativa el tiempo de espera y
graduacion, en aproximadamente veinte minutos. Para
ello, unavez que el usuario entraen la dpticay es aten-
dido y recogen sus datos y estilo de vida, sera gradua-
do enremoto, a través de una pantalla y un dispositivo
digital, por uno de los mas de 300 dpticos con los que
cuenta la compafiia en toda Espafia.
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Ademas, el proceso siempre contara con la opcidn
de un asesoramiento personal con el dptico de cada
centro. De esta manera, la compafila pretende ofre-
cer un servicio de maxima calidad y proximo, y tam-
bién mucho mas agil gracias a la nueva tecnologia.
VisionLab, que cuenta en la actualidad con 111 cen-
tros propios en Espafia y Portugal, y con un equipo
de mas de 500 profesionales, siempre ha apostado
por la innovacion y la tecnologfa para ofrecer solu-
ciones que refuerzan la calidad del servicio.

Gran éxito de 'Miradas del
mundo’, de Ruta de la Luz

La exposicion solidaria, 'Miradas del mundo' ha obteni-
do un gran éxito, social y de ventas, en su presentacion
enuna de las salas del Circulo de Bellas Artes. Practica-
mente la totalidad de los 85 cuadros, dleos y acuarelas,
obra de 5 artistas: José Antonio de Santos, Juan Ara,
(GadeaRodriguez, Pedro Ballarat y Fernando Gaforio se
han vendido, con lo que su fin solidario: sufragar la con-
tinuidad del proyecto de salud visual que la Fundacion
Cione Ruta de la Luz emprendi6 el afio pasado en cola-
boracién con la Fundacién Gomaespuma, en Dierembe-
ring (Senegal), esta asegurada. En torno a 500 personas
pasaron a lo largo de la tarde del 16 de diciembre por el
Circulo de Bellas Artes, por lo que la exposicion también
ha servido para la captacion de nuevos socios.
Elpresidente de la Ruta de la Luz, Ismael Garcia Paya,
daba las gracias “a los cinco artistas que se han volca-
do de manera espectacular con esta exposicion”. Gar-
claPayase congratulaba de que, por fin, se hayan podi-
dorecuperar los proyectos internacionales de manera
presencial. "S6lo en este afio, la Ruta de la Luz ha po-
dido llevar a cabo 7.130 revisiones visuales y entregar
de unas 8.000 gafas, enEspafia, y en otros 8 proyectos
mas fuera de nuestras fronteras’, terminaba.

Miguel Angel Garcia, director general de Cione, se
mostraba muy orgulloso de que, a las puertas de su 50
aniversario, “Cione siga siendo capaz de generar ideas
y convertirlas en realidad para ayudar alos demas des-
de nuestra Fundacion”.
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DeRigo VisionS.PA, una empresa familiar lider anivel
mundial en el mercado del disefio, produccion y distri-
bucién de gafas de alta calidad, ha firmado unacuerdo
para adquirir la propiedad total de la division Eyewear
de Rodenstock. Por su parte, el Grupo Rodenstock
es uno de los lideres mundiales en innovacidn para la
salud ocular y fabricante de lentes oftalmicas biomé-
tricasmediante el desarrollo de tecnologfas lideres en
el mercado. Estd previsto que la transaccion se com-
plete afinales del segundo trimestre de 2023.

La adquisicion de Rodenstock Eyewear forma parte
del plan estratégico de De Rigo para ampliar su ex-
pansion y crecimiento internacional en el segmento
de las gafas de primera calidad. Con ello se pretende
reforzar la plataforma de distribucion del Grupo en
Europa Centraly, en particular, en el mercado aleman,
que ofrece grandes oportunidades de crecimiento
para De Rigo. Laintegracion de la division Eyewear de
Rodenstock en el negocio de De Rigo reforzara la red
de ventas a través de recursos adicionales, experien-
ciay una amplia red en Alemania, as{ como en los mer-
cados internacionales. Ademas, la adquisicion incluye

las dos marcas de alta calidad Rodenstock Eyeweary
Porsche Design Eyewear, que completaran la cartera
de productos existente de De Rigo. Esto afianzara
[a posicidn de De Rigo en el mercado de las gafas de
primera calidad y diversificard ain mas su oferta. Esta
transaccion marcara el proximo capitulo de su conti-
nua y exitosa colaboracidn, ya que ambas empresas
trabajaran en estrecha colaboracion para garantizar
unatransicion fluiday la continuidad de negocio de sus
empleados, clientesy socios comerciales.

“Estoy muy orgulloso de anunciar este acuerdo con
Rodenstock, con quien compartimos los valores de ex-
celencia operativay un enfoque de negocio centradoen
los clientes y las personas: las claves del éxito de nues-
tras empresas. Estamos encantados de complementar
nuestra cartera de productos premium con las presti-
giosas marcas de Rodenstock, y de lograr nuevos éxitos
en el negocio de las gafas. Confiamos en que, sobre la
base de nuestra plataformayredglobales, seremos ca-
paces de respaldar el crecimiento continuo del negocio
y de sus marcas’, ha declarado Maurizio Dessolis, Exe-
cutive Vice Chairman de De Rigo Vision.

De Rigo adquiere la division eyewear de Rodenstock

HOYA realiza una donacion a la
Federacion Espafiola de Bancos

HOYA, la empresa japonesa especialista en investiga-
ciony desarrollo de lentes oftalmicas, despedia 2022
contribuyendo a la lucha contra el hambre, realizando
una donacion de mil euros a la Federacion Espafiola de
Bancos de Alimentos, FESBAL.

Empleados de la compafiia japonesa quisieron sumar-
seaeste propdsitoy gracias a sus aportaciones logra-
ron recaudar mil euros, que HOYA donaba a la entidad
sin animo de lucro FESBAL. Esta entidad persigue
combatir el hambre, la pobreza y el desperdicio de ali-
mentos mediante su aprovechamiento y reparto a las
personas mas necesitadas, contribuyendo, ademas, a
mejorar el medio ambiente.

La Federacidn Espafiola de Bancos de Alimentos ya
cuenta con mas de un millon de beneficiarios, a través
de sus 54 Bancos de Alimentos Asociados. Ademds,
gracias a sus objetivos solidarios, le otorgaron el reco-
nocimiento Principe de Asturias a la Concordia 2012,
asi como el Premio Alimentos de Espafia 2020 por su
labor en la lucha contra la pandemia del COVID-19.

Indo cierra su campafia Magical
World con una gran valoracion
por parte de los dpticos

Indo inicid la campafia Magical World el pasado mes
de julio y durante estos meses los dpticos han po-
dido disfrutar de promociones en producto de alta
gama. Durante diciembre los 6pticos que participa-
ron en la campafia han podido disfrutar de sus rega-
los, entre los que ha habido viajes a Londres para
conocer el mundo magico de Harry Potter.

Indo ha realizado una encuesta de valoracién de
todas las acciones que engloban la campafia y la
valoracion por parte de los ¢pticos, con un 9,1, ha
sido muy positiva. "En esta ocasion, la magia nos ha
permitido estar alin mas cerca de los dpticos gra-
cias a las dindmicas de gamificacion y promociones
que los han ido sorprendiendo durante los tltimos
meses. El feedback recibido nos anima a seguir
construyendo nuevas campafias que ayuden a los
opticos a impulsar su negocio y dinamizar su dia a
dia’, comentan desde la compaila.

Marcolin y Harley Davidson
renuevan su acuerdo de licencia

hasta 2027

Marcolin y Harley-Da-
vidson Motor Company
han anunciado la reno-
vacion de su acuerdo
de licencia para el di-
sefio, la fabricacion y
la distribucion a nivel
mundial de las montu-
ras opticas y gafas de
sol de la marca Har-
ley-Davidson®.  Este
nuevo acuerdo incluye
ahora la incorporacion
de las gafas de sol Per-
formance y Protective, especialmente disefiadas para
la practica del ciclismo.
La colaboracidn, iniciada en 2013 tras la adquisicion
de Via International por parte de Marcolin, contem-
pla una posterior ampliacion de seis afios hasta el 31
de diciembre de 2027. Ademas de la fabricacion de las
gafas Harley-Davidson para hombre y mujer, ambas
empresas introducirdn un segmento de productos
globales, con las gafas de sol performance y protec-
tive, especialmente disefiadas para ciclistas. Marcolin
aportara su experiencia en las gafas de lujo y de moda
y la combinara con las rigurosas pruebas necesarias
para satisfacer las normas de las gafas protectoras
para crear gafas especialmente disefiadas para ciclis-
tas. Todas las gafas Harley-Davidson de Marcolin in-
cluiran elementos icénicos como la sutil incorporacion
del logo, detalles inspirados en las motos y disefios
inspirados en lamarca.
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En Opticalia dan la bienvenida al 2023 con una pro-
mocion de gafas graduadas para todos: mujeres,
hombres y también para nifios, porque, sea cual sea
tu edad, hay unas gafas Mango para ti desde 99 € con
cristales graduados y antirreflejante incluido. Con la
campafia, presente en grandes medios (television,
prensa, soportes digitales y RRSS) Opticalia quiere
dar protagonismo a las monturas para potenciar el es-
tilo de cada persona, independientemente de su edad.

En el spot se observan juegos de miradas entre los
protagonistas y la complicidad que se crea entre
ellos cuando descubren que llevan gafas Mango. Cada

Gampana Mango by Opticalia: Diseno y moda para todos

personaje destaca por un estilo propio que define
las distintas tendencias en gafas para este 2023. Las
monturas de la coleccion Mango estan fabricadas con
materiales de primera calidad y con una atencidn es-
pecial a los detalles. Dentro de esta promocion des-
tacan también monturas de la coleccion Mango Com-
mitted, a linea sostenible de Mango, fabricadas con
acetato de celulosa, un plastificante ecoldgico deriva-
do de fuentes naturales, que reduce la contaminacion
durante todo el ciclo de vida del producto. Tanto los
estuches como las gamuzas, bolsas y etiquetas se han
fabricado con materiales reciclados, conformando un
proyecto global hacia un desarrollo mas sostenible.

Varilux® refuerza su imagen de
marca en television, medios
digitales y redes sociales

Durante los meses de febrero y marzo, la marca n°1 de
lentes progresivas a nivel mundial, contara con una im-
portante presencia en television y medios digitales. A
partir del13 de febrero, la campafia no solo se podré ver
en los canales de los principales grupos de comunica-
cion del pals, como Atresmedia, Mediaset o diferentes
cadenas tematicas; sino que se suma también a las nue-
vas formas de comunicar hoy en dia: medios digitales,
plataformas de video y redes sociales. De este modo, la
marca de lentes progresivas mas recomendada por los
profesionales de la visidn, se acerca también al publico
mas conectado que, cada vez mas, elige los medios digi-
tales, tanto para informarse como para consumir.

¢Qué beneficios tiene para tu negocio?

Segun un estudio realizado entre mas de 100 con-
sumidores, 9 de cada 10 consumidores elige lentes
Varilux®, y pueden ser mas gracias a esta nueva cam-
pafia de comunicacién, que dara a conocer la marca
a nuevos potenciales consumidores. Sin duda, un
empuje de visibilidad que podra generar trafico a tu
optica. Los resultados del estudio realizado, en el
que mas de 100 personas fueron equipadas con len-
tes Varilux®, son completamente concluyentes: tras
dos semanas usandolas y regresando después a sus
lentes “de siempre”, el 83% de los usuarios afirmd
que Varilux® es mejor, y un 80% dijo echar de menos
las lentes Varilux® tras volver a las que usaba antes.
A'juzgar por estos datos, y con mas de 60 afios en el
mercado, Varilux® se posiciona como la marca mas so-
licitada por los consumidores y la que més notoriedad
tiene en Espafia. Una popularidad que se vera reforza-
da gracias a la campafia “Ver sin limites"
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Compromiso del Grupo Safilo
en 2023: posicionar a sus
clientes dpticos-optometristas
en el centro de su negocio

ElGrupo Séfilo, uno de los actores clave de la industria
del eyewear por su disefio, fabricacion y distribucion de
monturas de vista y sol, cascos y gafas de proteccion
quiere consolidar en el 2023 su posicion de socio prefe-
rente para sus clientes 6pticos-optometristas, situan-
dolos en el centro de su negocio y ofreciéndoles las he-
rramientas y el servicio necesarios para crecer juntos.
Desde 2020, la compafi(a invierte en una transforma-
cion digital sin precedentes, que la sitta a la cabeza del
sector tanto en su cadena de suministro, coma en su ni-
vel de servicio. Todo soportado bajo la plataforma B2B,
You&Safilo, que ha demostrado ser la herramienta mas
eficaz e intuitiva del sector, disponible 24/7 para ayudar
al cliente dptico en sus gestiones diarias, desde recam-
bios de fornituras o el uso de la garantia de cuatro afios
de Séfilo, con el simple envio de unaimagen.
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La estrategia para consolidar su negocio pasa por dis-
tanciar el foco del retail, desde la decision estratégica
en 2019 de desarticular sus tiendas fisicas, Safilo tiene
claroqueno quiere ser competencia de sus clientes sino
susocio preferente, y por eso, marcaun claro camino en
el que se compromete a no adquirir cadenas de dpticas.
PedroRubio, Commercial Head para Iberiay Grecia del
Grupo Safilo, destacd: “El momento positivo que esta
viviendo la compafiia es gracias a tres frentes claros:
por un lado, la transformacion digital que ofrece una
herramienta como You&Safilo para nuestros clientes,
por otro, el mejor servicio de piezas y fornituras de la
historia de la compafiia y un rico porfolio de marcas,
que cubre todas las necesidades y todos los perfiles
de consumidor. Nosotros solo vendemos mas, si nues-
tros clientes venden mas"

Alain Afflelou lanza el segundo

comic “Guardianes de la Vision”

para concienciar sobre la salud
visual infantil

Los ‘Guardianes de la Vi-
sion’de Alain Afflelou vuel-
~ ven a enfundarse su traje

- de superhéroes con gafas
| para emprender una nueva
misiony detener los planes
malvados del villano Didp-
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por el dibujante murciano
Salva Espin y que muestra
los consejos de salud visual
desde una perspectiva [U-
dicay divertida, estadisponible, gratis, desde principios de
eneroentodos los centros Afflelou.

Hace un afio, la compafiia lanzaba una nueva categoria,
“Kids&Teens', destinada a los mas pequefios, acompafia-
da por la presentacion del primer comic ‘Guardianes de
la Vision: Con esta iniciativa, el grupo 6ptico tiene como
objetivo concienciar alos padres de laimportancia de rea-
lizar revisiones visuales periddicas a sus hijos, ademas de
impulsar a los més jovenes a adoptar por st mismos habi-
tos visuales saludables, a través de un canal lidico, como
el comic, y del ejemplo de héroes y superhéroes.

La sobrexposicion de nifios y jovenes a las pantallas digi-
tales terminan forzando su vision, lo cual es especialmen-
te preocupante en edades tempranas y requiere modift-
car sus habitos respecto a los dispositivos digitales para
que se utilicen con la distancia, la iluminacion y el tiempo
adecuados. Teniendo en cuenta que estas dinamicas con-
tinuaran en el futuro, ahoramas que nunca, sonimprescin-
dibles las revisiones cada vez mas periodicas de su vision.
Por ello, Alain Afflelou, a través de su fundacion, lleva ya
23 ediciones recordando la importancia de las revisiones
de lavistaalos nifios. La prevencionresulta fundamental,
es por ello que, cada inicio del curso escolar, la compafia
realiza examenes visuales a nifios y adolescentes y en-
trega gafas graduadas a los nifios, entre 5y 7 afios que las
necesiten, enelmarco de la Campafia Escolar en Favor de
laSalud Visual de laFundacion Afflelou. Durante septiem-
brey octubre de 2022, las dpticas Afflelou realizaron mas
de 13.000 revisiones visuales a nifios en edad escolar, y
entregd mas de 5,000 gafas graduadas.
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Le lente MIYOSMART de HOYA, galardonada con
‘The Lens Award' en los Optician Awards de Reino Unido

HOYA ha sido premiada por su lente oftalmica Mi-
YOSMART con el reconocido galarden ‘The Lens
Awards' El premio fue entregado al equipo de HOYA
Reino Unido en la prestigiosa gala Optician Awards
2022, celebrada en Londres a finales de noviembre.
Este galardon es el tercero consecutivo recibido
en este certamen pues ya ha sido reconocida en
ediciones anteriores con el premio a‘Proveedor del
afio"y ‘Lente del afio’

Los Optician Awards se celebran desde hace mas
de 20 afios en Reino Unido y son considerados toda
una institucion en el mundo de la dptica, con una
gala que acoge a mas de 500 asistentes cada afio.
No es el Unico galarddn con el que cuenta MiYOS-
MART. En 2018 recibig el Grand Prize, Grand Award
y la Gold Medal en la 46™ Edicion de la Exhibicion

' * Internacional de Invenciones de Ginebra y en 2020

recibic el reputado Silmo D'Or en Pars.

Dos millones de lentes MiYOSMART han sido ad-
quiridas por padres de todo el mundo, eligiendo
esta lente oftalmica de HOYA para tratar la miopia
de sus hijos, confiando en su eficacia probada. La
lente oftalmica de HOYA para combatir la miopia es
capaz deralentizar la progresion de ésta enun 60%
de media, tal como se comprueba en los resultados
de su estudio cientifico de dos afios. Ademas, un
tercer estudio de seis afios, el mas largo hasta aho-
ra en lente oftalmica, confirmd no sélo su eficacia
sostenible en el tiempo, sino también la ausencia de
efecto rebote en aquellos usuarios que dejaron de
usar esta lente con tecnologia DIMS.

RESPONSABILIDAD DE PRODUCTO - MiYOSMART
no ha sido aprobado para la gestion de la miopia en
todos los paises, incluidos los EE. UU,, y actualmente

no esta disponible para la venta en todos los palses,
incluidos los EE. UU.

La tecnologia WIVI Vision
llega a las opticas del grupo
ClaraVision

WIVI Vision ha alcanzado un acuerdo con el grupo 6p-
tico ClaraVision para expandir su solucion tecnoldgica
orientada a la evaluacion y tratamiento de las disfun-
ciones visuales entre lared de dpticas que la compafiia
tiene en Espafia (160), con el propdsito compartido de
ofrecer lamaxima calidad y la tltima tecnologia en sa-
lud visual y mejora de a eficiencia de la vision.

Con esta alianza, Grupo ClaraVisidn, dispondra del
servicio diferencial de WIVI Vision con el que ofrecer
a sus clientes un servicio de deteccion precoz y trata-
miento en un contexto en el que se viene produciendo
un aumento significativo de las disfunciones visuales.
Enuna fase inicial, la solucién de WIVI Vision se imple-
mentara en las dos dpticas referencia del grupo en On-
tinyent (Valencia)y Granada (en la calle Recogidas, 59).
La plataforma ofrecida por WIVI Vision mide hasta 50
parametros de cinco dreas visuales y analiza si alguien
presenta disfunciones visuales. Ademas, las corrige a
través de entrenamientos personalizados con video-
juegos en 3D que el propio software aplica y va ajus-
tando alusuario entiempareal. WIVI Vision cuenta con
lahomologacion CE y es un producto con clase médica
aprobado por el Ministerio de Sanidad.

Ganador del Silmo Academy

SILMO Academy se ha
fijado como objetivo apo-
yar a los profesionales de
la dptica oftalmica en su
blisqueda de la excelencia.
Desde 2016 y cada afio,
SILMO Academy apoya un
proyecto de investigacion
3 en el campo de la Opticay
= las ciencias de la vision.

En esta ocsion ha resultado ganador el investigador
Denis Sheydikhovich, del Instituto de la Visidn, con su
proyecto "Impacto del envejecimiento visual en la mo-
vilidad enunentorno real". Seleccionado por el Conse-
jo Cientifico, recibid el jueves 8 de diciembre una beca
de10.000 euros para invertir en su investigacion.
Elproyecto ganador hasidorealizado en la estacion de
tren SNCF y se refiere a la mejora de los soportes de
informacion visual para las personas mayores.

Vuarnet Maximus RX Shield,
pantalla con prescripcion
integrada

Fruto de su partenariado con Maximus Optics, la fir-
ma francesa presenta Vuarnet Maximus RX Shield,
monopantalla con prescripcion 100% integrada y la
primera y Unica del mercado con mddulo RX integra-
do que ofrece un amplio campo de visién tanto pano-
ramico como vertical y periférico. Muy resistente y
ligera, brinda la mejor proteccion contra impactos y
una comodidad sin igual. Disponible en monofocal y
progresiva, es compatible con el 85% de las prescrip-
ciones. Gracias a una formulacion especial, ofrece una
proteccion superior y un excelente rendimiento visual
en condiciones climaticas y de luz extremas, asi como

una comodidad excepcional gracias a su peso pluma;
ademas, utiliza tecnologfa "free form"y un prisma gira-
torio para compensar la fuerte curvatura de la pantalla
Unica. Gracias al disefio de Shield Maximus RX, el gro-
sor de los bordes de a pantalla es muy fino, al margen
de la potencia de la receta; esto le da una estética de
“cristal solar plana"y sus lentes progresivas Dynamic
Range ofrecenuna geometria que proporciona lasolu-
cion perfecta para la vision de lejos y media distancia,
ideal para la mayor(a de los deportes y actividades al
aire libre. www.uarnet.com

Vimax anuncia el ganador de su
ultimo sorteo

QUARZ AIRON"™
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Vimax ha anunciado el ganador del mes de diciembre
de la tercera y Ultima cafetera SMEG sorteada. En
esta ocasion la agraciada ha sido Optica Estacion, de
|a localidad valenciana de Foios. {Enhorabuenal

¢;Serd este el tltimo de los sorteos de Vimax?... Esta-
te atento a las novedades porque... ;Quién sabe?. .
iFelicidades a todos los que ya disfrutdis del mejor
café con Quarz Airony VIMAX!
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LIGHTWITHOUT BORDERS

Mejora la salud visual de los refugiados de guerra
gracias a su clinica movil

Light Without Borders es una pequeifia ONG espafiola que realiza revisiones optométricas y
oftalmoldgicas a personas procedentes de paises en guerra y conflictos que viven en los campos de
refugiados de Grecia. Recientemente, tras muchos anos de esfuerzo y gracias al apoyo de la fundacién
suiza SUYANA, la organizacién sin animo de lucro, ha conseguido el suefio de tener una clinica mévil.

" suyanacp B

La pequefia ONG espaiiola Light Without Borders, que realiza revisiones visuales a
personas procedentes de paises en guerra, gracias al apoyo de la fundacion suiza
sin animo de lucro SUYANA, ha conseguido el suefio de tener una clinica movil.

racias a la clinica movil, bautizada como Papa Musa

en honor a un refugiado afgano al que prestaron ayu-

da durante varios afios, LWB puede ofrecer servicios

gratuitos de optometria y oftalmologia en campos de

refugiados donde la ayuda médica esta restringida o
es casi inexistente. LWB atiende a personas, de Afganistan, Siria,
Irak, Pakistan, Congo, Camerun, Palestina e Irdn, entre otras nacio-
nalidades. Colaboran con los lideres de diferentes comunidades, asi
como organizaciones médicas y ONGs en los campos de refugiados.
También cuentan con un equipo de traductores refugiados que vi-
ven en los campos para poder comunicarse con las personas a las
que visitan en la clinica. La clinica mévil cuenta con todo el material
necesario para realizar revisiones optométricas y oftalmoldgicas:
Autorefractometro, retinoscopio, caja de prueba, test de lejos y cer-
ca, lampara de hendidura portatil y oftalmoscopio directo e indirecto
que facilitan la labor de los voluntarios en las expediciones.

En las revisiones aparecen desde refracciones bastante simples,
a elevados astigmatismos, miopias magnas, una gran mayoria de
nifios con estrabismo y cataratas en estado avanzado, entre otras
patologias. Una vez realizado el test se les proporciona el equipa-
miento que necesitan: una gafa de cerca, de lejos, de sol y lagri-
mas artificiales. Por ello, todas las aportaciones y colaboracion
de empresas y firmas del sector éptico son bienvenidas para que
esta ONG siga desarrollando su labor humanitaria. Ademas, en un
siguiente nivel del proyecto y gracias al apoyo del nuevo socio, la
Fundacion SUYANA de Suiza, a los refugiados que necesiten una
intervencion se les podra realizar en el Athens Eye Hospital (priva-
do) ya que los refugiados no tienen derecho a este tipo de servicio.

El proyecto de Light Without Borders es posible gracias a los
voluntarios que dedican su tiempo a apoyar este proyecto huma-
nitario. Asi, Desde la ONG Light Without Borders hacen un lla-
mamiento a optometristas y oftalmdlogos que quieran colaborar
como voluntarios y aportar su conocimiento, su tiempo y su soli-
daridad, apoyando la labor de: Luz Carmona, presidenta de LWB
y voluntaria en el terreno desde hace seis afios, y Marina Martin,
miembro y voluntaria optometrista que colaboray ha estado en nu-
merosas expediciones. Desde la Organizacion animan a todos los
interesados a formar parte de esta red solidaria, como ya han he-
cho algunos optometristas Esparioles: Marta Triquell y Maite Sanz
entre otras o el cirujano oftalmélogo José Maria Vilchez, asi como
voluntarios de otros paises. Por supuesto, también es fundamental
la colaboracién y donacién de material de empresas y firmas del
sector. “Es una experiencia inolvidable poder dar luz a los ojos de
quien peor lo ha pasado e intenta ofrecerle una nueva vida”, valora
Marina Martin, optometrista y voluntaria de la ONG.

Més informacién en las redes sociales de la ONG: (@lightwi-
thoutborders en Facebook e Instagram), en su grupo de Teaming
(www.teaming.net/lightwithoutbordersorg?lang=es_ES) o en su
pagina web: www.ligthwithoutborders.org.es

El proyecto de Light Without Borders es posible gracias a los voluntarios que dedican
su tiempo a apoyar este proyecto humanitario. Desde la Organizacion animan a
profesionales y empresas a formar parte de esta red solidaria, agradeciendo
también su apoyo profesional y donacion de material y equipos.
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Areag8

Saber hacer y color para unas creaciones modernas y sofisticadas

Area98 cierra un ano de ilusién y confianza, con la esperanza puesta en el nuevo 2023 después del
regreso a las ferias de 6ptica, que tanto echamos de menos en los dos Ultimos afos de pandemia,
donde sus marcas han vuelto a sorprender gratamente al sector 6ptico internacional.

uando se utiliza el color como principal fuente de
inspiracion, todo toma forma de la manera mas na-
tural posible y es ahi donde expresar la creatividad
se vuelve tan facil como respirar. En Area98 lo sa-
ben bien y la creatividad, el ingenio y la busqueda
continua de la novedad son los pilares sobre los que giran todas
las marcas que han dado a conocer a la empresa en el mundo.
Es el ano de Area98: novedades, mucho color pero sobre todo
mucha dedicacion que siempre lleva a explorar mundos nuevos
y asi dar lugar a creaciones cada vez mas modernas y sofisti-
cadas. Cada marca es un mundo enriquecido por una filosofia
especifica seguida con gran constancia y precisa dedicacion:
jdescubrelas todas y déjate seducir por estas gafas unicas!

Coco Song, marca creada por Area98 como indiscutible reina de
la elegancia, se ha enriquecido con modelos de irrepetible singu-
laridad gracias a las preciosas sedas orientales que, combinadas
con plumas, flores secas y piedras semipreciosas, crean verdade-
ras joyas para llevar a diario. En la imagen, el elegante modelo
Moonlight Shadow.

Cuando la frescura se une al oro de 24 quilates, llega CCS para la
mujer actual que, entre sedas y flores secas, juega con acetatos
brillantes e irrepetibles. Otro aspecto destacado de esta marca es
la técnica del transfer-paper, que hace que las monturas de metal
sean tan coloridas y frescas como quien las lleva. Modelo CCS178,
con acetato en tonos efervescentes y un toque de oro de 24 quila-
tes que no pasa desapercibido.

Irreverente y salvaje como solo ella sabe ser: La Matta se confirma
como una marca irrepetible que eligen y aman las mujeres que saben
lo que quieren y cémo conseguirlo, que no tienen miedo de atreverse
a sacar su lado tinico y provocativo. Monturas en las que el animalier
de colores vivos se mezcla con los tonos de moda y se embellece con
trabajos de esmalte y acetato que recrean en las varillas pequenias
joyas para la vista. Un ejemplo es el modelo LMV3343, en el que la
eleccion del animalier se ve reforzada por colores vibrantes tinicos.

Combinaciones fuera de lo comun y colores extravagantes: jKaos siem-
pre sabe como sorprender! Para los espiritus libres que adoran mostrar
su singularidad también a través de monturas que saben jugar con todo
lo que es el color y el contraste. Contrastes y extravagancia también en
el modelo KKV554: jsolo para quienes quieren ser atrevidos!

jArte, arte y mas arte! Genesis Art es, por excelencia, un homenaje
ala creatividad de los artistas de cada dia, que quieren poder llevar
algo unico que realce su lado mas creativo. Colores y geometrias
que dibujan excéntricas formas de diseno: jGenesis Art es puro
arte para llevar! Como el modelo GV1579, facetas audaces y colo-
res que destacan para los verdaderos espiritus artisticos.
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Wireframe
la nueva campaiia primavera-verano 2023 de Blackfin

El color marca un nuevo capitulo. El fondo delimita un espacio tridimensional minimo del que
emergen las gafas, protagonistas absolutas de la nueva campafia de comunicacién de Blackfin para
la primavera-verano 2023.

Las gafas, por su disefio, geometrias, formas y colores son las protagonistas
de la campana de Blackfin para esta primavera-verano.

omo en la construcciéon de una interfaz grafica, el es-

quema arquitectonico de fondo se convierte en el marco

esencial que conecta la estructura conceptual con el pro-

yecto visual. Un elemento funcional, atil para acentuar la

atencion sobre el producto, sobre el disefio y los detalles
cromaticos a través de la personalidad de cuatro modelos que inter-
pretan el espacio en el que se mueven.

De la mano de Giovanni De Sandre, la campafa fotografica es la pla-
taforma con la cual la madurez estilistica de la empresa llega al si-
guiente nivel: el producto vuelve a estar en primer plano, donde una
gama de tonos saturados, metalizados y matizados resalta, a través
de lineas armoniosas y originales, la geometria de las formas.

www.blackfin.eu

Las fotografias de Giovanni De Sandre ponen a las monturas
y gafas de sol Blackfin en primer plano.




[ADSAGENDA] AGENDA DE ANUNCIOS

AVM 1959 Spa

Multinacional Italiana, busca agentes comerciales para cubrir
vacantes en las zonas de Catalufia, Centro y Levante.

Las personas interesadas, deben enviar su C.V.

a la siguiente direccion:
comercial.es@avm1959.it

www.avm 1959, it

mouﬂg OPTICA, S.L.

IMPORTACIHONES DE

Por ampliacion de lineas y nuevas
colecciones, entre otras: Harry Potter,
Looney Tunes y Dc Comics

Precisa: comerciales, en exclusiva o
multicartera, para distintas zonas de
Espafia.

Se requiere experiencia en
ventas sector optico.

Interesados enviar curriculum vitae a:
ana@novaoptica.info

/S H

eyewear

Somos una empresa espafiola que
distribuye Kelinse Eyewear, XIT Eyewear,
Loki Eyewear y Archy Welfare. Estamos
buscando comerciales con experiencia en
el sector dptico y ganas de embarcarse
en un proyecto diferente.

Si te apetece unirte al equipo y formar
parte del proyecto, manda tuCV a
shieyewear @gmail.com

Por jubilacién se vende STOCK de
45.000 gafas de calidad Optica.

Se puede ver en el QR adjunto.

Precio 1euro por gafa, por la compra
total. NEGOCIABLE

Interesados contactar
en los teléfonos:
646 340 095
y 983376 053
oen:jrg@jrg.es

Fabricante y distribuidor consolidado con mas
de una década de experiencia en ofrecer las
mejores soluciones a profesionales épticos,

quiere reforzar su red de comerciales en todo el
territorio nacional y Portugal.
¢Qué busca?

Agentes comerciales auténomos multicartera,
con experiencia en el sector dptico. Gran
capacidad resolutiva, autonomia, organizacion,
dotes de comunicacién y muchas ganas de
crecer. Si cumples estos requisitos y quieres
formar parte de un equipo en pleno crecimiento,
ien AC Optical estaran encantados de
conocerte!

Contacto:

joaquin.fernandez@acopticalgroup.com

+34 637089973
www.acopticalgroup.com

SNHOOPY

Gafas de nifio con puente invertido

Precisa comercial multicartera para las
zonas de:

*MADRID Y CENTRO
« LEVANTE - ANDALUCIA
« CATALUNA - ARAGON

Muestrario: Una bandeja y una carpeta
con complementos, gamuzas, etiquetas,
etc.

Alta comision mas incentivos
trimestrales por alcanzar objetivos

Interesados contactar con Javier Ramos
enel tel.: 609 84 26 00

81
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deportivas evil eye garantizan la mas alta proteccion
. o o2 . ' . -
y la mejor vision en cualquier deporte. - me

evileye.com
f. © /evileye.eyewear






*Datos de Euromonitor 2021: valor «
**9 de cada 10 consumidores elige
© Essilor International - julio de 202

#1 marca lider de lentes progresivas

en el mundo*

Essilor®

ategorias de lentes para gafas y marcas de lentes progresivas. :
después de probarlas durante dos semanas. Estudio de privacion Varilux®, tercero independiente, Francia, 2020 A:M.BNV..
marcas comerciales de Essilor International.

9 de c"c.l'da._'_].O consumidores

eligen lentes Varilux®”

essilor

essilor.es



