





prodesian : denmark

Design Eyewear Group lberica

C/ Alcalde Felipe de Uhagén 9 - 5° E
48010 Bilbao, VZ, Espana
T:+34944 211 776
Info.es@designeyeweargroup.com

O==m—0T
C O m=<_O)m
oA > LW

FACEAFACE AlLIUM WOOW NIFTIES INFACE

=
KILSGAARD



presenta

SILMO
Tovoir

THE OPTICAL FAIR

23 > 26 DE SEPTIEMBRE 2022
PARIS NORTE VILLEPINTE

Bienvenidos a los visionarios

silmoparis.com









N° 206 / JULIO-AGOSTO/JULY-AUGUST 2022. EXTRA VERANO

10 Editorial

12 La cantante Rita Ora deslumbra con la
nueva Coleccion Sun de Silhouette.

sumario_

53 Essilor Companion: Experiencia Unica,
personalizada y de alto impacto.

14 Silmo Paris 2022 vuelve en septiembre

CON Un programa para visionarios.

54 Recomendaciones de Alcon para
evitar los abandonos en el uso de
lentes de contacto.

18 Maui Jim se convierte en proveedor
oficial de gafas del DP World Tour.

56 Ignasi Monreal x Etnia Barcelona.

20 Eduardo Morén Abad,
nuevo Decano del Colegio
Nacional de Opticos-Optometristas.

59 Opti 2022: Unos 13.000 visitantes
de 71 paises asistieron a la edicién
primaveral de la feria.

272 Entrevista. Angelo Trocchig,
CEO de Safilo Group.

63 El exito presidié el Forum de Gafas,
Lentes y Monturas.

24 Chase the Ligth, la nueva coleccién
de gafas de sol de Serengeti.

30 En Primera persona. Michael Schmied,
CMO de Silhouette International.

36 Dansharian, vuelve el genio
del disefio, el minimalismo
y la esencialidad.

39 MIDO 2022 supuso un impulso para el
sector éptico: 22.000 visitantes de 45
paises asistieron a la feria de Milan.

46 Cloves para recomendar lentes de
contacto a nuevos usuarios. Entrevista
con Carlos Pedroviejo, responsable de
Servicios Profesionales de Alcon Iberia.

48 Contactologia.

50 Tendencias.

51 Carolina Herrera Eyewear da la
bienvenida al verano con una fiesta
junto a Harper’s Bazaar.

52 1 gestion de la miopia en la
poblacién infantil es el auténtico reto
de los proximos aiios.

64 Essilorluxottica muestra sus
nuevas colecciones a los

medios de comunicacién.

66 evi| eye zco|e: e| mode|o

mds versatil para este verano.

70 Noticias.

81 Conclusiones de la mesa redonda
celebrada en el marco de las
Jornadas Anuales de ANEOP.

84+ concepto de éptica diferente e
innovador de ZEISS VISION CENTER
llega @ Mélaga.

86 As far I can see, Nueva campaia
de GIGI Studios.

87 Cione celebra su Asamblea Anual:
nuevas elecciones y proyectos para

apoyar al éptico.

88 Celebrado el Torneo de Frontenis
Corral de Ayllén. Essilor, rh+y TDSO,
entre las empresas patrocinadoras.

89 Agenda de Anuncios.




ontents

10 Editorial

12 Singer Rita Ora dazzles with

Silhouette’s new Sun Collection.

N° 206 / JULIO-AGOSTO/JULY-AUGUST 2022. EXTRA VERANO

14 Silmo Paris 2022 returns in September
with a program for visionaries.

18 Maui Jim becomes the offcial eyewear

supplier of the DP World Tour.

20 Eduardo Morén Abad,
new Dean of the National College
of Opticians-Optometrists.

22 Interview. Angelo Trocchig,
CEO of Sdfilo Group.

24 Chase the Ligth, the new Serengeti

sunglasses collection.

30 in first person. Michael Schmied, CMO
of Silhouette International.

36 Dansharian, the genius of design,
minimalism and essentiality returns.

39 MIDO 2022 was a boost for the
optical sector: 22,000 visitors from 45
countries attended Milan’s fair.

46 Keys fo recommend contact lenses
to new users. Interview with Carlos
Pedroviejo, head of Professional
Services at Alcon lberia.

48 Contactology.

50 Trends.

51 Carolina Herrera Eyewear welcomes
summer with a party fogether with
Harper's Bazaar.

52 the management of myopia in
children is the real challenge for the
coming years.

‘8‘

53 Essilor Companion: Unique,
personalized and high-impact

experience.

54 Alcon recommendations to prevent the

dropout in contact lenses.

56 Ignasi Monreal x Etnia Barcelona.

59 Opti 2022: Some 13,000 visitors
from 71 countries attended the spring

edition of the fair.

63 Success presided over the Glasses,

Lenses and Frames Forum.

64 Essilorluxofiica shows their new

collections to the media.

66 el eye zcale: the most versatile model

for this summer.

70 News.

81 Condlusions of round the fable held
within the framework of the Annual

Conference of ANEOP.

84 The different and innovative optics
concept of ZEISS VISION CENTER

arrives in Malaga.

86 As far I can see, a new campaign from
GIGI Studios.

87 Cione celebrates their Annual
Assembly: new elections and projects

to support the optician.

88 Held the Corral de Ayllén Racquetball
Tournament. Essilor, rh+ and TDSO,

among the sponsoring companies.

89 aps Agenda.




#BEANARTIST

The Kahlo KL

etnia O BARCELONA

-Eyewear Culture-



Con el eslogan Happy Moments, que tan bien
expresa los buenos deseos en estos tiempos,
en plena época estival y de vacaciones, asi
como a la hora de elegir y comprar gafas nue-
vas, Seventh Street by Safilo nos presenta esta
nueva coleccion de arrolladora personalidad
gracias a un perfecto equilibrio entre disefio
atemporal, detalles funcionales e innovadores,
formas de tendencia, colores frescos, ligereza,
comodidad y contrastada calidad de los mate-
riales como bien apreciamos en la espléndida
montura de vista femenina que ilustra nuestra
portada de este nlimero especial verano 2022.
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editorial

Disfrutemos del verano conlamejor proteccion:
La importancia de adquirir gafas de sol homologadas

Lallegada del verano y las altas temperaturas, unidos al periodo vacacional, hacen que durante
esta época del afio estemos mas expuestos al sol. Por ello, ahora cobra atin mas importancia
que protejamos nuestra visidn frente a los rayos UV, una proteccion que es necesaria durante
todo el afio, pero que, segtin los expertos, lo es aun mas durante el verano ya que pasamos mas
tiempo al aire libre y los rayos del sol son alin mas perjudiciales para nuestros ojos.

Para una proteccion adecuada de la vista frente a los rayos ultravioleta es importante usar
gafas de sol de calidad adquiridas en una 6ptica y siguiendo las recomendaciones y pautas de
nuestro 6ptico-optometrista de confianza. Cada vez son mas las personas concienciadas conel
hecho de que es necesario proteger los ojos de la radiacion solar, unhecho que se constataenel
ultimo estudio realizado por la Asociacion Visiony Vida“ ¢ Cuanto sabemos de salud visual y pro-
teccion solar?”, que revela que el 85% de la ciudadania manifiesta usar gafas de sol, aunque en
el caso de los nifios esta cifra se reduce drasticamente hasta el 39,4%, un hecho preocupante
ya que los menores habran recibido el 80% de la radiacién de su vida antes de los 18 afios. En pa-
labras de Salvador Alsina, presidente de Visiony Vida: “Esto debe preocuparnos, pero también
debe hacerlo el uso que hacemos de este equipo protector: mientras que siete de cada diez las
utilizan en la playa y la montafia, la cifra desciende hasta el 52,2% cuando se trata del entorno
urbano, al 27,3% en la practica deportivay al 53,6% en la conduccion”

Seglin este estudio, y en palabras de Elisenda Ibafiez, dptica-optometrista y coordinadora de
Visiény Vida: “para el 75,9% de la poblacion es sencillo comprar unas gafas de sol que prote-
jande los rayos UVy estarian dispuestos a pagar entre 60 y100 euros por ellas en el 43,2% de
los casos y, sin embargo, el 43,7% de la poblacidn espafiola compra sus ltimas gafas de sol
hace mas de dos afios y el 11,5% ni siquiera recuerda cuando lo hizo. De tratarse de gafas de
sol graduadas, el precio que estar(an dispuestos a pagar ascenderia a entre 100 y 200 euros
en el 50,7% de los casos, pero solo el 25,4% de la poblacion las utiliza"

Alahora de escoger las gafas de sol ideales para cada usuario es necesario dejarse asesorar
por el profesional de la vision. Uno de los detalles que nos hace en ocasiones escoger uno u
otro modelo es el color de las lentes, pero es necesario tener en cuenta de que este no es un
factor meramente estético. Alicia Escuer, directora técnica y de formacion de Optica & Au-
diologia Universitaria, afirma que: “cuando seleccionamos unas gafas de sol, no solo hay que
tener en cuenta el color de la lente, sino también la absorcion que ésta tiene. Existen diferen-
tes porcentajes de absorcion, que nos indican lo oscura o clara que es la lente y la luz que deja
pasar a nuestros 0jos” Asi, el filtro 3 (absorcion 80%) es idoneo para la conduccidn, mientras
que el filtro 4 (absorcion 95%) se utiliza para luminosidad extrema, por lo que estar{a contra-
indicado para la conduccion. Por su parte, el filtro 2 (absorcién 60%) esta mas recomendado
para zonas nubladas o épacas del afio con menor radiacion solar. Las gafas infantiles siempre
deben tener un filtro 3 ya que segun Escuer: “los nifios son mucho mas sensibles a los rayos
UV del sol, ya que sus estructuras oculares son mas sensibles y, al penetrar en el ojo, pueden
aumentar la aparicion de problemas y afecciones oculares”.

A la vista de estos datos, se hace necesario escoger unas gafas de sol adecuadas a nuestras
necesidades. Una de estas necesidades especiales se produce a la hora de la conduccion,
especialmente en verano cuando viajamos mas y realizamos mas trayectos por carretera.
Desde el Colegio Nacional de Opticos Optometristas aconsejan utilizar gafas de sol homo-
logadas, que ayudarian a evitar problemas como la fatiga visual y los deslumbramientos, ya
que “incrementan la sensibilidad al contraste y reducen el tiempo de adaptacion a cambios
bruscos de luz, ofreciendo mayor seguridad a la hora de conducir’, sefiala Eduardo Moran,
nuevo decano del CNOO, a quien felicitamos por su nombramiento y deseamos todo lo mejor
en su nuevo cargo. Ademas de llevar una proteccion solar adecuada, es importante para los
conductores realizarse revisiones visuales periddicas para ponerse al volante en las mejores
condiciones. Actualmente los datos nos dicen que esta recomendacion no se esta siguiendo
ya que el Colegio Nacional de Opticos-Optometristas de Espafia (CNOO) advierte que el 25%
de los conductores padece alguna deficiencia visual y lamitad no revisa su visién cada afio, un
hecho preocupante ya que el 90% de las decisiones al volante dependen de la vision.

Ante todos estos datos es necesarioreiterar e insistir enla necesidad de cuidar de nuestra vi-
siéndurante todo el afio, pero especialmente durante los meses de verano, para poder disfru-
tar las ansiadas vacaciones de lamejor manera posible. Para ello las claves son: las revisiones
visuales periodicas, el uso de gafas de sol homologadas y adquiridas en una dptica durante
todo el afio y adoptar unos buenos habitos de higiene visual.

Por dltimo, queremos aprovechar estas lineas para desearos a todos, amigos, clientes y fieles
lectores, el mejor de los veranos. Esperamos que podais disfrutar de las esperadas vacacio-
nes cerca de los vuestros y con mucha salud. Nos leemos en septiembre en estas paginas
impresas y diariamente online en: www.lookvision.es jFeliz verano!
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Vimax Definition son las lentes progresivas de uso diario disefladas para una
actividad intensiva con dispositivos digitales, ya que refuerzan las areas de vision
de cerca e intermedia. Cuentan con las tecnologias mas avanzadas
de Prats para que tu mirada sea perfecta en todos los momentos del dia.




| acantante Rita Ora
deslumbra con la nueva Coleccidon Sun de Silhouette

La estrella de la musica e icono de la moda Rita Ora es conocida por crear looks glamurosos y
llamativos que comparte con sus mas de 20 millones de seguidores en redes sociales. En sus Ultimas
publicaciones Rita vuelve a llamar la atencién luciendo la nueva coleccién Sun 2022 de Silhouette.

L'3 2 { ’
Luciendo la edicion especial Futura Dot de Silhouette, limitada a 1964 unidades

en todo el mundo, Rita es la imagen perfecta. Con este imprescindible para los
creadores de tendencias, destaca la enérgica personalidad y caracter de la cantante.

[l

omo lider mundial en el disefio y produccion de gafas

premium sin montura, la marca austriaca Silhouette

es conocida y adorada por las celebrities de todo el

mundo, gracias a sus gafas ultraligeras. Silhouette lo-

gra un delicado equilibrio entre la artesania de calidad
y una produccion con la tecnologia mas innovadora. Las gafas de
disefio de Silhouette son el complemento perfecto para los vibran-
tes looks de Rita.

En la tradicién de las leyendas de la musica

Acerca de la colaboracién de la compania con la icono pop, la
Brand Director de Silhouette, Atissa Tadjadod, asegura: “Rita Ora
encaja perfectamente con Futura Dot y su legado. Leyendas de la
musica lucieron Futura en la década de 1970, lo que las convirti6
en un articulo de coleccién muy codiciado. Ahora, Rita Ora conti-
nua con esta tradicion”. Y en cuanto a la coleccion Rimless Shades,
Tadjadod anade “la personalidad valiente y segura de Rita refleja
a la perfeccion la naturaleza glamurosa y llamativa de las gafas sin
montura que luce.”.

Mas informacion en los perfiles de Instagram de
Rita @ritaora y Silhouette @silhouetteeyewear.

Por otro lado, Rita opta por un look divertido y femenino con toques  Luciendo otro fantastico look, Rita Ora irradia fuerza y ~ Con sus cristales azules degradados, la edicion TMA
de color primaveral con el modelo Fisher Island de la coleccion confianza con Statement Sunnies, coleccion que ofrece  Style es el accesorio perfecto para brindar, a quienes
Rimless Shades de Silhouette. La glamurosa y llamativa coleccion  cuatro modelos distintos en elegantes colores con lentes 1o luzcan, una vision vibrante de su entorno.

Rimless Shades, que recibié un premio por su exclusivo disefio, endegradado suave. En su titimo look, la cantante cautiva

destaca en la nueva coleccion de verano de la marca.
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con sus gafas de lentes tintadas en un azul césmico.
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Silmo Paris 2022 vuelve en septiembre
CON un programa para visionarios

A poco mas de dos meses de la apertura, todo el sector espera con ganas esta cita. Centro de

negocios internacional indiscutible y plataforma notable para vislumbrar el futuro de la industria

de la dptica y las gafas, SILMO Paris es su reflejo mas tangible. Lejos de ser un simple eslogan de

marketing, su mensaje “Bienvenidos visionarios”, es un grito de guerra que convoca nuevas ideas,
conceptos, desarrollos tecnolégicos y tendencias.

v = ara el 89% de los ex-
positores y el 93% de
‘ los visitantes, este
" evento es fundamen-
tal para el sector
3 por su fuerte apego ligado a la
convivencia que se experimenta
dentro del saldn, la amplitud de
la oferta de marcas y productos,
T « y la capacidad de aunar infor-
macidn, formacion, innovacion,

proyeccion y creacion.

En el centro del evento, los
profesionales no pueden pasar
por alto el espacio de debate

interdisciplinar SILMO Next. Este escaparate de la creacion
y la innovacién gira en torno a varios ejes complementarios:
conferencias, talleres que exploran las nuevas tecnologias (el
Metaverso, las gafas inteligentes, etc.) y charlas, sin olvidar la
aldea digital donde las empresas se reunen para promocionar y
vender sus productos de alta tecnologia. Pero, ¢qué seria de la
tecnologia sin la tradicion y el saber hacer?

Por eso, los Meilleurs Ouvriers de France (MOF) también
estaran presentes en SILMO Next. Esta expresion del patri-
monio artesanal de las gafas demostrara que el presente y el
futuro se entremezclan en la creatividad y la tradicion.

En esta camara de eco de la imaginacidén, la concepcion y el
disefio, no puedes perderte el Foro de Tendencias. Con su
seleccion de las mejores monturas opticas y de sol de todos
los expositores presentes en el salon, refleja la revista digital
TRENDS by SILMO.
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Ademas, los codiciados y esperados premios SILMO d’OR
también ocuparan un lugar destacado. Como un escaparate
vivo de la innovacion, los productos nominados para la edicion
de 2022 y los ganadores se daran a conocer a toda la profesion.

Y, como novedad en 2022, el SILMO Next expondra las crea-
ciones ganadoras del primer CONCURSO DE DISENO OPTI-
CO. En el préximo SILMO Paris se otorgara un premio a la
altura del desafio al ganador del concurso.

De acuerdo con este enfoque, y para acompanar a los profesio-
nales de la déptica oftdlmica en en su busqueda de la excelen-
cia, SILMO Parjs apoyard, una vez mas, la investigacion en las
y las Ciencias Opticas con Silmo Academy.

El Consejo Cientifico seleccionard un proyecto que recibira
una beca de 10.000 euros. Este afo también serd una oportu-
nidad para descubrir los resultados o desarrollos de los pro-
yectos ganadores que recibieron becas de la Silmo Academy
en 2021, 2020 y 2019.

Siempre con el compromiso de estar en contacto con todos los
actores del sector durante todo el afio, SILMO Paris ha creado
SILMO news, un encuentro mensual que arroja una luz origi-
nal sobre el sector y detalla todo lo que conforma la riqueza de
un salon conectado con el presente y el futuro.

iNos vemos en Paris Nord Villepinte del 23 al 26 de
septiembre de 2022!
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Maui Jim se convierte en proveedor oficial
de gafas del DP World Tour

El DP World Tour ha llegado a un acuerdo
de colaboracién de varios afios con la marca
Maui Jim, que convertird a la empresa en el
proveedor oficial de gafas del Tour. Como
parte del nuevo acuerdo, la marca con sede
en Hawai, suministrard gafas al personal del
DP World Tour que trabaje en eventos de
todo el mundo.

eneficiandose de los derechos de marketing a ni-

vel mundial, asi como de una presencia in situ en

varios torneos a lo largo de la temporada, el acuer-

do también ha permitido a Maui Jim relacionarse

aun mas con los aficionados al golf de todo el mun-
do a través de los medios de comunicacidn tradicionales y las
plataformas digitales. E1 DP World Tour es el principal circuito
de golf profesional masculino del grupo European Tour, con
un calendario global que incluye un minimo de 47 torneos en
27 paises diferentes a lo largo de la temporada 2022.

Ademas de ser el proveedor oficial de gafas del DP World
Tour, Maui Jim también se ha convertido en el proveedor ofi-
cial de gafas de dos eventos de las Rolex Series cada tempo-
rada: el BMW PGA Championship en el Wentworth Club en
el Reino Unido, y el DP World Tour Championship de final de
temporada en Jumeirah Golf Estates en Dubai. La marca ya se

Maui Jim es una referencia en el mundo del golf, con embajadores como los
jugadores profesionales Miguel Angel Jiménez y Jorge Campillo.
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Official Supplier

ha convertido en una referencia dentro del mundo del golf pro-
fesional, con embajadores como los jugadores profesionales
Miguel Angel Jiménez y Jorge Campillo.

Creadas hace mas de 30 anos para combatir los duros rayos
del sol hawaiano, todas las gafas de sol Maui Jim bloquean el
100% de los dafinos rayos UV y el 99,9% del resplandor de la
lente. Ademas, las lentes PolarizedPlus2® de Maui Jim aumen-
tan la definicion y la percepcién de la profundidad, lo que es
especialmente importante para el golf, y se pueden encontrar
en una amplia variedad de estilos deportivos e informales para
hombres y mujeres.

“Estamos muy orgullosos de la renovaciéon de nuestra asocia-
cion. En 2019 impulsamos nuestra presencia en el golf con-
virtiéndonos en proveedor oficial del Tour, una relacion que
rapidamente demostré funcionar muy bien e inmediatamente
vimos un gran ajuste entre nuestros equipos y cultura. La pan-
demia, por supuesto, interrumpi6é abruptamente el progreso,
pero ahora nos sentimos muy afortunados de poder reanudar
nuestros esfuerzos conjuntos con este acuerdo que marca un
hito. Los golfistas de todo el mundo, asi como muchas per-
sonas que trabajan en este deporte y en torno a él, pueden
beneficiarse enormemente del uso de nuestros productos y
tecnologia. Estamos deseando trabajar con el grupo del Euro-
pean Tour en el DP World Tour para seguir desarrollando ese
potencial junto con nuestros esfuerzos en el tenis, la Férmula
1, la SailGP y, por supuesto, las asociaciones con el Manches-
ter United”, ha declarado, Martijn Van Eerde, Director Senior
de Marketing para EMEA y APAC de Maui Jim.

Por su parte, Max Hamilton, Director Comercial del grupo
European Tour, afiadio: “Estamos encantados de dar la bien-
venida a Maui Jim como nuestro Proveedor Oficial de Gafas y
veremos sus productos en uso por nuestros equipos en todo
el mundo durante la nueva temporada del DP World Tour. La
marca es de primera calidad, de alta tecnologia y de mentali-
dad global, por lo que esta asociacion parecia perfecta para
ambas partes. Estamos deseando promocionar la marca entre
los aficionados al golf a través de una serie de activaciones
digitales y especificas para los torneos”.
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Cuando de verdad puedes ver el sol no estas sélo mirando al cielo. Estds viendo la vida. Brillantez. Vitalidad.

Una vision mas nitida y clara del mundo que te indica que el dia de hoy no solo va a empezar. Va a ser hermoso.
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Fduardo Moran Abad

nuevo Decano del Colegio Nacional de Opticos-Optometristas

Como nuevo Decano, Eduardo Morén abre una etapa en el Colegio con el objetivo de sentar las
bases de la profesion del siglo XXI y se marca, como retos inmediatos, potenciar la formacién del
Sptico-optometrista y la integracién de este profesional en la sanidad publica espafiola.

T

del Consejo General, y Clara Penelas Ecija, secretaria del Colegio Nacional.

duardo Moran Abad ha tomado posesion reciente-

mente como nuevo Decano del Colegio Nacional

de Opticos-Optometristas (CNOO), en sustitucion

de Juan Carlos Martinez Moral, que actualmente

ostenta el cargo de presidente del Consejo General
de Colegios de Opticos-Optometristas.

Nacido en Madrid en 1962, Eduardo Moran es graduado en
Optica, Optometria Audiologia y Master en Audioproétesis por
la Universidad Complutense de Madrid desde 1984. Ha de-
dicado toda su vida profesional a ambas disciplinas y, desde
hace mas de 10 anos, forma parte de lal Comisién Permanen-
te del Consejo General de Colegios de Opticos-Optometristas
(CGCOO) y lidera la Vocalia de Audiologia del mismo, lo que
implica un continuo contacto con otros compaifieros y con el

20

resto de los profesionales y autoridades del sector, ademas de
formar parte del Consejo de Redaccion de la revista Gaceta de
Optometria y Optica Oftalmica. Actualmente, ademas de sus
responsabilidades colegiales, ejerce como empresario de opti-
cay optico-optometrista en Madrid.

Durante su trayectoria profesional, Eduardo Moran ha vivido
en primera persona la evolucién del sector optométrico y au-
diolégico en sus propios gabinetes, tanto a través del dia a
dia con el paciente, como también en su constante labor poli-
tico-profesional como miembro activo de la Junta de Gobierno
del CNOO.

Segtin el ahora decano del CNOO, “la nueva Junta de Gobierno
afronta un programa ambicioso que pone las bases para cons-
truir el Colegio al que aspiramos, desde nuestro respeto por
la independencia del mismo; la defensa de los colegiados sin
excepcion y con el convencimiento de que nuestra profesion
ha de regirse por la evidencia cientifica. Se trata de un equipo
que se caracteriza por tener perfiles profesionales heterogé-
neos, asi como por su capacidad para abordar los proyectos de
una forma plural y representativa”.

El CNOO potenciara su Programa de Formaciéon Continuada
para colegiados y fortalecerd el didlogo constante con las Ad-
ministraciones Publicas con el fin de posicionar la 6ptica-op-
tometria como un 4rea referente dentro del ambito sanitario y
con el objetivo de favorecer la integracion de los colegiados en
atencion primaria y segundaria del sistema nacional de salud.

JUNTA DE GOBIERNO
10 de Junio de 2022

Miembros de la nueva Junta de Gobierno del Colegio Nacional de Opticos-
Optometristas con Eduardo Moran.
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ENTREVISTA [INTERVIEW]

Angelo Trocchia
CEO de Safil

“Ser los mejores en el disefio del producto no

es suficiente; hay que ser el socio preferente

del Ooptico-optometrista y en todo ello
ponemos el foco en Safilo”

Safilo

GROUP

provechando su ultima visita a nuestro pais en el

mes de junio para la fiesta de presentacion de Caro-

lina Herrera Eyewear, organizada por la marca y la

revista Harpers Bazaar, hablamos con Angelo Troc-

chia, CEO de Safilo, acerca de los proyectos presen-
tes del Grupo, las nuevas incorporaciones a su porfolio de marcas
y de como se esta desarrollando su Plan Estratégico 20-24.

Angelo Trocchia (nacido en Formia —Latina— el 27 de abril de
1963) es Administrador Unico de Safilo S.p.A. y Safilo Industrial
S.r.l. y Consejero Delegado de SAFILO GROUP S.p.A. desde 2018.
Tras un MBA en el STOA/MIT de Napoles y un PHD en ingenie-
ria aeronautica en la Universidad La Sapienza de Roma, Trocchia
comenzo, en 1991, una carrera internacional en Unilever, donde
ocupé diversos puestos de creciente responsabilidad en la cadena
de suministro y en ventas, en Israel, Reptblica Checa y finalmente
en Italia. Posteriormente, ocup6 los cargos de presidente y conse-
jero delegado de Unilever Italia, desde 2013 a 2018, afio en el que
se incorporé a Grupo Safilo.

Es un placer tener la ocasion de saludarle y entrevistarle en
Madrid. ¢A qué debemos su visita a Espaiia y qué represen-
ta el mercado de la Peninsula Ibérica para Safilo?

El placer es mio. En primer lugar, pienso que la Peninsula Ibérica
cuenta con un gran equipo, muy fuerte, con estrategia muy clara y
eso es muy importante. En segundo lugar, he de decir que somos una
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gran compaiiia que cuenta con dos grandes marcas propias como Po-
laroid y Carrera, fuertes en el mercado, y ahora con Carolina Herrera
siendo otra gran marca pienso que podemos ser atin mas grandes en
Espana y, obviamente, no podia faltar a esta cita de fiesta-presentacion
de Carolina Herrera en Madrid. Respecto a lo que supone el mercado
ibérico para Safilo he de decir que estamos creciendo y, por tanto,
atravesamos un buen momento, al igual que en Europa en general,
donde hemos crecido un 16% en el primer cuatrimestre

En estos poco mas de 4 afios que lleva al frente de Safilo
Group (desde abril de 2018) como Chief Executive Officer
¢Qué aspectos resaltaria de su gestion y qué cambios ha ex-
perimentado Safilo en particular y el sector dptico en general?
Creo que Safilo tiene una caracteristica fundamental que siempre
estd presente en su forma de hacer las cosas y es, como yo también
considero, ser los mejores en el disefio y este es un aspecto funda-
mental que nos hace ser competitivos. Sin embargo, ser el mejor en
el disefio del producto no es suficiente; hay que ser el socio prefe-
rente del 6ptico-optometrista y poniendo el foco en ello creo que esto
es una de las labores mas importantes en las que me he enfocado a
lo largo de estos cuatro anos. Volviendo a 2018, una de las primeras
decisiones que tomé fue vender Solsticel porque no queremos ser
retail, no queremos ser tiendas; somos los mejores disefiando y hay
que ser el mejor aliado del dptico; esta fue una decision fundamental.

Recientemente Safilo ha llegado a nuevos acuerdos para el
disefio, produccion y distribucion del eyewear de DSQua-
red, Carolina Herrera y Chiara Ferragni. ;Qué suponen es-
tas nuevas licencias para Safilo?

Pienso que ademas de tener unas marcas propias fuertes como
Smith, Carrera, Polaroid y Privé Revaux o Blenders ,que se han
adquirido en EE. UU., tenemos que ser fuertes en nuestras propias
marcas y fuertes en las licencias, este es el truco. D2, Carolina y
Chiara son targets diferentes. Chiara Ferragni es una marca pe-
quena pero preparada para encajar en la generacién Z, para las
jovenes. D2 es mas transversal, especifica, mas fashion, y desde
Safilo esta ejecutada de forma especifica. Carolina Herrera enca-
ja muy bien en el segmento premium de gafas femeninas, ya que
creo que en nuestro porfolio faltaba algo para este tipo de mujer y
nada mejor que Carolina Herrera para encajar con ello y cubrir una
importante cuota de mercado.

Su porfolio es al 50% marcas propias y al 50% marcas de
licencia, ¢En qué radica esta estrategia de balance?
Tenemos dos razones, una es financiera y otra de consumo. La
financiera es muy muy importante, por eso el 50% del porfolio es
propio, sin riesgo, ya que con las marcas propias construyes un
pilar s6lido para la compaiiia, algo que es fundamental financiera-
mente hablando. Pero el punto estd en vender y generar consumo;
por eso hay que tener un balance y Safilo ha de ser fuerte en mar-
cas propias y fuerte en licencias porque al final necesitamos ven-
der al consumidor lo que necesita y de ahi la decision estratégica
que tomamos en 2018.

La segunda razén o decisién fue hacer un balance entre vista y sol,
porque antes nos centrabamos mucho en sol y ahora estamos traba-
jando en ambos segmentos junto a las dpticas para conseguir el balan-
ce adecuado en ambos aspectos. En nuestro porfolio tenemos marcas
globales que son reconocidas a nivel mundial, como Boss o Tommy, y
marcas como Carolina que son globalesy, a la vez, fuertes localmente.
En definitiva, nuestro porfolio es una combinacién de marcas propias
y grandes licencias globales, algunas especialmente relevantes local-
mente como Isabel Marant, que es una firma premium muy destaca-
da en Europa o el ejemplo de Ports en China.



¢Qué destacaria de las marcas de Safilo en aspectos como
disefio, fabricacién, materiales, distribucién y relacién ca-
lidad-precio?

A veces olvidamos que Safilo lleva creando y fabricando eyewear
desde 1870; estamos hablando de mas de 140 afios. Somos muy
fuertes en disefio, tanto con las marcas propias como con las li-
cencias, pero afiadimos que queremos ser el mejor partner para el
cliente y para ello trabajamos continuamente. Después de Luxot-
tica somos los que mas clientes tenemos en el mundo. Hablamos
de mas de 100.000 optometristas en el mundo y este es un numero
muy grande para nosotros; estamos situados en una alta posicion a
escala global y esto nos ayuda en todos los sentidos.

¢Cudles son los valores principales que aportan Safilo y sus
marcas al sector dptico internacional y qué es lo que mas
valoran sus clientes dpticos y consumidores finales?

Creo cada vez mas que solo fabricando el producto no es suficien-
te, creo que cuando el consumidor compra quiere saber qué hay
detras de esto. Considero que es importante que se pregunten,
¢Quién es Safilo? ;Qué es Safilo? Safilo es una compania con valo-
res fundamentales, entre ellos destacan las personas que la com-
ponen, porque si tienes las personas incorrectas nunca ganaras.
Quien tenga las mejores personas y el mejor equipo vencera. He-
mos trabajado y aprovechamos su talento y por ello creemos que
es uno de los principales valores que tenemos. Nuestro propdsito
es saber y pensar en qué seremos en el futuro y en los préoximos
140 afos, saber el camino y valores marcados para poder cumplir
con nuestros objetivos. Ser innovador forma parte del ADN de Sa-
filo y creo que es algo que también proporciona valor a la empresa.

Safilo establecié en 2020 su Plan 20-24 con el objetivo de
impulsar una estrategia de transformacion digital y reconfi-
gurar su negocio. Encontrandose a mitad de este periodo,
¢Qué balance puede hacer de este Plan hasta ahora y en
qué punto se encuentra?

Hemos invertido muchisimo los dos afios de COVID-19. Mientras
las empresas habian parado sus inversiones nosotros estabamos
trabajando a lo grande en la transformacion digital de la compaiiia;
hay que aprender que tenemos que trabajar con datos ya que esto
ayuda a su vez a nuestros clientes.

Estamos transformandonos digitalmente, aunque atin estemos a
mitad de camino, éste y los préximos anos estamos invirtiendo no
solo en el sistema digital sino también contratando personal en San
Diego, Portland o Padua para recopilar datos y toda la informa-
cion posible para que los clientes puedan saber desde qué gafas
deben seleccionar, hasta pedir un recambio. Desde la plataforma
de You&Safilo cualquier cliente, desde la piscina, la montafia o
cualquier parte del mundo puede acceder, comprar y gestionar sin
estar fisicamente en la dptica. Hay 25 paises en Europa con mas
de 35.000 clientes conectados, pudiendo hacer pedidos y cualquier
tipo de gestion. Smith ha creado una plataforma digital, en la que
escanean tu rostro y medidas y en 7 dias puedes recibir la gafa
en tu domicilio. Con esto decimos y demostramos que queremos
cambiar el negocio y la industria ayudando al cliente a vender mas,
y, si el cliente vende mas... nosotros vendemos mas.

En Safilo y siguiendo su Plan Estratégico 2020-2024 es-
tan muy preocupados por la sostenibilidad y el cuidado del
medioambiente llevando a cabo diversas medidas en sus
procesos de produccion. A este respecto, ¢Puede explicar
los puntos clave de este y destacar algin proyecto/coleccion
sostenible para esta temporada?

El fabricar de forma sostenible no es algo que se pueda decidir de
un dia para otro, es un proceso largo. Hemos trabajado en reducir

en nuestras fabricas el consumo de agua, de energia y hemos
cambiado a nuestros empleados todos los vehiculos por los mas
eficientes. En el producto tenemos varias iniciativas, pero entre
ellas el foco ha estado en marcas que tienen mas volumen como
Polaroid, viendo qué materiales tenian mas impacto y llegando a
fabricar mas de 400 sku de forma totalmente sostenible.
Tenemos un proyecto con Ocean Clean Up , que ha sido fabricar
con los plasticos recogidos del mar y reciclados y asi, incluso con
el dinero, ayudar a no generar mas residuos. Con esto no sélo
hablamos de sostenibilidad, sino también de ayudar y apoyar a la
sociedad; durante la pandemia ayudamos con escudos faciales, sin
animo de lucro, enviandolos mediante varias donaciones a hospi-
tales de Espana, Italia y otros paises. Planeta, producto y personas
son los valores claves para nosotros.

Durante su reciente visita a Madrid, Angelo Trocchia confes6 a Lookvision que una
de las primeras decisiones que tomo fue vender Solstice1 “porque no queremos ser
retail, no queremos ser tiendas, para ser el mejor aliado del dptico- optometrista”.

¢Como cerrd el ultimo ejercicio Safilo y cuales son las pers-
pectivas para este afio?

El ano anterior, fue fantastico y supero6 las expectativas. Cerramos
con 970 millones, creciendo un 7,5% en comparacion al afio ante-
rior. Todos los resultados son fruto de lo que hemos trabajado en
el 2018 y durante la pandemia.

En este primer cuatrimestre hemos crecido un 8,4%. Lo impor-
tante no es el numero en si, sino lo que estamos haciendo, ya
que hemos conseguido esta cifra como respuesta a que estamos
en el camino correcto del éxito, creciendo y viendo que segui-
mos la estrategia correcta.

Para terminar, ;Cuéles son los proximos objetivos de Safilo
y qué mensaje quiere transmitir al éptico-optometrista y al
consumidor final?

Lo primero que quiero es dar las gracias al gran equipo de Safi-
lo Iberia; creo que es un equipo fantastico y espero que los opti-
cos-optometristas sigan trabajando con nuestro equipo y valoren
su dedicacion hacia ellos.

El mensaje es seguir trabajando mucho y bien, y la gran prio-
ridad de Safilo es estar muy cerca para ser el mejor para los
clientes, teniendo como estrategia ser el socio preferente para
el 6ptico-optometrista.
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Chase the Light

La nueva coleccion de gafas de sol de Serengeti

Reconocida por la calidad de sus lentes, el legado de méas de 140 afnos de I+D, la icénica marca de
gafas de sol Serengeti presenta la coleccién Chase the Light, producida integramente en Italia, que
combina la busqueda de la perfeccién con la libertad de explorar el mundo que nos rodea de una
manera nueva e inspiradora. Esta formada por los modelos Hayworth, Nicholson, Bacall y Carroll.

ara Serengeti, Chase the Light es una oda a la busqueda

del equilibrio ideal entre la inspiracion y la perfeccion

del diseno: la curva perfecta, una forma tnica, la len-

te mas excepcional. Perseguir la luz significa no solo

perseguir la luz del sol. Es una busqueda inquebran-
tablemente apasionada que inspira a las personas a descubrir el
mundo de la mejor manera. Una aspiracion nacida de los origenes
americanos de la marca. Una busqueda de felicidad, alegria, éxito,
nueva aventura o libertad: para la iluminacién de todo tipo. Esta es
la filosofia con la que se cre6 la coleccion Serengeti.

TS e 44 t

La nueva campaiia de Serengeti Chase the Light ha sido plasmada por los fotografos
Marlyne y Patrick Curtet, e interpretada por personajes que comparten los valores
de la marca. En este caso, el protagonista luce la gafa de sol metalica Carrol.

De disefo actual y elegante, con perfiles amplios y muy ligera es la gafa de
sol femenina Hayworth de la coleccion Serengeti Chase the Light, producida
integramente en Italia.

Para respaldar sus nuevos lanzamientos para esta temporada,
Serengeti® recurrié a personas que buscan constantemente la
luz ideal, el momento perfecto, una curva bellamente dibujada.
El duo de fotégrafos Marlyne y Patrick Curtet, quienes filma-
ron la campaiia Chase the Light, son la encarnacién perfecta
de esta intensidad: “Crecimos en una época en la que Estados
Unidos era sinénimo de libertad, espacio, aventura. Hemos aia-
dido cultura, inconformismo y arte y estética sin concesiones.
La campana del Serengeti est4 totalmente en linea con nuestra
vision. La luz impulsa nuestra creatividad, nuestro horario. No
perseguimos la luz, vivimos con ella”.

Louis Cisti, vicepresidente de marketing de Serengeti, afirma que
“Chase the Light marca un punto de inflexion para Serengeti en
términos del mensaje de la marca y la direccién de marketing.
Esta oda a la busqueda del equilibrio ideal entre la inspiracién y la
perfeccion del disefio representa perfectamente lo que intentamos
conseguir cada dia. Esta campana estara acompanada por un plan
global de 360 ° encarnado por personas que comparten los valores

Las gafas de sol Serengeti Nicholson, de perfil rectangular y bordes biselados, estan de Serengeti: disefiadores, creadores, artistas y otros que buscan
fabricadas a mano con acetato ecoldgico y equipadas con lentes minerales. la ejecucion perfecta en sus viajes cotidianos”.
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MiYOSMART



La lente MiYOSMART llegaba a Espana en abril de 2021, tras su implantacion en diversos
paises del mundo desde 2018 y con el aval de rigurosos estudios cientificos.

MiYOSMART es una revolucionaria lente oftdlmica basada en la exclusiva y no invasiva
tecnologia D.I.M.S, capaz de no sdélo corregir el error refractivo de la miopia, sino también de
ralentizar la progresién de ésta, en ninos y adolescentes, en un 59% de promedio*.

Ademds, las lentes MiYOSMART estdn pensadas y adaptadas al estilo de vida de cualquier
nino, resistente a los impactos, con proteccion UV y con antirreflejante.

¢Como funciona la tecnologia D.I.M.S en MiYOSMART?

Posicion focal de
la potencia de
desenfoque

Posicion focal - Potencia de lejos
de la potencia ,
de lejos ( Los multiples

segmentos

de constante
desenfoque
midpico distribuidos
regulamente
producen
desenfoque midpico

/ Tamaho
[l v\ \ pupilar

Multiples segmentos
de desenfoque midpico

Zona optica central con la

(+3.50dp) o .
Visién frontal de prescripcion de lejos del
Lente D.LM.S.con Desenfoque Centro de la lente sin segmentos de MiYOSMART individuo, lo que corrige el
islas de desenfoque midpico desenfoque error refractivo y proporciona

vision nitida
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EN PRIMERA PERSONA [INFIRSTPERSON]
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Michael Schmied
CMO de Silnouette International

ntrevistamos a Michael Schmied, CMO de Silhouette

International, en el transcurso de la pasada edicion de

Mido-Milan. Schmied forma parte de la tercera gene-

racion de una familia que se ha convertido en todo

un referente del sector eyewear en Europa. Durante
su encuentro con Lookvision, Michael Schmied nos habl6 de los
nuevos proyectos de la compaiiia a medio y largo plazo, de lo que
supone para €l formar parte de la emblematica empresa y de las
nuevas acciones de marketing que se estan llevando a cabo desde
el departamento que lidera, destacando la nueva campaiia de co-
municacién Empowered by Lightness.

¢Qué representa para Michael Schmied llevar un apellido
que, desde 1964, esta haciendo historia en el mundo de la
Optica con una marca lider en gafas al aire como Silhouette?
Mi abuelo fundé Silhouette, como bien sabe toda la industria
eyewear, teniendo como base y ADN la calidad y la perfeccion.
Siempre hemos llevado con orgullo esos valores por delante y sien-
do una empresa familiar y una marca independiente. Yo represento
a la tercera generacion de la familia y formar parte de la compaiiia
era casi una obligacion, aunque también ha sido una eleccién per-
sonal. Seguir trasladando a nuestros trabajadores y clientes toda
la herencia y el saber hacer de la compania para crear el futuro

Mari Carmen Rodriguez, redactora de Lookvision, durante la entrevista con Michael
Schmied en el stand de Silhouette en Mido-Milan 2022.
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“Si coges un disefio de Silhouette en tus manos puedes
notar muchas diferencias frente a gafas de otras marcas,
simplemente sentir la comodidad de uso y la calidad del
producto, ya nos distingue del resto y eso es para noso-

tros muy importante”.

es para mi algo muy emocionante. Dentro del ADN de la compa-
nia siempre ha estado el reinventar, innovar y desarrollar nuevos
conceptos, y eso es genial, es divertido y en lo que pongo todo mi
empefio para crear las mejores gafas del mafana.

¢Cémo ha vivido la evolucién de Silhouette desde el seno de
la familia que cred la marca y revolucioné el sector dptico
creando estas obras de arte para la vista?

Yo creci en el negocio del eyewear europeo. Como ya sabéis la mar-
ca Silhouette, de la mano de mi abuelo, se reinventd a si misma con
el concepto Titan Minimal Art. Si echamos un vistazo en la historia
de la compania, esta fue fundada para ofrecer la mayor calidad en
el ambito de la moda optica, pero en 1999 lleg6 Titan Minimal Art
y cambi6 el ADN de la marca. Hoy en dia incluso el nuevo logo Em-
powered by Lightness es la mezcla perfecta entre la historia de la
compafiia y nuestras raices, pero trayéndolo a los cddigos actuales
para conectar con la gente joven, conscientes de las nuevas tecno-
logias que se estan convirtiendo cada vez mas y mas populares e
intentar traer al presente nuestros muchos anos de historia.

¢Cuales son los valores mas importantes que le han trans-
mitido la familia, el equipo y la marca en general en lo refe-
rente a disefio y fabricacion de las gafas?

En primer lugar, sentimos pasion por la calidad y, por supuesto, es
realmente importante también el hecho de que seamos una de las po-
cas marcas europeas independientes de nuestro tamafio que produci-
mos en Austria. Puede haber otras empresas que estén fabricando en
Austria, pero probablemente no tengan el 100% de su foco puesto en
la calidad y en ser sostenibles. Por otra parte, mantener un alto nivel
de calidad en el negocio con nuestros partners y nuestros empleados,
ser como una buena familia. Una muy buena familia que incluye tam-
bién a los empleados es la base de nuestra cultura; al mismo tiempo,
por supuesto, el equilibrio entre la historia y la innovacién.

¢Qué hitos de la marca Silhouette recuerda y ha vivido con
especial orgullo y admiracién? ;Y alguna anécdota particu-
larmente importante?

Tengo muchas historias, por supuesto; una de ellas es que mi abue-
lo, cuando fundé la empresa, siempre fue un hombre que amaba
cuidar los detalles y prestaba atencion a la particularidad del pro-
ducto. Entre mi padre y mi abuelo hubo un salto generacional.
Cuando llegé Titan Minimal Art revolucioné nuestra marca y dio
lugar a nuevos productos. Este hito muestra que necesitamos de
la pasion y la facultad para crear nuevas cosas e innovar y para ello
es necesario salir de nuestra zona de confort y ponernos al limite.



Sede central de Silhouette en Austria y del Silhouette Lens Lab.

Si echas un vistazo a nuestro portafolio, tenemos el placer de traer
este afio una renovacion de Futura Dot, la famosa coleccion de
los afios setenta que fue realmente un concepto novedoso en la
época. Hoy en dia las gafas Futura ya son verdaderas piezas de
coleccionista. Cuando viajo por el mundo me siento muy orgulloso
cuando muchos 6pticos me muestran algunos modelos de Futura
como articulos de coleccion e incluso comunicaciones de la propia
coleccion. Esto habla del poder de nuestra historia como marca
de referencia en el sector. Titan Minimal Art es también hoy, por
supuesto, un producto del que nos sentimos muy orgullosos.

Contamos con un amplio portfolio con productos muy caracteris-
ticos que se definen por su ligereza, una estética inconfundible y
lineas de disefio propias. Si coges un disefno de Silhouette en tus
manos puedes notar muchas diferencias frente a gafas de otras
marcas, simplemente sentir la comodidad de uso y la calidad del
producto, ya nos distingue del resto y eso es para nosotros muy
importante. Todos nuestros productos son auténticos y se distin-
guen de los de otras marcas, siendo parte de nuestro gran éxito
en el mercado. El segmento de las gafas de sol sigue creciendo en
nuestro portafolio y hemos visto que es un segmento muy diné-
mico. El periodo posterior al coronavirus esta siendo un momen-
to dificil para todo el sector y para toda la industria, pero vemos
que el pensamiento y las dinamicas de consumo han cambiado.
Ahora mas que nunca los consumidores y, por supuesto también
los 6pticos-optometristas, entienden que la proteccién es impor-
tante, tanto o mas que la correccion optica, porque al igual que
necesitamos una proteccion solar para nuestra piel, debemos ser
conscientes que también necesitamos proteccién solar de calidad
para nuestros ojos, especialmente para las personas que necesitan
prescripcion. La cartera de sol Silhouette es la eleccion correcta ya
que el consumidor podra encontrar miles de modelos de la marca
disponibles en las épticas. Ahora creo que es un buen momento
para nosotros y tenemos que incidir en los aspectos emocionales,
especialmente en el segmento de sol, en el que también encon-
tramos disefios que experimentan con la ligereza y la comodidad.

Tradicion e innovacion son dos pilares fundamentales de
Silhouette. ¢Se asienta también sobre ellos su nueva campa-
fia Empowered by Lightness? ¢Qué significa ésta?

Desarrollamos Empowered by Lightness de una manera muy cui-
dadosa y basandonos en nuestra historia y nuestras raices, pero
también con un enfoque en los productos de hoy en dia. Realmen-
te representa todas las cualidades que Silhouette enfatiza: el valor
del diseno, la innovacion, la calidad, la ingenieria austriaca y todos
esos valores cualitativos. Por supuesto, también refleja la ligereza

de nuestros productos, pero no sélo somos famosos por la ligereza
de nuestras gafas en el mundo.

Empowered by Lightness es una actitud ante la vida, un modo de in-
terpretar el disefio y eso es lo que queremos expresar con esta nueva
campana. Siendo una empresa de productos es importante que pon-
gamos nuestro empefio en comunicar de una manera mucho mas
emocional en el futuro, con nuestros consumidores finales y nuestros
socios y Empowered by Lightness cumple con ese objetivo.

¢Qué representa para la marca el “Made in Austria” y la
sostenibilidad medioambiental?

Made in Austria es sinénimo de calidad de producto, calidad de
servicio, experiencia en ingenieria y capacidad de disefio. Austria
tiene como industria una buena posicién desde una perspectiva in-
ternacional. Ya partimos con ese reconocimiento como industria
pionera. Ademas creo que cada vez es mas importante, especial-
mente para las generaciones jovenes, el tema de la sostenibilidad.
En términos de responsabilidad social y responsabilidad de ges-
tion, desde Silhouette ya hemos puesto en marcha en nuestra fa-
brica de Linz la tercera instalacién de energia solar. Ademas, desde
el principio nos preocupamos de la protecciéon de las aguas de la
zona en la que esta situada nuestra sede y aplicar los mas altos
estandares de proteccién para el medioambiente es una de nues-
tras maximas. Creo que esto también es un valor diferenciador de
Silhouette con respecto a otras marcas y me gustaria que otras
compaiiias nos siguieran en este camino hacia la sostenibilidad.

El equipo directivo de Silhouette Espafa: Ignacio Carretero, Javier Larumbe y
Montse Gil con Michael Schmied en Mido.

Ademas de Silhouette ;Qué suponen para la empresa las
marcas Neubau y Evil Eye?

Para nosotros, como empresa independiente, es importante man-
tener nuestro propio futuro. Por eso, con Silhouette tenemos una
marca con un gran atractivo, que destaca especialmente por la
ligereza especialmente, que supone un atractivo real, especial-
mente en tiempos dificiles, pero no existe una marca que pueda
atraer a todos los consumidores. Por eso decidimos crear Neu-
bau como segunda marca, con una cartera de productos distinta
y un posicionamiento de marca distintivo. Por otro lado, evil eye
es una marca deportiva de alto rendimiento y también tiene un
posicionamiento de marca muy diferente. Estamos muy conten-
tos porque creemos que con la cartera de marcas propias que
tenemos actualmente llegamos a nichos de mercado diferentes y
al mayor numero de consumidores posible.
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A pesar de ser marcas muy distintas todas tienen en comun la mas
alta calidad de sus productos y la preocupacion por la sostenibili-
dad. Estamos muy sorprendidos porque especialmente durante la
pandemia los consumidores demandaron soluciones dpticas de
calidad y tanto ellos como nuestros socios los 6pticos-optometris-
tas aceptaron los productos de nuestras marcas perfectamente.
Creemos que tenemos una cartera de productos que se adapta
muy bien a las necesidades de los consumidores y estos lo agrade-
cen. Estamos muy orgullosos de poder ofrecer la solucién éptica
perfecta para cada persona.

g

Dos iconos de Silhouette: Montura Titan Minimal Art (TMA) y gafa de sol Futura Dot.

Se cumplen ahora cinco afios desde que en 2017 empezase
a producir también sus propias lentes para las monturas
Silhouette ¢Qué supone este hecho para la empresa y qué
importancia tiene actualmente?

- La idea detras de Vision Sensation no es convertirse en un pro-
veedor de lentes, nunca quisimos serlo, sino que queremos crear
las gafas perfectas para los consumidores. Las monturas y las len-
tes han sido histéricamente producidas y disefiadas por separado,
nosotros, gracias Vision Sensation, unimos ambos procesos. De
esta manera la lente y la montura encajan al 100%, especialmente
en el caso de las lentes progresivas y de prescripcion, en las que
cada milimetro cuenta. Por lo tanto, para asegurar la maxima ca-
lidad a los consumidores finales, se debe exigir el maximo cuida-
do en todas las fases de creacion del producto, desde su disefio y
tecnologia hasta el proceso de fabricacion. Nosotros creemos que
cuando se producen juntos lente y montura el resultado es simple-
mente mejor porque conocemos cdmo es el marco, la forma y po-
demos adaptarlo a la prescripciéon de una forma mas personalizada.
De este modo afiadimos calidad adicional a nuestros productos. La
dinamica del afio pasado y también durante la pandemia fue muy
positiva, estamos emocionados de llevar este concepto al mercado
y creemos que este es el futuro para hacer frente a la demanda de
los consumidores finales.

¢Cuales son los principales mercados para Silhouette y qué
representa el espariol?

El principal mercado de Silhouette son los Estados Unidos y en Eu-
ropa Alemania y Espafia. Tenemos una gran relevancia y prestigio
en Espafa, con una gran aceptaciéon de nuestras colecciones. Es
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un mercado muy importante para Silhouette dentro del continente
europeo y estamos muy agradecidos por la colaboracion de los 6p-
ticos-optometristas y consumidores espaiioles.

¢Cémo ve Silhouette los cambios en el sector éptico en ge-
neral (mundo digital, sostenibilidad... y como ve el futuro
de la optica en general y de Silhouette en particular?

Hay una concentracién en el sector; por una parte nos encontra-
mos con marcas independientes y por otra con los grandes jugado-
res internacionales. Desde Silhouette queremos mantener nuestro
caracter independiente. Desde que comenz6 la pandemia creemos
que ha habido un cambio de tendencia y el consumidor depende
mas de la tecnologia. Yo diria que los consumidores se informan
mucho mas en Internet que antes e incluso esto influye en la de-
cision de compra, aunque la compra final suele realizarse a nivel
local y en tienda fisica.

Por todo esto queremos ofrecer a nuestros socios también nuevas
iniciativas locales. Por ejemplo, la que hemos lanzado reciente-
mente en Espafia, que supone la oportunidad perfecta para que
los consumidores finales puedan informarse sobre la marca y los
productos y puedan comprar directamente y fisicamente. Creo que
esta mezcla entre lo digital y lo fisico es una tendencia que va a
permanecer.

En lo que respecta a la sostenibilidad, creo sinceramente y deseo
que sea mas popular en el futuro para el mundo. Creo que tenemos
los estandares mas altos que empujamos para ir mas lejos. Por eso
me gustaria que en el futuro los consumidores finales sélo hicie-
ran elecciones con productos sostenibles. En términos de sosteni-
bilidad, como he dicho anteriormente, desde Silhouette estamos
dando grandes pasos: preservar la calidad de las aguas, el uso de
la energia solar, la produccion de energia eléctrica en nuestra sede
en Linz, pero no solo en nuestra sede principal sino también en
todos los lugares donde la compaiiia esta presente.

¢Cuales son los objetivos de futuro de Silhouette y qué
mensaje quiere trasladar a dpticos-optometristas y usua-
rios de gafas?

Como ya he mencionado Empowered by Lightness no es sélo una
nueva campaiia; es realmente un nuevo mantra para nosotros con
nuestras marcas. También llego para quedarse, es un cambio en la
publicidad pero es el mantra que queremos mantener. Queremos
invertir en la mejor innovacion.

Como objetivos futuros, queremos comunicarnos de una manera
mucho mas directa con los consumidores finales y de una manera
mas emocional. Somos expertos en productos y queremos mante-
ner eso, pero no es suficiente para el futuro. Puede que nuestro ca-
mino, como marca independiente, sea comunicar de forma mucho
mas directa a los consumidores finales de una manera emocional.
Queremos llegar al consumidor final en el momento adecuado y
con el mensaje correcto. Creo que tanto nosotros como nuestros
partners debemos comunicar de manera conjunta a los consumi-
dores finales acerca de la gran calidad de nuestros productos para
satisfacer sus necesidades y hacerles felices. La lealtad de nues-
tros clientes y su fidelidad hacia Silhouette esta fuera de toda duda
y, por tanto, nuestro objetivo es cuidarlos, tanto a ellos como a los
nuevos clientes. Para ello, ademas de la calidad del producto, la
tecnologia, los materiales, la ligereza y la comodidad de las gafas,
también son muy importantes otros aspectos que ponemos a su
alcance como una comunicacién directa y precisa, una atencion
personalizada y un servicio postventa rapido y eficiente.



O) visual

El software de gestion de 6pticas mas completo y fiable

. VISUAL te ofrece las herramientas para
ﬁ que tu dia a dia en la éptica sea mas facil,
— cémodo y eficiente.

r Personaliza tus testsy protocolos de
E<{&  optometria, contactologia y audiologia.

0 Conecta tus aparatos de taller a VISUAL,
O evitar errores y duplicaciones de trabajo.

[E Envia SMS y paginas web personalizadas a
__  los contactos de tu base de datos.

£ Catdlogos de proveedores siempre
=P actualizados.

Audiologia en VISUAL con Noah 4.

=] Soporte multicanal para resolver tus dudas
—— | Y tutoriales para potenciar tu software.

Descubre todas las caracteristicas en:
www.tematicasoftware.com

[’ tematico

FSIEMPRE AYUDANDO A LA OPTICAJ

/ \\U/ PREMIOS NACIONALES \

N P | Visiony
“3/// Audiologia

Galardonados como

Mejor Software para

K Opticas y Audiologia /

— P
OJfJUOYAGOSTO

CONTACTA
LA OFERTA

’ CUBRIR
NOS PARA DES
ESPECIAL DE VERANO

iContrata VISUAL este verano
y aprovecha la oferta que te
ofrecemos!

¢Hablamos?

) comercial@tematicasoftware.com

@ www.tematicasoftware.com




SU|

SUPERNOVA

Oﬂ

‘Barcelona Specs '3,—.4.-de' Septiembré' .
SILMO Paris 23 - 26 de Septiembre

f"}qumtooyewr‘c}] com

www suittoeyewear.com






DANSHARIAN

Vuelve el genio del disefo,
el minimalismo y la esencialidad

La colecciéon de gafas Danshari, creada por Giuseppe La Boria en 2020, lanza ahora la nueva linea

Dansharian disefiada por el genio innovador Alain Miklitarian. Esta nueva coleccién llega ahora a

Espafia de la mano de Moppie Eyewear (Thierry Pallas) reafirmando asi su expansién y presencia en
los principales mercados internacionales.

1 minimalismo, el diseo, la tecnologia y la calidad se

encuentran con la creatividad de Alain. El célebre dise-

fiador francés con raices armenias, abraza de nuevo a

su “primer amor” después de haber vendido su marca

de gafas a Luxottica en 2012 y crea una serie de mon-
turas exclusivas y de llamativo disefio atemporal.

(ELLS VLS DR

La coleccion Dansharian incluye varios modelos de vista y uno de sol, en
edicion especial, fabricados en titanio y acetato e inspirados en los colores de
la naturaleza Armenia.

Dansharian es una mezcla de cultura armenia, disefio francés, tec-
nologia japonesa y fabricacion Made in Italy. Una linea desinhibida,
que combina estilo y sencillez, pensada y disefiada por Alain Mi-

Kklitarian (en Armenia, el sufijo ian indica paternidad, por lo tanto
“hijo de”) con mucha pasion. Dado que el disefiador queria rendir
homenaje a su tierra, los colores utilizados estan inspirados en la
cultura, la naturaleza y el clima de Armenia. Habanas se mezclan
con lavanda, oro y lacas con colores tierra, verde nedn con rojos
oxidados, grises con negros y champagnes, un baiio en la colorida
cultura armenia. Materiales y colores sobrios para el dia a dia, con
pequenos destellos que expresan la alegria de vivir. Nada se deja
al azar, belleza, pureza de disefio y comodidad para quien lo lleva.

Dansharian incluye en sus gafas el FTS (Flat Temple System), una patente
innovadora que permite la superposicion perfecta de las varillas, sin provocar
tensiones ni deformaciones.

La coleccion, compuesta por siete modelos, seis de vista de los que
dos son en edicién limitada, y uno de sol en edicion especial, esta
fabricada en Italia con titanio y acetato de celulosa de muy alta ca-
lidad, dando lugar a gafas flexibles y ligeras, elegantes y atempora-
les realizadas para satisfacer el inico deseo auténtico: la necesidad
de belleza y esencialidad. Los detalles completan estas joyas para
la vista, entre ellos las varillas laminadas. Alain Miklitarian también
presta atencion especial a los detalles y juega mucho con los colo-
res y las formas. Otro aspecto muy importante de esta coleccion,
y primicia mundial, es el FTS -Flat Temple System—, una patente
innovadora que permite la superposiciéon perfecta de las varillas,
sin provocar tensiones ni deformaciones, enfatizando una vez mas
el concepto de comodidad en la industria de las gafas.

La experiencia de treinta afos en el disefio y un profundo conoci-
miento técnico, son bases solidas sobre las que se asientan estas
gafas finas y elegantes, de altisima calidad, que nos reconcilian con
nuestra necesidad de belleza y atemporalidad.

Para mas informacion contactar con el Brand Ambassador
para Espana: Thierry Pallas, en el teléfono 619 46 87 22.
www.dansharieyewearjp.com
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THE GENIUS IS BACK
DANSHARIAN

designed by Alain Miklitarian

Para citas contactar con nuestro Brand Ambassador Thierry Pallas al 619468722
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MIDO 2022

un impulso para el sector optico
22.000 visitantes de 45 paises asistieron a la feria

La 50° edicién de MIDO tuvo lugar del 30 de abril al 2 de mayo en Fiera Milano Rho y cerré sus puertas
con unos resultados positivos: unos 22.000 visitantes, mas de 660 expositores... y el exultante
interés del sector.

) | L RS ‘;f 3

La 502 edicion de MIDO se celebré en la Feria de Milan Rho del 30 de abril al 2 de mayo. El equipo de Lookvision estuvo presente, como siempre, en tan magno

acontecimiento ferial internacional.

‘ ‘ emos recibido visitantes de gran calidad
procedentes de todo el mundo, movidos por
el deseo de hacer negocios y conocer a los

mas detacados participantes en la cadena de

suministro. Tras celebrar los primeros 50
anos, a partir de hoy escribimos todos juntos un nuevo capitulo”,
declar6 Giovanni Vitaloni, Presidente de MIDO. “Compartir
engendra nuevas energias, nuevas ideas para afrontar los retos del
futuro. Asi que bienvenidos a MIDO 2022, una nueva experiencia
de emociones”. Con estas palabras, Vitaloni inaugur6 la nueva
edicion del salon de las gafas, que se celebr6 en la Feria de
Milan Rho del 30 de abril al 2 de mayo. “Estamos dispuestos a
sorprenderos y a sorprendernos -afnadio— gracias a este objeto
icénico que forma parte de la vida cotidiana de cada uno de
nosotros: las gafas. A través de ellas, narramos las costumbres, la
tradicion, la innovacioén, la cultura, el estilo, el disefio, pero también
un enfoque tecnoldgico: Se trata, en pocas palabras, del principal
evento internacional de gafas: moda, negocio y salud”.

Uno de los invitados a la ceremonia de apertura fue el periodista,
ensayista y columnista italiano Paolo Mieli, que declaré: “Espe-
ramos sorpresas positivas para el futuro, a pesar de la situacion
actual. Prevemos una recuperacion del consumo y, en particular,
de las gafas, que siempre han sido un simbolo de modernidad, un
accesorio extraordinario de estilo y disefio, una mirada al futuro.
Podemos esperar mucho de Italia, que ha resurgido con fuerza y
esta plenamente preparada para recuperar su credibilidad en todo
el mundo”. Por su parte el Presidente de la ITA, Carlo Ferro, dijo:
“Pasion y estilo, creatividad, tradicion, innovacion y diversidad: es-
tos son los seis valores de la campana National Branding Be IT,
que son también los valores de estos 50 afios de MIDO y que sus-
tentan el éxito del sector de las gafas en Italia”.

MIDO se inauguré con el estreno mundial de “Infinite Visioni”, una pieza escrita por
Ennio Morricone para el 50° aniversario de la feria, en 2020, cuyas notas bailaron
Nnamdi Nwagwu y Sofia Macinanti; “un regalo precioso, un gran privilegio”, dijo la
periodista Costanza Calabrese, que condujo el acto junto con el presidente Giovanni
Vitaloni. Otro momento emotivo fue el reconocimiento a los protagonistas de MIDO:
los ex presidentes y las 10 empresas participantes de larga presencia en la feria.
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MIDO 2022 desperto,

un afo mas, el interés
del sector dptico: Unos
22.000 visitantes y mas
de 660 expositores, entre
ellos muchos espaiioles.
La camara de Lookvision
plasmo el reeencuentro
tras la pandemia con
profesionales y amigos
de la revista.
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Durante los tres dias de feria los visitantes, con quienes compartimos agradables
momentos, establecimos contactos y conocimos las novedades del sector.
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En esta 50? edicion presencial de MIDO, con motivo de su regreso
tras la pandemia covid, los organizadores dieron la bienvenida a mas
de 660 expositores de 45 paises, compradores, opticos, disefiadores y
periodistas con un extraordinario evento de apertura que fue sélo un
anticipo de las muchas innovaciones y emociones que nos depard la
edicion de 2022. De hecho, el evento se inauguré con el estreno mun-
dial de “Infinite Visioni”, una pieza escrita por el maestro Ennio Morri-
cone para el 50° aniversario de MIDO, en 2020, cuyas notas bailaron
Nnamdi Nwagwu y Sofia Macinanti. “Un regalo precioso, un gran
privilegio para todos nosotros”, dijo la periodista Costanza Calabrese,
que condujo €l acto. Tras las emociones, también hubo una reflexion
sobre la actualidad del sector y la economia junto al Presidente de
Fiera Milano, Enrico Pazzali, y 1a Concejala de Desarrollo Econémico
y Politicas Laborales del Ayuntamiento de Milan, Alessia Cappello.

Otro momento emotivo, con una “inmersién” en el pasado, fue el
reconocimiento a los protagonistas de MIDO: los ex presidentes y
las 10 empresas participantes de larga presencia en MIDO. “Acto-
res clave que han hecho historia”, asi se defini6 a los predecesores
de Vitaloni: Mario Lozza, Presidente de Anfao que en 1970 decidio
fundar el evento, y luego Leonardo Del Vecchio, Francesco Capo-
rossi, Callisto Fedon y Giuliano Tabacchi, Ennio De Martin, Paolo
Cannicci, Vittorio Tabacchi, Cirillo Marcolin, recibieron el premio.
También se reconocio a las empresas que han desempefiado un pa-
pel destacado en la feria desde 1970: Fedon 1919, Lozza, Marcolin,
Mazzucchelli 1849, Neostyle, Ottica Italiana, Polyoftalmica New,
Safilo Sordelli Franco y Vedere. El acto se cerré con la invitacién
del presentador a ponerse las gafas que el pablico recibi6 a la entra-
da: las gafas Mido 50 (producidas en edicién limitada por la joven
marca italiana Spectaful para la coleccién Yugaav, tras un concurso
entre los actores del sector para crear un par de gafas iconicas que
representaran el aniversario). Por sorpresa, las notas de presion de
“Dove si Balla”, una cancién cantada por el artista Dargen D’Amico,
resonaron en todo el auditorio y animaron al publico asistente.

Durante los tres dias de feria las marcas ofrecieron sus ultimas in-
novaciones y una gran variedad de experiencias a los participantes
deseosos de experimentar emociones y reeencontrarse o conocerse
en persona, en un evento atractivo que devolvié la moda al primer
plano y sirvié para dar impulso a la industria de las gafas. Se trataba
de un acontecimiento crucial para todo el sector, una oportunidad
para compartir experiencias y realizar negocios, asi como una oca-
sién para establecer contactos, hacer una lluvia de ideas y debatir
otras nuevas. “El balance de esta edicion es sin duda positivo por-
que los 22.000 visitantes de MIDO 2022 han sido de gran calidad
y se han visto impulsados por la voluntad de comprar, a pesar de
los tiempos dificiles, superando las adversidades del dificil momento
que estamos viviendo”, dijo Giovanni Vitaloni, Presidente de MIDO.

Los mas de 660 expositores de 45 paises repartidos en 5 pabello-
nesy 8 areas de exposicion se reunieron con visitantes de mas de
50 paises: Europa (en particular Francia, Espana, Alemania, Gran
Bretaiia, Portugal, Grecia, Paises Bajos y Suiza), Estados Unidos,
Israel, Brasil, India, Tunez, Iran, Sudafrica y Emiratos Arabes Uni-
dos. Igualmente significativa fue la presencia de los participan-
tes online conectados a la plataforma B2B, disefiada para hacer
participes del espectaculo a aquellos que, desde todo el mundo,
no pudieron asistir al evento en directo y de los conectados a los
perfiles sociales de MIDO, que animaron las paginas oficiales de
Instagram y Facebook del evento con mas de 10.000 mensajes,
compartidos entre posts e historias, que superaron el millén de
impresiones. La maravilla de MIDO también se retransmitié en
directo en MIDOTYV, que este afno produjo 77 videos emitidos en
directo en YouTube, con un total de 350.000 visualizaciones.



Toda la cadena de suministro de gafas, desde las grandes marcas
hasta las empresas mas pequeiias centradas en la innovacién y la
investigacion, se expuso en los cinco pabellones de MIDO en Rho
Fieray en las dreas de exposicion Fashion District, Lenses, Design
Lab, More!, FAIR East, Lab Academy, Start Up y Tech.

Entre las tendencias del momento destacaron las gafas de género
neutro, el vintage con una vuelta a los afios 70, una mayor sosteni-
bilidad en los materiales utilizados en los envases y en los proce-
sos, la transformacion de estilos clasicos como el cat-eye con lineas
mas suaves y también en formas mini o redondas, con nuevos co-
lores que también se pueden encontrar en los otros estilos: neon,
flamigero, casi psicodélico, brillante, asi como tonos pastel.

Mido Awards: BeStore y Stand Up for Green

En el transcurso del segundo dia de feria, el 1 de mayo, se celebra-
ron las esperadas ceremonias de entrega de los premios BeStore
y Stand Up for Green MIDO AWARDS en la plaza del Distrito de la
Moda. El premio BeStore, que se otorga cada afio a los centros 6p-
ticos que destacan en el sector mundial de las gafas, fue entregado
por el presidente de MIDO, Giovanni Vitaloni, en la

Entrega de los premios BeStore y Stand Up for Green MIDO Awards. El premio BeStore
en la categoria de Disefio fue para la tienda Indice, situada en Los Dolomitas; la
tienda Classic Vision, con sede en Mumbai, fue galardonada con el premio BeStore
Innovation; el premio Stand Up For Green fue para Good’s, expositor italiano, y el
premio Your BeStore fue otorgado a la empresa espaiiola Cottet Optica y Audiologia.



Mido volvié a ser un evento atractivo que devolvié la moda al primer plano y dio
impulso a la industria de las gafas en particular y al sector dptico en general.

plaza del Distrito de la Moda. La ganadora del premio en la catego-
ria de Disefio fue la tienda Indice, situada en Cortina d’Ampezzo,
también conocida como la “Reina de los Dolomitas”, que ha sido
seleccionada por su excepcional concepto y distribucion, asi como
por su cuidado disefio y mobiliario, que contribuyen a dar vida a
un entorno inolvidable.

La tienda Classic Vision, con sede en Mumbai, fue galardonada
con el premio BeStore Innovation, por su vanguardista servicio e
interaccion con el cliente, pero también por su capacidad de co-
municacion, ética profesional, valores humanos e inteligencia emo-
cional. Classic Vision es un centro 6ptico capaz de atender una
amplia gama de necesidades de clientes diversos y se centra en la
inclusion y en las herramientas tecnoldgicas avanzadas.

Por otra parte, el premio Your BeStore, que celebré su segunda
edicién y premia al centro 6ptico mas votado en la plataforma di-
gital de MIDO 2022, fue otorgado a Cottet Optica y Audiologia (
Barcelona). El galardon le fue concedido por ser un actor clave
y de referencia en el sector optico, que ha sabido desarrollar e
implementar un concepto innovador en sus centros que auna di-
sefio y tecnologia y dreas especializadas con gabinetes de éptica y
audiologia de ultima generacion.

MIDO también acogié una novedad absoluta este afio: la primera
ceremonia de entrega del premio Stand Up For Green. El ganador
fue Good’s, un expositor italiano que destaco por la mejor construc-
cién de tiendas en cuanto a elementos estructurales y materiales
reutilizables destinados a minimizar el impacto medioambiental.
De hecho, para la construccion del stand se han utilizado materia-
les reciclados procedentes de obras de restauracion y elementos
de plexiglas que seran recuperados y reutilizados.

“En 2019, MIDO inici6 el proceso de certificacion ISO 20121. La
ISO 20121 es una norma reconocida internacionalmente que cer-
tifica la sostenibilidad de los eventos en base a tres factores clave:
su impacto medioambiental, social y econémico. Los salones como
MIDO, que atraen regularmente a multitudes de asistentes, tienen
un impacto social, econémico y medioambiental. Como organi-
zadores de ferias, tenemos la oportunidad y el deber de reducir
nuestra huella de carbono concienciando a nuestros expositores,
proveedores y visitantes y convirtiéndolos en embajadores de la
sostenibilidad”, dijo el presidente Giovanni Vitaloni.

Otticlub: un espacio para la divulgacion de conocimiento

Por otra parte, el espacio Otticlub acogioé una gran cantidad de
presentaciones. El punto algido fue la conferencia organizada por
Federottica con MIDO en colaboracion con la Universidad Boc-
coni titulada “Los nuevos escenarios omnicanal y los retos para
los opticos y los fabricantes”, que se centro en los proximos retos
que afectaran a los centros opticos y a las empresas por igual en
un mundo cada vez mas interconectado y rapidamente cambiante.

También se presentaron las conclusiones de la encuesta “Futuro
consumidor 2023” de WGSN, que describe el escenario actual,
fuertemente impactado por la experiencia global de los ultimos
dos afios, y la encuesta de GFK “Optica y canales online: Italia y los
principales paises de la UE comparados”, que muestra que dichos
canales estan creciendo, pero que los centros opticos son un claro
ganador también en el periodo post-pandémico.

Tras la calusura de MIDO 2022, la organizacién de la feria ya ha
dado a conocer las fechas para el proximo afno. De nuevo el sector
volvera a reencontrarse del 4 al 6 de febrero de 2023 en Fiera Mila-
no Rho. {Volveremos a vemos en Milan!

@ 0o
GRAZIE!

Ademas de asistir a Mido los tres dias de feria, el equipo de Lookvision tuvo tiempo
de disfrutar los encantos arquitectonicos de Milan y la excelente gastronomia del
restaurante Il Kaimano.
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ENTREVISTA [INTERVIEW]

CLAVES PARA REGOMENDAR
LENTES DE GONTAGTO A NUEVOS USUARIOS

Garlos Pedroviejo

Responsable de Servicios Profesionales de Alcon Iberia

Escoger las lentillas que mejor se adaptan a los ojos de cada
paciente implica atender a varios factores como la edad, el esti-
lo de vida o los problemas visuales que padecen. En el caso de
los nuevos usuarios debemos tener en cuenta las necesidades
que los pueden llevar a interesarse en el uso de lentes de con-
tacto y ofrecerles una orientacién adecuada.

Ademas, a la hora de recomendar una determinada lente de
contacto, resulta esencial prestar atencion a los principales
motivos por los que los usuarios abandonan prematuramente
su uso. Entre ellos se encuentran la comodidad y la usabilidad
de la lente, la ausencia de claridad y consistencia en la visién
que ofrecen y la falta de apoyo a la hora de establecer una
buena rutina visuall. Un factor, este ultimo, en el que los pro-
fesionales de la vision desempefan un rol fundamental.

Carlos Pedroviejo, responsable de Servicios Profesionales de
Alcon Iberia, nos habla de los aspectos a tener en cuenta a la
hora de recomendar lentes de contacto y cdmo desterrar los
falsos mitos que existen entorno a su uso.

¢Qué factores deben valorar los nuevos usuarios a la
hora de optar por el uso de lentes de contacto?

Lo primero que les recomendaria plantearse es: ¢qué uso es-
pero darles a las lentillas? ¢cuando me gustaria llevarlas? A
partir de ahi, se trata de comunicarse con su profesional para
encontrar la soluciéon mas adecuada a esta necesidad, buscan-
do siempre un uso cémodo y facil.

¢Qué barrera encuentran los usuarios a la hora de deci-
dirse a usar lentes de contacto? ;Cuales son las princi-
pales razones que disuaden a posibles usuarios de usar
lentes de contacto?

Existen diferentes estudios y encuestas que nos hablan de las
barreras que existen a la hora de iniciarse en el uso de lentes de
contacto. De manera general, en muchos de ellos se nombran
falsos mitos y miedos relacionados con la incomodidad, la segu-
ridad del uso de las lentes, problemas a la hora de ponérselas o

“Identificar barreras y frustraciones en los primeros dias
de uso de las lentes de contacto resulta clave para el buen
acompafiamiento y el éxito de la adaptaciéon”.

quitarselas, etc. En mi opinién, hay mucha desinformacion que
los profesionales debemos aclarar para permitir que las perso-
nas disfruten de una solucién a su correccién visual versatil,
combinando el uso de lentes de contacto con sus gafas, y disfru-
tando de la solucién que mas se adapte a su ritmo de vida.

¢Para qué perfiles de usuarios esta recomendado el uso
de lentes de contacto?

Las lentes de contacto tienen mucho que ofrecer a muchas
personas que quizas ni se han plateado su uso. Hay muchas
actividades diarias que podrian realizarse mas cémodamente
o con mas practicidad usando lentes de contacto. Algunas de
ellas son muy faciles de identificar cuando los profesionales
de la atencion oftalmica hablamos con los pacientes: activida-
des deportivas, ocio, eventos... Hoy en dia existen lentes de
contacto capaces de llegar mas lejos y ofrecer una comodidad
duradera durante toda la jornada, por lo que no es necesario li-
mitar su uso a estas situaciones tan tipicas; el perfil de pacien-
te al que podemos ofrecerle un beneficio en el uso de las lentes
de contacto es muy amplio. Principalmente, las personas con
ritmos de vida dindmicos y que realizan diferentes tipos de
actividades durante la jornada son las que mas pueden benefi-
ciarse de las lentes de contacto.

“Existe mucha desinformacion sobre las lentes
de contacto que los profesionales debemos
aclarar para permitir que las personas disfruten
de una solucién versatil, combinando el uso de
lentes de contacto con sus gafas”

¢Qué caracteristicas de los usuarios deben tener en
cuenta los profesionales a la hora recomendar uno u
otro tipo de lentes?

La adaptacion de la lente de contacto en el ojo es clave. Evaluar
la superficie ocular y como la lente interacciona con la misma



es lo primero. Sin embargo, no debemos olvidar que estamos
impactando directamente en el dia a dia de esa persona, por
lo que no es suficiente fijarnos solo en la interaccion del ojo
con la superficie, hay que ir mas alla. Valorar las sensaciones
subjetivas del paciente en cuanto a manipulacion, comodidad y
sensacidn visual subjetiva, asi como las condiciones en las que
las va a usar. El ideal seria poder adaptar una soluciéon que sea
segura y eficaz durante todas las horas de uso y en todas las
actividades en las que el paciente va a usarlas.

“Actualmente hay muchas novedades en lentes
de contacto, con avances en tecnologias,
materiales y superficies de las lentes. Cuando
un paciente me dice que estd bien con sus
lentes, ;cémo de bien? ;Hay un producto mas
novedoso en el mercado con el que pueda
mejorar su bienestar?”

¢Cémo debe ser el seguimiento y asesoramiento de los
nuevos usuarios de lentes de contacto?

Sabemos que un nuevo usuario tiene que pasar un periodo de
aprendizaje y normalizacién del uso de sus nuevas lentes. Es
un proceso en el que transmitimos mucha informacion a esa
persona sobre la manipulacién, indicaciones de uso seguro,
cuando y codmo reemplazarse, etc. Suele ser demasiada infor-
macion para ser retenida en un par de visitas a su profesional.
Por eso considero clave un buen seguimiento los primeros
dias, con preguntas que nos ayuden a identificar si esta pa-
sando por alto alguna informacién importante. Y, sobre todo,
entender si el uso que esta haciendo estd cubriendo las ne-
cesidades visuales y de ritmo de vida por las que el paciente
las esta usando. Identificar barreras de los primeros dias y
frustracion inicial con la manipulacién son claves para el buen
acompanamiento y el éxito de la adaptacion. Sabemos que es-
tos problemas de manipulacion y otras dudas que surgen los
primeros dias pueden ser un motivo de abandono en muchos
casos. Se podrian evitar identificando cual ha sido el motivo
por el que ha pasado de querer llevarlas a pensar que no son
una buena solucién para ellos mismos.

Por supuesto un seguimiento a largo plazo es clave. No solo com-
probar que las condiciones oculares siguen siendo correctas tras
6 meses o un afio, por ejemplo; también debemos entender si las
necesidades del paciente han cambiado en este periodo ¢las sigue
usando para las mismas actividades? ¢siguen siendo cémodas todo
el dia? ¢ha ocurrido algun cambio en sus rutinas que puedan afec-
tar? Hoy en dia es habitual cambiar de empleo, iniciar actividades
de ocio nuevas, someterse a tratamientos médicos o farmacologi-
cos, etc. Todos estos cambios pueden afectar al uso de la lente de
contacto y deben ser evaluados periédicamente.

Una buena herramienta para estandarizar estas conversa-
ciones es realizar las mismas preguntas sobre uso, entorno
y comodidad al inicio y en cada seguimiento asignando un
valor numérico, escala del 1 al 10, por ejemplo. Asi tenemos
un dato con el que podemos comparar la evolucion en la ex-
periencia de uso.

¢Por qué sigue habiendo un porcentaje tan alto de per-
sonas que abandonan el uso de lentes de contacto?

Es una pregunta clave para nuestro sector, y es un area de
estudio constante. Hemos comentado muchos factores que
pueden estar relacionados con esto, e incluso algunas herra-
mientas para hacerle frente. Cuando hablamos de abandonos,
me gusta tener presente dos grandes grupos: abandonos en
la fase inicial, las primeras semanas o meses, y abandonos
tras varios afios de uso. Para el primer grupo, la agilidad en la
adaptacion, normas de uso claras y sencillas de recordar y un
buen acompafamiento y soporte durante la fase de aprendiza-
je son los puntos clave para combatir este tipo de abandonos.
Para el segundo grupo, la valoracién de la experiencia de uso
durante el paso del tiempo y entender que factores fisiologi-
cos y ambientales han cambiado desde el inicio, nos ayuda a
identificar causas de abandono de manera prematura y poder
ofrecer una solucién mas adecuada a las nuevas condiciones.
Aqui también estd la importancia de ofrecer las nuevas tecno-
logias en lentes de contacto que salen al mercado y mejorar la
experiencia de uso a través de nuevas soluciones que aportan
mas beneficios. Actualmente hay muchas novedades en lentes
de contacto, con muchas tecnologias y avances cientificos en
los materiales y las superficies de las lentes, creo que es mo-
mento de reflexionar: cuando un paciente me dice que va bien
con sus lentes de contacto, ¢c6mo de bien? ¢cémo evaluaria
sus lentillas del 1 al 10? ¢Hay un producto mas novedoso en el
mercado con el que pueda mejorar su bienestar?

Referencias:

1. A, Young G, Hunt C, McCready S, Targe_ MT, Craven R. Retention rates
in new contact lens wearers. Eye
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CONTACTOLOGIA [CONTACTOLOGY]

ALCON CELEBRA EL DEGIMO ANIVERSARIO DE LAS
LENTES DE CONTACTO DAILIES TOTAL1™™

Alcon celebra el décimo aniversario de sus innovadoras lentes de con-
tacto con gradiente acuoso DAILIES TOTAL1 ™, que han estableci-
do un nuevo estandar de comodidad ocular. Diez afios después de su
lanzamiento, las lentes todavia son las preferidas por los expertos, ya
que 9 de cada 10 profesionales de la vision coinciden en que DAILIES
TOTAL1™ sigue siendo la lente de contacto mas comoda del mercado.
En 2011, Alcon lanzoé las lentes de contacto DAILIES TOTAL1™ con
la primera y unica tecnologia de gradiente acuoso del mundo, que lle-
gaban a Espafia en 2013 ofreciendo una evolucién significativa en la
comodidad a través de su material de gradiente acuoso con aproxima-
damente un 100% de agua en su superficie, combinado con las ventajas
de transmision de oxigeno de un material de nucleo rico en silicona.
Ademas, las lentes de contacto ayudan a reducir la sintomatologia de
0jo seco asociado a su uso gracias a la tecnologia pionera SmarTears™ .
Mais de 200 cientificos, ingenieros y clinicos de dos continentes han
colaborado estrechamente durante diez afios para resolver docenas
de complejos retos técnicos que han dado lugar a mas de 100 patentes
mundiales durante el desarrollo de la tecnologia de gradiente acuoso.

El aniversario coincide con un importante reconocimiento del sector,
ya que la Asociacion Britanica de Lentes de Contacto ha premiado a los
miembros del equipo de Investigacion y Desarrollo de Alcon, Erich Bau-
man, OD y el Dr. John Pruitt, durante la ceremonia de entrega de premios
de la Asociacion Britanica de Lentes de Contacto (BCLA) de 2021, por su
destacada contribucidn al sector de las lentes de contacto y a la profesion:
su invencion y el desarrollo de la tecnologia de Gradiente Acuoso que
utilizan las lentes de contacto DAILIESTM TOTAL1™. Ademas, Alcon
ha tenido el honor de ser reconocido con el Premio de la Industria 2021.

COOPERVISION® AMPLIA MISIGHT® 1 DAY PARA
CUBRIR CASI EL 100 %o DE LAS GRADUACIONES
ESFERICAS PARA NINOS CON MIOPIA

Las lentes de

MiSight” 1 day contacto  MiSi-
Ampliacién de potencias ght® 1 day de
MAGHFT® | cay nibre "_'v-lrnf 1005 A b v anonn: CooperVisi0n®
4 83 ok Fled B RSP ® estan disponi-
e bles en gradua-

Ly =10.000

ciones mas altas
desde junio. Con
esta ampliacion
se cubre un rango de potencias esféricas desde -0.25D a -10.00D (pasos
de 0.50D después de -6.00D). Esto significa que MiSight® 1 day cubre
el 99,97 % de las graduaciones midpicas esféricas para nifios asiaticos,
y para nifios caucasicos, con menos de 1.00 dioptria de astigmatismo.
Las lentes de contacto MiSight® 1 day estan respaldadas por el estudio
de lentes de contacto blandas de mayor duracién entre nifios. El ensayo
clinico ha demostrado que MiSight® 1 day funciona para casi todos los
nifios con miopia, reduce el crecimiento de la miopia a la mitad, funcio-
na a cualquier edad en la que un nifio comience el tratamiento (a partir
de 8 anos), funciona mientras el nifio las use y que los beneficios del
control de la miopia con la lente de contacto MiSight® 1 day se conser-
van después del tratamiento.

“Cada dioptria es importante, especialmente para los nifios cuyo aumento
de la miopia ya puede haberles puesto en un mayor riesgo de padecer afec-
ciones oculares como la maculopatia midpica y el glaucoma . Si bien el tra-
tamiento temprano es lo mejor, nunca es demasiado tarde para comenzar”,
dijo Elizabeth Lumb, BSc (Hons) MCOptom, FBCLA, directora de Asuntos
Profesionales Globales para el Control de la Miopia de CooperVision.
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CONOPTICA PRESENTA SU INNOVADORA SOLUCION DE
MANTENIMIENTO PARA LENTES ESCLERALES

La compaiiia, partner para
Espana y Portugal de la
prestigiosa firma japone-
sa OPHTECS, amplia la
familia de soluciones de
mantenimiento especiales
Cleadew presentando un
nuevo producto pensado
y disefiado especifica-
mente para las lentes es-
clerales. Se trata de Cleadew SLi, la primera solucién que incorpora moléculas
humectantes en su formulacién, especialmente disenada para el aclarado y
rellenado de la lente escleral, previo a su insercion.

Cleadew SLi contiene una equilibrada formulaciéon de hialuronato de sodio e
hipromelosa. La ventaja que presenta el hialuronato sdédico es la mejora de la
comodidad y el tiempo de uso de la lente escleral y gracias a la hipromelosa,
la lente escleral es mas facil de colocar y se reduce el riesgo de que aparezcan
burbujas de aire.

Esta nueva solucion, de relleno y aclarado, forma un tindem perfecto con la ya
introducida en el mercado Cleadew SL, solucion para la desinfeccién y conser-
vacion de todo tipo de lentes esclerales.

“Cleadew SLi es una solucion pensada para todo tipo de adaptaciones de lentes
esclerales, haciendo que el porte sea mas agradable, facil y seguro para el pa-
ciente, puesto que la solucion se presenta en monodosis, sin conservantes y en
un formato de 40 unidades de 8 ml cada una.”, comenta Sergi Herrero, especia-
lista en lentes esclerales y servicios profesionales de Conoptica.

Con la introduccién de este nuevo producto, se consolida la familia de solu-
ciones de mantenimiento Cleadew en Espaifia en toda la gama de productos
de contactologia; lentes hidrofilicas, permeables corneales, orto-k y esclerales,
ofreciendo la seguridad de la desinfeccion mediante la povidona yodada y la
comodidad de uso, siempre basada en la evidencia cientifica.
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TENDENCIAS [TRENDS]

LACOSTE EYEWEAR
La firma del cocodrilo presenta Glow in the
Dark, unas monturas caracterizadas por el estilo
y el dominio en el uso del color propios de la
casa, en version especialmente concebida para

COOL VISION preadolescentes. Estos nuevos modelos de graduado
Con la calidad del acetato Mazzucchelli por bandera llegan las tltimas creaciones de sol y vista (L3649 y L3650), con frente rectangular y el logotipo
de Cool Vision con formas amplias en las versiones de sol y colores clasicos y de tendencia, Lacoste bien visible en ambas varillas, absorben la
entre ellos habanas moteados y tonalidades miel. La marca de Camarén Visién, que cumple luz del sol para iluminarse en la oscuridad en colores
su primer aniversario, sigue sorprendiendo gratamente al sector dptico-optométrico con unas vivos, un detalle alegre que hace de esta propuesta
creaciones para ellas y ellos en las que forma, disefio y color configuran un tandem perfecto un accesorio a la dltima y a la vez divertido.
con la calidad, el precio y el servicio. Visite su web: www.camaronvision.com www.marchon.com - www.lacoste.com/es

\
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LA MATTA
La coleccion La Matta, de Area98, presenta los modelos LM3316 y LM3322. El primero es
una pequena obra de arte realizada con la técnica de la cera perdida, cuya decoracién emula
las formas geométricas tipicas de los afos treinta. Las piedras obtenidas del acetato y talladas
a mano se convierten en joyas que embellecen las varillas. El segundo, el modelo femenino
LM3322, destaca por sus decoraciones de inspiracion tribal combinados con acetatos animalier
y un frente amplio con lineas que crean un interesante contraste con las decoraciones de las HENRY JULLIEN
varillas, que arrancan desde la parte superior del marco. www.area98.it

El actor francés Alain Chabat lucié en el Festival
de Cine de Cannes el modelo de sol Henry Jullien

Cezanne 03, de double oro laminado, en color C53, con

acabado paladio. La Maison Henry Jullien cumplio el

pasado afio 100 afos de existencia manteniendo los
procesos artesanales en sus creaciones de gafas de sol
y monturas oftdlmicas. Esta prestigiosa firma francesa

esta distribuida en Espana por Luz Violeta Eyewear.

luzvioletaeyewear@gmail.com

HAWKERS X PIERRE GASLY
Hawkers presenta su segunda coleccién en colaboracion con el
piloto de Férmula 1 Pierre Gasly. La capsula “Ready for Battle.
Ready for this season” esta formada por 5 modelos unisex
de gafas de sol y monturas opticas que combinan tendencias
clasicas y vanguardistas. El modelo Sauvage Gold combina el

estilo “steampunk” con el glamour de las carreras cuenta con RITU
frontal transparente y una estructura metalica en dorado y Con las nuevas RiTU Smart Audio Glasses, “siente la experiencia solo para
varillas carey con terminales metalicos dorados. One LifeStyle tus oidos”. Con estas revolucionarias gafas, tecnolégicamente avanzadas,
es un disefio negro en acabado pulido con lentes lilas degradas podras hablar por teléfono y escuchar musica con privacidad, sin molestos
a gris y varillas amplias con su logotipo en el interior. Stack auriculares en los oidos. Conecta, via Bluetooth, tus RiTU Smart Audio
Carey combina montura cuadrada de acetato color carey en Glasses a tu teléfono movil. Estan disponibles en versiones de vista y sol con
acabado pulido con lentes degradadas en color terracota. lentes Polarizadas Cat.4 y lentes neutras con filtro bloqueo Luz Azul. Este
Citybreak es un disefio octogonal de inspiracion vintage con verano conecta con el mundo desde tus gafas RITU Smart Audio Glasses y
estructura metdlica en oro rosa, frontal negro mate y lentes vive la experiencia de una conectividad autonoma, libre e independiente. Mas
terracota degradadas polarizadas. informacion en: info@ritu.es - www.ritu.es y en el teléfono: 911 690 375.
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Carolina Herrera Eyeuwear da la bienvenida al verano
con una fiesta junto a Harper's Bazaar

La firma Carolina Herrera Eyewear, perteneciente al Grupo Safilo, organizé de la mano de la revista
Harper’s Bazaar una magnifica fiesta, denominada “Fun in the sun”, para celebrar el inicio del verano
en una casa estilo anos 70 a las afueras de Madrid.

A la fiesta, organizada por Carolina Herrera Eyewear, de la mano de Safilo y la revista
Harper's Bazaar, asistio parte del equipo de Safilo encabezado por Angelo Trocchia,
CEO del Grupo; Pedro Rubio, Commercial Head Iberia & Greece Safilo Group; Gonzalo
Calderdn y Mila Cela, de Marketing y PR de Safilo.

la velada asistieron algunos de los rostros mas acla-

mados del panorama cultural y de la moda, entre

ellos: Paco Ledn, Raquel Sanchez Silva, Macarena

Go6mez, Victoria Federica o Topacio Fresh, asi como

parte del equipo de Safilo encabezado por Angelo
Trocchia, CEO del Grupo; Pedro Rubio, Commercial Head Iberia
& Greece Safilo Group; Gonzalo Calderén y Mila Cela, de Marke-
ting y PR de Safilo.

“Fun in the sun” con la noche madrilefia como teléon de fondo y
la compania de numerosos rostros de renombre del mundo de la
moda, el cine, la musica y la cultura en general, para adentrarse en
esta nueva temporada estival con un buen sabor de boca.

La fiesta del verano conté con numerosos rostros conocidos

Victoria Federica, Raquel Sanchez Silva, Paco Leon, Topacio Fresh,
Dani Muriel, Moisés Nieto, Macarena Gomez e influencers de la
talla de Paula Ordovas, Lulu Figueroa, Jesica Goicoechea o Maria
Garcia de Jaime fueron algunos de los nombres que no quisieron
perderse esta cita veraniega tan especial repleta de glamour.

Bajo el lema Fun in Sun, elegido para la coleccién primavera-ve-
rano 2022 de la firma capitaneada por Wes Gordon, la fiesta contd
con todos los ingredientes para convertirse en la mejor inaugu-
racion posible de la temporada de sol. Una noche de verano muy
especial en la que no falt6 la masica a cargo de algunos de los djs
mas sonados, como la estilista Natalia Ferviu.

El evento contd con la presencia de numerosos rostros populares del mundo del
cine, la television y el panorama social y cultural. Diversos momentos de la fiesta,
en la que los invitados pudieron disfrutar de una perfecta velada veraniega, en un
entorno idilico.
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La gestion de la miopia en la poblacion infantil
es el auténtico reto de los proximos arios

En el marco del XLIX Congreso Sociedad Canaria de Oftalmologia, el 2 junio tuvo lugar el Simposio
“Lentes Stellest™: La mejor solucién de Essilor para ralentizar la progresion de la miopia en nifos”.
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n su continuo compromiso por seguir innovando

y acompafiando a los profesionales de la visién en

la lucha contra la miopia, Essilor se afianza en su

apuesta por las lentes Essilor Stellest™, que ra-

lentizan la progresion de la miopia en un 67% de
media, en comparacion con las lentes monofocales, cuando se
usan al menos 12 horas al dia*.

Las lentes Essilor Stellest™ corrigen la miopia y proporcio-
nan visién nitida a través de su zona monofocal y controlan la
miopia gracias a la tecnologia H.A.L.T.! y su constelaciéon de
1021 microlentes invisibles que crean un volumen de luz des-
enfocada por delante de la retina. La forma de las microlentes
asféricas contiguas, distribuidas en 11 anillos, se calcula para
crear, por primera vez, un volumen de sefial que ralentiza la
elongacion del ojo.

“Sabemos que la gestion de la miopia en la poblacién infantil es
el auténtico reto de los proximos afios”, afirma Laura de Ynigo
Mojado, Directora Instituto Essilor. “Por ello —contintia— des-
de nuestra posicion en Essilor, comprometidos con el manteni-
miento y la promocion de la salud visual, estamos y estaremos
siempre al lado de todos los profesionales involucrados en la
atencion de los mas pequeiios”, concluye de Ynigo.

Tras acudir al XXIX Congreso de la Sociedad Espanola de Es-
trabologia y Oftalmologia Pediatrica, que tuvo lugar en Ma-
drid, en el Hospital Gregorio Marafidn del 19 al 21 de mayo de
2022, Essilor mantiene su compromiso con la salud visual, y
por ello estuvo presente en el XLIX Congreso Sociedad Cana-
ria de Oftalmologia que se ha celebrado del 2 al 4 de junio de
2022 en Maspalomas, Gran Canaria.

Desde el anio 2020, la lente Essilor Stellest™ se ha lanzado en
China, Rusia, Singapur, Francia, Italia, Reino Unido, Irlanda,
Alemania, Holanda, Espaiia, Brasil, Canada y paises Nordicos.
La lente ya muestra una muy buena aceptaciéon por parte de
los pacientes y esta ayudando a ralentizar la progresién de la
miopia a muchos nifios en todo el mundo.

*En comparacion con las lentes monofocales, cuando se usan al menos 12 horas al dia. Resultados de un ensayo clinico prospectivo, controlado,
aleatorizado y con doble enmascaramiento de dos afnos de duracién en 54 niflos miopes que han utilizado lentes Stellest™ en comparacion con 50
ninos miopes que han utilizado lentes monofocales. Los resultados de la eficacia se basan en 32 nifios que declararon usar las lentes Stellest™al
menos 12 horas al dia, todos los dias. Bao J. et al. (2021). Myopia control with spectacle lenses with aspherical lenslets: a 2-year randomized

clinical trial. Invest. Ophthalmol. Vis. Sci.; 62(8):2888.
'Highly Aspherical Lenslet Target
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ESSILOR COMPANION™
Experiencia unica, personalizada y de alto impacto

Con el fin de impulsar las ventas y aumentar el rendimiento de la marca, Essilor® ha desarrollado
Essilor Companion, una herramienta digital integral disefiada por expertos para expertos.

ssilor Companion™ es un hub inteligente de datos

concebido para apoyar a los 6pticos en sus inte-

racciones diarias con los clientes recopilando in-

formacion mediante una experiencia completa en

la tienda para proporcionar recomendaciones mas
inteligentes de lentes a medida.

Principales funciones y beneficios de Essilor Companion™:

¢ Analisis y tecnologia avanzada para garantizar las mejores
recomendaciones de lentes. Los clientes se benefician de so-
luciones a medida que satisfacen perfectamente sus necesi-
dades de vision unicas.

e Demostrador virtual de la lente que presenta situaciones rea-
les para que los clientes prueben sus nuevas lentes Essilor®
antes de comprarlas.

eLa herramienta es compatible con diferentes tipos de dispo-
sitivos como tableta, equipo de escritorio u ordenador porta-
til, tanto con Google Chrome o Safari.

*Conexion con sistemas CMS reactivos y catalogos digi-
tales, pero también con cualquier punto tactil de la expe-
riencia en la tienda para ofrecer una experiencia completa.

La experiencia de Essilor Companion™ engloba los siguien-
tes pasos:

1. La consulta inicia con un cuestionario interactivo que busca eva-
luar las necesidades de cuidado ocular del cliente mediante un
conjunto de preguntas demograficas y de estilo de vida.

2. A continuacion, se pasa al Examen ocular, la herramienta genera
un resumen de prescripcién a medida que el profesional intro-
duce manualmente la informacién médica tras los resultados de
la prueba.

3. En cuanto a las mediciones complementarias, la herramienta
une facilmente las caracteristicas de la montura, DP y alturas
basicas y mediciones avanzadas para identificar la solucién de
lentes Essilor®.

4. Posteriormente, se genera automaticamente una recomenda-
cion personalizada, incluidas las opciones disponibles de grosor
de la lente y un presupuesto final que aporta luz sobre los bene-
ficios clave del producto para garantizar a los clientes el valor de
su inversion.

5. La experiencia finaliza con la entrega del producto. El cliente re-

cibe su nuevo par de gafas y las prueba por primera vez median-
te la prueba de vision digitalizada contenida en la herramienta.
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Recomendaciones para evitar los
abandonos en el uso de lentes de contacto

egun un estudio el 42% de los casos de abandono por

parte de los nuevos usuarios de lentes de contacto tie-

nen lugar en los primeros tres meses de uso'. Una gran

parte de este abandono es debido a la dificultad que en-

cuentran los nuevos usuarios para adaptarse a las lentes
de contacto. Concretamente, las investigaciones revelan que las
principales razones por lo que los nuevos usuarios abandonan sus
lentes de contacto son:

¢ Vision deficiente?: los nuevos usuarios reportan que sus lentes
de contacto no les ofrecen una vision clara y consistente.

¢ Baja comodidad?: otra razén para discontinuar el uso de lentes
es que consideran que la comodidad de sus lentillas se va redu-
ciendo a lo largo del dia.

¢ Problemas de usabilidad?: encuentran que las lentes de con-
tacto no son faciles de usar y tienen una baja manejabilidad, lo
que les provoca dificultades al colocarselas o retirarlas.

¢ Falta de apoyo?: los usuarios destacan la falta de apoyo e infor-
macion a la hora de establecer una buena rutina con sus nuevas
lentillas, una vez han iniciado su uso.

Carlos Pedroviejo, Profesional Customer Developer de Alcon, expli-
ca que “un nuevo usuario tiene que pasar un periodo de aprendizaje
y normalizacion del uso de sus nuevas lentes. Cuando se habla de
abandono para aquellos usuarios que lo hacen en la fase inicial, es
decir, en las primeras semanas o meses, la agilidad en la adaptacion,
unas normas de uso sencillas de recordar y un buen acompafiamien-
to y soporte durante la fase de aprendizaje son los puntos clave para
evitar este abandono. Otro aspecto importante es ofrecer nuevas
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tecnologias en lentes de contacto y mejorar la experiencia de uso a
través de nuevas soluciones que aportan mas beneficios”.

Para acompanar a los nuevos usuarios de lentes de contacto y re-
ducir el proceso de adaptacion, expertos de Alcon recomiendan
una serie de pasos:

1. Lavar siempre las manos antes de manipular, aplicar o
retirar las lentillas.

2. Crear una rutina. Las lentillas, al igual que los zapatos, tienen
derecha e izquierda, aunque tengan el mismo aspecto al sacar-
las de la caja. Por eso, resulta importante colocarlas siempre en
el mismo orden para que el proceso de colocacién se convierta
en algo natural.

3. Recordar el orden. Las lentillas de deben colocar siempre an-
tes de maquillarse y quitalas antes de desmaquillarse. Ademas,
se debe tener cuidado al usar cosméticos, lociones, jabon etc.

4. Correcta colocacion. Se debe colocar la lentilla correctamen-
te, siempre teniendo en cuenta que debe tener forma de bol
sobre el dedo indice.

5. Parpadea tres veces. Una vez colocada la lentilla, es impor-
tante parpadear siempre dos o tres veces, ya que ayuda a la
lente a colocarse facilmente en la superficie del ojo.

Referencias:
1. Vision Needs Monitor, 2018 EMEA (incl. Russia).

2. A, Young G, Hunt C, McCready S, Targe_ MT, Craven R. Retention rates
in new contact lens wearers. Eye.
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DIFICULTAD FALTA DE
DE USO' SOPORTE TRAS
LA ADAPTACION

SABIAS QUE...

PRECISIONT™ HA SIDO VRONPRECE,

términos de visién?
+Mads del 95 % de los ojos

DISENADA PARA AQUELLOS

COMODIDAD

USUARIOS QUE BUSCAN DURADERA

«Valoradas con un 9,6 sobre 10 en
cuanto a su comodidad?
+Capa permanente de hidratacién en

FACIL MANEJO

Valoradas con un 9 sobre 10 en cuanto
a su facilidad de uso?®

«Permiten reducir el tiempo de gabinete
y el abandono.®

iMAS DE UN 80% DE AGUA
EN LA SUPERFICIE DE LA LENTE4 o TARA

TAMBIEN

TECNOLOGI’A » Una capa de hidratacidn ultrafina y permanente de alto
rendimiento en la superficie de la lente de contacto, con mds del
80 % de agua.*

™
SMARTSU RFACE « Provee una hidratacién duradera en su superficie®" y una mayor

comodidad.®*

1.Sulley A, Young G, Hunt C, McCready S, Targett MT, Craven R. Retention rates in new contact lens wearers. Eye Contact Lens. 2018;44(Suppl1):5273-5282. 2. Cummings S, Giedd B, Pearson C. Clinical performance of a new daily disposable spherical contact lens. Optom Vis Sci. 2019,96:Eabstract 195375 3. PRECISIONT (DDT2) Lens with Smart
Surface study; Alcon data on file, 2019 4. Sulley A, Young G, Hunt C. Prospective evaluation of new contact lens wearer retention rates. Cont Lens Anterior Eye. 2018;41(Suppl1):54 5. Tucker B, Leveillee E, Bauman E, Subbaraman L. Characterization of the Surface Properties of a Novel Daily Disposable Silicone Hydrogel Contact Lens. Poster
presented at the American Academy of Optometry Annual Conference, October 23-26; Orlando FL. 6. IDDrop Comparative Study DACP and BioTrue ONEday Report; Alcon data on file, 2019. 7. IDDrop Comparative Study Oasys 1 Day and TruEye; Alcon data on file, 2019.

PRECISIONTTM cumple con la normativa de productos sanitarios. Contraindicaciones: Alergia, inflamacién, infeccion o irritacién alrededor del ojo o en los parpados. Pelicula lagrimal inadecuada (ojo seco). Hipoestesia corneal (sensibilidad reducida de la cérea). Uso de algin medicamento que esté contraindicado o que interfiera con el uso
de las lentes de contacto, incluidos los farmacos oculares. Cualquier trastorno sistémico que pueda verse agravado o interfiera en el uso seguro de las lentes de contacto, su manejo y/o cuidado. Si detecta enrojecimiento o irritacién en el ojo. Posibles efectos secundarios: Sensacién de cuerpo extrario. Incomodidad de la lente. Ojos rojos.
Sensibilidad a la luz. Quemazén, escozor, picor u ojos llorosos. Visién borrosa. Arco iris o halos alrededor de las fuentes de luz. Incremento de las secreciones oculares. Molestias o dolor. Sequedad ocular grave o persi ion. Consulte las i iones de uso para la lista completa de indicaciones, contraindicaciones y precauciones.
Alcon, PRECISION1TM, los logos de ALCON y PRECISION1TM son marcas comerciales de Alcon. ©2022 Alcon Inc. 06/2022. ES-PR1-2200045




lonasi Monreal x Etnia Barcelona

Etnia Barcelona vuelve, tras el éxito de OJO, a colaborar con
el artista Ignasi Monreal en el volumen 2 de su capsula de
edicion limitada,

QJG Vol. 2, como el Jade, es Yu. La “gema suprema” y la “joya del
cielo, el corazdn de piedra de Etnia Barcelona.

Inspirada por el arte y los movimientos culturales, Etnia Barcelona
presenta nuevos colores de esta coleccion exclusiva disefiada en
colaboracian con el artista en 2020,

La singular mirada de lgnasi que cred, junto a la marca de Bar-
celona, una coleccion Unica que tomé como punto de partida
la obra de John Berger ‘Ways of Seeing' para crear una gafa que
juega con la fantasia de tener un par de ojos extras, vuelve en el
verano 2022 con los colores y las texturas de un rodillo de jade.

Un dnico modelo de sol a 3 colores: lavanda, verde agua y
havana.

0JO Vol.2 viaja a través de la vision periférica que te da la gafa.
Un viaje de Barcelona a Asia donde las piedras de jade se rela-
cionan con el chackra del corazén, vinculado a las emociones y
a los sentimientos.
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El corazon de Etnia Barcelona sin lugar a duda es la vista. Ofrecer
la mayor calidad visual para no perderse ninguna oportunidad de
encontrar inspiracion, siempre ha sido el lema de la marca.

El simbolismo del jade incluye asociaciones con la nobleza y la
riqueza que, en Etnia Barcelona se traducen directamente con
la alta calidad de sus materiales, como el acetato natural Mazzu-
chelli y las lentes de cristal mineral Barberini, que ofrecen una
calidad y proteccion inmejorable.

Para la campafa de OJO Vol. 2, Etnia Barcelona e Ignasi Monreal
colaboran con el fotografo coreano Cho Gi-seok. La sensibilidad
que lo caracteriza en el terreno surrealista hace que sus refratos
sean de otro mundo. Los colores vibrantes y motivos recurrentes de
cuerpos, flores, manposas y tecnologia en sus obras representan a
la humanidad en perfecto equilibrio con los elementos naturales y
artificiales. Imagenes oniricas que al igual que la mirada, expresan
muchas emociones.

Las gafas de sol suelen esconder los ojos de las personas, pero
Etnia Barcelona deja ver mas alla.

Sin duda, una campana que expresa las emociones relacionadas
con el proceso del amor a través de la mirada.

IGNASI MONREAL x< etnia Q BARGELONA
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Opti 2022: Unos 13.000 visitantes de 71 paises
asistieron a la edicion primaveral de la feria

Durante tres dias, del 13 al 15 de mayo, la principal emocién en el recinto ferial de Munich fue la

alegria por el reencuentro. Tras el parén por la pandemia, el sector éptico pudo volver a reencontrarse

en opti 2022, que se convirtié en un espacio para los negocios cara a cara, para descubrir nuevos
productos o simplemente para hacer networking.

WALHTMWEH

La feria opti, que habitualmente tiene lugar en enero, se celebré este afio del 13 al 15 de mayo en el recinto ferial de Mdnich.

egun la encuesta realizada a los visitantes, el objetivo de

unas tres cuartas partes de los visitantes profesionales

era intercambiar ideas con colegas del sector e iniciar

relaciones comerciales. Dieter Dohr, presidente de la em-

presa organizadora de opti, GHM Gesellschaft fiir Hand-
werksmessen, dijo sobre la edicion especial “Opti 2022 es ante todo
una experiencia emocional. jPor fin una feria comercial de nuevo!
iPor fin un intercambio personal de nuevo! Las condiciones no eran
faciles, y estamos encantados de ver como muchos han elegido de-
liberadamente la edicién de mayo. Visitantes, expositores, especia-
listas en ferias: como nunca antes, el objetivo era reunir a todos los
actores de Opti y realizar intercambios entre todos. En esta primave-
ra de opti, todo el mundo ha vuelto a ser plenamente consciente de
lo que se ha perdido en los dos tltimos afios”.

A esta edicién primaveral de opti asistieron unos 13.000 visitantes
de 71 paises y en la misma participaron 368 expositores de 25 paises
para presentar colecciones, productos y servicios, para cambiar im-
presiones y tener una idea de las necesidades actuales del mercado.
“Desde luego, no pudimos retomar la actividad exactamente donde
la habiamos dejado antes de la pandemia, y ese tampoco fue nunca
el objetivo. La celebracion de opti fue una sefial importante y el pri-
mer paso correcto. En tiempos de cambios y desafios globales, los
debates sostenibles son una necesidad fundamental. Ahora mas que
nunca, es importante encontrar nuevas soluciones y oportunidades
juntos y a través de intercambios con todos”, sefialé Dieter Dohr.

Los directivos de opti inauguraron la edicion 2022 en el transcurso de una conferencia
de prensa celebrada el viernes 13 de mayo.
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Un total de 368 expositores de 25 paises, entre ellos Espafia, presentaron sus colecciones, productos y servicios en opti.

Por su parte, Josef May, Presidente de la Junta Directiva de la Aso-
ciacion Industrial Spectaris, coincide con los organizadores: “Como
era de esperar, vinieron menos visitantes a Munich para esta edicion
de opti”. Sin embargo, los contactos fueron de gran calidad. Es una
sensacion absolutamente maravillosa volver por fin a asistir a opti en
directo. Veo en todas partes que hay una gran necesidad de volver a
verse en vivo y en directo después de dos afios digitales, de mirarse
alos ojos y de experimentar la interaccion personal. Con la situacion
de la pandemia, celebrar la feria en enero era demasiado imprevisi-
ble. Estamos muy agradecidos de que opti 2022 se haya celebrado
en mayo, aunque sélo sea un paso intermedio”.

Cuatro pabellones para intercambios ilimitados

Alo largo de los cuatro pabellones de opti, los intercambios fueron
claramente perceptibles, ademds de ver en directo y poder tocar
los innovadores disefios de gafas, conocer la tultima tecnologia y
comprender las tendencias y todas sus implicaciones. En los pabe-
llones C1 y C2 se mostraron las colecciones de monturas de gafas
de las marcas con licencia y de las de fabricante, asi como el drea
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de diseno independiente YES y los opti BOXES. En el pabellon
C3 también se presentaron nuevas colecciones de monturas y ga-
fas de sol, asi como todo lo relacionado con la 6ptica en general.
Por su parte, en el pabellon C4, los fabricantes de lentes de gafas,
lentes de contacto, accesorios para lentes de contacto, refraccion
y diagndstico, asi como informatica y maquinas, presentaron sus
innovaciones.

La conclusién del expositor Thélios, que asisti6 a la feria por pri-
mera vez, es muy positiva: “opti 2022 ha sido la primera feria del
mundo en la que Thélios ha presentado sus “Maisons”. El sector
de la 6ptica pudo conocer nuestra amplia cartera de marcas y con-
vencerse de la calidad de nuestras gafas, sin compromiso. Hemos
hecho buenos contactos y hemos llegado a bastantes clientes nue-
vos”, dijo Imke Nietfeld, Directora General/Directora de la zona
DACH de Thélios Deutschland GmbH (Grupo LVMH). Por su par-
te, Andrea Fritz, directora general de Mobel & Raum, instaladores
y disenadores de tiendas, confirmé esta impresion: “Llegamos a
opti sin ninguna preocupacion. Para nosotros, opti fue buena feria,
ihemos ganado nuevos clientes!”.
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Lookvision estuvo en opti con amigos y clientes de la revista que asistieron como expositores y visitantes a la feria de Munich.

Opti BOX AWARD

Los galardones Opti Box Award celebraron este afio su primera edi-
cién. El disefio, la sostenibilidad, funcionalidad, tecnologia y marke-
ting son los conceptos que reconoce este premio, cuya entrega se
realizé en la manana del sabado 14 de mayo, dentro del area Opti
BOXES en el Hall C2. El ganador de la primera edicién del Opti Box
Award fue la firma Leinz Contemporary Eyewear Berlin, que recibié
una nota de crédito por valor de 1.000 euros para el alquiler de un
stand en la feria para 2022 y 2023, asi como apoyo de marketing y
relaciones publicas por valor de una cifra de cuatro digitos de mano
de los partners eyebizz y Ebner Media Group. La directora de la
exposicion opti, Bettina Reiter, dijo en la ceremonia de entrega del
premio: “Presentar el Opti Box Award por primera vez hoy, a una
start-up tan brillante, en este especial opti 2022 es un mom,ento que
entrard definitivamente en mi album personal de los momentos mas

El premio OptiBox recay6 este afio en Leinz Eyewear.




destacados de opti”. Beate Leinz, que ya ha trabajado para marcas
como Prada y Yohji Yamamoto, se siente abrumada cuando tiene en
sus manos el Opti Box Award: “Por supuesto que estoy muy feliz por
el premio y muy contenta por el reconocimiento. Llevo casi 30 afios
trabajando en el sector de las gafas y ahora puedo incorporar toda mi
experiencia a mi propia coleccién”.

Al final, fue sobre todo el disefio y el marketing con los que Leinz
Eyewear convencid al jurado internacional. Entre las razones que
se esgrimieron para la creacion de la empresa berlinesa, se en-
cuentran: “Un coraje sin igual”, “una extravagancia silenciosa” y
“una presencia de marca coherente con mucha personalidad y re-
conocible”. “Nunca ordinario, eso es algo que prometo a mis clien-
tes. Y eso es exactamente lo que ocurre con las marcas que hemos
conocido en el marco del Opti Box Award”, afiadié Giovanni Gra-
ffweg. El excepcional éptico de Essen que estuvo presente como
uno de los jueces del primer Opti Box Award.

Opti volvera en enero el proximo afio, del 13 al 15

Las expectativas para la proxima edicion de opti, en enero de 2023,
son altas. Muchos actores clave han anunciado su participacion y
un gran nimero de visitantes ya ha reservado en sus calendarios
la nueva fecha de celebracion de la feria de Munich: del viernes 13
al domingo 15 de enero. E166,5% de los encuestados han declarado
que volveran a visitar Opti el préximo ano.

Thomas Dobler, de Desarrollo Empresarial y Ventas Estratégicas
de Lunor, lo resumio6 asi: “Vinimos con expectativas reducidas pero
esperanzados, y tampoco nos decepciond. Quedamos muy satisfe-
chos con la ubicacién y la frecuencia. Estariamos encantados de
que todos volvieran a unirse a nosotros. Opti es el principal evento
Las gafas fueron protagonistas en opti junto a las lentes oftalmicas, contactologia, paranosotros en Europa. Tenemos la esperanza de que siga siendo
maguinaria y complementos. Fotos: Lookvision y opti-press. positiva a partir de ahora”.
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El exito presidio el Forum de Gafas, Lentes y Monturas

El pasado 12 de mayo se celebré en el auditorio COEM de Madrid el Férum de Gafas, Lentes y

Monturas. El evento reunié a los distintos profesionales del sector éptico con el objetivo de aunar

esfuerzos para impulsar las ventas en general y dinamizar la venta de gafas de sol graduadas en
particular en los establecimientos sanitarios de dptica.

Pedro Rubio, presidente de la AEQ, durante su intervencion en la presentacion del
Forum de Gafas, Lentes y Monturas.

n este nuevo Forum, celebrado tras los dos afnos de

“impasse” por la pandemia, las lentes y monturas han

ido de la mano porque unas gafas son: Lentes y mon-

tura, ciencia y moda, razon y corazon. Para los profe-

sionales que no pudieron asistir al evento de forma
presencial, se ofrecio el contenido via streaming. Pedro Rubio,
presidente de la AEO destacé que “es un féorum en el que tanto los
fabricantes de lentes como los de monturas y gafas de sol asesoran
a los opticos-optometristas a que cuiden la salud visual de pacien-
tes y consumidores. La pandemia ha traido una sensibilidad sobre
la salud visual con el uso de pantallas, pero ahora que salimos al
aire libre necesitamos cuidarnos igual o mas mas y proteger nues-
tra vista con gafas de sol y gafas de sol graduadas”.

El evento se dividié en dos bloques de ponencias, uno de caracte-
risticas mas técnicas de la mano de Amalia Lorente, con su con-
ferencia “Lentes Solares ¢Cual es la protecccion mas adecuada
para cada persona?” y de Fabio Delgado con “La venta de sol gra-
duado. Un segmento con alto potencial de crecimiento”. Lorente,
refiriéndose al espectro de radiacién electromagnética, que va
de emisiones muy cortas a muy largas, dijo: “Cuando se trata
de hablar de la radiacion, de la que tenemos que protegernos
es de la del sol. La banda ultravioleta, la banda visible y la del
infrarrojo. En concreto, al trabajar con el ojo nos centramos con
el ultravioleta o el visible; la del infrarrojo esta relacionada en
fuentes potencialmente peligrosas artificiales, como podria ser
la de las soldaduras”. Fabio Delgado, que acudié ademas de po-
nente como representante del CGCOO, focaliz6 su discurso en
la venta de gafas de sol graduadas, planteando: “No hablamos de
renunciar a una parte del mercado que es nuestra, sino a la opor-
tunidad de hacer crecer este mercado. No conformarnos con lo
que tenemos, sino ir a mas; porque hay espacio para crecer. He-
mos visto que se venden mas de 15 millones de gafas de sol fuera
de nuestro ambito. ¢Por qué perdemos esa oportunidad? Vamos
a recuperar la fuerza del gabinete para que pase a ultil no sé6lo
desde el aspecto clinico, sino en muchas cosas mas porque el sol
es una oprtunidad de ampliar nuestra informacidn a los clientes”.

Por su parte Andrea Vilallonga y Victor Kiippers ofrecieron las pau-
tas para mejorar los procesos de venta a través de las emociones.
Asi, la experta en comunicacion Andrea Vilallonga nos volvi6 a sor-
prender con su ponencia “;Si enamoras, vendes mas!”, desvelando
curiosidades y trucos para seducir al cliente nada mas entrar en el
establecimiento sanitario y contdndonos como convencer a los clien-
tes a quedarse con el producto aprovechando el capital de influen-
cia: “El primero es el capital econdmico y, por tanto, trabajar con
ello es muy importante para poder conectar con nuestro cliente y
ofrecerle lo mejor que tienes; el segundo capital de influencia es el
social, por lo que debemos focalizarnos en como cuidamos al cliente
y cuidar los pequefios detalles pues debe percibir que ese contacto
social que tienes con ¢él es tinico; el tercero es el capital intelectual, el
conocimiento sobre el producto que tenemos que trasladar al cliente
para tener credibilidad, y el cuarto es el erédtico, que tiene que ver
con el ciclo del amor y por el que hay que tener en cuenta tres partes
relevantes: la imagen, la comunicacion y la actitud”. Victor Kiippers,
formador, profesor y conferenciante, con sus “Claves para vender
gafas de sol con entusiasmo” impartié la ultima ponencia del dia
transmitiendo su optimismo al auditorio y motivando a “darle la vuel-
ta a la critica situacion de las ventas de gafas de sol”, porque, segiin
€l, “la psicologia positiva nos va a permitir afrontar la adversidad”.

Los patrocinadores del Féorum han hecho un balance positivo de
su participacion y mostraron su satisfacciéon por el apoyo prestado
a este importante evento. Igualmente destacaron el éxito del mis-
mo y el interés mostrado por los profesionales que participaron de
forma presencial y online, expresando también su deseo de que
siga teniendo continuidad. En esta ocasidn, los patrocinadores del
Férum de Gafas, Lentes y Monturas fueron: Eschenbach, Hoya,
Indo, Kering Eyewear, Marchon, Marcolin, Optim, Prats, Safilo,
Seiko, Shamir, Silhouette, Xavier Garcia y Zeiss.

Gafas

La edicion 2022 del Forum de Gafas, Lentes y Monturas se cerrd con una mesa
redonda en la que intervinieron los conferenciantes: Amalia Lorente, Fabio
Delgado, Andrea Vilallonga y Victor Kiippers, y con la entrega de diplomas a los
patrocinadores y ponentes.



EssilorLuxottica muestra sus nuevas colecciones
a los medios de comunicacion

La presentacién de las nuevas colecciones de Essilor Luxottica tuvo lugar en fechas pasadas en el

espacio Monbull de la madrilefia calle Jorge Juan. En este pressday, organizado por la agencia de

comunicacién Algo Bonito, estuvieron presentes Diana y Laura de Yhigo, de Essilor, asi como la
directora de Marketing de la compaiiia, Nadia Barragan.

|

n este evento se mostraron todas las novedades de las
prestigiosas firmas de la compaiiia, entre ellas Ray-
Ban, Dolce & Gabbana, Giorgio Armani, Valentino,
Oliver Peoples, Versace, Emporio Armani, Persol...
asi como las lentes Transitions y Stellest.

Entre las novedades de RayBan destaca la coleccién Colorblock
se zambulle en el espiritu veraniego con confianza y despreocu-
pacion, las Wayfarer vuelven a todo color. Estas gafas son idea-
les para los festivales veraniegos, cuentan con lentes y monturas
transparentes que se combinan con cordones a juego, para llevar
los colores pop al futuro con el rebelde original: las Wayfarer, sim-
bolo eterno de la cultura juvenil. Por otra parte, el disefio RayBan
Stories, unas gafas inteligentes creadas en colaboracién con Meta,
que permiten capturar, compartir y escuchar tus momentos mas
auténticos. Esta disponible con 28 variantes de estilo, color y lente,
en algunos de los modelos mas emblematicos de la firma como
el Wayfarer, Round y el legendario Meteor. Respecto a las lentes,
encontramos varias opciones: las graduadas, las transparentes, las
G15, una nueva variedad de polarizadas, las degradadas y las Tran-
sitions® Light Intelligent LensesTM que se adaptan perfectamen-
te a cualquier condicién de luz.

Dolce & Gabbana destaca por las formas geométricas y oversize
en colores pastel, asi como los disefios cat eye, en contraposicion
con gafas de sol con formas mas pequefias y noventeras en colores
fluor con originales cadenas a juego. Dentro de la gama de Em-
porio Armani presenta disefios de tendencia en sol con lentes en
colores pastel y formas piloto renovadas. La coleccién de graduado
llega con formas mas atemporales como el cat eye y las formas
mariposa, siempre favorecedoras. Por otro lado, en Giorgio pre-
dominan las formas redondeadas, muchas de ellas con puente de
cerradura y los disefios tipo aviator. Valentino propone formas cua-
dradas y rectangulares en tamano oversize fabricadas en acetato,
asi como modelos hexagonales. Muchos de los disenos incorporan
detalles de tachuelas en las varillas o cristales en el frontal.

Dentro de la propuesta de Oliver Peoples destaca su coleccion espe-
cial en colaboracion con el disefiador Brunello Cuccinelli inspirada
en los grandes iconos de estilo de la historia del cine, que evoca dise-
fos antiguos combinados con colores modernos y detalles artesana-
les. Versace, que cuenta con Emily Ratajkowski y Maluma como pro-
tagonistas de su campaiia primavera-verano 2022, presenta disefios
dinamicos y afamados como su iconico estilo Medusa Biggie que
llega ahora con una nueva reinterpretacion dando lugar a monturas
mas contemporaneas. El acetato en neén brillante o en blanco nitido
también esta presente en la coleccion principal y de pasarela.

Persol es fiel a su estilo clasico y atemporal con formas pantos fabrica-
das en acetato, tanto en graduado como en sol. Ademas, la firma pre-
senta su coleccion en colaboracion con Steve McQueen con formas
piloto y puente de cerradura, que destaca por su sistema plegable.

Respecto a su gama de lentes, EssilorLuxottica presentd sus inno-
vaciones en las lentes Transitions, unas lentes inteligentes capaces
de adaptarse a cualquier tipo de luz y que se activan y desactivan
segin se mueva el usuario, ofreciendo proteccion durante todo el
dia. Asi, gracias a su revolucionaria tecnologia, ofrecen soluciones
dinamicas a la hora de gestionar la luz, bloqueando el 100 % de los
rayos UVA y UVB y ayudando a proteger la vista de la dafina luz
azul procedente de los dispositivos digitales, pantallas y especial-
mente de la luz solar. Ademas, mostré su lente Stellest™, que pro-
porciona correccion de miopia y visién lejana nitida mediante una
constelacién de lentes asféricas extendidas en 11 anillos y disena-
das para crear por primera vez un volumen de sefial que retarda
la elongacion del ojo. Asi, las lentes Essilor® Stellest™, disefiadas
especialmente para nifios, no sélo corrigen la miopia, sino que, so-
bre todo, frenan su progresion.

El Grupo Essilor Luxottica presenté las novedades de sus firmas mas emblematicas,
asi como de sus gamas de lentes Transitions y Essilor Stellest.



RAY-BAN AUTHENTIC

LA COMBINACION PERFECTA ENTRE
ESTILO LEGENDARIO Y UNA VISION OPTIMA

Unas gafas graduadas que no se pueden reproducir adquiriendo los productos por separado.
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El estilo legendario de Ray-Ban El conocimiento en vision de Essilor ~ Ray-Ban Authentic

El estilo Ray-Ban que los Las tecnologias en lentes del Con el iconico logo de
consumidores reconocen Grupo Essilor se han optimizado Ray-Ban en la montura
y buscan. para adaptarse a la perfeccion y en las lentes.

a las monturas Ray-Ban.

DISPONIBLE EN LENTES BLANCAS,
TRANSITIONS® ¥ SOLARES GRADUADAS

CP ¢

Transiti@ns

Lentes blancas para mejorar Se recomiendan con lentes La mas amplia coleccion

el rendimiento visual sin inteligentes Transitions® que se disponible de gafas de sol

renunciar al estilo original adaptan perfectamente a todas las graduadas*, con la misma

de Ray-Ban. condiciones de luz. seleccion de colores y estética
Disponibles en 7 atractivos colores. que las gafas de sol Ray-Ban.

*La mayor coleccion entre ofertas de equipamientos completos en todo el mundo; estudios internos de Essilor.

En ndmero de colores y SKU's disponibles con correccion de visidn, dic. 2019. GENUINE SINCE 1937



Q) evil ayo

1cale: el modelo mas versatil para este verano

Con zcale, evil eye presenta un modelo todoterreno para disfrutar de numerosas aventuras durante
estas vacaciones. Gracias a sus numerosas opciones de ajuste, aseguran una comodidad y seguridad
6ptimas, ofreciendo el mejor resultado en cualquier disciplina deportiva al aire libre.

a sea realizando una ruta en bicicleta o senderismo,

las gafas deportivas evil eye zcale se ajustan perfecta-

mente y ofrecen un campo de visién muy amplio. Con

opcién de graduacion directa o clip-in, los usuarios de

gafas pueden adaptar el modelo a sus necesidades de
graduacion individuales. Apto para multiples disciplinas, el modelo
esta disponible en dos tamarios y seis colores de montura.

Entre otras caracteristicas, el polivalente modelo zcale debe su ver-
satilidad a las diversas opciones de personalizacién, entre las que
destaca el puente nasal de doble posicién. Las plaquetas con dos
ajustes no solo garantizan un buen ajuste y un alto nivel de como-
didad para el deportista sino que también modifican la posicion de
las gafas con respecto a la cara (ya sea mas arriba o mas abajo en
la cara, o mas cerca o mas lejos de los 0jos).
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Ademads de esto, dependiendo de la postura deportiva de los
atletas y la forma del rostro, el angulo entre la montura y las
varillas se puede establecer en tres posiciones diferentes me-
diante el sistema tri.fit™. Para los ciclistas (que generalmente
miran hacia adelante o hacia abajo), esta tecnologia es una gran
aliada para las largas jornadas.

Gracias a su disefio envolvente, el modelo zcale ofrece un cam-
po de visiéon extremadamente amplio al mismo tiempo que ofrece
proteccion contra los rayos UV y las influencias externas como la
Iluvia, el polvo o el viento. Como todos los modelos de gafas depor-
tivas premium evil eye, zcale también esta disponible con lentes
graduadas fabricadas en nuestra sede central en Linz.

Asimismo, para asegurar una vision perfecta en una amplia gama
de situaciones y climas, la tecnologia de lentes de alta gama LST®
equilibra las rapidas fluctuaciones causadas por la interaccién de
las luces y sombras al mismo tiempo que mejora los contrastes.
Como todos los modelos de gafas deportivas evil eye estan fabri-
cados con el material PPX®, flexible pero extremadamente resis-
tente, que garantiza un ajuste antideslizante, sin presion y seguro.

www.evileye.com - www.instagram.com/evileye.eyewear -
www.facebook.com/evileye.eyewear

Las gafas de sol evil eye zcale son la opcion ideal para disfrutar de nuestra disciplina
deportiva al aire libre durante estas vacaciones por su disefio, comodidad, vision
perfecta, proteccion y seguridad dptica.



Impulsa tu optice
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Participa pirﬂ ganar unas gafas de sol y unas chancletas

Durante este pasado mes de junio, F REE ]_QN D ha realizado una campania
destinada al publico en general, mediante las redes sociales de facebook e

instagram, que ha tenido un gran éxito entre sus seguidoras.
Se sortearon 100 pares de chancletas y 10 gafas de sol de su ultima coleccion
entre las personas participantes, a las que se les notificé su premio via correo

electrénico y se les adjudicé la 6ptica mas cercana para recogerio.

Fk H U\N Dagradace la fantastica acogida entre las usuarias y la amable
colaboracion de las épticas implicadas.
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NOTICIAS [NEWS]

Marcolin adelanta sus colecciones otono-invierno
__ "'
= 'ﬂﬂ

En el transcurso de un open day para medios de
comunicacin, celebrado en la sede de Area Co-
municacion Global de Madrid, Marcolin presento
las novedades de sus firmas para la proxima tem-
porada otofio-invierno. Las propuestas destacan
por sus disefios iconicos, formas de tendencia
entre las que se incluyen algunas mascaras, de-
talles muy cuidados, materiales de gran calidad e
impecable fabricacion al combinar artesania con
las mas avanzadas tecnologas.

La cartera de Marcolinincluye las marcas propias
Web, Marcoliny Viva, asi como las de licencia, en-
tre otras: Tom Ford, Guess, adidas Sport, adidas
Originals, Moncler, Max Mara, Sportmax, Erme-
negildo Zegna, Longines, Omega, Barton Perreira,
Tod's, Emilio Pucci, Swarovski, MAX&Co., Kenne-
th Cole, Timberland, Gant, Harley-Davidson, Mar-
ciano, Skechers y Candie's.

La marca propia Web esta conociendo un notable
auge en todos los mercados de Marcolin. En sus
nuevos modelos vemos que la forma sigue mante-
niendo un caracter moderno, lujoso y elegante cuyo

espiritu clasico y disefio contemporaneo su funde
en las formas, creando una estética atemporal en
sus monturas y gafas de sol con inspiraciones re-
tro mariposa y aviador e icdnicos puentes en for-
ma de llave. lconicas y atemporales, con monturas
de pasta o metalicas, para que ellas y ellos sigan
siendo fieles a cada estilo clasico, vanguardista
o retro, la eleccion se presenta diversificada con
Tom Ford (que incluye modelos con clip-ony lentes
blue block), adidas originals, Timberland o Moncler,
marca ésta Ultima que presenta amplias mascaras
de sol de caracter unisex y monturas geométricas
oversize. Las gafas de estilo aviador y de inspira-
cion deportiva siguen estando de moda como po-
demos ver en Guess, Diesel, Timberland, adidas e
incluso Zegna y Tom Ford, tanto en tonos clasicos
como en otros mas vivos. Las formas amplias, tanto
en metal como en acetato, cuadradas, redondeadas
o incluso mariposa destacan en las creaciones de
sol Max Mara, mientras las de Swarovski también
son atrevidas, elegantes y listas para destacar
gracias a los llamativos colores de determinados
modelos. Sus cristales siguen siendo el centro de
atencion de estos modelos. www.marcolin.com/es

Opticalia e IE University impulsan
un programa de formacion
estratégica para el sector optico

Opticalia e IE University han puesto en marcha un
Programa de Gestion Estratégica de Opticas en el que
participan 6pticos asociados de Espafia, Portugal y
Colombia. El objetivo de este programa es proporcio-
nar un analisis estratégico sobre las claves competiti-
vas del sector dptico para enfrentar los retos de nego-
cio que se presentaran en los proximos afios.

Los profesores de IE University formaran a los parti-
cipantes en gestion estratégicay transformacion digi-
tal, analizaran conceptos e instrumentos criticos que
les ayudaran a construir y evolucionar sus proyectos
para lograr la maxima competitividad. El programa
profundizara sobre palancas e instrumentos para
avanzar en estrategias de innovacion y digitalizacion
con las tecnologfas mas avanzadas.

Opticalia emprende este programa de formacién con
|E University, institucion reconocida entre las mejores
instituciones académicas del mundo en rankings inter-
nacionales, y cuenta con alumnos procedentes de 140
paises que cursan programas de grado y postgrado en
areas de management, legal, tecnologia, arquitectura
y disefio y asuntos publicos globales.
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Grupo Optim, de nuevo
en Mido 2022

Desde hace 20 afios el GRUPO OPTIM ha formado
parte de la feria MIDO en Milan. Después de 2 afios
donde la feria no tuvo lugar debido a la pandemia y
después de su presencia en Expooptica, el GRUPO
OPTIM ha dirigido este pasado fin de semana su
foco en Milan para seguir potenciando su presen-
cia internacional y reencontrarse con sus clientes
de todos los continentes. En la feria ha presentado
las novedades de sus firmas internacionales Aga-
tha Ruiz de la Prada, Guy Laroche, Kodak Frames,
Artlife, Adolfo Dominguez, Pertegaz, Mr. Wonder-
fuly su tltima licencia: playmobil.

Emilio Linaje, Director General de la compafiia, ha
destacado: “Ha sido un evento lleno de alegrias.
Reencontrarse con nuestros partners con los que
llevamos colaborando, con algunos de ellos, mas de
20 afios. Es un regreso a una normalidad que todos
estabamos buscando. Estamos muy orgullosos que
una empresa espafiola pueda seguir conquistando
nuevos territorios y defendiendo el disefio que ha-
cemos en nuestro pais”

Prats presenta la nueva web
vimaxsun.com

Sroee
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con tix lenkes graduadas.
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Prats ha redisefiado su web de gama solar VimaxSun.
com haciéndola mucho mas dinamica y con una usabi-
lidad mejorada. En esta plataforma, podras encontrar
desde los materiales mas innovadores a los disefios
mas versatiles. Toda la tecnologfa enfocada a que las
lentes de sol graduadas estén perfectamente ajusta-
das alas necesidades de tus clientes. Una gama Unica
donde encontraras: tecnologa, disefio y modernidad:
los mayores didmetros, disefios facetas para mejorar
la estética de las lentes, y ademas en la gama de colo-
res mas actuales del mercado, y con servicio Express
enlas gamas Tint.

La familia Sun&Sport es perfecta, ya que podras
encontrar el material que mas se adapta a las nece-
sidades del cliente o su estilo de vida: Trex, ligero y
practicamente irrompible; Polar, elimina los reflejos y
proporciona una vision nitida y con un mayor contras-
te; Fotocromaticas, con ajuste dindmico a la luz, en
sus dos versiones, de claro a oscuro o de tono medio
aoscuro; Photo Polar, las lentes que suman beneficios,
polarizadas para evitar reflejos y fotocrométicas para
adaptarse a la intensidad luminica del momento, y
Drivewear, las fotocromaticas disefiadas para la con-
duccion, con transiciones dependiendo del grado de
luminosidad. www.vimaxsun.com
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E Grupo De Rigo presenta en Madrid
|as novedades de sus nuevas colecciones

La sede de Piazza Comunicacion en Madrid ha sido
el escenario de presentacin, este miércoles 25 de
mayo, de las nuevas colecciones del Grupo De Rigo
a los medios de comunicacion. Maria Attilia Batta-
glia, PR & Corporate Communication Manager de De
Rigo, llegada de ltalia, junto a miembros del equipo
de Piazza mostro a los representantes de la prensa
general y especializada, entre ellos los de la revista
Lookvision, las novedades de sol y de vista para la
proxima temporada de las firmas del grupo italiano,
entre otras lareciénlanzada Philipp Plein, ademas de
Police, Yalea, Sting, Tous, Lozza, Filay Furla.

La marca Philipp Plein, recién legada al portafolio
del Grupo De Rigo, sorprende por la exquisita softs-
ticacion de sus modelos de soly de vista, destacan-
do unas gafas de sol femeninas hexagonales o con
laterales triangulares revestidos de pedreria asi
como un modelo unisex rectangular al aire conricas
varillas formando el logo Plein y una montura mas-
culina en acetato cuadrado con varillas metalicas.
Las gafas de soly de vista Police llegan “rejuveneci-
das" con la personalidad que surge de la creatividad
delpropio Lewis Hamilton, piloto de F1, que también

pone la imagen a la marca junto a su compafiero de
escuderfa George Russell; acetatos redondeados,
rectangulares y pantos, asi como guifios a aviador
actualizado enmetal y modelos se sol al aire con los
perfiles del cristal esmaltados a mano, destacan
en la nueva coleccion de esta firma emblematica
propia del Grupo De Rigo. Tous, tanto en sol como
en vista, presenta modelos que van desde los es-
tilos tipo aviador a los geométricos, pasando por
femeninos cat-eye, enmetal y acetato, conadornos
de pedreria en algunos con los clasicos logos de
corazones y ositos en las varillas y lentes. Yalea, un
afio después de su lanzamiento, sigue mostrando
modelos muy femeninos en los que el color de los
acetatos y los metales lacados ponen notas de ele-
gante sofisticacion enlosrostros de lamujer actual.
Fila muestra modelos deportivos y con clip solar en
las gafas de vista, mientras Sting destaca por sus
juveniles formas y colores de tendencia, Lozza por
sumasculinidad en formas pantos y cuadradas con
perfiles finos de metal y algo mas notables en ace-
tato, y Furla revela su elegancia en modelos de sol
hexagonales en metal y amplios volimenes en ace-
tatos gruesos.

Los dpticos-optometristas
andaluces lanzan la campaiia
Vision y Adolescencia
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El Colegio Oficial de Opticos-Optometristas de Anda-
lucfa (COOOA) ha puesto en marcha sunueva camparia
profesional educativa y de concienciacidn dirigida a
|los adolescentes andaluces. Estainiciativa tiene como
objetivo dar a conacer su situacion visual, incidir en las
ametropias o disfunciones visuales mas destacadas
que existen en estas edades, qué factores externos
pueden poner en riesgo su vision y como es posible
prevenirlos para promover una adecuada salud visual.
Segln Blanca Fernandez, presidenta del COOOA: “las
revisiones visuales con el optico-optometrista son
fundamentales para detectar e identificar problemas
refractivos que pueden derivar a medio y largo plazo
en problemas mas graves"

En su campafia, ademas, el COOOA pone el foco en la
labor del dptico-optometrista como profesional sani-
tario encargado de garantizar la ptima salud visual en
estas edades y aconsejar las medidas y tratamientos
adecuados, as{ como en la importancia de aumentar la
frecuencia con que se acude a sus revisiones visuales.

A través de esta iniciativa del COOOA, los dpticos-op-
tometristas ofrecen informacién y consejos para
cuidar la vision en la época de la adolescencia en los
mas de 1.800 establecimientos de dptica de Andalu-
cia mediante tripticos divulgativos y atendiendo las
consultas de la poblacién, as{ como a través de la web
TuOptometrista.com y sus redes sociales (Facebook,
Twitter, Instagram y Youtube). También se informara
acerca de las medidas adecuadas de proteccién solar
ocular para prevenir dafios oculares a medio y largo
plazo asociados a la exposicion a los rayos ultraviole-
tas nocivos; se prestard especial atencion a los efec-
tos negativos que provocan en el sistema visual dro-
gas como el alcohoal, el tabaco, la cocalna o el cannabis,
yse ofreceran datos deinterés relacionados coneluso
intensivo de Internet y videojuegos en la adolescencia.

Opticalia dirige su nueva

campafia a los inconformistas
o
s

“Eres Inconformista. Site dicen que no vayas, vas. Site
dicen que no puedes, lo haces. Site dicenno, tu dices si.
Site dicen calla, jgritas!” Con este poderoso mensaje,
Opticalia presenta su nueva campafia para esta pri-
mavera/verano, tanto en TV como en medios digitales.

Con el claim, “si te dicen una, tu quieres dos” recupera
una de sus promociones mas exitosas: 2x1 en gafas de
marca (monofocales o progresivas) y gafas de sol. Una
oferta diferenciadora gracias a sus marcas en exclu-
siva: Mango, Pepe Jeans, Pull&Bear, Pedro del Hierro,
Victorio&Lucchino, Custo y lamarca propia Thelook.
La promocion ya puede adquirirse en la red de 6pticas
del grupo, en Espafia y Portugal. Y puede consultarse
en suweb www.opticalia.com

MODO patrocina al nuevo
campeon de la Indy 500
Marcus Ericson

i =

| Husm
Marcus Ericson se ha convertido en el campedn 2022
de la Indy 500, conduciendo con sus gafas customiza-
das Block Titanium de Modo dentro de su casco.
“Nuestro compromiso con Marcus Ericson se remon-
ta a 2014 y no podemos estar mas orgullosos de ser
sponsor de uno de los pilotos mas grandes del mundo.
iEnhorabuena Marcus!’, celebran desde la compaiila.
Para ganar el Indy 500 no solo es necesario ser el mas
rapido, sino también llevar la mejor equipacion, por
ello, el piloto escogid el modelo Paper-Thin Acetate
Sun 473 de MODO.

-
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Opticalia redne a sus asociados para presentar su proxima
campana y nuevos proyectos del Grupo

El grupo optico celebro durante el pasado mes de
abril sus reuniones zonales en Madrid, Barcelo-
na, Sevilla y Valencia. Cuatro encuentros a los que
asistieron mas de 250 asociados de toda Espafia. El
equipo directivo presento la proxima campaiia y el
spot que se estrend enmayo en grandes medios, asi
como nuevos proyectos y retos para este afio.

Uno de los temas clave fue el proyecto para el control
de la miopia infantil, para la que se ha creado la Cer-
tificacion Opticalia. El objetivo es crear conciencia
sobre el cuidado de la vista, especialmente en los mas

pequefios, debido a la progresion de la miopla en el tl-
timoaafio. Otro de los temas destacados fue lal edicién
del "Programa de gestion estratégica de 6pticas” que
Opticalia ha convocado junto con |E University a nivel
internacional, con la participacion de los dpticos aso-
ciados de Espafia, Portugal y Colombia.

Con estos encuentros, Opticalia quiere estar cerca
de sus asociados y hacerles participes de sus pro-
yectos. En la actualidad, cuenta con mas de 1.100
Opticas asociadas en Espafia, Portugal, Colombia,
México y Marruecos.

Transitions Xtractive Polarized: La

mejor y Unica lente fotocromatica
polarizada del mercado

Con la llegada del verano, pasamos més tiempo ex-
puestos a la radiacion UV. Como consecuencia de esta
luz brillante e intensa podemos |legar a sentir males-
tar en los ojos, fatiga, e incluso dolor. Hoy en dia crece
el nimero de personas que son muy sensibles a la luz
y por ello se preocupan mucho mas de por proteger su
vision de los rayos solares.

Es posible obtener una proteccion dptima frente a los
rayos del sol mediante diferentes tecnologfas de van-
guardia aplicadas alos componentes de la lente y Essilor
cuenta con productos especificos que ofrecen varias
formas de proteccion a esta exposicidn, como las lentes
fotocrométicas Transitions Xtractive Polarized, que pro-
tegen el100% de los dafiinos rayos ultravioleta produci-
dos por el sol. Ademas, reducen el deslumbramiento en
exteriores. Se trata de unas lentes que ayudan a reducir
los reflejos del sol, para tener una vision mas nitida, in-
clusoatravés de superficies reflectantes; muchas veces,
este resplandor distorsiona el verdadero color de los
objetosy en ocasiones los hace dificiles de distinguir. Las
lentes Transitions Xtractive Polarized hacen que el usua-
rio percibamejor los colores y vea con mayor claridad, lo-
grando una eficiencia de polarizacion del 90% incluso en
temperaturas altas. Con Transitions Xtractive Polarized
|os usuarios ven el mundo un 30% mas colorido gracias
a sus propiedades de polarizacin, proporcionando una
mayor experiencia visual, una visién mas nitida y con un
campo de vision mas amplio. Estas lentes, ayudan a me-
jorar la visibilidad hasta un 33% en comparacion con las
lentes solares no polarizadas, se vuelven mas oscuras y
se polarizan cuando se activan al aire libre.

‘72

Natural Optics Group participa
en la accion #Invulnerables
celebrada en Manresa

Natural Optics Group (NOG) ha participado, un afio
mas, en la campafia solidaria #lnvulnerables amb
Visi¢, impulsada por la Fundacid “la Caixa" y Sor
Lucia Caram, con una donacidn de gafas a nifios y
adolescentes. Asi, durante el pasado sabado 30 de
abril y durante toda la mafiana, el equipo de oftal-
mologia del Hospital Sant Joan de Deu de Manresa
realizo, de forma altruista, revisiones oftalmoldgi-
cas a mas de 120 nifios beneficiarios del programa
#Invulnerables de CaixaProinfancia, Fundaci6 del
Convent de Santa Clara y refugiados de Ucrania.
Para muchos de los asistentes esta era la primera
vez que se les realizaba un examen visual.

NOG también colabora con una fuerte inversion en
el equipamiento visual completo que se entregara
a los nifios, asi como en el montaje de las gafas.
Esto incluye tanto la donacion de los cristales con
la graduacion que necesiten como la eleccion de
las monturas de graduado que nifios y adolescen-
tes realizaron de entre una seleccion de mas de 40
modelos. La personalizacion de cada equipamiento
visual es clave para que los nifios se sientan cémo-
dos y puedan corregirse sus dificultades visuales.
Por este motivo, NOG monta cada gafa teniendo en
cuenta los tamafios frontales y parietales que el
nifio necesita para poder adaptarse bien, as{ como
el centrado de los cristales, basico para obtener
una 6ptima correccion de la vision. Una vez monta-
das, se hara entrega de las gafas a cada uno de los
nifios que han pasado por la revision mediante una
entrega personalizada, gracias a la cual podran en-
tender mejor por qué es importante cuidar su salud
visual y disfrutar de sus nuevas gafas.

El COOOC estrena nueva
Junta Directiva presidida
por Joaquim Grau

El Collegi Oficial dOptics Optometristes i Optiques Opto-
metristes de Catalunya estrena nueva Junta de Gobierno,
formada por: Presidente, Joaquim Grau i Inglada; Vice-
presidente, Alfons Bielsa i Elies; Secretaria, Maria Teresa
Serrano Mata; Tesorero, Fabio Delgado Castellanos; Con-
tador, Francesc Campo Barrionuevo; Delegado de Barce-
lona, Lluis Bielsa i Elies; Delegada de Girona, Sara Palomé i
Desvilar; Delegado de L leida, Javier Rojas Vifiuelas, y Dele-
gada de Tarragona, Elisa Velasco Martinez.

A lo largo de estos cuatro afios de nuevo mandato, la
junta pretende recuperar las propuestas de la anterior
junta de gobierno y que quedaron interrumpidas por la
pandemia. El programa de la nueva junta se centra prin-
cipalmente en tres ambitos, los cuales recogen algunos
delos siguientes puntos.Enprimer lugar, enrelacionala
profesidn, se seguird en la defensa de la atencion visual
primariay en la consolidacion de la figura del dptico op-
tometrista como referente en atencion visual primaria,
ast como promover su inclusion en las aulas. Por otro,
respecto a las relaciones institucionales, es necesario
continuar concienciando sobre todos los aspectos que
trabaja la optometria, laimportancia de realizar campa-
fias para la prevencidn y control de la miopiay los bene-
ficios de la rehabilitacion visual basada en la evidencia
cientifica. Por ultimo, referente al COOOC, seguir pro-
moviendo la formacién como herramienta clave para el
desarrollo de un servicio profesional de calidad.

La nueva junta seguira colaborando con la administra-
cion con el mismo {mpetu para posicionar con firmeza
la figura del opticoy la dptica optometrista; con el CG-
COO, para mejorar la profesion a nivel estatal y euro-
peo, y con el colegiado y la colegiada para que sienta
el CO00C como algo propio y no como una cosa ajena.



Entregados los
premios GSA
2021y 2022

Elmiércoles 11de mayo se entregaron los Premios
a la Innovacidn CSR 2021y 2022 en el transcurso
de un brillante evento celebrado en el Casino de
Madrid, del que fue testigo la revista Lookvision.
Después del cocktail, la Dra. Celia Sanchez Ramos
hizo un recorrido por los experimentos y ensayos
clinicos desde la Universidad para obtener el fun-
damento cienttfico de las lentes CSR (fabricadas
y distribuidas por Prats). Su titulo es: "20 afios de
ciencia avalan las lentes CSR: La mejor protec-
cion ocular frente a la luz azul" Tras el almuerzo
se realizo la entrega de galardones. El | Premio
CSR 2020 se entregd en su dia a la Dra. M? Jeslis
Pérez, y en éstas Il y Il convocatorias los premios
recayeron, respectivamente, en Angel Fernandez
Sanchezy ensuesposa Charo (de Primera Opticos
Fersan), y en Mar(a Dolores Tinoco (Lola Tinoco
Opticos y audislogos).

[NEWS] NOTICIAS

Crespi Interiorisme crea la
imagen de Optica Laza en
Cala de Mijas

Optica Laza ha reformado su tienda de Cala de Mijas y
para ello ha contado con la colaboracion de Crespi Inte-
riorisme. La reordenacion de los espacios ha permitido
mejorar todos los apartados del centro. El gabinete de
audiologfa, con la construccion de una sala anecoica,
mejora el trabajo y estudio en las pruebas audioldgicas.
el gabinete de refraccion es mas visual, la circulacion
perimetral permite mostrar y elegir cémodamente las
preciosas gafas expuestas, el mostrador central faci-
lita el control de todo el establecimiento y las mesas
de venta resguardadas ayudan realizar una compra
tranquila y reservada. Por su parte, el disefio del mobi-
liario creado por Crespi Interiorisme define la imagen
de Optica Laza. Cada zona de exposicion cuenta con
diferentes disefios de mobiliario, pero que estan per-
fectamente conjuntados y ayudan a crear un ambiente
diverso, evitando lamonotonia y aburrimiento visual de
los clientes. Las baldas iluminadas mediante tiras de led
profesionales, garantizan una vision clara y nitida del
producto. En resumen, un trabajo excepcional que los
clientes de la zona valoran de una forma muy positiva.

Indo se afianza en el crecimiento

Indo ha encarado el segundo trimestre manteniendo
el crecimiento de todo el afio. Con un incremento del
grupo de un +12,10%, si lo comparamos con el mismo
periodo del afio pasado, Indo sigue su plan de expan-
sion. Respecto al mercado espafiol, la compafi(a ha ex-
perimentado un +13,48% de crecimiento que impulsa
los buenos resultados del grupo. “Estamos cumplien-
do los objetivos marcados a inicio de afio gracias a la
confianza de los dpticos y el compromiso de nuestros
trabajadores, que hacen que el plan estratégico se
pueda estar cumpliendo a la perfeccion. Con produc-
tos innovadores y maxima eficiencia en el servicio, es-
tamos creciendo por encima de los objetivos”. Este afio
Indo ha lanzado dos productos estratégicos, Superkid
Miofocal y Mimetika, que ya estan completamente
introducidos en el mercado y que ayudan a mantener
la tendencia actual. Ademas, la compafiia sigue invir-
tiendo en el plan industrial para seguir adaptandose a
los volimenes de crecimiento, tanto en los centros del
territorio espafiol como en la fabrica de Tanger.

Natural Optics también
distribuye en sus centros los
productos Derm Eyes
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Iberia Vision Care da la bienvenida como distribui-
dores de sus productos a otra importante Cadena
nacional de dpticas: Natural Optics. Asi, a partir de
ahora ya se pueden encontrar los productos cos-
méticos y nutricionales DERM EYES, especializa-
dos en Salud Ocular, en los Centros del Grupo.
Natural Optics se suma a otros grandes grupos y
cadenas del sector optico ofreciendo soluciones
innovadoras que cubren las necesidades cotidia-
nas de sus clientes.
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HOYA [anza sus nuevas gafas de seguridad SafeVision

HOYA anuncia el lanzamiento de su nueva gama de
gafas de seguridad SafeVision, una apuesta por la
proteccion y prevencidn ocular de los empleados en
el area de trabajo. Un EPI completamente equipado
y seguro, que cumple con los requisitos de la norma-
tiva EN 166 en disefio, estructura y capacidad de re-
tencion de lentes. La nueva gama combina garantia,
comodidad y resistencia. Este lanzamiento remarca
el compromiso de HOYA por la fabricacion de gafas
cadavezmas innovadoras y resistentes y adecuadas
a cada necesidad. Las gafas de seguridad de HOYA
incluyen una gran variedad de estilo de monturas,
conuntotal de15tipos a elegir, todas fabricadas con
material ligero, duradero y resistente a la corrosion.
Ademas, disponen de protectores laterales y garan-
tizan una comodidad y ajuste optimizados.

La firma japonesa incorpora en este programa su
tecnologia mas puntera FreeForm de cara interna,
que permite una graduacion dptica y personalizada
a cada usuario. Ademas, incluye lentes monofoca-

les, bifocales y progresivas, con disefios Daynamic
y Amplitude Plus. En su catalogo SafeVision, HOYA
afiade diferentes tipos de lentes solares con tecno-
logfa fotocromética o tintadas, para aquellos traba-
jos que debanrealizarse en espacios exteriores.

Uno de los aspectos con los que la compafiia pre-
tende llevar la calidad y la resistencia de sus gafas
de seguridad a un mayor nivel es la incorporacion
del policarbonato, como opcion adicional al PNX
de modelos anteriores. Este material garantiza
una alta resistencia al impacto. Esta apuesta por la
resistencia se complementa con los tratamientos
Hi-Vision y Hard, que convierten estas gafas de
seguridad en extremadamente duraderas, por su
capacidad hidréfuga, antirreflejante y resistente a
los arafiazos. Los tratamientos de HOYA se fabrican
bajo estrictos controles de calidad, monitorizados
cuidadosamente durante todo el proceso de fabri-
cacion. El resultado es un producto siempre de cali-
dad que supera los estandares del mercado.

INDO colabora con la iniciativa
solidaria #elcolordelassonrisas
de Oscar Pérez, de Optica de
Bajo Aragon

El éptico optometrista Oscar Pérez, de Optica Bajo
Aragdn, emprende un viaje de 4 meses para llegar a
Mongoliay llevar gafas a la poblacion necesitada. Indo
colabora con este empresario y patrocina el viaje para
que pueda cumplir sus objetivos. Ademas, en su paso
por el laboratorio de E| Papiol, Indo le ha hecho entre-
ga de los famosos mufiequitos de Playmobil para que
pueda entregar a los nifios durante su trayecto.

Este 1de mayo, Oscar inicid la ruta en moto que le lle-
vara a Mongolia, destino que ha escogido para ayudar
amejorar la visidn de los mas necesitados. Este viaje
es unainiciativa en solitario que ha contado con laayu-
da de la poblacion de Bajo Aragon para poder recoger
las gafas necesarias del para el proyecto. También
Indo, empresa con la que esta Optica mantiene una
larga relacion, ha colaborado para que este viaje pue-
da ser una realidad. "Nos hace ilusién poder ayudar a
Oscar con este proyecto solidario. Cuidar la Salud de
la poblacion esta dentro de los objetivos de desarrollo
sostenible en los que Indo trabaja. Le deseamos a Os-
carmuchasuerte enel viaje"

Esta colaboracion con fines solidarios se suma a las
ya realizadas por la compafifa los Ultimos meses: Do-
nacién con CECOP a la Asociacién Espafiola Contra el
Cancer o la Donacion a Educo para ayudar en la crisis
humanitaria de Ucrania, entre otras. Si queréis seguir
laruta podéis hacerlo con el #elcolordelassonrisas

Cottet gana el premio Your
BeStore en MIDO 2022

Cottet, referente en el sector de la dptica y la audio-
logfa, ha sido galardonado con el primer premio de la
segunda edicion “Your BeStore" de MIDO 2022. El pre-
mio “BeStore” es un galarddn que se otorga cada afio a
aquellos centros 6pticos que destacan en la industria
optica por ser los mejores del mundo. En la categoria
“Your Bestore’, Cottet ha sido el ganador del primer
premio siendo el centro dptico mas valorado por los
usuarios de la plataforma digital de Mido. El galardén
ha sido concedido por ser un actor clave y de referen-
cia en el sector 6ptico, que ha sabido desarrollar e im-
plementar un concepto innovador en sus centros que
alina disefio y tecnologia y areas especializadas con
gabinetes de dpticay audiologia de Ultima generacion.
Sus centros ofrecen experiencias innovadoras para
mejorar las necesidades y expectativas del usuario.
En palabras de Javier Cottet, presidente de Cottet
Opticay Audiologfa:"Your BeStore es un premio inter-
nacional muy importante, que sittia a Cottet como mo-
delo de éxito a nivel mundial. Este es el resultado de la
implicaciony esfuerzo de ungran equipo que realizd un
trabajo numantino para trasladar la iconica tienda de
Portal del Angel a Rambla Catalunya (Barcelona), con
incre(ble pasion y que ha sabido proyectar el alma de
la compafiia para que siga creciendo y posicionandose
como actor de referencia que es en la industria dptica
tras 120 afios de historia"

|OT lanza su nueva lente
fotocromatica Neochromes
en Europa

10t

See the difference

Prueba de la diferenciacidn de 10T es el lanzamiento
de las revolucionarias Neochromes, unas lentes que se
activan con la luz y han sido desarrolladas por inves-
tigadores e ingenieros de prestigio con el objetivo de
convertirse en una nueva linea de productos de rapido
crecimiento al ser capaces de ofrecer el maximo nivel
de experiencia fotocromatica a los pacientes.

NEOCHROMES®

Ermbrace the light

Las lentes Neochromes se caracterizan porque se
adaptan rapidamente a diferentes condiciones lumini-
cas, son transparentes en interiores, se oscurecen en
segundos, se aclaran a los 3 minutos y ofrecen un alto
rendimiento a diferentes temperaturas. Ademas, es-
tan disponibles en una gran variedad de materiales y
no solo proporcionan proteccidn contra los rayos UV'y
la luz azul, un mayor confort y una menor fatiga visual,
sino que son ideales para todas las estaciones y tipos
de climas, as{ como para actividades tanto en interior
como en exterior. Son una alternativa para laboratorios
y Opticas que buscan productos que les ayuden a dife-
renciarse y, al mismo tiempo, diversificar su oferta.

Lanzadas bajo el eslogan “Embrace the Light’, acom-
pafiado de una gran campafia de marketing que busca-
ra atraer a aquellos consumidores que se caracterizan
por tener un estilo de vida muy activa. Dicha campafia
se centrard en la comodidad, la proteccidn, la conve-
nienciay la simplicidad de las lentes Neochromes.
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*La imagen corresponde a un paquete de 3 unidades.

El material zwitteridnico “SIB” es un material hibrido original de SEED.
Ofrece ventajas de las lentes no ionicas con bajo contenido de agua
(alta resistencia a la formacion de depdsitos y estabilidad
en cualquier entorno) y las lentes con alto contenido de agua

(nivel elevado de permeabilidad al oxigeno).

Tel.: 916 418 906 - info@eurolent.com - consultas@eurolent.com - www.eurolent.com
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Indo se integra en el Grupo Rodenstock para impulsar Su negocio

Tras varios afios de crecimiento sostenido e incre-
mento de cuota de mercado, Indo se integrara en
el Grupo Rodenstock para acelerar su crecimiento.
La adhesion a un grupo internacional como Ro-
denstock, y a su ambicioso proyecto, responde a un
potente encaje estratégico. Se espera que la tran-
saccion se complete en el tercer trimestre de 2022
y estd sujeta a la aprobacion de las autoridades de
competencia habituales.

En este sentido, a nivel geografico, ambas compaiilas
son fuertes en mercados diferentes, pero comple-
mentarios. A nivel de arquitectura de marca y gama
de producto, permite sinergias relevantes para am-
bas marcas. A nivel productivo, tecnoldgico y de inno-
vacion, mejora significativamente la competitividad
de la empresa. Ademas, la alianza entre ambas com-
pafilas y su cartera ampliada de clientes, productos y
servicios permitira servir mejor al mercado global.

Indo ha crecido por encima del mercado en los dlti-
mos afios. Una sélida inversion industrial, junto con
una apuesta firme por la innavacin, y el compromiso
del equipo de Indo han sido fundamentales en estos
resultados. Pero, ante todo, la compafila destaca la
confianza de los clientes, que han apostado por Indo
como impulsor del mercado, y partner de negocio,
como factor clave para este crecimiento.

“Estamos ilusionados por esta nueva etapa dentro
del Grupo Rodenstock. Esta operacion se basa en un

encaje estratégico perfecto en términos geografi-
cos, de gama de productos y de eficiencia industrial.
Valoramos y agradecemos el soporte y confianza que
Ergon Capital ha dado a la compafila, y a su equipo
directivo, durante estos afios, en los que la compafifa
logrd todos sus objetivos comerciales, industriales y
de I+D. La satisfaccion de los clientes ha aumentado
constante y significativamente en los ultimos afios y,
en consecuencia, la compafila ha ampliado notable-
mente su participacion de mercado. Estamos desean-
do trabajar con el equipo de Rodenstock y construir
juntos’, ha sefialado Enric Florensa, CEQ de Indo.

Por su parte, Anders Hedegaard, CEQ de Rodenstock,
ha afirmado que: “La adquisicion de Indo es un paso
importante para nuestra ambicion estratégica de au-
mentar la presencia global de Rodenstock e impulsar
la transformacién de nuestra industria. La oferta de
productos de Indo encaja perfectamente con nuestra
nueva arquitectura de marca y nos permitira aumen-
tar las sinergias en beneficio de nuestros clientes”

Natural Optics Group ayuda a
las dpticas con la implantacidn
del Kit Digital

HOG

os Agentes Digltuli:udcru

Natural Optics Group (NOG) se ha homologado como
Agente Digitalizador para el programa de subvencio-
nes del Kit Digital. Este proyecto es una iniciativa del
Gobierno de Espafia, que tiene como objetivo subven-
cionar laimplantacidn de soluciones digitales disponi-
bles en el mercado para conseguir un avance significa-
tivo en el nivel de madurez digital. Las soluciones que
NOG ofrece através de las ayudas delKit Digital estan
pensadas y ejecutadas por equipos de profesionales
expertos en cada ambito, lo que garantiza resultados
Optimos en cada una de sus aplicaciones. A eso se le
suma la ventaja para el asociado de ahorrar en tiempo
y recursos, poniendo en manos del equipo NOG todas
aquellas tareas que el dptico necesitay que supondria
unaumento de costes para su negocio.

Los servicios que contemplan las ayudas del Kit Digital
son: Web, creacion o renovacion de la web del dptico para
ganar presencia online y estar en Internet; Redes sociales,
profesionalizar o aparecer en redes sociales; programa de
Gestion, rentabilizacion de la cartera de clientes del opti-
co con el objetivo de fidelizarlos y mejorar turelacion con
ellos y business Intelligence y Analitica, andlisis del nego-
cioparasacar mayorrentabilidadatus acciones de Marke-
tingy ventas. Més informacion enlaweb deNOG.

Prats presenta la nueva web

VimaxSun.com

Desde Prats, acaban de redisefiar su nueva web de
la gama solar VimaxSun.com. Una web mucho més
dinamica, y con una usabilidad mejorada. En esta
plataforma, podras encontrar desde los materiales
mas innovadores a los disefios mas versétiles. Toda
nuestra tecnologia enfocada a que las lentes de sol
graduadas estén perfectamente ajustadas a las ne-
cesidades de tus clientes.

Una gama Unica donde encontraras: tecnologia, di-
sefio y modernidad: los mayores diametros, disefios
facetas paramejorar la estética de as lentes, y ade-
mas en la gama de colores mas actuales del merca-
do, y con servicio Express en las gamas Tint.

La familia Sun&Sport es perfecta, ya que podras
encontrar el material que més se adapta a las ne-
cesidades del cliente o su estilo de vida: Trex: Li-
gero y practicamente irrompible; Polar: Elimina
los reflejos y proporciona una vision nitida y con
un mayor contraste; Fotocromaticas: Con ajuste
dinamico a la luz, en sus dos versiones. De claro a
oscuro o de tono medio a oscuro; Photo Polar: Las
lentes que suman beneficios, polarizadas para evi-
tar reflejos y fotocromaticas para adaptarse a la
intensidad luminica del momento, y Drivewear: Las
fotocromaticas disefiadas para la conduccién, con
transiciones dependiendo del grado de luminosi-
dad. vimaxsun.com

Farmaoptics renueva su
acuerdo de colaboracion
con De Rigo

FARMAODTICS

Gpticas con garant "
b

(=1}

Farmaoptics ha renovado su acuerdo de colaboracidn
conuno de los grupos lideres del sector que distribuye
las firmas Tous, Yalea, Police o Fila entre otras. Un afio
mas, Farmaoptics vuelve a renovar su compromiso con
la compafiia italiana con la que comparte su filosofia
de trabajo que prioriza la calidad de sus productos por
encima de criterios simplemente estéticos.

A través de la renovacion de este acuerdo, los aso-
ciados Farmaoptics pueden acceder a las Ultimas
novedades y tendencias del portfolio de marcas de
De Rigo, con unas extraordinarias condiciones comer-
ciales tanto en las compras directas que realicen a De
Rigo como en las compras que realicen a través de la
red comercial de Farmaoptics. El acuerdo de colabora-
cion se firmo el pasado mes de abril en la sede central
de Farmaoptics y cont6 con la presencia del director
general de De Rigo Vision, Xavier Selma.

Como cada afio, De Rigo Vision ofrece a Farmaoptics
la opcidn de distribuir a través de sus delegados co-
merciales repartidos por todo el ambito nacional, las
marcas Tous,Yalea,Police y Fila. De esta manera, Far-
maoptics llega a todos sus asociados para que puedan
acceder a estas marcas sin minimos de compra.
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El fundador de Luxottica y presidente de EssilorLu-
xottica, Leonardo Del Vecchio, fallecié el 27 de junio
alos 87 afios en Milan. La compaiila lo ha anunciado
através de un comunicado: “Con gran pesar anuncia-
mos el fallecimiento de nuestro Presidente, Leonar-
do Del Vecchio.Hoy, elmundoha perdido a un visiona-
rio:un genio empresarial, un buen amigo de muchos y
unhombre increible en todos los sentidos" Enlamis-
ma nota la empresa expresa su pésame a la familiay
atoda la comunidad de empleados y anuncia que "el
Consejo de Administracion se reunira proximamente
para determinar los proximos pasos”

Del Vecchio ha sido uno de los empresarios refe-
rentes del sector ¢ptico. Tras una infancia compli-

Fallece Leonardo del Vecchio, fundador de Luxottica

cada en un orfanato, consiguid su primer trabajo a
los 14 afios como aprendiz en Johnson, una fabrica
donde se grababan copas y medallas. Mas tarde se
convirtié en capataz a las afueras de Milan y afios
después, alos 26 afios se mudd a Agordo, en la pro-
vincia de Belluno donde fundd Luxottica, primero
como subcontratista y luego como fabricante de
gafas. Asi se forjd una de las compafiias mas impor-
tantes y emblematicas del sector dptico.

Desde laRevista Lookvision lamentamos profunda-
mente esta pérdida y queremos trasladar nuestro
mas sincero pésame tanto a la familia Del Vecchio
como a amigos Y a todos los que forman parte del
equipo de EssilorLuxottica. DEP.

Formaciones presenciales para
los Essilor Experts

Dentro del marco del nuevo programa de fidelizacion
Essilor Experts, el equipo de formacidn de Essilor ha
recorrido 20 ciudades de todo el pais en los tltimos
meses para ofrecer a los 6pticos y a sus equipos un
entrenamiento para hacer crecer su negocio. El ob-
jetivo de las formaciones ha sido mejorar la conexion
del dptico con el consumidor final, lo cual constituye la
clave parauna venta exitosa. Con este propdsito claro,
el equipo de formacién ha ayudado a los dpticos y sus
equipos a discernir y entender los diferentes tipos de
comportamiento. Mediante una serie de pautas, los
opticos han aprendido a distinguir los distintos tipos
de comportamientos y han sido instruidos en una serie
de técnicas para comunicar mejor con clientes y cola-
boradores.

Aquellos Essilor Experts que deseen acceder a la
formacidn y no hayan podido acudir, pronto recibiran
informacion sobre nuevas fechas para acudir online
a través de Leonardo, la plataforma de formacién de
EssilorLuxottica.

La teoria del DISC

La teorfa del DISC permite evaluar como actuamos
en diferentes entornos, situaciones o frente a otras
personas. Esta metodologia evalia cuatro categorias
principales de comportamiento: decision, interaccion,
serenidad y cumplimiento. Tras la formacidn, los Essi-
lor Experts han desarrollado habilidades para: Reco-
nocer los perfiles de comportamiento a través de las
palabras y el lenguaje no verbal, conocer sus puntos
fuertes seglin sus colores en la atencion al publico,
generar el ambiente ideal para cada tipo de cliente y
captar el color de cada cliente para realizar una comu-
nicacién adaptaday venta excelente.

Maui Jim presenta su nuevo
tratamiento para lentes
espejadas MAUIGreen®

Maui Jim, marca de gafas de sol polarizadas y
de alta gama, presenta su nuevo tratamiento de
lentes espejadas MAUIGreen®, afiadiéndolo a su
amplia cartera de prescripcion. Este tratamiento
esta disponible en prescripciones monofocales y
progresivas, tanto para gafas de sol como de vista.
Todas las prescripciones de sol de Maui Jim estéan
disponibles en las opciones de color de espejo Blue
Hawaii, MAUI Sunrise, HAWAII LAVATM y ahora
MAUIGreen®. Con su material de lente més avan-
zado, MauiBrilliantTM, los modelos de sol de Maui
Jim proporcionan una optica casi tan clara como
el cristal con sélo un tercio del peso. Al igual que
con todas las gafas de sol Maui Jim, la tecnologia
patentada PolarizedPlus2® ofrece una mejora del
color y una claridad de primera calidad, ala vez que

bloquea el 100% de los dafiinos rayos UV.

La distinguida aplicacién de espejo verde se inspi-
rd en las exuberantes colinas de bosques lluviosos
del este de Maui, donde las vistas verdes se entre-
lazan con bolsas de océano azul certleo. Esta mis-
ma interaccion de verde y azul se aprecia en este
ultimo color de espejo de moda que se ha puesto
a disposicion en la prescripcion. “Hemos visto un
enorme aumento en el interés de los consumidores
y lademanda del mercado por los estilos verdes re-
cientemente’, sefialé Diego de Castro, Director Se-
nior de Marketing y Gestion de Marca de Maui Jim.

Multidpticas firma un acuerdo
de colaboracion con la
Universidad CEU San Pablo

La Universidad CEU San Pablo y Multidpticas han lle-
gado aun acuerdo para establecer ambitos de colabo-
racion en los campos cientifico, académico y cultural
de interés comun, que permitan el desarrollo de pro-
yectos, programas y actividades de investigaciony de
formacion. Este convenio marco ha sido rubricado por
Rosa Visiedo Claverol y Carmen Garcia de Elias, recto-
ray gerente de la CEU USP respectivamente, y Carlos
Crespo de Dios, director general, y Salomé Suarez
Manzano, directora de Relaciones Corporativas y RSC
de Multidpticas.

Fruto de esta colaboracion, ambas partes han acorda-
do un convenio especifico para impulsar el Proyecto
MO Talent Way, a través de becas, dirigido a los es-
tudiantes del Grado en Optica y Optometria que se
imparte en la Facultad de Farmacia de la Universidad
CEU San Pablo y del Técnico Superior en Audiologia
Protésica que se imparte en el ISEP CEU. Una iniciati-
va que tiene entre sus objetivos ofrecer a los alumnos
de ambas titulaciones facilitar la posibilidad de reali-
zar sus estudios y una vez finalizados, la posibilidad de
continuar su desarrollo profesional, ejerciendo como
optometristas y audioprotesistas en alguno de sus
establecimientos asociados. Las primeras becas MO
Talent Way seran concedidas a alumnos de la CEU USP
para el curso 2022-23. También el mismo proyecto tie-
ne interés en promover la realizacion de actividades
de divulgacion docente relacionadas con Optica, Op-
tometr(ay Audiologia.
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Anthony Afflelou, nuevo Director General del Grupo Afflglou

Alain Afflelou ha anunciado elnombramiento de An-
thony Afflelou como nuevo director general del Gru-
po Afflelou. Elnombramiento, es una consecuencia
natural de la relevante trayectoria de Anthony
Afflelou dentro de la casa y marca un nuevo hito
para la saga familiar en el afio en el que se conme-
mora el 50° aniversario de la apertura de la primera
Optica de la compafita en Burdeos, Francia.

Anthony Afflelou ha desarrollado su carrera profesio-
nal en distintos departamentos del Grupo, por lo que
cuenta con una amplia vision estratégica, a todos los
niveles de los mercados 6ptico y de audiologfa. “Para
mi es un honor asumir la direccion general del Grupo,
al que evidentemente estoy muy unido. Creo en el ta-
lento de las personas que forman esta empresa, con
as que he compartido mi dia a dfa durante los Ultimos
siete afios. Sudedicacion ha contribuido asuéxitoalo
largo de los afios. Hoy, la marca Afflelou no solo es un

referente en Francia o Espafia sino a nivel internacio-
nal. Estamos preparados para nuevos y apasionantes
retos, enun proyecto que todos compartimos” explica
Anthony Afflelou, Director General del Grupo Afflelou.

Al finalizar sus estudios en la Escuela de Negocios
de Burdeos, Anthony Afflelou se especializé en co-
municacion digital a través de suincorporacién a la
plataforma global de medios Teads, como respon-
sable de edicion internacional y posteriormente, en
2015, se incorpora a Alain Afflelou, en una ¢ptica de
Madrid, para conocer el negocio de primera mano.
Al concluir esta experiencia, se uni¢ al equipo de
desarrollo internacional en Ginebra para interna-
cionalizar la marca Afflelou. Mas tarde, codirigio
a transformacion digital del Grupo con Eva Ivars,
Consejera Delegada de Espafia, division gracias a
la cual, la marca Afflelou sobresalié y marcé la dife-
rencia en el sector durante la crisis sanitaria.

HOYA Vision Care presenta los
resultados del primer estudio

clinico de seguimiento de las
lentes MiYOSMART
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HOYA Vision Care present¢ durante el transcurso de
la conferencia de la Academia Europea de Optometria
y Optica (EAOQ) 2022 celebrada en Dublin, los resulta-
dos de su estudio clinico de seguimiento de seis afios
de sus premiadas lentes oftalmicas MiYOSMART,
con la tecnolog(a basada en la teoria del desenfoque
periférico Defocus Incorporated Multiple Segments
(D.IMS.). La profesora Carly Lam, del Centro de Inves-
tigacion de la Miopia de la Universidad Politécnica de
Hong Kong y cocreadora de estas lentes, fue la encar-
gada de compartir las conclusiones de este estudio, el
mas largo hasta ahora sobre una lente oftalmica para
el control de la miop(a. Birte Graff, de la Internationale
Innovative Ophthalmochirurgie (1.0.) de Alemania,
también participé en la sesion, en la que se habld de la
miopla infantil: Diagnéstico y terapia.

El estudio clinico de seis afios de seguimiento de Mi-
YOSMART fue realizado en 90 nifios asiaticos, con el
fin de analizar la progresion de la miopia con el uso
de esta lente de HOYA. Los resultados finales mejo-
raron el estudio previo de seguimiento de tres afios,
continuacion de un ensayo de dos afios con modelo
doble ciego, controlado y aleatorizado (RCT)2, que se
publicd en el British Journal of Ophthalmology, y que
demostro la eficacia de las lentes ralentizando la pro-
gresion de la miop(a en nifios de 8 a13 afios.

Este (ltimo ensayo de seguimiento de seis afios de las
lentes MiYOSMART demostro la eficacia prolongada
en el tiempo del tratamiento, y también confirmé la no
aparicion de efecto rebote en aquellos que dejaron de
usarla, en comparacion con las tasas iniciales de pro-
gresion de la miopa del primer estudio, o con los va-
lores esperados segtn la edad de la poblacién general.

Alberto Ruiz, de Alain Afflelou,
premio al Mejor Franquiciado
del Afio por la AEF

La Asociacion Espafiola de Franquiciadores (AEF),
miembro de la Federacidn Europea de Franquicias,
ha entregado el premio al Mejor Franquiciado del
Afio a Alberto Ruiz. Diplomado en Optica y Audio-
metria por la Universidad Complutense de Madrid,
Alberto Ruiz lleva més de 20 afios vinculado al grupo
optico Alain Afflelou. Actualmente es propietario
franquiciado de cuatro 6pticas, dos en Alcobendas -
que cuentan con espacios de audiologfa-y otras dos
en San Sebastian de los Reyes (Madrid).

“Este reconocimiento supone un impulso para mejo-
rar el trabajo que realizamos en Aflelou y que contri-
buye a seguir creciendo. Ademas, este premio pone
en valor cdmo el modelo de franquiciado permite a
compafifas como Alain Afflelou crecer de una mane-
ra exponencial tanto en Espafia como en el resto de
paises donde tiene presencia’, afirma Alberto Ruiz.
Con este galardon, Alberto Ruiz representara a Es-
pafia, por parte de la AEF, en la categoria de Mejor
Franquiciado del Afio de los Premios Europeos de la
Franquicia 2022.

WIVI Vision firma un acuerdo
con CECOP

WIVI Vision, la solu-
cion que evalla las
& capacidades del sis-
Y tema visual y disefia
y aplica entrenamien-
tos personalizados a
posibles disfunciones
avanza en su estrategia de internacionalizacion gracias al
acuerdo alcanzado con el grupo CECOP. compafila mul-
tinacional experta en la gestion y desarrollo de dpticas
independientes. Esta alianza permitira a WIVI Vision tener
accesoalaampliared de asociados del grupo. De estama-
nera CECOP avanza en el desarrollo de unservicio diferen-
ciador de deteccidn precoz y tratamiento de disfunciones
visuales que ayuda a los especialistas a evaluar las capaci-
dades del sistema visual y a realizar entrenamientos per-
sonalizados que permiten el tratamiento de la disfuncion
visual de todo tipo de paciente con independencia de su
edad, haciendo uso de la gamificacion, la inteligencia arti-
ficialy tecnologfa3D.
En una primera fase WIVI Vision se ha implantado ya en
un grupo inicial de tres tiendas localizadas en Madrid,
Galdakao (Bizkaia) y La Bishal (Gerona), con el objetivo de
ir ampliando su presencia durante los préximos meses en
funcién de las necesidades de los propios asociados.
Para Eva Garcia Ramos, co-fundadora y consejera dele-
gada de WIVI Vision, “esta alianza nos permite iniciar una
ilusionante etapa de expansion internacional y supone un
reconocimiento a la solucion de WIVIy a la evolucion del
sector en la funcion visual ademas de ayuda para el espe-
cialista" Por su parte, Alejandro Garcla, Country Manager
de CECOP en Espafia afirma que “la salud visual y en con-
cretolaterapiavisual esunade laslineas estratégicas para
el ptico independiente y la digitalizacion de este supone
un gran paso. Para CECOP supone continuar la senda de
apoyo al 6ptico independiente ofreciéndole herramientas
que le permitan dar valor alos servicios profesionales que
prestanyaabrirnuevas lineas de ingresos en sus centros”



[NEWS] NOTICIAS

La Fundacién Alain Afflelou, Cruz Roja Espafiola y
HOYAhan renovado su acuerdo de colaboracion para
poner enmarcha la cuarta edicién de 'Volviendo aver,
una iniciativa social destinada a los colectivos més
vulnerables cuyo principal objetivo es velar por su
salud visual.Con la renovacion de esta alianza, la Fun-
dacion Alain Afflelou pone a disposicion de dichos
colectivos en riesgo de exclusion social, a los que
Cruz Roja da soporte, sus 345 establecimientos 6p-
ticos pararealizar revisiones exhaustivas de la vision
y, en caso necesario, proporcionar a los usuarios las
lentes, de lamano de HOYA y monturas por parte de
Afflelou. Esta previsto que en esta cuarta edicion de
‘Volviendo a ver'se entreguen un total de 1.500 gafas.

"A través de este proyecto sumamos esfuerzos para
mejorar la calidad de vida de las personas, teniendoen
cuenta que la situacion de muchas de ellas ha empeo-
rado en estos mas de dos afios de pandemia. Nuestra

La Fundacion Alain Afflelou, Cruz Rojay HOYA ponen en marchala
cuarta edicion de su iniciativa Solidaria ‘Volviendo a ver’

obligacion, desde la Fundacion ALAIN AFFLELOU, es
facilitar todos los medios técnicos y humanos que
tenemos a nuestro alcance para ayudar a la gente con
menos recursos a que puedan disfrutar de una co-
rrecta salud visual’ asegura Eva Ivars, vicepresidenta
de la Fundacion ALAIN AFFLELOU. Para José Fraile,
Director General de HOYA Lens Iberia: “ser parte de
iniciativas tan solidarias como ‘Volviendo a ver; junto
con Cruz Roja y la Fundacien AFFLELOU, es la mejor
manera de demostrar nuestro interés por ayudar a
las personas a mejorar sus capacidades visuales me-
diante la provision de lentes adecuadas, seguras y de
calidad para sus gafas. Este gesto permite a estos
usuarios, no solo poner solucion a su problema visual
sino, ademas, amejorar su calidad de vida"

La pasada edicion de la iniciativa solidaria ‘Volvien-
do aver'tuvo como principales beneficiarios anifios
de entre10y14 afios y adultos de entre 45y 55 afios.

HOYAy Zas Vision viajan a
Lisboa en su viaje anual de
incentivos

Hoya y Zas Vision viajaron el pasado mes de mayo
hasta la capital portuguesa para celebrar su viaje
anual de incentivos. Ya son muchos afios los que
ambas compaiifas llevan realizando este tipo de
viajes corporativos, que afianzan su ya estrechay
sélida relacion comercial.

Tras unos afios de pandemia en los que estos via-
jes dejaron de realizarse, o disminuyeron en gran
medida, la empresa de fabricacion de tecnologia
Optica, HOYA, y la cooperativa formada por dpticas
independientes, Zas Vision, disfrutaron de unos
dias de descanso y turismo en Lisboa. La capital
portuguesa, conocida también como la ciudad de
la luz, por sus largos y soleados dias veraniegos,
es siempre un destino acertado, en el que ocio,
culturay gastronom{a se mezclan para ofrecer una
aventura inolvidable.

Durante su estancia en la ciudad, las dos compa-
filas pudieron visitar lugares cercanos tan emble-
maticos como Belém, Sintra y Cascais, as{ como el
Cabo da Roca, el punto mas occidental de Europa.
Este viaje a Lisboa se suma a los numerosos desti-
nos que ambas compafifas han disfrutado juntos en
los Ultimos afios, visitando Estambul, Marrakech,
Berlin, Sicilia o Budapest, entre otros.

MIOPTICO presenta su nueva
coleccidn de gafas disefiada
por Jesus Segado

La nueva coleccion del grupo dptico en colabora-
cion con el disefiador malaguefio Jests Segado
esta compuesta por 33 referencias de graduado y
16 de sol polarizadas. De este modo, y siguiendo
siempre la linea de elegancia discreta que caracte-
riza a sus trabajos, los modelos incluyen multitud
de detalles, combinaciones especiales y atributos
individuales que hacen de cada disefio una obra
unica e inimitable.

La coleccidn 2022 es reflejo de esta forma de tra-
bajar, con modelos finos, colores sutiles elegidos
en concordancia a las tendencias de moda actuales
y formas originales pero al mismo tiempo practi-
cas y comodas para el cliente final. Destacan las
variantes en modelos de metal, muy demandados,
pero sin olvidar los disefios en acetato que se ali-
nean con el estilo de sutileza que define la colec-
cion. La propuesta, tanto en graduado como en
sol, incluye modelos para todos los publicos y que
pueden enamorar a cualquiera, gracias al trabajo
de disefio previo desarrollado.

Indo ayuda al dptico a afrontar
con éxito la campafia solar

La concienciacion sobre los efectos dafiinos del sol es
cada vez mas frecuente y las gafas graduadas de sol
son un elemento indispensable durante todo el afio,
pero atn mas en los meses de mas sol. En Indo se han
propuesto ayudar al 6ptico a rentabilizar al maximo
la campafia solar con diferentes acciones dirigidas al
Optico. Ademas de ofrecer soluciones entoda su gama
para poder abarcar todas las variables para graduar
gafas solares, también ha puesto a disposicion de sus
clientes vinilos de escaparate en el marco de #Retail-
Days para ayudar al 6ptico a promocionar la gafa de
sol en sus establecimientos, ademas, de cémo es habi-
tual, ofrecer posts y videos para pantallas de escapa-
rate para que el 6ptico se las pueda descargar.
PolarMax y SunMax son la proteccion mas comple-
ta, ya que ademas de proteger de la radiacion UV
incorpora Infrared Technology para proteger de la
radiacion IR del sol, en lente polarizada o color. In-
doPolar e IndoColor son las soluciones para ofrecer
proteccion al UV, también en toda la gama. Todas las
variables de proteccion se pueden encontrar tanto
en lentes monofocales como progresivas, incluidas
en las lentes especificas Maxima Sport, Unimax
Sporty Unimax Curve.
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Safilo presentaa los medios de comunicacion
sus colecciones otofio-invierno

El Grupo Safilo ha presentado a los medios de co-
municacion las novedades de sus colecciones para
la proxima temporada otofio-invierno. El evento
tuvo lugar el 25 de mayo en el hotel Santo Mauro de
Madrid. Con presencia del staff directivo de Safilo
Espafia, encabezado por su director para a Penin-
sula Ibérica, Pedro Rubio, los medios de comuni-
cacion hemos tenido la oportunidad de conocer en
primicia, y como adelanto de su lanzamiento, las
proximas creaciones de gafas de sol y monturas
de sus colecciones, entre ellas: Carrera, Moschino,
Carolina Herrera, Havaianas, Levi's, Polaroid, Chiara
Ferragni, Tommy Hilfiger, Tommy Jeans, Missoni, DS
Quared, Under Armour, Eyewear by David Beckham,
Boss, Hugo, Jimmy Choo e Isabel Marant.

A la vista de lo mostrado en el anticipo de colec-
ciones de Safilo para el préximo otofio-invierno
vemos que Carrera sigue fiel a su estilo aviador,
con mucho color, formas amplias y logo visible

en las varillas. En Missoni destacan las formas
cat-eye y cuadrados de amplios perfiles as{ como
modelos unisex en finos metales. Carolina Herrera
destaca por modelos de sol en acetato de grandes
proporciones, redondos o cuadrados, juegos de ra-
yas y metales tubulares, mientras en vista vemos
metales con cejas lacadas y adornos de perlas en
varillas y frentes. La logomania queda patente
en el sol y vista de Moschino. Polaroid sorprende
por modelaje colorido, juvenil, en gafas deportivas
o urbanas, hexagonales en acetato y versiones
infantiles. Havaianas destaca por sus modelos
juveniles, muy coloridos, en acetato. El resto de
marcas como Chiara Ferragni, Levi ‘s, Boss, Jimmy
Choo, Eyewear by David Bechkam o Marc Jacobs,
por citar algunas mas, siguen fieles a sus estilos
de siempre, unos mas juveniles y otros mas sofis-
ticados y elegantes para satisfacer a las mujeres y
hombres mas exigentes que quieren seguir al pie
de la letra las tendencias del momento.

Angel Pérez Torres, nuevo
director de Marketing y
Comunicacion de Opticalia

El grupo dptico ha nombrado a Angel Pérez Torres
nuevo director de Marketing y Comunicacion para
desarrollar y liderar la estrategia de marketing de
la compafita en Espafia, Portugal, México, Colombia
y Marruecos.

Angel Pérez, formado en Publicidad y Sociolog(a,
presenta una trayectoria de mas de veinticinco
afios en el mundo de la publicidad y comunicacion
adquirida en el sector optico como director de
marketing y publicidad de Multiopticas durante
mas de diez afios, y en grupos como Atresmedia,
Sogecable, Mediaset, Cope y Unidad Editorial. “Es
un gran privilegio incorporarme a una compafila
como Opticalia, y liderar un equipo multidisciplinar
con un proyecto innovador tanto en Espafia como
en el resto de los paises donde tenemos presen-
cia, para impulsar la nueva estrategia del grupo y
afrontar los retos que se plantean’, declard Angel.
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Indo recibe el reconocimiento del
Pacto Mundial Contigo Somos+

La compafila, que forma parte del Pacto Mundial de
las Naciones Unidas desde 2021, recibid el recono-
cimiento del Pacto Mundial Contigo Somos+ en el
transcurso de la jornada de la Asamblea General
2022 del Pacto Mundial de Naciones Unidas en Es-
pafia. En la celebracion José Luis Amboage, Res-
ponsable de Calidad, Medioambiente y Regulatorio,
recibié de lamano de Sanda Ojiambo, Subsecretaria
General de Naciones Unidas y CEO de UN Global
Compacty Clara Arpa, Presidenta de Pacto Mundial
de Naciones Unidas Espafia, el reconocimiento por
la aportacion de la compafita a hacer crecer la red
de entidades del Pacto Mundial de Naciones Unidas
Espafia. El reconocimiento recibido fue como sacio
prescriptor por la labor de difusién de la iniciativa
entre los grupos de interés.

“Seguir sumando para conseguir los Objetivos del
Pacto Mundial estd presente en todas nuestras deci-
siones industriales y de innovacién. Somos conscien-
tes que es con el compromiso de las empresas que los
podremos alcanzar’, afirman desde la compafila. Indo
tiene activas esta y otras acciones de sostenibilidad
y responsabilidad social corporativa para para seguir
sumando en el avance, implementacion y seguimien-
to la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible.

La formula del éxito de
NOG, impulsa tu negocio
maximizando su rentabilidad

Natural Optics Group (NOG) continta consolidan-
do su crecimiento y ha llegado a la cifra de 690
asociados, que ya se benefician de su modelo de
negocio. El modelo NOG se caracteriza por contar
con servicios y productos exclusivos pensados y
llevados a cabo por equipos de expertos en cada
ambito enfocados a conseguir resultados dptimos.
Asi, los asociados al grupo no necesitaran subcon-
tratar servicios a agencias externas ni a personal
adicional, generando gastos adicionales y resulta-
dos inciertos.

A su vez, el modelo NOG permite a sus asociados
hacer de dpticos, para que estos puedan centrarse
en mejorar la atencion al paciente. Ademas, ahorra
en tiempo y recursos, poniendo en manos del equi-
po NOG todas aquellas tareas que no estd tan pre-
parado y que, ademas, supondrian un aumento de
costes para su negocio.

De esta forma, NOG asegura unos resultados 6p-
timos y probados, implantando soluciones exclusi-
vas y acompafiando en el camino a sus asociados,
mediante una serie de servicios pensados para cu-
brir todas las necesidades de sus asociados: comu-
nicar sus productos y servicios; atraer a posibles
clientes; convencerlos de que son sumejor opcion;
y fidelizandolos para que sigan comprando.



Conclusiones de la mesaredonda celebrada en
el marco de las Jornadas Anuales de ANEOP

En el marco de las Jornadas de ANEOP, que se celebraron en la ciudad de Guadalajara, se organizé una

mesa redonda para comentar el impacto en el sector éptico, en general, y para los establecimientos

sanitarios de dptica, en particular, de la nueva reglamentacién europea tras el inicio de vigencia del
Reglamento (EU) 2017/745 sobre productos sanitarios.
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Mesa Redonda de ANEOP y presentacion de conclusiones y memoria de actividades.

articiparon en la mesa redonda Enrique Convalia,

presidente de ANEOP y organizador de ]a jornada; el

decano electo del Colegio Nacional de Opticos Opto-

metristas, Eduardo Moran; Ramon Sol4, en nombre de

FEDAO y de la asociacion de directores y responsables
técnicos del sector ADIRETEC; Filemoén Galarza, de Galarza&Co
asesores integrales de ANEOP, y Daniel Pradana, secretario de
ANEOP como moderador. Todos los participantes coincidieron en
que el cambio de normativa va a significar una mejora y avance
en los sistemas de gestiéon de los establecimientos sanitarios de
Optica, asi como en un reforzamiento de la imagen publica de la
condicion “sanitaria” de dichos establecimientos.

Las conclusiones de la mesa redonda, que fue un auténtico éxito
en su seguimiento, con mas de 200 participantes presenciales y on
line, y en la calidad y claridad de sus conclusiones, se abrié tam-
bién a la participacion del numeroso publico asistente, fueron las
siguientes: Va a implicar mayor confiabilidad en los productos sani-
tarios de Optica al potenciarse aspectos como: la mayor trazabilidad
de los productos mediante el sistema de identificacion tnica de los
mismos (UDI); la claridad en la identificacion de los actores en la
cadena de valor (Registro de los agentes econdmicos: fabricante,
importador, distribuidor...), en especial la clarificacion e identifica-
cién de las competencias y responsabilidades de los directores téc-
nicos de establecimientos sanitarios y de los responsables técnicos
de fabricantes, importadores y distribuidores; el reforzamiento de
los sistemas de poscomercializacién, vigilancia y control del mer-
cado. Consecuentemente se va a ver aumentada la seguridad de los
productos sanitarios garantizando un elevado nivel de seguridad y
proteccion para la salud del paciente/usuario/consumidor.

Ademads, se plantean nuevos retos: La necesidad de implementa-
cion de PNT “procedimientos normalizados de trabajo” para los di-
rectores técnicos de los establecimientos sanitarios, en la practica
habitual de su responsabilidad regulatoria; la necesidad de dispo-
ner de herramientas de consulta del cumplimiento de la normativa
por parte de “retailers” y distribuidores, asi como de comprobacio-
nes de idoneidad documentales; la necesidad de implementacién
de la “receta optométrica” en la praxis habitual de la profesién con

expresion concreta de las caracteristicas de producto sanitario
adaptado de manera individualizada y con referencia a su fecha de
caducidad; la necesidad de una regulacion adecuada de la publici-
dad de los productos sanitarios recalcando la condicién de los mis-
mos y apelando a la consulta al profesional sanitario, en este caso
el optico, para su adquisicion, y la necesidad de analizar los actua-
les sistemas de envio de productos del sector, en especial lentillas.

También es una magnifica oportunidad, a la luz de la nueva regula-
cion, de eliminar dudas y “zonas grises” que han sido crénicas en
el sector, y en especial, entre otras: la naturaleza juridica y condi-
ciones de venta de las “gafas premontadas”, productos de tipo I, en
establecimientos no sanitarios, como gasolineras, bazares, centros
comerciales...; la naturaleza juridica y condiciones de venta de las
monturas: corroboracién de su tratamiento como “producto sani-
tario” y la imposibilidad legal de uso para fines sanitarios de mon-
turas sin categorizacion adecuada; la incomprensible permisividad
de venta de productos catalogables como de tipo II (soluciones
para limpieza y desinfeccion de lentes de contacto) en estableci-
mientos no sanitarios como grandes superficies y supermercados;
la incomprensible concepcién como producto “commodity” (“to-
das son igual”) de las citadas soluciones de limpieza y desinfeccion
de las lentes de contacto que justifican su venta indiscriminada en
cualquier establecimiento; la concrecion del concepto “reposicion”
para limitar la venta por internet de un producto sanitario de pres-
cripcion y adaptacion individualizada y sujeta a caducidad por mo-
dificacion de condiciones del paciente.

Asimismo es una oportunidad el constatar la necesidad y oportu-
nidad de emprender acciones, objetivos y planteamientos conjun-
tos de todos los entes implicados y concienciados en la mejora del
sector y de la salud visual de los ciudadanos: asociaciones como
ANEOP de vendedores de retail, FEDAO como aglutinante de im-
portadores, cadenas y distribuidores, ADIRETEC como asociacion
de técnicos, AEMPS y administraciones estatales y autonomicas
como organismos de control estatal y los Colegios Profesionales
como garantes de la seguridad y calidad de los productos sanita-
rios que se dispensan o venden en aras de buena praxis profesional
y regulatoria. info@aneop.comtel.
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El concepto de dptica diferente e innovador de
ZEISS VISION CENTER llega a Malaga

El nuevo ZEISS VISION CENTER (ZVC), inaugurado en fechas pasadas en la ciudad andaluza de
Malaga, es un novedoso concepto de éptica donde la innovacién, la tecnologia de vanguardia y
cualificados profesionales se unen para ofrecer el mejor cuidado de la vision.

q | LIS

- Eie

nne Igartuburu, embajadora de la marca ZEISS, y

Alberto Cubillas, director general de ZEISS Vision

Care Espaiia, estuvieron presentes en la inaugura-

cion acompanando al gerente del nuevo ZVC, José

Gonzalez, y a su equipo, en el momento en el que se
abria a la ciudad de Malaga.

El concepto que inspira un ZVC es el de generar una experiencia
Unica para los usuarios de gafas, que incluye desde la seleccion de
la montura y la revisién visual mas precisa, hasta la individualiza-
cion de sus lentes oftdlmicas.

Los profesionales que forman el equipo del nuevo ZEISS VISION
CENTER Malaga son expertos opticos-optometristas ampliamente
cualificados en todo lo relativo al cuidado de la vision. José Gonzélez
y Su equipo encaran con ilusion este proyecto que permitira ofrecer
a los pacientes un servicio de salud visual digital del siglo XXI.

Ellugar elegido para el emplazamiento del nuevo ZVC en Malaga es
la emblematica calle de Ataranzanas, en pleno corazén histdrico y
financiero de la ciudad. El nuevo ZVC Malaga tiene en cuenta todos
los aspectos necesarios para generar esa experiencia que busca el
consumidor digital de hoy, también en la 6ptica. Con diseno futu-
rista, lo que realmente marca la diferencia es el Analisis ZEISS. Se
trata de un proceso de consulta estructurado sistematicamente para
determinar con exactitud las necesidades visuales del paciente, ba-
sado en la practica diaria del profesional de dptica con instrumentos
de alta tecnologia para refraccion subjetiva y objetiva del paciente,
asi como en aplicaciones de prueba de vision y consulta de lentes.

Adaptado a las nuevas necesidades digitales

Ademas, adaptando los procesos a la transformacion digital, ZEISS
VISION CENTER Malaga ofrece una web app llamada Mi Perfil
Visual, a través de la cual podra conocer cual es su comportamien-
to visual en distintas circunstancias, orientandolo en la fase inicial
del proceso de compra de sus gafas nuevas. En un entorno web
accesible, el sistema le formulara las preguntas pertinentes para
determinar sus habitos visuales en diferentes ambitos cotidianos.
El test concluye con una recomendacion de lentes que el usuario
puede conservar mediante un c6digo QR para mostrarlo después a
los profesionales de ZVC Mailaga.

Una vez en el centro, el 6ptico puede mostrar cualquier parte del
proceso de revision visual sobre una tablet. De esta manera, el con-
sumidor cuenta con toda la informacion que necesita para tomar la
mejor decisiéon sobre sus nuevas gafas. El proceso completo esta
conectado, y también unido al historial éptico del paciente, lo que
permite valorar su evolucion en el tiempo.

El centro también cuenta con ZEISS VISUFIT1000, una plataforma
digital que genera un avatar del paciente en sélo unos segundos y
permite la prueba virtual de monturas, gracias al médulo Virtual
Try-On, en un riguroso protocolo de revision visual sin contacto.
“En un momento como éste, de pandemia, la posibilidad de la
prueba virtual de monturas es un valor afiadido para los usuarios”,
termina José Gonzalez.

ZEISS VISION CENTER en el mundo

La compaiiia cuenta con mas de 235 ZVCs distribuidos en mas de
20 paises de todo el mundo. Actualmente, en Espafa existen dos
ZVCs; el primero inaugurado en Sevilla a finales del pasado afio y
ahora, el segundo ZEISS VISION CENTER abre en el centro de
Malaga. Todos ellos en propiedad y operados por profesionales
de la vision independientes: “Como siempre hemos dicho, somos
partners de los opticos, y no sus competidores”, afirma Alberto
Cubillas, Director General de ZEISS Vision Care Espana.

Anne lgartuburu, embajadora de la marca ZEISS, y Alberto Cubillas, director general de ZEISS Vision Care Espafia, asistieron a la inauguracion del nuevo ZVC en Malaga,

acompanando a su gerente, José Gonzalez, y a su equipo.
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As far | can see

Nueva campaiia de GIGI Studios

La actual campania de Gigi se ha presentado bajo el claim: As far | can see. Un didlogo entre
miradas. Miradas que se confrontan, miradas en continuo movimiento. El limite visual en el que se
encuentra cada uno de nosotros.

GIGIStudios

AS FAR
I"CAN SEE

e estilo retro y aires futuristas, GIGI Studios presen-

ta con la nueva campaifia los nuevos disefios para

hombre y mujer. Modelos exhuberantes con formas

oversized y detalles que rompen con lo establecido.

Una coleccidn ecléctica y sofisticada inspirada en las
ultimas tendencias. La exploracion de nuestros suefios, el juego
expresivo mas espontaneo. Una visién de la moda libre y plural
que auna pasado, presente y futuro.

Una coleccion ecléctica y sofisticada

En la coleccion Vanguard, la maxima expresion de moda y sofis-
ticacién, GIGI Studios potencia la fuerza mas libre y seductora de
la feminidad contemporanea. Disefos de acetato con gruesos re-
bordes en tonalidades vibrantes y contrastes de color como Sira o
Mirna en vista o Vera, Regina o Alexia en sol. Destacan también
disenios como Kenza o Winona, formas sinuosas que atnan diversi-
dad de estilos con detalles que marcan el sello de GIGI Studios. Un
estado mental que rompe moldes y va mas alla de los establecido.
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GIGI Studios Men se amplia con nuevos disefios en los que
destacan los clasicos de estilo contemporaneo. Una reinterpre-
tacion de formas, un juego de materiales y color. Siluetas rec-
tangulares y pantos en una elegante paleta cromatica. Destaca
la combinacién del acetato natural con acero inoxidable en di-
senos de sol como Grant y Dalton, de estilo aviador. En acetato
natural destaca el innovador Joyce, un modelo con gruesos re-
bordes que combina lineas rectas con otras curvas potenciando
su originalidad también a través del color.

La campaiia, fotografiada por David Gomez Maestre, supone un
viaje a través de parajes tnicos situados en el interior de Cata-
lufia, del pantano de Sant Pong¢ a las minas de sal de Cardona.
Formas, colores y texturas unicas, entre ellas se rodé la cam-
pafa con las modelos Cate Underwood y Jade Eliasek. El jue-
go de formas naturales se entrelaza con las lineas escultéricas
creadas para las imagenes de estudio y entre las que se mueve
el modelo Aradj Sissoko. Ademas de las imagenes, la campaiia
cuenta también con un fashion film en el que se plasma el juego
de miradas en el que se centra la campana.

En vista y en sol, para ellas y ellos, las nuevas creaciones de GIGI Studios rompen
con lo establecido, son sofisticadas y se inspiran en las tltimas tendencias.



Cione celebra su Asamblea Anual
Nuevas elecciones y proyectos para apoyar al dptico

Cione celebré en fechas pasadas en el Hotel Riu Plaza de Espafia de Madrid su Asamblea Anual, que

volvia a ser presencial después de dos afos de convocatoria virtual debido a la pandemia. En ella,

los socios aprobaron por abrumadora mayoria las cuentas de 2021 y se mostraron los proyectos con
los que el grupo afronta los préximos afos para aportar seguridad y estabilidad a sus 6pticos.

omo explicaba durante la Asamblea Anual, en la

presentacién de negocio, Miguel Angel Garcia, di-

rector general de Cione, “el mundo ha cambiado,

y nosotros con é1”. Buena prueba de ello fue que,

ademas de recuperar la presencialidad, el evento se
retransmiti6 en streaming para los socios. Garcia afirmé que, en
el contexto actual, hay una gran oportunidad para los dpticos,
“y especialmente para los de Cione”. La economia espaiiola esta
estancada, pero el sector 6ptico crece. En la comparativa 2021
vs 2020, la economia espaiiola crecié un 5%, mientras el sector
optico lo hizo un 22%. También hablé de las tendencias de hoy.
En un contexto con la digitalizacion aceptada, con una mayor
sensibilidad social y medioambiental y con personas que quie-
ren vivir experiencias, “el 6ptico de Cione tiene una gran opor-
tunidad de crecer y diferenciarse, porque desde la compania, le
estamos apoyando con multitud de herramientas que, unidas
a su profesionalidad, le permiten generar una experiencia de
compra singular a sus pacientes”, dijo Garcia.

Miguel Angel Garcia afirmé también que la sociedad de hoy es
mas reflexiva: “tenemos mas claras que nunca nuestras priorida-
des”, dijo, lo que se traduce entre otras en una continua y creciente
preocupacion por el bienestar y la salud, “también la visual”. Asi,
Garcia afirmé que, por todo ello, en el contexto actual, hay una
gran oportunidad para los 6pticos, “y especialmente para los de
Cione”. La economia espaiiola esta estancada, pero el sector 6p-
tico crece. En la comparativa 2021 vs 2020, la economia espaiola
crecié un 5%, mientras el sector optico lo hizo un 22%. La tendencia
creciente se mantiene en las primeras comparativas 2021 vs 2022.

Nuevos proyectos del grupo

Dibujado el contexto actual de la economia y del sector, el equipo
de Cione mostro los proyectos que hacen diferente a la compania,
y también mas fuerte ante las realidades actuales, las tendencias y
el contexto de cambios al que Cione ha sabido adaptar su logistica.

Cione acompafa a sus socios durante el viaje del paciente, o
‘customer journey’ hasta su Optica, antes de que se produz-
ca, con proyectos como el acuerdo con Doctoralia, cuya adhe-
sion es gratuita para todos los socios de Cione, el servicio de
localizacién de las Opticas o la implantacion del nuevo CRM.
Pero también lo hace durante la visita de los pacientes a la
Optica, con proyectos como MyShop!, que incluye ahora una
herramienta para la elaboracién de presupuestos, MyCione
Online, donde el 6ptico puede encontrar todos los aspectos de
su relacion con Cione, el probador virtual de monturas, Cione
University, la nueva pagina Cione Eyewear que se puede vin-
cular a las RRSS de cada optica, o herramientas para que los
opticos puedan avanzar en el control de la miopia, la pandemia
del siglo XXI. Por ultimo, y para que el cliente vuelva después
de su ultima visita, Cione pone a disposicién de sus asociados
Tickendy, una plataforma para digitalizar los tickets de com-
pra y que los tickets sean solo el principio de la relacién con
el cliente, y no el final. Ademads, en 2022 continuara apostando
por el producto propio con las primeras colecciones de montu-
ras sostenibles, lentes especificas para el control de la miopia,
o la lagrima artificial.

Asamblea y Junta Gral. 2022

Somos DIFARENTES
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Todos estos esfuerzos realizados por Cione para contribuir al
bienestar de sus socios, han conducido, un afio mds, a que la
valoracion de los socios, expresada en las encuestas de OPI-
NAT, contintie siendo muy positiva, como lleva sucediendo en
el altimo lustro.

Como en cada Asamblea de Cione, se produjo un relevo en los
cargos del Consejo Rector. En esta ocasion los socios votaron
los cargos de vicepresidente, tesorero y vocales. Javier Gon-
zalez-Miré, quien ya habia ocupado el cargo de presidente en
una etapa anterior, fue elegido vicepresidente. También fue-
ron elegidos Manuel Rusillo como nuevo tesorero de Cione,
e Ismael Garcia-Paya, Emilio Villena y Gerson Araujo como
vocales del Consejo Rector. La Asamblea 2022 se cerrd con un
céctel de gala.



Celebrado el Torneo de Frontenis Corral de Ayllon
Essilor, rh+ y TDSO, entre las empresas patrocinadoras

El Torneo anual de Frontenis Corral de Ayllén se ha celebrado el sdbado 18 de junio, coincidiendo

con las fiestas del Corpus, tras el obligado paréntesis de dos afios por la pandemia covid. El

campeonato ha estado organizado por el ayuntamiento de la localidad segovianay la asociacién

“La Unidad” y patrocinado, entre otros, por EssilorLuxottica, AVM 1959 con su marca de gafas
rh+, TDSO y ()ptica La Rambla.

El Torneo de Frontenis de Corral de Aylién se saldé con un notable éxito de participacion y asistencia. Profesionales de las empresas patrocinadoras como EssilorLuxottica, AVM

1959 y TDSO asistieron al evento.

on una participacion de casi medio centenar de pa-

rejas de deportistas procedentes de varias provin-

cias espafolas, con una impecable organizacién y

una notable asistencia que llegé a mas de 300 per-

sonas en las finales, se ha disputado el Torneo de
Frontenis 2022 “Fiestas del Corpus” de Corral de Aylléon (Sego-
via), una cita anual tan clasica como esperada por los amantes
de este deporte, maxime después de dos afios de ausencia del
calendario por la pandemia.

Carral de Agllan (Segovia)l Carral de Aylan (Sguvial

Las parejas campeona y subcampeona del torneo recibieron sus premios y trofeos
de manos de Tomas Pérez, director comercial de EssilorLuxottica; Jorge Pérez, de
rh+; Javier Martin, de TDSO, y del alcalde de Corral de Ayllon, José Miguel Arribas.

Entrega de premios a los semifinalistas y ganadores de la final de consolacion.
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Tras las correspondientes eliminatorias, octavos, cuartos, se-
mifinales y final de consolacién se disputé la final, de la que
salieron los subcampeones: Alvaro Fernandez (actual cam-
pedén de Espana) y Jaime Carboneras (Cuenca y El Espinar
—Segovia—-, respectivamente) y los campeones: Asier Galarzay
Jests Dominguez (Pamplona y Madrid). La pareja ganadora se
llevé un premio de 1.400 euros en metalico, dos gafas rh+ de
alta gama y trofeo; por su parte, los subcampeones recibieron,
ademads del trofeo, 700 euros y dos gafas rh+ de AVM 1959.
También hubo premios para los ganadores de la final de con-
solacion, semifinalistas y cuartofinalistas.

El Torneo de Frontenis Corral de Aylion también tuvo su aspecto ludico,
permitiéndonos disfrutar de la compafia de buenos amigos de EssilorLuxottica,
TDSO y rh+, asi como de la gastronomia de la zona como el asado de cordero
segoviano de Casa Pablito, gracias a la hospitalidad de la familia Martin (TDSO).



[ADSAGENDA] AGENDA DE ANUNCIOS

Por ampliacidn de nuevas
colecciones:

BRAVEWEAR, JO&MARGOT Y
READYTO GO

Precisa comerciales para las zonas:

LEVANTE, CATALUNA, CENTRO Y
BALEARES

Se valorara experiencia en el sector.
Posibilidad para agentes exclusivos
o multicartera. Condiciones a
convenir.

Interesados enviar Curriculum Vitae
a: silvia.labara@goeyeweargroup.
com o llamar al teléfono: 93198 84
68. www.goeyeweargroup.com
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SelaLcin dF SEnbes COMeTs, Hnninukioe, wadadornes ) ﬂdﬁ-

Multinacional dedicada a la comercializacion de monturas

y gafas de sol

Precisa Delegado Comercial para la zona: CATALUNA Y BALEARES

Interesados en ampliar informacidn contactar al teléfono
97222 22 85 o enviar e-mail a fanny@ateassessors.com

Persona de contacto: Fanny Salas

Lo

Optical Technologies

Laboratorio fabricante de lentes
oftalmicas, selecciona comerciales
para cubrir las siguiente zonas:

= Galicia / Castillay Leén

= Andalucia

= Catalunya

Se requiere:

Experiencia en el sector dptico. Se

TREVI

N

Se ofrece amplio muestrario de graduado y sol.

Se requiere experiencia en el sector y vehiculo propio.

Interesados contactar en el teléfono: 666 50 57 70

Fabricante italiano (made in Italy) con més de 50 afios de experiencia en el sector, para
su filial en Espafia, necesita comerciales para las zonas de:

Norte, Pais Vasco y Aragon

Se ofrecen 1.000€ mensuales més comisiones.

Absoluta reserva a colocados.

valorara conocimiento en la venta
de lentes oftalmicas.

Condiciones negociables en funcion
del perfil del candidato.

Interesados enviar curriculum a
carlosc@ciolab.es

I~ MOREL

AGENTE COMERCIAL PARALAZONA
SUR (Andalucta y Extremadura)

AGENTEENEXCLUSIVAO
MULTICARTERA

DESCRIPCION DEL PUESTO:
Trabajando con el Director Comercial,
tendras autonomia para gestionar la
base de clientes ya establecida y la
captacion de nuevas cuentas. Podras
desarrollar y hacer crecer las ventas de
lamanera adecuada con el apoyo de la
Oficina Central.

Es imprescindible experiencia en el
sector dptico y muy valorable conocer
elmercado de las gafas en Espafia.

Siestds interesado y cumples los
requisitos, envianos tu curriculum
actualizado a:

jc.cambeiro@morel-spain.com

WWW.OPTIM.VISION

En OPTIM GROUP, buscamos AGENTES COMERCIALES con experiencia en el sector
&ptico y pasién por el mundo eyewear,

Si cumples estos requisitos, quieres formar parte de un equipo en pleno crecimiento,
acceder a una cartera de mas de 200 clientes activos en la zona y una facturacion
consolidada, llamanos, queremos conocerte.

CONTACTO:
+34609735072 | MJQUESADA@OPTIMVISION

S|ASTIK

Slastik busca Delegado Comercial Auténomo,
en exclusiva o multicartera, para la zona de
Andalucia y Levante.

REQUISITOS
Vehiculo propio.
Experiencia en el sector ptico.
Orientado al logro y a la consecucién de objetivos.

OFRECEMOS
Incorporacion a empresa lider con buen ambiente de trabajo.
Amplia cartera de clientes.
Buenas condiciones.

SUR EYEWEAR

Empresa espafiola necesita para su marca EL CABALLO cubrir
puestos de agentes comerciales auténomos multicarteras en
todo el territorio espafiol.

Se requiere experiencia probada en el sector y vehiculo propio.

Aportamos muestrario de gran rotacién y ofrecemos altas
comisiones.

Marca de reconocido
prestigio enel
mercado nacional

Lo

el cchallo

SEVILLA 1892

Interesados en las vacantes ofrecidas, rogamos envien
su CV ala siguiente direccidn de correo electrénico:
info@sureyewear.com o llamen al teléfono: 605586032.

NOWGPT’IEA, S.L.

PMFOETACHINES [ {FTICA

Por ampliacidn de lineas y nuevas colecciones
Precisa: comerciales, en exclusiva o multicartera, para distintas
zonas de Espafia.
Se requiere experiencia en ventas sector 6ptico.
Interesados enviar curriculum vitae a: ana@novaoptica.info

N

*Necesita comercial para Espaiia, con vehiculo propio, don de gentes y mucha positividad.
Seranuestro representante comercial y trabajara por comisiones de venta.

Tel.de contacto: 634 644 814 - email: contabilidad@nvoptica.es

Newisior

*Precisaunapersona positiva, emprendedoray con don de gentes para venta telefénica
(trabajo presencial desde oficina), con sueldo base de 900 euros mas comisiones por venta.

30 horas semanales, de lunes aviernes. Interesados contactar en el teléfono:
634644814 0 en: contabilidad@nvoptica.es

+ Comercial paraPortugal:

Tens espirito emprendedor? Gostas de trabalhar com vendas? Que tal fazer parte de uma equipe dindmica e moderna,
que distribui um produto que alia satide e moda? Pois esta é a chance de fazer parte da New Vision Optica, uma empresa
espanhola que chega ao mercado portugués com armagdes de 6culos graduados e de sol.

Buscamos uma pessoa com atitude positiva para trabalhar em todo Portugal como representante comercial de nossa

marca.

Sevocé possui veiculo proprio, atua como auténomo e tem vontade de crescer junto conosco, estamos aqui parareceber seu
curriculo enelemail: info@nvopticapt o llamar al teléfono: +34 69734 9455

KURKO VISION

Empresa Espafiola dedicada a la distribucién de gafas

100% titanio, precisa agentes comerciales auténomos

en Zona Catalufia para la comercializacion de la marca
KURKO TITANIUM.

Se valorara muy positivamente conocimiento y
experiencia trabajando en el sector dptico.

Se ofrece incorporacion inmediata en equipo de ventas
donde desarrollar carrera profesional, disponiendo de
cartera de clientes.

Ato porcentaje de comision mas bonus semestral por
consecucion de objetivos.

Interesados contactar en: kurko@kurkovision.com
o llamando al 916012238
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true
sport
eyewedar

Tecnologia innovadora, la mejor calidad y
perfecta armonia de disefio, materiales y
optica. Las gafas deportivas evil eye ga-

rantizan la mas alta proteccion y la mejor
vision en cualquier deporte.

evileye.com f, © /evileye.eyewear
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] MARCA MAS RECOMENDADA
POR PROFESIONALES
DELAVISION®

Lentes Varilux”.
Promesas

Disefiado paraticon
hasta 13 mil millones de
combinaciones posibie

2

Transicion perfecta
de cercaalejos

4

Tecnologias Varilux®
exclusivas: hasta

30 patentes en una
sola lente Varilux™

Garantia de
satisfacciﬁr] []
consumidor Varilux®

Entregado siguiendo varilux®,
un protocolo de ajuste desde 1959
Preciso

 C

Pregunta a tu profesional de la vision por las lentes Varilux”.

Experimenta una vision perfecta con Ias lentes progresivas varilux”.
Enfoque nitido al instante de cerca a ejos. ESo es ver sin limites. @SSILOR

**Encuesta realizada por CSA entre una muestra representativa de 1041 ECP independientes, en 10 paises: Fr, Sp, German, It, UK, US, Canada, Brazil, India, China. febrero-abril 2018.
**Ppath Optimizer™, W.A.V.E.2.0" Binocular Booster™, 4D technology™, Nanoptix® Synchroneyes® y Xtend™, marcas registradas de Essilor® International, utilizan elementos tecnologicos que son propiedad de Essilor®.
*** Estudios globales realizados entre 2009y 2017 en 1903 usuarios (n=18 estudios). © Essilor International - mayo de 2021 - Essilor®, Varilux® son marcas comerciales de Essilor International.



