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- Proporcionan mayor calidad visual.
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distancias cercanas e intermedias.

- Proporcionan menos estrés visual digital.
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Varilux llega a nuestra portada en el marco de su
nueva campara en medios de comunicacion, tan-
to TV como digitales e impresos. Fiel a su esldgan:
“Ver los detalles. Ver sin limites”, Varilux demuestra
contar con una solucion que se adapta a los dis-
tintos momentos de la vida de los préshitas. La
tecnologia de estas lentes progresivas de Essilor
permite que los usuarios exploren el mundo que les
rodea con detalle y nitidez y responden a los retos
del présbita actual, buscando una vision perfecta en
todo momento. Por ello, no es de extrafiar que sea
la marca mas recomendada por los profesionales
de la vision y la preferida de los consumidores.
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editorial

Laguerragolpeaa Europa:
crisis humanitaria y economica

ExpoQptica celebra su 33? edicion del 1al 3 de abril

Comenzabamos este afio con esperanza por volver a la normalidad aunque entonces, en enero,
las cifras de contagios por COVID seguian en aumento. Ahora, la pandemia parece estar mas
controlada y cada vez se van retirando mas restricciones. Cuando creiamos que velamos la luz
alfinal del tuinel, el ejército ruso, comandado por Vladimir Putin, decide invadir Ucraniay comen-
zar una guerra indiscriminada contra el pueblo ucranio, que ya ha dejado centenares de victimas
civiles. Ademas, ha provocado que mas de dos millones de personas hayan huido de Ucraniay se
estima que si el conflicto se dilata en el tiempo, la cifra de refugiados de guerra podria llegar a
alcanzar los 5millones. Un clima desolador, nunca antes visto desde la Segunda Guerra Mundial,
en pleno siglo XX|y en pleno corazén de Europa. Desde Lookvision mostramos nuestra solida-
ridad con el pueblo ucranio deseando que la paz enmudezca los tambores de guerra y cese la
barbarie de Rusia contra Ucrania.

Pese a que a lo mas importante de esta guerra es la pérdida irreparable de vidas humanas, el
conflicto también esta teniendo graves repercusiones en una economia que parecia estar re-
cuperandose de los estragos que la pandemia dejd en ella y que ahora vuelve a verse afectada.
Las consecuencias econdmicas ya se estan dejando ver en todo el mundo, pero en Europay en
nuestro pals especialmente. Segun expertos consultados por el diario El Economista, nuestro
pais sufrira dafios en dos ambitos clave: "Por un lado se sittian los precios, con unas tasas de [PC
que llegaran al10% entorno a la primavera, y por otro el PIB cuyas expectativas de crecimiento
para 2022 se recortaran, como minimo, un1,5%, lo que abocaria a que la economia crezca menos
de un’5% enun afio que se prometia crucial para asentar la recuperacion”

Ademas, la vicepresidenta primera, Nadia Calvifio, ya admite que a inflacion se mantendra alta
durante todo el afio. Raymond Torres, director de coyuntura econdmica de Funcas, ha advertido
que la inflacion podria llegar al 8% en marzo y mantenerse en el 9% en abril y mayo; pero si el
conflicto se enquista, podra llegar a ser del 10%. La guerra entre Rusia y Ucrania ha estallado
cuando elimporte de las compras relacionadas con el gas se ha encarecido un 408%, por delan-
te del carbony la electricidad (226%) y el petréleo y sus derivados, conun 98,7%. Un incremen-
toenlas energlas y otros productos de primera necesidad como el maiz y otros cereales, que ya
se esta haciendo notar en nuestros bolsillos.

Pese a este clima tan oscuro, la economia y el trabajo no deben parar. Asi, las ferias del sector
dptico siguen su curso a buen ritmo. La mas proxima es ExpoOptica, que celebrara su 33a edi-
ciéndel1al 3 de abril de 2022 en el pabelldn 9 del recinto ferial de IFEMA Madrid, en coinciden-
cia con OPTOM, Congreso de Optometria, Contactologia y Optica Oftélmica, y con las mejores
previsiones de participaciony asistencia.

Tras casi tres afios sin poder celebrarse, como consecuencia de la pandemia, ExpoOptica vuelve
conunas previsiones muy positivas en cuanto a contenidos y novedades, as como en lo relativo
a la presencia de las tltimas tendencias y a innovacion con los mas recientes avances presen-
tes en el mundo de la dptica, la optometria y la audiologia. Asimismo, como parte de la oferta
expositiva, el espacio Moda Optica serd el escenario para conocer las nuevas tendencias en
monturas y gafas de disefio antes de su lanzamiento al mercado, reuniendo vanguardia, moday
disefio como claves de identidad de un area que combina a la perfeccion la salud visual y la ima-
gen personal. Ademas del de Contactologia, el sector de la Audiologia contara con un especial
protagonismo en esta edicion con ExpoAudio, donde se reuniran las novedades mas relevantes
de esta industria. Asimismo, y de forma paralela a la exposicién comercial, el Foro de ExpoOpti-
ca dara cabida a interesantes jornadas y ponencias para tomar el pulso del sector y conocer su
futura evolucion. Junto a este programa también se estan organizando contenidos formativos
y de asesoramiento. Con todo ello, ExpoOptica serd mucho mas que una cita presencial gracias
al canal digital ExpoOptica 365.

En relacion con las medidas adoptadas por la feria para garantizar la seguridad de todos los
profesionales durante su celebracion, IFEMA Madrid ha desarrollado un estricto protocolo que
contempla todas las actuaciones necesarias para ordenar el flujo de asistentes y su movilidad,
control de aforo, ast como medidas estructurales como la distribucion espacial ampliado no-
tablemente los pasillos dentro de los pabellones. A ello se suma la incorporacion del registro
digital para eliminar el contacto directo, asi como las tltimas tecnologias para la seguridad sa-
nitaria y muy especialmente para la renovacion constante del aire en pabellones.

Como cada edicién, la Revista Lookvision estara presente en ExpoOptica con stand propio,
donde los asistentes podran hacerse con este tltimo nimero de larevistay compartir unrato
con nosotros, acompafiados de un buen vino. Os invitamos a todos, profesionales y amigos, a
pasar por nuestro stand 9B06A. jNos vemos en ExpoOptical
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Nuevas lllusion Lite
elegancia y estilo atemporal para él y para ella

Silhouette, firma austriaca con mas de 55 afios de experiencia en el disefio y produccién de gafas premium,

presenta su nueva coleccion de gafas graduadas lllusion Lite. Cuatro nuevos modelos que lucen un estilo

elegante, urbano y atemporal, para él y para ella, fruto de la combinacién de elementos clésicos con
toques frescos y modernos. Una coleccidon que nunca pasaré de moda, ideal para lucir en el dia a dia.

La elegante coleccion Silhouette lllusion Lite combina elementos clasicos y
modernos con materiales de la mas alta calidad: SPX y titanio, y se presenta con
formas y colores ideales para ellas y ellos.
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omo todos los modelos de la firma, la coleccién Silhoue-

tte Illusion Lite esta producida con los materiales de la

mas alta calidad e incorpora la tecnologia mas avanza-

da. La parte frontal de las gafas ha sido elaborada con el

exclusivo material SPX®+, desarrollado por Silhouette.
Un material duradero, ultraligero, de alta tecnologia y sostenible,
que garantiza que las gafas se mantengan mucho mas tiempo en las
mejores condiciones, sin la necesidad de complejos mantenimien-
tos. Por otro lado las varillas estan hechas con titanio de alta calidad
y aportan dinamismo y ligereza al conjunto de la gafa, resaltando la
belleza y los rasgos caracteristicos de cada individuo.

Al igual que el resto de las colecciones de Silhouette, las varillas de
las nuevas Illusion Lite son ajustables, garantizando un ajuste y co-
modidad éptimas. Ademas, las bisagras a presion sin mantenimien-
to que incorporan hacen que la gafa sea mucho mas ficil de manejar
y cuidar.

Entre la amplia gama de tonalidades, la coleccion incorpora colores
unicos y excepcionales como el Trusty Blue y Restful Olive. Estos,
en combinacién con una de las cuatro formas disponibles, consegui-
ran sacar a la luz la personalidad y el caracter de cada uno.

Esta nueva coleccidn esta producida integramente en la sede central
de Silhouette en Linz (Austria), de la mano de los mejores expertos.

Mas informacion en: www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette






Humphrey's de Eschenbach

Formas de éxito con detalles y colores inesperados
en su nueva coleccion primavera-verano 2022

Eschenbach Optik mira constantemente hacia el futuro y lo hace con estilo, con un activismo
apasionado que pone al servicio de las cosas que son importantes: irradiar, compartir e inspirar,
como asi lo hace en la coleccién primavera-verano 2022 de su marca Humphrey's.

HUMPHREY'S

eyewear

ara mas de una generacion, la coleccion de gafas
Humphrey’s Joyful Activist esta “enamorada del fu-
turo”, de los frescos colores de sus modelos, de las
perfectas adaptaciones y los vanguardistas toques
de luz, mirando siempre hacia delante y ofreciendo

cierto estilo al futuro con sus disefios.

Define tu propio cédigo de moda: los estilos informales y el di-
seflo moderno son caracteristicos de las gafas Humphrey’s. La
marca joven y de éxito internacional de Eschenbach es sino6ni-
mo de individualidad y autenticidad. Desde 1994, las monturas
y gafas de sol de Humphrey’s han mostrado la dinamica entre
la variacién del diseno mas vanguardista y la declaraciéon de
moda. Inspirandose en el estilo urbano de las ciudades moder-
nas, Humphrey’s presenta una diversidad de disefios de mo-
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delos que van desde los mas limpios y sencillos hasta los mas
audaces, siguiendo las tendencias de la moda actual, para una
generacion joven con afinidad por el estilo y, como resultado,
esta a la altura de los mejores disefios de moda.

Eschenbach Optik combina el espiritu de nuestra época con
una calidad confiable y un disefio inspirado, como se refleja
en sus nueve marcas sélidas y los cuatro premios Red Dot que
ha ganado en los dltimos tres afios. Entre los 10 principales
fabricantes del mundo, la empresa alemana se ha centrado en
la vision y en la innovacion desde 1913. Ha construido su re-
putacion como un socio competente y fiable basado en el ser-
vicio, la expansion y el progreso. Eschenbach Optik continta
desarrollandose y avanzando con una combinacién exitosa de
innovacion y tradicion.
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ENTREVISTA [INTERVIEW]

afilo Iberia participara en la 33 edicién de ExpoOptica

del 1 al 3 de abril de 2022 en el pabellon 9 del recinto

ferial de IFEMA MADRID, en coincidencia con OP-

TOM, Congreso Internacional de Optometria, Con-

tactologia y Optica Oftdlmica, y con las mejores previ-
siones de participacién y asistencia. Unas previsiones también
muy positivas en cuanto a contenidos y novedades, asi como en
lo relativo a la presentacion de las altimas tendencias y a inno-
vacién con los mas recientes avances presentes en el mundo
de la 6ptica, la optometria y la audiologia. Sera la primera feria
del sector en la Peninsula Ibérica y se convertira en punto de
encuentro del sector con cerca de un centenar de empresas y
mas de cien marcas representadas.

Sobre la participacion de Safilo Iberia en ExpoOptica, los tltimos
cambios experimentados para su adaptacion a los tiempos actua-
les, sus relaciones con los Opticos-optometristas y sus noveda-
des desde el punto de vista empresarial y de producto en general
hablamos con Pedro Rubio Hidalgo, Commercial Head Iberia &
Greece Safilo Group.

¢Como esta afrontando Safilo estos afios de pandemia,
cémo son sus relaciones con los profesionales dpticos-opto-
metristas y qué garantias les ofrece?

En estos ultimos afios, en Safilo hemos invertido para dar servicio
a nuestros clientes 6pticos. En un momento en el que, en muchos
casos, el sector ha optado por recortar recursos, nosotros les he-
mos ofrecido a nuestros clientes la ampliacién a 4 anos de garantia
de nuestro producto o hemos invertido en nuestra transformacion
digital, para crear la herramienta You & Safilo y poder ofrecer un
servicio integral a nuestros clientes desde la compra de producto
hasta el servicio post-venta.

¢Qué opinion de Safilo tienen los dpticos-optometristas y
coémo cree que es su valoracion?

Los datos de satisfaccion de nuestros clientes hablan claro: el
83% de los clientes participantes recomendarian Safilo como
una compania con la que trabajar y también el nivel de satis-
faccién de nuestros clientes con la fuerza de ventas es de 4.5
puntos sobre 5 (fuente: Unicab Italia — Market Research). Y es
que nuestras decisiones repercuten en nuestros clientes, desde
el afio pasado no s6lo no hemos reducido nuestra fuerza de ven-
tas en el pais, sino que la hemos incrementado mas de un 20%
para poder llegar a todos nuestros clientes con mas asiduidad y
poder dar un servicio adecuado.
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SAFILO IBERIA ASISTE
A LA 332 EDICION DE EXPOOPTICA

Pedro Rubio Hidalgo

Gommercial Head Iberia & Greece Safilo Group

“Con nuestra presencia en la feria queremos
resaltar nuestro compromiso y vocacién de
servicio con los 6pticos-optometristas”.

¢Qué papel juega Safilo en el mercado ibérico y qué men-
saje le gustaria enviar al sector en general y a sus clientes
en particular?

Queremos demostrar con acciones que somos el socio en el largo plazo
del 6ptico-optometrista y nuestra apuesta por el mercado ibérico. Que-
remos mandar un mensaje claro al sector, Safilo Iberia esta en un gran
momento, preparado para atender las necesidades de sus clientes. Con
un portfolio de marcas extenso que cubre las necesidades de todos los
segmentos de poblacién en todas sus edades y una amplia y robusta
fuerza de ventas para atender las necesidades de una manera mas per-
sonalizada. Los 4 afos de garantia desde que un producto queda desca-
talogado y el mejor servicio de piezas y fornituras de su historia.

¢A qué obedece la participacion de Safilo Iberia en ExpoOp-
tica y qué novedades presenta en la feria de Madrid?

Safilo Iberia confia en que la feria ExpoOptica sera una perfecta opor-
tunidad para retomar el contacto con sus clientes y poder informarles
detalladamente de las ultimas novedades dentro del grupo y las gran-
des inversiones que estan por llegar. Durante la feria, Safilo Iberia pre-
sentaremos nuestras ultimas novedades sobre transformacion digital
y sostenibilidad, con un enfoque especial en sus procesos industriales
y sus 140 afios de tradiciéon como fabricante o su nueva herramienta
B2B You&Safilo con la que los opticos pueden consultar el catidlogo
completo de Safilo, hacer pedidos de producto o gestionar reposicio-
nes comodamente y con niveles récord de servicio. Aprovechara la
cita también para mostrar su actualizado portfolio de marcas entre las
que se encuentran, las marcas propias: Carrera, Polaroid, Smith, Sa-
filo, Blenders, Privé Revaux y Seventh Street, asi como las marcas en
licencia: Banana Republic, BOSS, Carolina Herrera, Chiara Ferragni
Collection, Dsquared2, Eyewear by David Beckham, Fossil, havaia-
nas, HUGO, Isabel Marant, Jimmy Choo, Juicy Couture, kate spade
new york, Levi’s, Liz Claiborne, Love Moschino, Marc Jacobs, Misso-
ni, M Missoni, Moschino, Pierre Cardin, PORTS, rag&bone, Rebeca
Minkoff, Tommy Hilfiger, Tommy Jeans y Under Armour.

IFEMA MADRID, un espacio seguro

En relacion con las medidas adoptadas por la feria para garantizar la
seguridad de todos los profesionales durante su celebracion, IFEMA
MADRID ha desarrollado un estricto protocolo que contempla todas las
actuaciones necesarias para ordenar el flujo de asistentes y su movilidad,
control de aforo, asi como medidas estructurales como la distribucion
espacial ampliado notablemente los pasillos dentro de los pabellones. A
ello se suma la incorporacion del registro digital para eliminar el contacto
directo, asi como las ultimas tecnologias para la seguridad sanitaria y muy
especialmente para la renovacion constante del aire en pabellones.






EL CONCEPTO DE FIDELIZACION SOSTENIBLE DEL CLIENTE -

iIRECARGABLE,
NATURAL,
SOSTENIBLE!

EL SPRAY LIMPIADOR DE GAFAS GLASKLAR LIMPIA 'Y CUIDA TODO
TIPO DE GAFAS, REVESTIMIENTOS Y MONTURAS DE FORMA NATU-
RAL E IMPECABLE. LOS FRASCOS PERSONALIZADOS DE GLASKLAR
SON LA PIEZA CLAVE DEL CONCEPTO DE MARKETING UNICO DE
GLASKLAR, QUE ES UNA FORMA BRILLANTE Y SENCILLA DE
PROMOCIONAR SU NEGOCIO Y DE FIDELIZAR A LOS CLIENTES.

THn

Consulte nuestro sitio web para obtener mas informacioén:
www.glasklaroptica.com/es
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iLA BASE DE SU EXITO!

EL PIONERO DE UNA SOLUCION
DE LIMPIEZA PERFECTA PARA
TODAS LAS GAFAS

Si usted se encuentra con Jérg Bartsch,
Méster en Optometria y fundador de
GLASKLAR, y habla con él sobre su
empresa, podria escucharle durante
largo rato. Porque se encontrard con
una de las pocas personas que han
perseguido su vision hasta hacerla
realidad. Todo comenzé con un 6ptico
que tenia el deseo de producir el spray
limpiador perfecto para gafas.

Uno que limpie sin rayas ni residuos,
que esté hecho con ingredientes natu-
rales, que funcione bien en todos los
materiales y que sea comodo de llevar
a todas partes. Y, por supuesto, que el
frasco sea recargable. Aqui empieza
nuestro viaje sostenible.

MADE IN GERMANY -
MADE BY US

El frasco de 30 ml esté disponible en
12 colores brillantes y es el compafiero
de viaje indispensable para los usuarios
de gafas y ofras victimas de la moda:
cabe perfectamente en el bolsillo de
la chaqueta o en el bolso. El frasco de
100 ml es perfecto para usar en casa.
Los fabricamos nosotros en Alemania,
en parte con pléstico reciclado y son
100 % reciclables. El pilar principal de
nuestra sostenibilidad es la exitosa
idea de marketing de GLASKLAR.

Sus clientes volveran a la tienda para
rellenar su envase haciendo uso del siste-
ma de recarga, llamado “NachfUlIBAR".
El ahorro de recursos es un requisito im-
portante del principio de sostenibilidad.
GLASKLAR reduce el gasto de energia
al minimo gracias a las cortas rutas
de transporte. Producimos casi todos

los componentes del sistema en nuestras
unidades de produccién propias en
Colonia y sus alrededores, y el proceso
de produccién funciona con electrici-

dad verde.

LA MARAVILLA DE LA FIDELIDAD
Y EL APRECIO DE LOS CLIENTES

La implementacién de nuestro concepto
de marketing GLASKLAR en su tienda

hara que sus clientes la visiten con
mayor frecuencia. Experimentarén su
excelente servicio, verdn las nuevas
tendencias en gafas y haran algunas
compras impulsivas. Ademés, el concep-
to GLASKLAR reforzaré su imagen de
empresario responsable con el medio
ambiente y las generaciones futuras.
Al final, su cliente se convertird en
embajador de su tienda, lo que se
traduce en una gran fidelidad y aprecio
por parte de los clientes.

BUSCAMOS:

« opticos apasionados, que crean en
un concepto de fidelizacién sostenible

del cliente.

- agentes profesionales, que vean el

gran potencial de negocio.

Quedamos a la espera de su consulta.

NUMEROS:

o aprox. 3600 dlientes en todo el mundo
o operando en 46 paises

o tasa de reposicion de pedidos del 97 %

INFORMACION:

o limpieza de gafas apta para todo tipo de
lentes, revestimientos y monturas

o ingredientes 100 % naturales

o los frascos - 100 % recicdables:
impresos con su logo e informacion en
un proceso de impresion serigrafica de
alta calidad y larga duracion - sv tarjeta
de visita rellenable

o pequeiia huella de carbono: produccion
local y electricidad 100 % verde

o la NachfiilIBAR (estacion de recarga):
en muchos colores y disefios - impresa
con su logo

o Made by us - Made in Germany con los
mds altos estdndares de calidad y los
mds nuevos estdndares de sostenibilidad

GLASKLAR International B.V.
0049 221 922 656 12

mari.sten-ziemons@glasklar.com

www.glasklar.com
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OPTICALJA

El Grupo lanza su nuevo e-Commerce

El grupo ptico ha estrenado su nuevo e-Commerce, uno de los ejes en su proceso de transformacién
digital. Esta plataforma conecta salud visual y moda a través de grandes marcas en exclusiva.

G nduaeies Sal 1R Liditilss AfoEsotos mLiA Treatichis Ednati k -, L

=

pticalia ha lanzado su nuevo e-commerce, avanzando
asi en su proyecto digital y dotando de la personalidad
digital de la marca en el medio online. El proyecto se
basa en tres ejes: conectar al optico con el usuario fi-
nal, democratizar la moda en la éptica en un momento
de expansion digital y hacer mas accesible la compra de gafas gra-

u‘ ) i - duadas a través del e.commerce.
= B — La diferenciacién de Opticalia comienza por la exclusividad de
- e = grandes marcas de moda como Mango, Pepe Jeans, Pedro del Hie-
[ e | rro o Pull&Bear alrededor de sus colecciones de gafas graduadas

y gafas de sol, lo que supone una forma propia de diferenciarse
dentro del sector y del “universo” digital.

Pide una cita. Mo te decides?
ahora

Otro de los valores del nuevo e-Commerce de Opticalia es la accesibili-
dad y facilidad de compra para el cliente final. Esta plataforma consigue
conectar con el cliente a través de una identidad basada en lamoday la
cercania en los mensajes, impulsar con contenidos y productos de valor,
e inspirar a través de editoriales de moda e influencers.

Lanueva web destaca también por la conexion del 6ptico con el usuario,
a través de una plataforma para la gestion de citas. En ella el cliente
puede tramitar fAcilmente su cita en el centro Opticalia mas cercano,
y seleccionar el motivo: realizar un examen visual y/o comprar gafas,
lentillas o liquidos, o solicitar una cita para un examen de audiologia.

. ey e e
[ ——

Inghirate! ;) Quizd te gusten. . . ) s ..
Otro de los atractivos de www.opticalia.com es un servicio de personal

shopper, que ayuda a encontrar las gafas mas adecuadas al tipo de ros-
tro, estilo y gustos en cuanto a materiales y colores. Una vez selecciona-
das las preferencias, el cliente recibe una propuesta personalizada con
las gafas que retnen cada una de ellas.

El nuevo e<commerce de Opticalia ya esta activo en Espana, coincidien-
do con el lanzamiento de la nueva campafia junto a uno de los gigantes
del sector textil: Pull&Bear.
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Vista relajada para
un estilo de vida movido

TECNOLOGIA
MEJORADA:

Area de distancia
optimizada a la graduacion
personal para una claridad
visual mejorada

ZONA DE VISION
OPTIMA:

Reduce la tension ocular
lﬂ|r1L'Il'|I1.-1C.|F|. con el r_'n‘.r}qlm
prolangado. de objetos
Cercanos.

DOS ZONAS DE
VISION OPTIMA:

Zona de visidn personalizada en
funcion de la fatiga visual

Los pacientes que pasan largos pe
susceptibles de sufrir fatiga visual, 1a cual puede derivar en problems
digital. Dolor de cabeza, vision borrosa, sequedad ocular y poca vision nocturna, son

sintormas que pueden afectar de forma negativa a confort y claridad visual

Eyvewear



Etnia Barcelona presenta




Excelente, potente, brutal asi es Bold. La firma de
Barcelona presenta su nueva coleccion S522.

Bold es mucho mas que una
actitud, es mostrar la voluntad
de asumir riesgos de manera
valiente.

Una coleccidn con todo el caracter y ADN Etnia con
la que diferenciarse a través del color, la libertad
y la rebeldia.

Una coleccion premium de vista formada por dise-
fios contundentes. Monturas de alta calidad pro-
ducidas con los mejores materiales.

La nueva coleccion Bold de ETNIA Barcelona esta
formada por @ nuevos modelos oversize en acetato
natural de dos grosores. Un grosor Len 4,5 mm y
otro XL con 6 para 5 modelos unisex, 2 de mujer
y 2 de hombre.

Colores y combinaciones

atrevidas como poderosa

expresion de vida, arte y
libertad.

Havanas, Negros, Rojos, Malvas, verdes, azules...
Colores translucidos y acabados en color blogue y
chess para expresar la personalidad de cada uno,

La campana de la coleccion Bold de ETNIA Barcelo-
na es sofisticacion pura. Volumenes magnificos para
imagenes que son capaces de elevar la coleccion
a un estadio de lujo.

Una campafa sin miedo,
llena de actitud, arriesgada
pero llena de humor y glamour.

Bold ha llegado para quedarse.

Etnia
Eyewear
Culture



@aomgem

LONDON

Pepe Jeans ha elegido Opticalia
para distribuir en exclusiva su
marca. Un lider de la moda en el
mundo confia en Opticalia para el
desarrollo de sus colecciones y de su
COMUNICACION eyewear y SUnwear.
Publicidad, producto en exclusiva,
Jormacion y digitalizacion, hacen
de Opticalia uno de los grupos
de opticos-optomelristas
independientes mds
importantes del mundbo.
;Quieres ser parte de nosotros?

OPTICAL|A

www.opticaliaexpansion.com

Tel. 918 065 500
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Una primavera llena de color

s ®

La firma presenta su nueva coleccion primavera-verano 2022 compuesta por 27 nuevos modelos y 130 referencias
llenas de personalidad y estilo. Los nuevos disefos toman el color como principal fuente de inspiracién creando
armonias cromaticas que expresan emociones buscando conectar con quien lleva estas gafas.

a nueva coleccion primavera-verano 2022 viene car-

gada de combinaciones extra sofisticadas, detalles y

combinaciones exclusivas; monturas de diseflo con

mucha personalidad que combinan diferentes con-

ceptos para aportar excelencia. El cuidado por el uso
del color es la principal inspiracién de Woodys Eyewear. Por
ello, su equipo creativo ha centrado grandes esfuerzos en crear
armonias cromaticas muy trabajadas y meditadas para expre-
sar emociones, crear deseo y conectar con los sentimientos de
quien las lleva para crear una conexion con el usuario.

oversize, las transparencias y los volimenes, creando gafas atrevidas, pero
sofisticadas.

Para ella, la marca presenta monturas con una exclusiva paleta de
color y un trabajado equilibrio entre las transparencias y tonos mas
brillantes y luminosos. Introduce formas ligeramente oversize y de
tendencia, con lineas delicadas y volumenes y fresados pulidos a
mano que aportan calidad y elegancia. En sol, apuesta por formas
de tendencia y atrevidas llenas de luz y optimismo, con volumenes
y fresados muy potentes. Woodys sigue poniendo el foco en la ca-
lidad de sus productos, apostando por materiales premium, como

26‘

acetatos italianos y bisagras alemanas para dotar a las gafas de una
resistencia tnica y alargar su vida util.

En su nueva coleccién Woodys también se dirige al publico mas-
culino con 4 nuevos modelos. Monturas con un plus de tendencia
para hombres a los que les gusta el disefio y la moda. De nuevo,
se atreven con toques de color distintivos y detalles grabados,
elegantes y sofisticados. La calidad y comodidad contintian sien-
do una de sus prioridades, incorporando bisagras de 5 ejes para
una mayor sensacion de calidad y refuerzo.

e | J i ¥
Woodys sigue apostando por su coleccion masculina ampliandola con 4

modelos elegantes y con toques de color para aquellos hombres a los que
les gusta ir a la moda.

La marca espaiiola sigue apostando por la sostenibilidad. Asi,
en su coleccién para esta temporada incorpora nuevos modelos
fabricados con acetatos bio y reciclados, consiguiendo asi un
30% de su coleccion fabricada con materiales eco. Ademas, sus
fundas estan producidas con el 70% de materiales reciclados,
dando una nueva vida a los excedentes de produccion.

www.woodyseyewear.com



DISCOVER THE NEW COLLECTION (l I ' wd s
www.woodyseyewear.com
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PRATS

FOCUSING ON YOU

LA N Z A M I E N TO La constante evolucion es parte del ADN Prats,
por este motivo presentaremos en ExpoOptica
un nuevo producto que revolucionara tus ventas

E XC L U s I vo como nunca te habias imaginado.



PRATS

ES LA MARCA
MAS VALORADA
POR LOS
PROFESIONALES
DEL SECTOR

SAT I s FAC C I 0 N est' a tlsfecho;sls]o?]uc?iflgrserr)]rc?;?Sionales
a con la maxima nota, de 8 a 10

TOTAL



PRATS

FOCUSING ON YOU

¢Cuadl es su satisfaccion general
con Prats, A, B, C, D y Otros?

Responda en una escala de 0 a 10, donde 0 es que no lo recomendaria
en absoluto, y 10 que lo recomendaria completamente.

PRATS Coma\etidor Comp;tidor Compcetidor Com%atidor Otros

42%

De8al0

De5a7

DeOa4

20% 51% 48% 50% 54% 42%

Fuente: |0 Investigacion. Estudio Prats Proveedores Lentes Oftalmicas*
*Consulte con su delegado comercial Prats si desea obtener los resultados completos del estudio.
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PRATS

FOCUSING ON YOU

Une.te a Ia gené’ramon
‘ o

Te presentamos nuestra gama de lentes progresivas de alta tecnologia,
creadas con una precision centesimal en la dioptria y el pasillo de la lente.




e Pm—

KILSGAARD

KL SRAARD-EYEWEAR e

ara Kilsgaard, un gran disefio es honesto y, por tanto, no

ve la necesidad de embellecer lo que ya es bello de por

si. Tampoco necesita exagerar. En cambio, la marca ve el

poder en lo esencial, haciendo que las materias primas y

las opciones minimalistas hablen por si mismas, creando
productos donde nada se deja al azar. Es suficiente con captar una sola
idea y encontrar la forma mas clara posible de expresarla. Hacer mas
haciendo menos y hacerlo cien por cien correctamente. Esa honesti-
dad en el disefio es atemporal. Al igual que las gafas Kilsgaard.

Monturas Kilsgaard Aluminum y Acetate, clasicas y atemporales. Una eleccion de
estilo segura para ellas y ellos.

ACETATO 01 - 08

Resaltando la importancia del material, Kilsgaard presenta disefos atre-
vidos que destacan la exclusividad de las materias primas, en este caso
el acetato. Disefnos en los que pequefios detalles marcan la diferencia.
No se trata de exagerar; por el contrario, se trata de crear una forma que
permita que el material destaque por derecho propio. Audaz en forma
y ambicidn, la coleccion Acetate consta de piezas sutiles, fabricadas con
acetatos japoneses de primera calidad y presentadas en colores que van
desde los tonos tierra hasta los mas atrevidos. Una eleccion de estilo
segura y consciente de no exagerar nada.

TITANIO 01 - 02

Nada mas y nada menos. Titanium 01 - 02 representa un enfoque honesto e
intransigente del disefio de gafas. Para Kilsgaard el disefio se vuelve expre-
sivo y atractivo cuando se reduce a lo esencial. La coleccién Titanium es la
prueba de este concepto limpio y de total confianza. El nombre lo dice todo:
las monturas estan hechas de titanio puro de alta calidad y los colores meta-
licos son tonos galvanicos puros, que es la forma mas duradera de colorear
el titanio. Los terminales de las varillas son de acetato japonés y el logotipo
de la luciérnaga plateada afiade un detalle personalizado a cada gafa.

La honestidad
es atemporal

En tiempos de cambios y siempre buscando lo
que esta por llegar, es el momento de centrarse
en lo importante, de ser fiel a los principios.
Si bien muchas cosas van cambiando con los
anos, el gran disefo no lo ha hecho. Aln se
trata de prestar una atencion especial a los
detalles y mostrar gran interés en trabajar los
materiales dando forma a lo esencial.

ALUMINIO 01 - 04

Esta coleccion se deriva de la esencia del ADN de Kilsgaard y satisface
la necesidad de monturas atemporales de alta calidad. Aluminium 01-
04 es una coleccion de clasicos en todos los sentidos, con nuevos colo-
res y detalles en formas nitidamente definidas. El aluminio se presenta
en varios tonos tierra; los frentes mate estan anodizados para lograr un
color profundo y duradero con una superficie mate elegante, mientras
las varillas son de acetato japonés o acero inoxidable. Un enfoque ho-
nesto del disefio y los materiales conforman estas gafas atemporales.

KILSGAARD pertenece a Design Eyewear Group, como otras prestigiosas
firmas: Face a Face, Woow, Inface, Nifties, Alium y ProDesign Eyewear.

www.kilsgaard-eyewear.dk - www.designeyeweargroup.com

Materias primas de primera calidad como acetato, titanio y aluminio hablan por si
mismas en estas opciones Kilsgaard de formas nitidamente definidas.
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- Groovy
mirojeans e
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Tendencia y color para espiritus atrevidos

MIROJEANS Eyewear lanza su nueva coleccién GROOVY WAVE coincidiendo con la nueva temporada
primavera-verano 2022, con nuevos modelos, colores y estampados, al mas puro estilo afios 60, para
cautivar todas las miradas.

n esta nueva temporada primavera-verano 2022, Miro-

jeans Eyewear vuelve con mas colorido que nunca y

formas que no dejaran a nadie indiferente. Si por todas

partes vemos que la moda de antes esta de vuelta, la

marca no podia ser menos y se atreve con nuevos mo-
delos y formas inspirados en los afios 60, vinculados también a los
tonos del mundo acuatico, para no dejar de lado las explosiones de
color a las que nos ha acostumbrado la marca.

La coleccion Groovy Wave, de Mirojeans Eyewear, incluye nuevos
modelos y colores, nuevas laminaciones, novedosas decoraciones
pintadas a mano y una nueva conceptualizacion que llamara nues-
tra atencion desde el primer momento. Una nueva coleccion espe-
cialmente disefiada para los espiritus mas atrevidos, para ellas y
ellos, que incluye disefios exclusivos de edicién limitada, creados
en diferentes materiales de gran calidad, con laminaciones y aca-
bados unicos, que llevaran esta coleccion a ser el mejor comple-

mento de moda de esta temporada. La moda de los 60 vuelve con fuerza en cuanto a

disefos, formas y colores. La coleccion Groovy Wave,

Encuentra Groovy Wave de Miroieans e ear en todos lo nto de MiroJeans, es fiel reflejo de esa tendencia, como
u O0Vy Wavi jeans eyew! 0d0s {08 puntos | podemos apreciar en su nueva coleccion de monturas

de venta asocifldos al grupo NOG y des:cu})re todas las novedades y gafas de sol primavera-verano 2022.
de esta coleccién en su instagram (@mirojeanseyewear).
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ANTONIO MIRO

eyewear i

. LIMITED EDITIONS

@antoniomiroeyewear EXCLUSIVE NOG Natural UEO

ot Optics

naturalopticsgroup.com



proopbica

full eyewear concept

LANIDOR

EYEWEAR
Inspiraciones de la nueva coleccion

Lanidor es una marca seductora y atractiva. Fundada en 1966, Lanidor es una de las principales
marcas de ropa femenina de Portugal. Dedicada a mujeres con personalidad independiente y
cosmopolita, Lanidor crea un estilo de vida unico y propio, basado en la innovacion y la

diferenciacion, avanzandose siempre a las necesidades de sus clientas.

La coleccion es una perfecta combinacion entre inspiraciones pasadas y sugerencias futuristas,

la coleccion Lanidor eyewear fascina con lineas refinadas y glamurosas.

La libertad y la actitud relajada son el foco de inspiracion de los modelos, celebrando la unién del

disefio actual con el espiritu femenino.

#ESENCIAL #ELEGANTE #ATEMPORAL

PROOPTICA IBERIA, S.L. | Cf Cardenal Belluga, & Entreplanta A 28028 MADRID | Tel.: 911 252 571 | prooptica@prooptica.es | www. prooptica.es



oroopbica

full eyewear concept

Visitanos en expb-0ptica Stand 9A07

SALON INTERNACIONAL DE OPTICA, OPTOMETRIA Y AUDIOLOGIA

GAFAS LENTES ACCESORIOS INTERIORISMO

) auesramar T Solution’ essentials proopbica

JAGUAR LENSES design + arquitetura
LANIDOR  (}) .0
EYEWEAR S
DIELMAR MQ
DANELL
plper

PROOPTICA IBERIA, S.L. | C/ Cardenal Belluga, 6 Entreplanta A 28028 MADRID | Tel.: 911 252 571 | prooptica@prooptica.es | www.prooptica.es



Kylian Mbappé,
nuevo embajador de Uakley

Oakley ha anunciado una colaboracién de varios afios con el futbolista francés, delantero del Paris

Saint-Germain, Kylian Mbappé. Con solo 23 afios, Mbappé estd considerado como un talento

generacional. El nuevo corto de la marca, en el marco de la campana “Be Who You Are”, relata el
recorrido de Mbappé y destaca su actitud y espiritu individuales.

bappé ha demostrado que con mucho trabajo

y constancia cualquier suefio puede hacerse

realidad. Nadie le ha regalado llegar a ser una

estrella del fatbol. Ha sido su determinacion.

Mas alla de los trofeos y los triunfos hay un
joven que se ha esforzado sin descanso para llegar a lo mas alto
del fatbol mundial. Recibe elogios de todo el mundo, y con ra-
zon. A pesar de estos logros, Mbappé no ha perdido su caracter
humilde y no ha olvidado sus origenes, un mensaje que quiere
compartir con los demas con la esperanza de inspirarlos en su
propio camino personal. Esa es la base de la campana “Be Who
You Are”, un cortometraje que cuenta la historia de un nifo na-
cido en la periferia de Paris que suefia con volver a llevar a su
pais a lo mas alto con una victoria en la Copa del Mundo.

“Todo el mundo sabe lo que hago en lo que respecta al futbol.
Por eso, estoy encantado de asociarme con una marca que quie-

‘40

re compartir mi historia fuera del campo y apoyar lo que quiero
hacer para inspirar a la juventud de todo el mundo”, dijo Kylian
Mbappé. “Me identifico con la actitud de Oakley en muchos as-
pectos: el espiritu disruptivo e innovador y las ganas de crear un
cambio positivo. El mensaje “Be Who You Are” me ha llegado
con mucha fuerza y quiero ayudar a inculcar esa creencia de
ser fiel a uno mismo y esa confianza en los demas. Ademas, las
gafas son una pasada. {Te sientes como un superhéroe cuando
te pones unas Kato!”, sefnal¢ el futbolista.

“Vivimos en un mundo en el que los deportistas son considera-
dos idolos intocables”, explicé Caio Amato, director de marke-
ting global de Oakley. “Sin embargo, en Oakley creemos que los
deportistas no se miden solo por la fuerza de su cuerpo, su velo-
cidad o su precision, sino por la fuerza de su corazoén, su bondad
y su empatia. Y eso es lo que Kylian representa para nosotros:
un gran ser humano que entiende su papel mas alla del deporte:
liderar e inspirar a las futuras generaciones para que crean en si
mismas y sean quienes son”, afiadié Amato.

Fuera del campo, Mbappé dara su apoyo a la iconica coleccion de
gafas de Oakley, que incluye Kato, las innovadoras gafas que revo-
lucionaron el sector tras su introduccién en 2021. Mbappé aporta-
ra su irresistible energia y personalidad a la marca, apoyando los
lanzamientos de productos en los préximos afios.

La iconica coleccion de gafas de Oakley, entre las que destacan los modelos
Deadbolt Satin Black Gunmetal y Kato, tiene ahora como imagen a Mbappé. El
particular disefo de las Oakley Kato propone una innovadora lente sin montura,
muy envolvente, tipo mascara, que se ajusta a la perfeccion al contorno de la cara.
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CLIP-ON

SOLANO EYEWEAR

istropNision

Distribuidor para Espana
tel. 983 3138 28

info@distropvision.es
www.distropvision.es
www.solano-eyewear.com
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CONTACTOLOGIA [CONTACTOLOGY]

CONOPTICA CONFIRMA SU PARTICIPAGION EN
OPTOM Y EXPOOPTICA 2022

Conoptica sigue altamente comprometida con el sector. La empresa ya
ha confirmado su presencia en los dos eventos mds importantes del
sector en 2022: el Congreso OPTOM y ExpoOptica, que se celebraran
en Madrid durante los dias 1, 2 y 3 de abril. Asi, Con6ptica continda de-
mostrando su apoyo firme y continuado con la impulsién del crecimien-
to profesional de nuestro sector participando activamente en el evento
mas importante a nivel de formacién continuada como es OPTOM. A su
vez, el profesional tendra la oportunidad de visitar el stand especial de
Conoptica en ExpoOptica, exposicion comercial que se realiza de forma
paralela al congreso. En esta edicién, Condptica y Oculus atinan fuerzas
para presentarse delante del sector como la primera opcién para aquellos
profesionales que apuestan por la contactologia a medida. Condptica y
Oculus trabajan dia a dia para ofrecer la mejor opcidn si la decision del
profesional es convertirse en Experto en alguna de esas tres tendencias
crecientes en contactologia: gestién de miopia, orto-k y ojo seco.

Oculus y Condptica se muestran entusiasmados por seguir trabajando
juntos aportando las mejores opciones, tanto en equipamientos como
en lentes y soluciones de mantenimiento especificas, para especializar-
se en el creciente segmento de la contactologia de adaptaciones con
lentes de contacto con parametros personalizados.

EUROLENT 0S ESPERA EN EXPOOPTICA 2022

Como en todas las edicio-
nes pasadas de ExpoOp-
tica, EUROLENT acude
a la grata cita optica de la
Peninsula Ibérica en esta
nueva edicion 2022 para
mostrar sus novedades a
todos los profesionales que
visiten su stand (9B06). Del
1 al 3 de abril, la firma es-
tara encantada de recibir a
los visitantes para mostrar-
les la amplia variedad de
productos, tanto de fabri-
cacion propia (lentes blan-
das, permeables, de Ortok
y lentes esclerales), como
de las dos marcas que re-
presenta en Espana: SEED
y Wohlk Contact Linsen.
Ambas marcas cuentan
con un amplio portfolio de
lentes de contacto diarias,
mensuales, convencionales
y a medida y de soluciones de limpieza y mantenimiento para las lentes
de contacto. Eurolent apuesta desde siempre, en sus mas de 50 afios de
actividad y experiencia en el sector, por ofrecer lo mejor de la contacto-
logia. {Compartelo con Eurolent en ExpoOptica 2022!
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SYSTANE® COMPLETE, NUEVAS GOTAS OFTALMICAS SIN
CONSERVANTES DE ALCON PARA EL ALIVIO DEL 0J0 SECO

Alcon presenta en Espafia el nuevo
Systane® COMPLETE sin conservan-
tes, las gotas oftalmicas que hidratan
y protegen todas las capas de la pe-
licula lagrimal. Gracias a su nanotec-
nologia de ultima generacion, ofrece
una gota todo en uno que proporciona
un alivio duradero para todo tipo de
0jo secol

Existen tres subtipos de ojo seco: por
deficiencia acuosa (10%), deficiencia
de lipidos o grasa (35%) y el que se
produce por una combinacion de de-
ficiencia de lipidos y acuosidad (25%).
Un 30% de los casos son producidos
por causas desconocidas y alrededor
del 90% de las personas que sufren se-
quedad ocular padecen deficiencia de lipidos, pero menos de un 3% de los
productos para ojo seco estan indicados para aliviar esta condicion. Ademas,
estudios senalan que el 41% de las personas que padecen sequedad ocular
desconocen su deficiencia subyacente y muchas veces se autodiagnostican
sin la opinién de un especialista por lo que suelen elegir gotas oculares que
no son adecuadas para su tipo de ojo seco.

Las gotas oftalmoldgicas Systane® COMPLETE sin conservantes estan es-
pecialmente disefiadas para aliviar todo tipo de ojo seco. La formula de Sys-
tane® COMPLETE sin conservantes permite que los pacientes mantengan
la sensacion de alivio de la irritacion durante 8 horas en una tnica solucién
ocular. Las gotas cubren mas superficie ocular que otras gotas oftalmicas,
anadiendo volumen a la capa acuosa y reteniendo la capa lipidica por mas
tiempo estabilizando la pelicula lagrimal y reduciendo la evaporacion.
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*La imagen corresponde a un paquete de 3 unidades.

El material zwitteridnico “SIB” es un material hibrido original de SEED.
Ofrece ventajas de las lentes no ionicas con bajo contenido de agua
(alta resistencia a la formacion de depdsitos y estabilidad
en cualquier entorno) y las lentes con alto contenido de agua

(nivel elevado de permeabilidad al oxigeno).

Tel.: 916 418 906 - info@eurolent.com - consultas@eurolent.com - www.eurolent.com



Alain Afflelou presenta la nueva categoria de producto
“Kids&Teens - Guardianes de la Vision”

El grupo optico presentd en fechas recientes su iniciativa Guardianes de la Vision que tiene como objetivo

proteger la salud visual de nifios y adolescentes. En el evento, celebrado en el Movistar eSports Center situado

en el recinto del Matadero (Madrid), participaron Liliana Bolés, CMO de Alain Afflelou, Fernando Piquer,
director del Movistar eSports Center y el dibujante Salva Espin, que ha creado un cémic para la campana.

Liliana Bolés, CMO de Alain Afflelou, durante la presentacion de Guardianes de la Vision.

través de esta iniciativa la compaiiia pretende con-

cienciar a los padres de la importancia de realizar

revisiones visuales periddicas, pero también, im-

pulsar a los mas jévenes a adoptar habitos visuales

saludables a través del ejemplo de héroes y super-
héroes. En los dos ultimos afios, los mas jovenes (y no tanto) se
han visto sometidos a una sobrexposicion a las pantallas digita-
les, forzando su visién a niveles a los que la vista no esta habi-
tuada y menos a edades tan tempranas, modificando sus habitos
respecto a los dispositivos digitales, no siempre utilizindolos
con las condiciones adecuadas de distancia, iluminacion y tiem-
po. Teniendo en cuenta que estas dinamicas continuaran en el
futuro, ahora mas que nunca, son imprescindibles las revisiones
cada vez mds periddicas de su visién.

En el evento estuvieron presentes Fernando Piquer, director del Movistar eSports
Center, asi como parte del equipo de e-sports Movistar Riders que ha participado en
el spot de la campana Guardianes de la Vision.

Esta iniciativa Alain Afflelou la materializa con la colaboracién de
los Movistar Riders, que protagonizan el spot de la campana y asis-
tieron también al evento de presentacion, y los superhéroes del
comic “Guardianes de la Vision”, creados en exclusiva por el dibu-
jante de comics Salva Espin, surge como respuesta a este contexto.

“La miopia es un problema de salud publica global. La OMS, por ejem-
plo, calcula que en los proximos 30 afnos una de cada dos personas
sera miope”, explico Liliana Bolos, directora de Marketing de Alain
Afflelou Espaiia.“Es una tendencia que observamos en el informe ‘Ra-
diografia de la Miopia Infantil en Espana (2016-2020)’, elaborado por
la Fundacion Alain Afflelou en colaboracién con la Universidad Euro-
pea de Madrid, que muestra como la tasa de miopia en nifios entre 5
y 7 anos ha aumentado significativamente en mas de 3 puntos en los
ultimos cuatro afos. El hecho de que el 30% del fracaso escolar esta
relacionado con alteraciones de la vision, nos ha impulsado a reforzar
el foco en salud visual creando la categoria Kids&Teens, pensada y
disenada para nifios y adolescentes”, concluyé Bolés.

El dibujante de Marvel, Salva Espin, mostrd en directo a los asistentes como fue el
proceso de creacion de algunos de los personajes del comic creado en exclusiva
para la campaiia de Alain Afflelou.

Acercamiento diferencial a la salud visual

La nueva categoria Kids&Teens Alain Afflelou establece un dialogo directo
con nifios y adolescentes. Este rasgo diferencial busca generar una mayor
empatia para fomentar, desde una perspectiva mas ludica, buenos hébitos
en relacion con la salud visual.

Los nifios contaran con la guia de Ale y Max, dos superhéroes con gafas que
tienen como mision desbaratar los planes del villano Dioptricus y su arma
letal, la miopia. El cémic, creado por el dibujante Salva Espin, muestra con-
sejos de salud visual desde una perspectiva ladica y divertida. Por otro lado,
el club de eSports Movistar Riders mostrara a los jéovenes como consiguen
que su vista no se vea afectada negativamente tras pasar largas jornadas de
entrenamiento delante de una pantalla. Los Riders mostraran también cémo
los “héroes también llevan gafas”, ya sea a través de gafas graduadas o gafas
de filtro de luz azul, para que su vista no se vea impactada.

Un firme compromiso de mas de dos décadas

Alain Afflelou lleva mas de dos décadas impulsando las revisiones de la
vista a edades tempranas. Coincidiendo con el inicio del curso escolar, la
compaiiia a través de la Fundacién Alain Afflelou, realiza examenes visua-
les a nifios de entre 5y 7 afos y entrega gafas graduadas a aquellos que las
necesiten. Tras la creacién de la categoria Kids&Teens, estas revisiones
gratuitas para nifos y adolescentes realizadas por la Fundacion Alain Affle-
lou se ampliaron también a los meses de febrero y marzo.

El Grupo dptico también quiere transformar el momento de compra, ha-
ciendo protagonistas tanto a nifios como jovenes de ese momento. Asi, los
mas pequenos encontraran su propio espacio dentro de opticas selecciona-
das con la Guarida de la Vision, que recreara el universo del comic Guar-
dianes de la Vision mostrando las colecciones Kids&Teens. Asimismo,
para para reforzar el apoyo a los padres, la compaiia ampliara la garantia
de cambio de cristales por cambio de graduacién de los 12 a los 14 anos.
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Descubre mas en: www.afflelou.es/franquicia



Los Expertos en
Gestion de Miopia y Ojo
Seco saben lo que quieren

Siguen creciendo en contactologia incorporando nuevos
servicios de prestigio.

Crean protocolos de forma Experta con informes
altamente valorados por tus pacientes.

OCULUS OCULUS
Myopia Master® Keratograph M

NUEVO
Mddulo GRAS*

UPDATE

Curvas de progresion
BHVI**

*Gullstrand Refractive Analysis System
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APEC

La Orto-k mas a medida La Orto-k compatible con
cualquier topografo

Condptica, empresa colaboradora OPTOM@&”BE{é‘

Visita nuestro STAND 9CO1
expbdptica

Hos vemos sn ExpoOptica L 3 Sichtbar besser
VISITA NUESTRO STAND |

www.conoptica.es

* Producto sanitario conforme con la legislacion vigente. Lea con atencion las contraindicaciones y los posibles efectos secundarios detallados en las
instrucciones de uso del producto. Para cualquier consulta adicional pongase en contacto con el departamento de Servicios Profesionales de Condptica.
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TENDENCIAS [TRENDS]

: SWAROVSKI
La influencia del Pop Art se fusiona con el cristal cuidadosamente tallado en
COOL VISION una nueva interpretacion de la familia Swarovski Dulcis. Para quienes buscan
Con propuestas alternativas, vintage e innovadoras, las monturas llevarse la energia artistica a casa, estas modernas gafas de sol, fabricadas y
y gafas de sol Cool Vision funden disefio, elegancia y glamour con distribuidas por Marcolin, te retan a lucirlas. Las Swarovski Dulcis (SK0335),
detalles técnicos y estéticos muy cuidados, excelentes materiales entre de forma sutil y divertida, aportan un toque atrevido a cualquier look. Los
los que destacan los acetatos Mazzucchelli y una relacién calidad- cristales y la montura tienen un acabado espejado en tono dorado o rosa,
precio inigualable. La firma de Camardn Visién celebra su exitoso complementados con monturas de gran tamafio. www.marcolin.com/es
primer aniversario exponiendo en ExpoOptica 2022 —stand 9B23-, sus
nuevas propuestas para la temporada primavera-verano en las que la
interpretacion actualizada de lo retro es uno de sus “leitmotif”.
WWW.camaronvision.com

Choose your favarite e TUL

RITU
Ritu amplia su portafolio de productos con nuevas monturas oftalmicas
de betatitanio, gafas de conexion magnética frontal, bin6culos y gafas de AIRPORT
media luna, todas ellas realizadas con materiales de alta tecnologia: atoxicos, La firma vuelve a presentar para esta temporada dos nuevos
analérgicos, flexibles y ligerisimos, de contrastada calidad y a unos precios disefios de cadenas para gafas de tendencia. El modelo Sunrise
realmente competitivos. Sus disefios, exclusivos y de caracter unisex, estan Big es ultraligero y se presenta en colores de temporada como
certificados y registrados por la Oficina Espafiola de Patentes y Marcas y gris, granate o marfil. Sus detalles dorados le aportan un toque
cuentan con lice{lcia sanitaria AEMPS ndmero 7345P§. Todas las novedades extra de elegancia. Por otra parte, el modelo Bicolor, con pequefios
estaran expuestas en su stand de ExpoOptica: 9B23A. eslabones en diferentes tonalidades llamativas y efecto cristal, es el
www.ritu.es - Tel: 911 690 375. accesorio perfecto para la temporada primavera-verano.

Mas informacién: pedidos@lasedeoptica.es

CENTROSTYLE
La firma, distribuida en Espafia por
La Sede Optica, presenta uno de sus
productos mas demandados por sus
clientes ahora también en version
infantil: el modelo Soft Touch. Esta gafa
de sol, indicada para nifios y nifias de 4
a 6 anos, es comoda, ligera y facilmente
adaptable al tener doble inyeccién de
goma en varillas y terminales. Ademas,
cuenta con lentes polarizadas y esta
disponible con diferentes combinaciones
de colores. Al presentarse en version
infantil y adulto, es el complemento ideal
para ir conjuntados padre e hijo. Para
mas informacion contacta con tu asesor
comercial, llamando al teléfono:
91 128 70 16 0 en el
mail: pedidos@lasedeoptica.es

HALLY & SON
La coleccion Hally&Son revive hoy sus
valores originales basados en el estilo
clasico-retro, las formas atemporales,
los materiales preciosos y la maxima
atencion a los detalles. Un estilo tnico que
no se deja desvirtuar por las tendencias
del momento sino que se nutre de su
archivo histdrico para dar nueva vida a
unos modelos que evolucionan con las
tendencias manteniendo siempre su
identidad, como podemos apreciar en el
modelo femenino de sol Grace, de forma
cat-eye, elegante, sofisticado y de disefio
singular e irrepetible. www.avm1959.it
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TENDENCIAS [TRENDS]
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OXiBIS

Con la montura Puls, el pulso se acelera en Oxibis.

Este modelo masculino de acero inoxidable, muy
agradable de llevar, propone formas circulares nylor

muy actuales. La creatividad, siempre presente en

Oxibis, vuelve a manifestarse con su ingenioso
sistema de varillas flexibles especifico para aportar
comodidad y dinamismo. Los colores resaltan en el
rostro gracias a combinaciones cromaticas inéditas
como verde/amarillo mostaza o azul y caqui oliva.
www.oxibis.com

o —_

i

MONCLER
El modelo aviador de Moncler se presenta en esta ocasion como un
disefio que mezcla lo sofisticado con lo retro, gracias a su frente de
metal, lentes amarillas y varillas gruesas. Una gafa de sol moderna
y atrevida, donde se pueden apreciar los logos de Moncler y Palm
Angels evocando la colaboracién exclusiva para Moncler Genius.
www.moncler.com/www.marcolin.com

CENTROSTYLE /

La firma italiana, distribuida en nuestro pais por La Sede Optica,
llega esta temporada con nuevos disefios de su montura super ventas
medialuna. Las diversas propuestas, tanto en acetato como en metal,

se presentan en vibrantes tonalidades de color y varias formas de
plena tendencia, entre ellas las ojo de gato y rectangulares. Mas
informacion en el teléfono: 91 128 70 16 o en el mail:
pedidos@lasedeoptica.es

52

SERENGETI
La firma amplia su Coleccién Sport con
nuevos e innovadores disefios. Uno de los mas
destacados es Aitkin, una gafa para hombre,
fabricada en acero inoxidable, que cuenta con
almohadillas nasales ajustables que mantienen
estas gafas de sol en su sitio, mientras que
las bisagras con muelle hacen que se ajusten
al rostro. Incorpora las lentes Saturn, que
protegen tus ojos para que puedas llevarlas
todo el dia con total tranquilidad y esta
disponible en cinco tonalidades diferentes.
www.serengeti-eyewear.com

SOLANO SUNGLASSES
La coleccion Solano primavera/verano 2022 apuesta por la innovacién y la
moda, lo que encaja perfectamente con el caracter de la marca. Inspiradas
en en la naturaleza de las calles, fuente infinita de creatividad, sus gafas de
sol femeninas destacan por formas geométricas presididas por rectangulos
y cuadrados oversize y gran variedad de formas cat-eye. Una amplia linea
en la que la tecnologia éptica juega un papel clave y la paleta de colores nos
introduce en el mundo de los eternos clasicos. www.distropvision.es,
www.solano-eyewear.com

WOODYS EYEWEAR
La marca contintia su apuesta por la incorporacion de materiales naturales
y sostenibles en sus monturas. Por ello, Woodys Eyewear presenta nuevos
modelos de acetato reciclado, con lo que el 40% de su coleccién esta
realizada con materiales bio, en especial los obtenidos a través de fuentes
naturales y renovables como la pulpa de madera y las fibras de algodon,
materiales que aseguran una gran durabilidad, resistencia a los cambios
de temperatura, flexibilidad y un comfort superior.
www.woodyseyewear.com
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BORN DESIGNED. CREATED IN DENMARK.

Enmarca tu propia historia

ProDesign nacié fruto del convencimiento de que las gafas son para mucho mas que su funcién.
Desde sus inicios en 1973, ha combinado una profunda experiencia en éptica con un fuerte enfoque
en el disefio, moldeando y perfeccionando cada montura hasta lograr la expresién correcta.
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READY.

SET.
SWITCH.

icons

s en la interseccion entre la artesania mas experta, el

conocimiento profundo y las ideas visionarias donde se

consigue crear la montura adecuada. Sus colecciones

son amplias en cuanto a variedad, pero siempre espe-

ciales. Apuestan por un disefio innovador y distinto o
por uno simplemente clasico, ya que no les gustan los términos
medios. En todo este tiempo la firma demostrado que es posible
crear gafas iconicas unicamente trabajando con materiales de cali-
dad y pequeiios toques que aportan elegancia, o dejandose llevar
por la audaz voluntad de atreverse y hacer lo inesperado, porque
para ProDesign, cada montura debe contar una historia.

ProDesign presenta Proswitch, una montura para elegir nuestro propio estilo y
cambiarlo cuando queramos. Un estilo hoy, otro mafiana. Cambia la parte superior
de la montura en un segundo, sin necesidad de herramientas.

ICONS, sin6nimo de durabilidad

Desde el nacimiento de ProDesign, allda por 1973, tenian claro
que querian crear monturas progresivas y visionarias. Monturas
que destacaran. Formas para que la persona moderna pudiera
expresarse de verdad: Se representaba mas lo que iba a venir
que lo que ya era. Este tipo de filosofia atrevida se ha convertido
en su marca comercial. Por tanto, en el afio 2023 celebrara su 50
aniversario y, por primera vez, es hora de echar la vista atrés.
En honor a la fabricacion de disefios visionarios durante medio
siglo, vuelve a lanzar algunas de sus monturas mas icénicas para
darlas a conocer una a una. Anade nuevos toques y opciones de
disefio para hacer que cada montura sea mas que nunca diferente
y caracteristica... Y es que ICONS celebra tanto los momentos
de ayer como los dias que estan por llegar.

Proswitch se presenta como una montura metalica clasica, en varias formas para
ellas y ellos, con partes superiores de acetato diferentes e intercambiables facilmente.

Unas gafas con muchas posibilidades: Proswitch

Hace casi 30 afios, un nuevo tipo de montura vio la luz del dia. Una montura
que hizo que toda una industria llamara la atencion y planteara una pre-
gunta: ¢Y si las mismas gafas pudieran cambiar por completo, dependiendo
de la ocasion o incluso de tu estado de animo? La respuesta fue una pieza
de disefio adaptable que permitié a todos expresarse en el momento. Asi,
en 1993 se lanzé Proswitch, la montura modular. Los tornillos intercam-
biables permitieron cambiar entre una variada gama de partes superiores
de diferentes colores. Se convirtié en una montura de la época: Donde las
expresiones coloridas y los estilos en constante cambio dominaban la moda.
Proswitch permiti6 a todo el mundo utilizar una montura como modo de
expresion. Un estilo hoy, otro mafana.

Ahora ha llegado el momento. Hay un claro paso hacia opciones de estilo
mas coloridas y divertidas. Lo mismo ocurre con un enfoque cada vez ma-
yor e importante en prolongar la vida util de los productos de la firma da-
nesa. Es natural volver a lanzar el concepto y reintroducir Proswitch, unas
gafas con muchas posibilidades, una montura metalica clasica y minimalista
con dos tornillos ajustables y una multitud de partes superiores de montura
diferentes. Pase de lo elegante y sutil a lo grafico y colorido, y viceversa.

Proswitch se presenta como una montura metalica clasica con tres par-
tes superiores de acetato diferentes e intercambiables. La montura se pre-
senta en cuatro estilos separados en colores metalicos: oro, plata y bronce,
algunos brillantes y otros mates. Los tornillos pequefios y minimalistas se
aplican facilmente a mano, lo que permite cambiar las diferentes partes su-
periores de forma rapida y sencilla, sin necesidad de herramientas.

Las palabras clave para Proswitch son individualidad y eleccion. Las for-
mas se han actualizado cuidadosamente para alinearse con las tendencias
contemporaneas, sin dejar de honrar el
lenguaje de disefno original. Se ha utiliza-
do tecnologia avanzada y se han disefiado
cuidadosamente los tornillos mas sutiles
para ofrecerles el volumen y la friccion
exactos para facilitar el cambio.
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Proswitch vuelve a ser una montura de
su tiempo, celebrando el poder de la du-
rabilidad y de elegir a tu manera. Es la
prueba de que las gafas pueden estar en
constante cambio. Cambia. Ahora, cam-
bia otra vez.



SUNGLASSES

Modelos que entremezclan el metal para
convertirse en objetos de deseo que
adquieren un significado propio y de gran
valor.

Disenos grandes que proporcionan
seguridad y proteccidén y se convierten en
imprescindibles de los largos dias de verano.

Modelos que nos hacen sentir bien vy
combinan a la perfeccion funcionalidad y
proteccion.

Disenos atemporales que incorporan
detalles minimalistas para convertirse en
modelos exclusivos y faciles de combinar.

FARMAspTlCS WWW.FARMAOPTICS.COM @O0

Opticas con garantia de salud
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LA NUEVA COLECCION DE SOL DE AT ES DE
INSPIRACION NATURAL, DE TONOS MARRONES,
GRISACEOS VY NEGROS, ¥ QUE EN OCASIONES
MEZCLA COLOR PARA OFRECER UN AIRE

DESENFADADO, CON PROPUESTAS QUE SE

ADAPTAN A TODOS LOS ROSTROS.

GAFAS URBANAS pensadas para espiritus libres, con
siluetas depuradas y cierto aire nostdilgico.
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GAFAS DEPORTIVAS que conectan con la estética
del rendimiento y el esfuerzo. Lineas ligeramente
curvadas para adaptarse al aire libre.
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DESCUBRELA

. QUIERES SABER MAS?

CONTACTA CON NOSOTROS Y COMPRUEBA TODO LO QUE FARMAOPTICS PUEDE HACER POR TI

Tel. 973 39 20 47 farmaoptics@farmaoptics.com
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La firma femenina del Grupo De Rigo patrocina
“Stronger Women, Stronger Nations”

Yalea, la nueva marca de De Rigo Group que promueve la feminidad contemporanea apoyando la
libertad de eleccidon, fomentando el talento y recompensando la belleza interior y exterior, colabora con
Women for Women International, organizaciéon humanitaria que, desde 1993, ayuda a mujeres de ocho

paises afectados por conflictos a reconstruir sus vidas.

il

Yalea colabora con Women for Women International patrocinando el programa “Stronger Women, Stronger Nations” para ayudar a mejorar la complicada condicién

de las mujeres en paises como Nigeria.

I compromiso de Yalea con las mujeres abarca desde la fabri-

cacién de gafas para mejorar la personalidad y singularidad

de cada rostro hasta el apoyo para proyectos concretos en

todo el mundo que promueven el crecimiento, la afirmacion

y laindependencia de las mujeres. En esta colaboracion con
Women for Women International patrocinando el programa “Stronger
‘Women, Stronger Nations”, Yalea opta por ayudar a mejorar la compli-
cada condicion de las mujeres en paises como Nigeria. Ademas de las
desigualdades sociales y economicas, agravadas por practicas discrimina-
torias que restringen el acceso a derechos, oportunidades y recursos, son
también victimas de supersticiones, prejuicios, abusos y violencia basados
en el género, ademads de enfrentarse a obstaculos explicitos a la educacion
y la formacion. Esta dificil y endémica situacion ha animado a Yalea a tra-
bajar junto a Women for Women International en un proyecto de apoyo a
las mujeres nigerianas. Yalea ha decidido contribuir al programa Mujeres
mas fuertes, Naciones mas Fuertes de Women for Women International,
de un afio de duracion. Este programa capacita a las mujeres en habilidad
comercial para que puedan mantenerse a si mismas y a sus familias. Estas
mujeres también ahorran dinero en grupos y aprenden sobre su salud y

Las top models Cindy Crawford y Bianca Balti son las protagonistas de la campafia
de imagen de la nueva coleccion de gafas de sol y vista de Yalea.
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bienestar, asi como a comprender sus derechos. Formando un grupo de
apoyo con las otras mujeres en el programa, cada mujer recibe las habi-
lidades, el conocimiento y los recursos que necesita para reconstruir su
vida, su familia y su comunidad.

Barbara De Rigo, directora de marketing de De Rigo ha comentado:
“Creo que la educacion y la conciencia de los propios valores y derechos
son el primer paso hacia la independencia y el empoderamiento de las
mujeres. Por eso invertimos y nos comprometemos a ofrecer un apoyo
concreto y tangible a las mujeres, en linea con la mision de Yalea. Estoy
particular y personalmente orgullosa de poder apoyar a las mujeres de
Nigeria con este proyecto”. Por su parte Sara Bowcutt, directora general
de Women for Women International, dijo: “Estoy muy contenta de dar la
bienvenida a Yalea, una marca exclusivamente femenina, como socia de
‘Women for Women International. Las mujeres en nuestros programas
aprenden sobre su salud, derechos y una habilidad laboral comercializa-
ble, asi como capacitacion empresarial para convertir su habilidad en un
ingreso estable para que puedan mantenerse a si mismas y a sus familias.
Al apoyar nuestro programa “The Stronger Women, Stronger Nations” en
Nigeria, Yalea ayuda a las mujeres supervivientes de la guerra a construir
un futuro mejor para si mismas y crear un efecto dominé de cambio que
ayude a hacer que el mundo sea mas equitativo, pacifico y prospero”.

Yalea, nueva “House Brand del Grupo De Rigo”, presenta monturas y gafas
de sol en las que el disefio de las formas esta concebido para enmarcar el
rostro y realzarlo, haciendo que cada mujer se sienta guapa y comoda con
sus gafas, sin ocultar sus rasgos. Con su elegancia y feminidad atemporales,
combinando valores estéticos y éticos con los que toda mujer puede identi-
ficarse, la marca busca inspirar a las mujeres promoviendo una nueva liber-
tad de expresion e independencia de las modas. Los estilos de la marca se
establecen para homenajear a las mujeres especiales, de diversos origenes,
culturas, edades y épocas que no necesariamente son famosas pero que
en diferentes paises y disciplinas han destacado por sus lecciones de vida,
compromiso y logros.

www.yaleaeyewear.com - www.derigo.com
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CEREBRO

PARA APOYAR EL SISTEMA DE VISION
COMPLETO, SE NECESITA INTELIGENCIA
BIOMETRICA

En realidad, es tu cerebro el que percibe lo que ocurre a tu alrededor para
que puedas ver el mundo con facilidad. Asimismo para que el cerebro

reciba la informacion correcta, necesita las mejores lentes posibles.

En Rodenstock, nos aseguramos de ello determinando la biometria de tus

0jos . Esto incluye la longitud y varios miles de datos de tu sistema visual,
mucho mas all4 de los estandares de la industria. Estos détos se integran
directamente en cada lente, orquestando un proceso de construccion que

da como resultado lentes con una precision micrométrica.

Al dar con precision en el centro de vision garantizamos una vision nitida
en cada ojo, proporcionamos a las personas la vision mas clara en todos
los angulos, independientemente de donde miren.

Somos expertos en vision desde 1877. B.1.G Vision™ es nuestra filosofia y
la dnica de Rodenstock, porque reconocemos que cada ojo es diferente.

BIOMETRIC INTELLIGENT GLASSES™

Llamamos a estas lentes B.I.G.

Read more about B.I.G. Vision™ at rodenstock.com/higvisionforall
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Stellest..

Como detener la miopla infantil:
Essilor, en primera linea con las innovadoras Essilor®Stellest™

Essilor continda en la lucha que lleva liderando desde hace afios contra la miopia. Con este objetivo,
lanza ahora su nueva e innovadora lente Essilor®Stellest™, que permite controlar la progresién de la
miopia en los mas pequefos.
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a miopia lleva mas de 20 afios aumentando en la so-

ciedad y en 2050, la mitad de la poblacién podria ver-

se afectada por este trastorno visual, con importantes

consecuencias sociales, sanitarias y econdmicas. Sin

embargo, la miopia sigue sin ser suficientemente reco-
nocida por la sociedad. Asi, prevenir y vigilar su desarrollo desde
la infancia es primordial. “La lucha contra la miopia requiere inno-
vacion y una toma de conciencia sobre la importancia de prevenir
esta patologia que crece exponencialmente en todo el mundo”, ex-
plica Pedro Cascales, Vice President Essilor Group Spain.

Con las lentes Essilor®Stellest™, la progresion de la
miopia se ralentiza una media del 67%

La miopia elevada en los nifios puede provocar graves enfermeda-
des oculares en la edad adulta, como glaucoma o desprendimiento
de retina. Como respuesta a este notable problema de salud visual,
Essilor presenta las lentes Essilor®Stellest™, basadas en su inno-
vadora tecnologia H.A.L.'T3 (que responde a las siglas en inglés de
Highly Aspherical Lenslet Target).

La lente Stellest™ proporciona correccion de miopia y vision lejana
nitida mediante una constelacion de lentes asféricas extendidas en 11
anillos y disefiadas para crear por primera vez un volumen de sefal
que retarda la elongacion del ojo. Asi, las lentes Essilor®Stellest™ no
sélo corrigen la miopia, sino que, sobre todo, frenan su progresion. Al
cabo de dos afios, los nifios que llevaron lentes Essilor®Stellest™ 12
horas al dia vieron su miopia en una media del 67% (0,99 dioptrias) en
comparacion con los nifios que llevaron lentes monofocales.
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Essilor®Stellest™, lentes especialmente disenadas para nifos,
son una solucién eficaz y facil de usar. Ademas, se pueden
adaptar a una amplia gama de monturas, por lo que los mas
pequeiios no se ven limitados a la hora de elegir sus gafas.

Miopia: urge tomar conciencia

Para combatir eficazmente la progresion de la miopia, la
concienciacién y la informacién son dos grandes retos. Tal
y como muestran los resultados de la ediciéon 2021 del Ba-
rometro Anual de Gallileo Business Consulting sobre los es-
pafioles y la dptica, los usuarios de gafas siguen sin saber
mucho sobre la miopia: 2 de cada 5 usuarios consideran que
el tiempo de actividad a corta distancia (leyendo, con panta-
llas, por ejemplo) no influye en la aparicion y progresion de
la miopia en los nifios. Ademads, sélo el 45% considera que la
miopia puede provocar graves complicaciones oculares en la
edad adulta y todavia 1 de cada 3 usuarios de gafas considera
que no es posible frenar la progresion de la miopia con lentes
especificas.

Los ciudadanos encuestados ignoran su rol a la hora de pre-
venir el desarrollo de la miopia en los nifios. So6lo el 53% cree
que es posible retrasar la aparicion de la miopia en un nifo
o limitar su progresion influyendo en su estilo de vida y sus
habitos diarios.

Essilor trabaja con todos los integrantes de la industria 6ptica
para poner en marcha protocolos adaptados al seguimiento de
los nifios miopes con el fin de afrontar juntos este desafio de la
salud visual. Si bien los oftalmo6logos son la principal fuente de
informacion para los usuarios de gafas (92%) sobre la visién en
los nifnos, los pediatras y los épticos también forman parte de
la red béasica de informacion y alerta a los padres.

Es raro que un nifio se queje de su vision, por lo que a veces
los trastornos visuales pueden pasar desapercibidos. Sin em-
bargo, la miopia no es una simple molestia y no debe tomarse
alaligera. De hecho, cuanto mas temprano aparece la miopia
en un nifo, mas rapido progresay puede conducir al desarro-
llo de una miopia severa (> -6D). Se sabe que cada dioptria
adicional de miopia se asocia a un mayor riesgo de enferme-
dades oculares en etapas posteriores de la vida.



ESSILOR®

0 MARCA DE LENTES RECOMENDADA
POR LOS PROFESIONALES DE LA

VISION A NIVEL MUNDIAL*

Lentes Essilor” Stellest™
lentizan |a progresion de [a miopia

enun 67% de media™
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Lenses Essilor® Stellest™

Ralentizan la progresion de la miopia en un 67% de media,” en comparacion
con las lentes monofocales, cuando se usan 12 horas al dia.
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ocasion, garantizando un estilo no invasivo

y con un ajuste 6ptimo incluso estando en
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Presente en el World Padel Tour 2022
e [a mano de Ell Amatriain

evil eye, la marca austriaca especializada en el disefio y produccién de gafas deportivas,

mantiene firme su apuesta por apoyar y equipar a deportistas espanoles de diversas disciplinas:

alpinismo, beach voley, hand bike... y ahora también padel, equipando a la jugadora Eli Amatriain
con su modelo elate.p.

Evil eye equipa a la jugadora espafola de padel, Eli Amatriain, participante en el
World Padel Tour, con la gafa de sol evil eye elate.p.

a firma esta ahora mismo apoyando a la jugadora

Eli Amatriain en el World Padel Tour 2022, que aca-

ba de dar el pistoletazo de salida en Miami y que

durara todo el afio. Ahora, estd trabajando duro

para obtener los mejores resultados en esta compe-
ticion. Para ello, Eli ha escogido el modelo elate.p de evil eye.
Unas gafas del mas alto nivel que, debido a sus prestaciones
técnicas, resultan ideales para este deporte.

Estas gafas se caracterizan por lucir un llamativo disefio de media
montura, versatil y muy ligero, que garantiza una ventilacién 6pti-
ma en todo momento, evitando asi que las lentes se empaiien. Ade-
mas, ofrecen un amplio campo de visién, para no perder ningun
detalle en la pista. Gracias a sus numerosas opciones de ajuste,
también aseguran una comodidad y seguridad 6ptimas, tan nece-
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sarias en una disciplina como el padel. De hecho, las plaquetas
nasales tienen dos posiciones de ajuste y las varillas tres. Ademas,
su estructura unica en los terminales de las varillas garantiza que
las gafas se adapten perfectamente y no resbalen.

Las gafas evil eye elate.p estan hechas del robusto y flexible
material PPX®, patentado por la marca. Esto se traduce en un
modelo sumamente ligero y resistente, para afrontar cualquier
desafio. Igual que el resto de las gafas deportivas de la firma,
este modelo se puede graduar. Ademads de la estabilidad, el
bajo peso y una excelente vision periférica, unas buenas gafas
deportivas también deben garantizar la proteccion de los ojos.
Los resistentes filtros de policarbonato no solo protegen los
ojos del polvo, la lluvia o el viento, sino que también los prote-
gen de los dafiinos rayos UVA, UVB, y UVC y se reemplazan
de forma facil y rapida.

Para asegurar una vision perfecta en una amplia gama de si-
tuaciones y climas, la tecnologia de lentes de alta gama LST®
equilibra las rapidas fluctuaciones causadas por la interaccion
de las luces y sombras al mismo tiempo que mejora los con-
trastes. La ventilacién dinamica y la extraccion canalizan el
aire humedo para reducir la condensacion en la lente, evitando
asi cualquier posible deterioro de la vision.

El modelo elate.p, con disefio de media montura, es versatil y muy ligero,
ofrece un gran campo de visién, maxima proteccion y garantiza un ajuste
optimo en todo momento.

www.evileye.com
www.instagram.com/ evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear



[’ tematico

I\SIEMPRE AYUDANDO
A LA OPTICA\I

© © ©

Profesionalidad Innovacion Entrega

Desarrollamos soluciones informaticas
que te ayudan en tu dia a dia

Somos los creadores de:
VIS QI El software méas completo y
u fiable para gestionar tu éptica

01 comercial@tematicasoftware.com

c., H a b I a m os ? @ www.tematicasoftware.com ‘




los pedidos a los opticos de toda Espana”.

El prestigio mundial de la logistica de ZEISS se puso a prueba
en Espaiia en momentos dificiles como la primera ola de
COVID...

Asi es. Cuando otros operadores del mercado cerraron sus fabricas,
ZEISS mantuvo el servicio. Aprendiendo de lo que estaba sucediendo en
los paises de Oriente, los primeros en sufrir los efectos de la pandemia,
y anticipando con ello la situacion en Europa, nuestro Centro Logistico
supero el reto, de manera que el flujo de lentes no se detuvo en ninguin
momento, sirviéndose, incluso en los peores dias de confinamiento, los
pedidos en toda Espana. Nuestro sistema es robusto y no dependemos
de una sola fabrica de lentes sino que tenemos varias en todo el mundo,
lo que nos asegura un suministro continuo, y con ello, la seguridad de
responder, pase lo que pase, a las necesidades diarias del éptico, como
quedo demostrado en estos dificiles momentos.

En el altimo tramo del aino 2021 trasladaban ustedes su
Centro Logistico (Market Stock Point) a Coslada.
{Qué ha supuesto el cambio?

En primer lugar, a nivel técnico y de supply chain, un reto monumental.
Hemos sido capaces de mover ordenadamente un stock enorme,
instalar y conectar con los opticos dos biseladoras industriales, generar
la distribucion de espacios para efectuar la logistica del picking y
packing, y reparto de pedidos y poner en servicio una nueva centralita,
sin interrumpir el servicio en ningin momento.

¢Cuales han sido las razones?

Mejorar el servicio que prestamos a nuestros aliados, los dpticos, servirles
sus pedidos y atenderles mas rapido y mejor. Nuestro Centro Logistico
se ubica ahora en las instalaciones de la empresa Sending, que luego
se encarga de la distribucion de una gran parte de los pedidos por toda
Espafia desde el Puerto Seco de Madrid, junto al Aeropuerto de Barajas,

‘68‘

Olivier Bazin, Director de Operaciones
de ZEISS Vision Care Espana.

“Nuestro nuevo Centro Logistico de Coslada (Madrid) nos permite servir mas rapido y mejor

en Coslada. Esto nos aporta ventajas evidentes. La primera es que las
lentes que llegan en avion procedentes de nuestras fabricas en todo
el mundo, lo hacen al Centro Logistico media hora después de haber
aterrizado. Ademas, cuando nuestro personal procesa los pedidos, salen
directamente a la cinta de reparto de Sending, sin recogidas adicionales,
y por lo tanto sin tiempo de espera, y minimizando el riesgo de pérdidas
o roturas, algo fundamental cuando hablamos de lentes. Por otra
parte, ahora podemos unificar en el mismo envio los pedidos de lentes
de fabricacion y las de stock, que antes salian desde dos almacenes
distintos.

“Catalogo muy amplio, uno de los mas completos de toda la
compania, con mas de 22.500 referencias que superara las
30.000 en mayo de 2022".

iCuales son los nimeros de este nuevo Centro Logistico?

En nuestro nuevo Centro Logistico de Coslada cubrimos un horario
continuo de 8 a 23h. Contamos con un catalogo muy amplio, uno de los
mas completos de toda la compafiia, con mas de 22.500 referencias que
superara las 30.000 en mayo de 2022. Nuestro volumen de pedidos ha
crecido mas de un 20% en el Ultimo afo. Con el cambio, somos capaces
no solo de hacer frente a este incremento de volumen, sino también
al que se prevé en este afio. Solo cuatro meses después de su puesta
en marcha, hemos llegado a cotas de servicio que nunca habiamos
alcanzado antes. Hoy, estamos en un 95% de pedidos entregados en
plazo, con el objetivo de llegar, ya en abril al 99%. A esta eficiencia
creciente, afadimos que nuestro picking, comprueba informatica y
automaticamente que cada pedido incluye las lentes correctas.

“Hoy, estamos en un 95% de pedidos entregados en plazo,
con el objetivo de llegar, ya en abril al 99%".




En general, ;qué ventajas tiene para el optico este nuevo
Centro Logistico?

Son muchas. La primera, el ahorro de tiempo en las entregas. Nuestro
Centro Logistico recibe todos los pedidos de forma centralizada, de
manera que las ventajas de las que hablaba antes permiten que cualquier
pedido de lente de stock que el Optico formule hasta las 21:30 h.
de la noche, incluso de lentes biseladas de stock le llegue a su Optica al
dia siguiente, a cualquier punto de Espafia, islas mayores incluidas en
Canarias y Baleares. Si el 6ptico hace su pedido desde Madrid, puede
incluso contar con sus lentes por la tarde siempre que las pida antes de
las 14:30 h.

También hemos implementado un sistema de pedido simplificado
para aquellos clientes que requieran stock de lentes al por mayor (bulk
orders) que permite tramitar todas las lentes al mismo tiempo. Gracias
a nuestro Centro Logistico, somos capaces de entregarlo en menos
de diez dias después de haberlo recibirlo, perfectamente embalado,
protegido y ordenado, ahorrandole al dptico el trabajo de “picarse” 600
pedidos y también la consiguiente dificultad de ubicarlo cuando le llega.
Y, ademas, somos capaces de atender solicitudes especiales, como un
cambio de transportista o que le dediquemos especial atencién a un
pedido concreto, asi como también las particularidades de entrega que
pueda tener el Optico en vacaciones, por ejemplo. Ahora, podemos
prestar este servicio.

En definitiva, ahora somos capaces de ofrecer a nuestros dpticos un
magnifico servicio en la entrega de lentes de stock, stock biselado,
fabricacion y en pedidos masivos. De esta forma ellos pueden trasladar
a sus clientes, los usuarios finales, nuestra promesa de excelencia tanto
en la calidad de las lentes como en el plazo de entrega.

Supongo que esto supondra también una mejora en la huella
medioambiental...

Efectivamente, la sostenibilidad es una de las areas en las que ZEISS
trabaja mas activamente. Toda la compafiia esta enfocada en aspectos
como eliminar o simplificar rutas de transporte o ser “carbono neutral”,
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es decir, conseguir emisiones de didxido de carbono netas iguales a
cero, objetivo que nos hemos marcado para 2025 en todas nuestras
areas de actividad a nivel mundial.

Nuestra aportacion con el nuevo Centro Logistico ha sido la de optimizar
el flujo desde que las lentes se reciben en Espafia hasta que llegan a cada
uno de nuestros opticos lo que ha supuesto una reduccion de impacto
medioambiental de un 25%. A ello ha contribuido también medidas
como la reutilizacion de embalajes, el uso de materiales reciclables o la
reduccién de plasticos siempre que es posible. Y seguiremos trabajando
activamente en esta area clave para todos los miembros de ZEISS.

“En definitiva, ahora somos capaces de ofrecer a nuestros
opticos un magnifico servicio en la entrega de lentes de stock,
stock biselado, fabricacion y en pedidos masivos”.

Mencionaba al inicio de la entrevista la implantacion de una
nueva centralita, ;nos puede dar mas detalles?

Efectivamente ademas del nuevo centro, hemos implantado
recientemente una nueva centralita para atender las llamadas de los
opticos. Actualmente hemos conseguido reducir el indice de llamadas
perdidas que se sitUa entre el 2% y 3%. Ademas el indicador SLA (Service
Level Agreement), que mide el ndmero de llamadas que nuestros
agentes atienden en menos de 20 segundos, esta ya en el 88% cuando
la media del mercado esta en torno al 70%. La mejora del servicio de
entrega que prevemos de manera inmediata, aumentara aun mas la
eficacia de este servicio de atencién telefénica de nuestro Call Center.
Otra gran ventaja para el dptico.

“Actualmente hemos conseguido reducir el indice de llamadas
perdidas que se sitUa entre el 2% y 3%. Ademas el indicador SLA
(Service Level Agreement), que mide el numero de llamadas que
nuestros agentes atienden en menos de 20 segundos, esta ya en
el 88% cuando la media del mercado esta en torno al 70%".
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EDOF ES EL FUTURO

La primera lente de contacto de reemplazo DIARIA con
profundidad de foco ampliada (EDOF) fabricada en Japén
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Lentes de contacto desechables diarias

Serie seep1dayPure moisture
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Serie “SEED 1dayPure moisture” han sido
desarrolladas como unas novedosas lentes de
contacto desechables diarias capaces de
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MiYOSMART

Un afio en Espaiia de la lente de HOYA para reducir la progresion de la miopia en nifios

La cuenta atras comenzé en 2020 cuando MiYOSMART fue galardonada con el Silmo de Oro en la Feria de
Optica de Paris; en ese momento, se activé una maquinaria bien engrasada que no paré ni un instante hasta
que, finalmente, el 17 de marzo de 2021 tuvo lugar el evento de lanzamiento de MiYOSMART en Espaiia.

Pedro piqueras, recocido presentador de TV, condujo el acto de lanzaminto de
MiYOSMART en Espaiia, junto a expertos en miopia y el equipo de HOYA Lens Iberia.

1 prestigioso presentador de TV Pedro Piqueras dirigio

el evento de lanzamiento de la lente MiYOSMART en

nuestro pais, contando con un equipo excepcional forma-

do por los expertos en miopia Noemi Giiemes Villahoz,

Laura Batres Valderas y Rafael Bella Gala, asi como por
el equipo de HOYA Lens Iberia representado por el director gene-
ral, José Fraile, y por la responsable de Eye Care Business, Caro-
lina Rodriguez. Mas de 4.000 profesionales de la vision de todo el
mundo acudieron de manera virtual al acto de presentacion de esta
revolucion en el campo de la gestién de la miopia.

Anteriormente, en 2018, HOYA Vision Care introdujo MiYOSMART
en diversos paises asiaticos. A lo largo de los afios fue ampliando su
presencia en Australia, Canadd, Sudafrica y diferentes paises de Eu-
ropa, hasta que finalmente llegé a HOYA Lens Iberia, que estaba ex-
pectante por poder sumarse a la lucha que cientos de profesionales
llevan a cabo en sus centros dia tras dia desde hace décadas: la lucha
frente a la miopia infantil. Desde entonces, miles de especialistas han
incorporado esta solucidn no invasiva, segura y eficaz a su portfolio de
soluciones frente a la miopia, lista que se engrosa dia tras dia hasta que
ahora, un afno después, mas de 4.000 profesionales de la vision cuentan
con su acreditacion MiYOSMART. Especialistas que, ademas, durante
los meses de septiembre y octubre, en una acciéon conjunta con la Cruz
Roja, pusieron a disposicion sus consultas para promover las revisio-
nes en edad escolar y conseguir asi concienciar a los mas pequefios y
a sus padres sobre las posibles complicaciones que trae consigo este
defecto refractivo, asi como sus posibles tratamientos. Gracias a ello,
tras doce meses, mas de 3.500 nifios y adolescentes* de toda Espafia
estan tratando su miopia mediante el uso de lentes MiYOSMART.

MiYOSMART es un tratamiento en forma de lente oftalmica que cuen-
ta con la galardonada y patentada Tecnologia D.I.M.S. desarrollada
por el Centro de Investigacion de la Miopia de la Universidad Politéc-
nica de Hong Kong?. Esta tecnologia divide estructuralmente la lente
en una zona central clara de 9.4 mm de didmetro, donde se localiza la

graduacion del paciente, y en una zona periférica de tratamiento con
forma de panal de abeja de 33 mm de didmetro donde se localizan
396 islas de desenfoque con un poder de +3.50 D cada una. En la zona
de tratamiento se intercalan con una proporcién de 50:50 las islas de
desenfoque y la graduacién del paciente con el objetivo de asegurar
que independientemente de la zona de la lente por la que mire el pa-
ciente, el tratamiento esté asegurado y la agudeza visual sea buena.
La Tecnologia D.I.M.S probada en estudios clinicos con los maximos
estandares cientificos, cuenta con una eficacia del 60% de media en la
ralentizacion de la progresion de la miopia. Eficacia que se mantiene
con los afios de uso y que no depende de la edad del usuario®.

Presentacion de la campafia en colaboracion con Cruz Roja. De izda. a dcha.:
Helena Diez-Fuentes, presentadora; Miguel Zurita, Director General de RRHH de la
Consejeria de Educacion de la CAM; José Fraile, Director General de Hoya Lens
Iberia; Noemi Giiemes, oftalmologa; Carolina Rodriguez, Eye Care Business Manager
de Hoya Lens Iberia, y Toni Bruel, coordinador general de Cruz Roja.

Las investigaciones no han parado en ningiin momento desde 2014.
Cientos de investigadores repartidos por todo el mundo se han sumado
a los estudios clinicos sobre la Tecnologia D.ILM.S. A esta lista se ha
sumado a finales de febrero de 2022, la Fundacion Investigadora Biomé-
dica del Hospital Clinico San Carlos (FIBHSC) con un estudio doble cie-
go, controlado y aleatorizado con nifios de edades comprendidas entre
los 4 y los 16 anos. Durante dos afios valoraran la eficacia de las lentes
MiYOSMART y el farmaco atropina. HOYA Vision Care, ajena a la in-
vestigacion, colabora donando y montando las lentes necesarias, de la
misma manera que el fabricante GVOptics colabora donando las montu-
ras de su coleccién NanoVista, monturas indestructibles especialmente
disenadas para nifios y n®1 en Espaiia en el segmento infantil.

La miopia es un defecto refractivo, sobre el que se ha investigado, se
investiga y se debe continuar investigando para ayudar a todos los pro-
fesionales de la visién a mejorar su practica clinica y poder ofrecer
mejores soluciones a sus pacientes. Por ello, HOYA Vision Care, em-
presa lider mundial con mas de 80 afios de experiencia en el sector y
presente en 52 paises, apuesta de manera continuada por la innovacién
tecnoldgica, con el propésito de hallar y proporcionar recursos diferen-
ciadores a los especialistas del cuidado de la vision.

Referencias:
*Hoya data on file. 03/2022

2. Lam CSY, Tang WC, Tse DY, Lee RPK, Chun RKM, Hasegawa K, Qi H, Hatanaka T, To CH. Defocus Incorporated Multiple Segments (DIMS) spectacle lenses slow myopia pro-
gression: a 2-year randomised clinical trial. British Journal of Ophthalmology. Published Online First: 29 May 2019. doi: 10.1136/bjophthalmol-2018-313739.

3. Lam CS, Tang WC, Lee PH, et al. Myopia control effect of defocus incorporated multiple segments (DIMS) spectacle lens in Chinese children: results of a 3-year follow-up study.
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Celebrada la 22 Jornada sobre “Controversias en Optometria”

El pasado mes de febrero tuvo lugar la 2* Jornada sobre “Controversias en Optometria”. Organizada

por Orduna e-Learning con la colaboracién especial de ESSILOR, HOYA, INDO y ZEISS Vision Care

Espafia, tuvo como principal objetivo identificar y desarrollar los nuevos retos a los que se enfrenta
el sector de la dptica situando al paciente en el centro.

Begoiia Gacimartin, directora de Orduna e-Learning, y Juan Luis Rubio, vicerrector
de UDIMA, inauguraron la jornada sobre “Controversias en Optometria”.

a Dra. Begona Gacimartin, directora de Orduna

e-Learning, y Juan Luis Rubio, vicerrector de UDI-

MA, fueron los encargados de inaugurar dicho acto,

que fue desde el inicio un éxito de convocatoria al

reunir a mas de 1.000 profesionales del sector 6pti-
co-optométrico de 23 nacionalidades. Durante la jornada se en-
tregaron los titulos oficiales de los Especialistas Universitarios
correspondientes a la primera promocion de alumnos de manos
de Juan Luis Rubio, Begoifia Gacimartin, Alberto Cubillas, di-
rector general de Zeiss Vision Care Espana, y Belén Martinez,
coordinadora de RRHH de Multiépticas.

De izda a dcha: Laura de Yiiigo, de Essilor; Sofia Navarro, de INDO, y Laura Llorente,
de HOYA, que participaron en las Jornadas sobre Controversias en Optometria.

La Dra. Noemi Giiemes inicid las jornadas con una did4ctica po-
nencia, dedicada a la Patologia Ocular Asociada a la Miopia en
la que destaco que esta “es un proceso dinamico donde no solo
cambia la graduacién sino también la estructura, anatomia y to-
pografia del ojo lo que puede dar lugar a mayor riesgo de patolo-
gias oculares que pueden causar un déficit visual irreversible”.
Una vez finalizada su intervencion, comenzo6 el turno de la mesa

sobre “Nuevas lentes oftdlmicas”, en la que intervinieron Laura
de Yiiigo, de ESSILOR; Laura Llorente, de HOYA, y Sofia Nava-
rro, de INDO, quienes expusieron sus ultimas y revolucionarias
soluciones en lentes oftdlmicas para el Control de la Miopia.

Posteriormente el turno fue para la primera controversia de la
jornada sobre el Control de la Miopia, que moderd la Dra. Be-
gona Gacimartin y en la que participaron la Dra. Laura Batres,
el Dr. Joan Pérez, Javier Sebastian y Antonio Verdejo quienes
propusieron cuatro casos clinicos reales y argumentaron las
distintas alternativas de tratamiento haciendo participes a los
asistentes a través de un sistema de votacién online. La Jorna-
da siguié con la intervencion de Javier Garcia, presidente de
la Asociaciéon Miopia Magna con Retinopatia (AMIRES), que
alerté sobre los riesgos que supone el aumento de la miopia
entre la poblacion infantil y la necesidad de la prevencion pre-
coz desde las areas de sanidad y educacién.
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Al evento también asistieron profesionales de ZEISS encabezados por Alberto
Cubillas, director general de Zeiss Vision Care Espaiia.

La escritora y experta en “Entornos VUCA” M? Teresa Rodri-
guez de Castro, profundizé en la vision humanistica hablando
del valor de las controversias como herramienta fundamental
en el aprendizaje, y la necesidad de poner al paciente/cliente
en el centro de nuestro enfoque. A continuacién, la Dra. Be-
gofia Gacimartin expuso la realidad del envejecimiento pobla-
cional y sus consecuencias en la salud visual, y disert6 sobre
el Ojo Seco como anticipo de la segunda controversia del dia
sobre el tema de la Baja Vision y la Rehabilitacion Visual. Ama-
rena Delgado, Avelina Hernandez y M? José Prado formaron
el panel de expertas en un debate que abord¢ distintos casos
clinicos y sus correspondientes tratamientos.

Finalmente, Milagros Garcia, CEO de la consultora 2MIRA-
DAS, cerr6 la jornada compartiendo una ponencia sobre el
nuevo cliente del siglo XXI haciendo hincapié en la necesidad
de conocer y poner en marcha todas las herramientas y estra-
tegias que nos permitan atraer y fidelizar a nuestros clientes,
mas si cabe después de la pandemia del COVID.
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Los estuches y gamuzas personalizados de 12 COIBCCION Subeinwic: t6 ENAMOraran.
S EXito es cada vez mayor

Fruto del dinamismo y la inspiracion creativa del equipo de disefio de Boceto, la firma vuelve a sorprender gratamente al sector dptico con el lanzamiento de su nueva

coleccién de estuches y gamuzas Sulslirmic , connuevasy originales imégenes. e i T e
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Imprescindible para mejorar la salud visual y proteger los ojos frente al sol, pantallas y otros elementos,
-‘:‘_ﬁ*tﬂ"_tg_wtmﬂ_m i

la gafa también es un complemento de moda que valoramos como una joyay, como tal, debe guardarse
y protegerse enun estuche digno que larealce ynounafunda sinalmaque ladesmerezca.Elestuchees 5" wi e i e 0 e e ¢
el complemento perfecto de lagafa; es aquello que se afiade parahacer untodo, tanimportante como la ,E',." L *,!.E'.!.*.,_."',

L
propia gafa. Por eso, el estuche es lamejor carta de presentacion al entregarla. ,.*.,_?'ﬂ.*!.* *}
g g o
Los estuches que presenta Boceto esta nueva temporada otofio-invierno estan elaborados artesanal- *,!?ﬂ.*‘.ﬂ"._ Tar
mente y cuidando todos los detalles para conseguir un producto final de gran calidad. Se convierten asi a— ﬁM?Eﬂﬁ —

en el accesorio perfecto para guardar y proteger su valioso contenido. Aportan un valor
afiadido para tumarcay son un efectivo elemento de fidelizacion.

La nueva coleccidn esta compuesta por varias referencias, totalmente personalizables,

$-02/IM351 con imagenes de un gran atractivo visual y con el logo de tumarca.

Sullivwie aportauna bocanada de aire fresco, establece un antes y un después, rompe esquemas haciendo
posible un nuevo concepto de estuches espectaculares, totalmente personalizables y llenos de color, convirtiendo
atus estuches en una potente herramienta de fidelizacion y de proyeccion de la marca dando al mismo tiempo un
importante valor afiadido a las gafas que va a proteger.

S-04/IM354

Optimiza tu tiempo y tu 6ptica
con el nuevo portal EssilorPro

EssilorPRO)

—

Essilor ha presentado su nuevo portal para profesiona-
les EssilorPro, una plataforma que aglutina en un solo
lugar todas las herramientas que la compafila pone
a disposicion del optico. Este portal de autoservicio
ayuda a los profesionales a mejorar el rendimiento y la
eficiencia de su negocio, permitiendo que pasen més
tiempo con los pacientes al optimizar sus tareas diarias.
Los principales beneficios para los profesionales sonuna
experiencia mas personalizada para el 6ptico y sus cola-
boradores, lareduccion deltiempo dedicado a lalogstica
y a la gestion de pedidos, as{ como una linea de comuni-
cacion directa y proactiva desde Essilor con tltimas no-
ticias, novedades y campafias, entre otras. De este modo,
través de EssilorPro, los profesionales podran gestionar
los perfiles de sus empleados, conocer la actividad men-
sual de ventas, realizar pedidos y seguimiento de los
mismos, tramitar devoluciones, gestionar citas, acceder
a contenidos de marketing, etc. Esta nueva herramienta
ya disponible para los Opticos serg, a partir del1 de abril,
elmedio para hacer pedidos y acceder a las herramientas
mencionadas anteriormente. Para poder acceder a Essi-
lorPro, ponte en contacto con tu consultor de negocio.
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Cione mantendra sus precios en
el primer semestre de 2022

Cione Grupo de Opticas ha comunicado a sus aso-
ciados que va a mantener los precios de su stock
de producto en el primer semestre de 2022, pese
al contexto inflacionista en el que vivimos. “Como
empresa decana del sector, la responsabilidad de
Cione es la de mantenerse al lado del dptico, apo-
yandole siempre, y especialmente cuando mas
falta le hace’, sefiala Miguel Angel Garcia, director
general de Cione. Asi, y al igual que ocurriera en los
primeros dias de la pandemia, “somos conscientes
de que el dptico necesita buenas noticias al inicio
de cada ejercicio, y que, en situaciones complica-
das, tenemos que sumar esfuerzos para salir ade-
lante” continta Garcia.

Por eso, Cione vuelve a poner al servicio de los
socios su poder de negociacion conjunta para man-
tener los precios de sus productos y servicios en
el primer semestre del afio. “Cione no sube los pre-
cios” remarca el director general.

Opticalia estrena nueva
campaiia con Mang

ptars

Tras el éxito de su campafia con Pull&Bear, Opticalia
presenta una nueva promocion con el gigante textil
Mango con un precio de 89 € con cristales incluidos.
Un paso mas en su apuesta por las marcas en exclusiva
con presencia y reconocimiento internacional.

La union de ambas marcas comenzd en 2012y su éxito
radica en trasladar el espiritu y estilo inico de Mango
al mundo de la dptica. Las colecciones de gafas, tanto
de vista como de sol, reflejan la constante evolucion
de las tendencias, asi como la esencia mediterranea
de lafirmatextil y suapuesta por la atemporalidad.
Este estilo Unico protagoniza la nueva coleccion de ga-
fas Mango x Opticalia, que puede adquirirse por solo
89 € con cristales incluidos. La promacién esta dis-
ponible tanto en su red de dpticas y como en el nuevo
e-commerce hasta el 31 de marzo. De forma paralela,
Opticalia contintia con su promocion de gafas Pull&-
Bear por 79 € con cristales incluidos. Ast como su ofer-
ta en gafas progresivas de marca: Pull&Bear, Mangoy
Pepe Jeans desde 179 euros.
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ESTUCHES Y GAMUZAS con imagen

Puedes elegir entre una gran variedad
de imagenes gratuitas en nuestro banco
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Audiogafas Fauna: para un estilo de vida plenoy actual

Iberia Vision Care, fiel a su ADN innovador y con
el fin de aportar soluciones practicas dentro del
entorno digital que nos rodea, presenta en exclu-
siva para Espafia las audiogafas Fauna. Este nuevo
producto 6ptico-tecnolégico permite disfrutar,
tanto en tiempo de trabajo como de ocio, de las
funciones mas utilizadas a diario por los consumi-
dores actuales, protegiendo ademas sus ojos de la
Luz Azul nociva. Con ellas puede contestar o hacer
lamadas, escuchar musica o audio libros, enviar
mensajes y cualquier otra funcionalidad disponi-
ble a través del asistente de voz de su dispositivo
digital; siempre con total libertad de movimiento
de manos y manteniendo sus oidos despejados
parano perderse nada a su alrededor.

Estas gafas con audio se presentan en cuatro
atractivos modelos con montura de acetato italia-
no, tanto con lentes neutras como de sol y todas
ellas graduables. Fabricadas en Europa utilizando
componentes de maxima calidad e incorporando
la tecnologfa Open-Ear de USound, las audioga-
fas Fauna estan disefiadas para personas activas,
para comunicarse y estar conectado y son perfec-
tas para el trabajo enlaoficina o el tiempo libre. Se
presentan en un elegante estuche cargador para
hasta cuatro ciclos de carga. Fauna, sin duda, ayu-
dara a atraer nuevos clientes a la dptica.

Més informacién en: https://dermeyes.com/au-
diogafas/ y en el teléfono: 900 373 765.

GrandVision Spain obtiene la
certificacion ISO

g Grand\fision
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GrandVision Spain, division espafiola de retail de
Optica conformada por las marcas comerciales
Optica2000 y +Vision, ha conseguido el certificado
ISO 13485-2016, norma desarrollada especifica-
mente para |a fabricacion de productos sanitarios.
Precisamente durante el pasado afio 2021 entrd en
vigor un nuevo reglamento europeo para los dis-
positivas médicos y/o productos sanitarios, lo que
obligé a GrandVision Spain disponer de un sistema
de gestion de calidad tanto para fabricantes como
para distribuidores. Asi pues, todos los dispositi-
vos de la compafila cumplen ya con las leyes ade-
cuadas y las necesidades del cliente obteniendo la
prestigiosa certificacion 1SO 13485-2016. Santiago
Escanddn, Professional Services, Visual Health &
QARA Manager, comenta acerca de esta novedad:
“este certificado supone un hito en el sector porque
somos el primer grupo 6ptico espafiol en obtener la
certificacion. Gracias a ella nos aseguramos de que
mejoramos continuamente todos los protocolos
y procesos para garantizar que el cliente recibe el
producto de lamejor manera, minimizando asirecla-
maciones y quejas”.

Todas las dreas de la empresa han estado implicadas
en la obtencidn de este reconocimiento asegura Es-
candon: “sin una seleccion de personal adecuada, la
realizacion de formaciones o una area de finanzas que
dote de recursos a toda la cadena, no seria posible
haber obtenido |a certificacion. Se trata de implantar
una cultura de calidad en toda la compafifa” Ademas,
el grupo también afirma que laintencion es expandir la
certificacion a los mas de 200 puntos de venta (entre
+Vision y Optica2000) que tienen repartidos por todo
el territorio espafiol.
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La certificacion es valida para el siguiente ambito
de actuacion: distribucion de dispositivos médicos
no activos para oftalmologia como gafas gradua-
das (monturas y lentes oftalmicas), gafas de sol
con lentes oftélmicas, lentes oftalmicas biseladas,
lentes de contacto, soluciones para lentes de con-
tacto, gafas de lectura pregraduadas y dispositi-
vos médicos activos como audifonos. Prestacion
de servicios de soporte para la adaptacion de
dispositivos médicas no activos para oftalmologia
como gafas graduadas (monturas y lentes oftalmi-
cas)y gafas de sol con lentes oftalmicas.

Varilux vuelve a television con
su campaiia “Ver Sin Limites”

Varilux vuelve con una potente campafia durante
marzo y abril, que contara con una alta presencia en
television y en medios digitales. Ademas, los dpticos
tendran a tu disposicién formaciones exclusivas de
Varilux para poder garantizar la maxima satisfaccion
de tus clientes. Todo ello acompafiado de materiales
punto de venta para facilitar el dia a dia en tu dptica.
Varilux esta siempre a la vanguardia de la innovacion
y acompafia a los présbitas a medida que evoluciona
su vision, proporcionandoles lentes con nuevas tec-
nologfas inspiradas en ellos y en sus necesidades en
constante cambio. Por ello, no es de extrafiar que sea
la marca mas recomendada por los profesionales de
la vision y la preferida de los consumidores, as{ lo
demuestra un reciente estudio donde el resultado
indica que 9 de cada 10 consumidores quieren volver
allevar Varilux.jSaca el méximo partido de esta cam-
pafia para tu negocio!

Mimetika, el nuevo progresivo
personalizado de Indo con
realidad virtual

Con la lente progresiva Mimetika, que alcanza el ma-
yor nivel de personalizacion existente, y a través de
a realidad virtual proporcionada gracias a Mimetika
Mapper, dispositivo que permite realizar una medi-
cidn precisa gracias a su entorno constante, controla-
doy sinrestricciones de espacios y distancias, INDO
introduce al usuario en un universo 3D que permite
evaluar la dinamica de mirada a diferentes distancias
y angulos de vision consiguiendo, al mismo tiempo,
una maxima personalizacion que resulta tan sorpren-
dente como innovadora.

Con esta informacién tan valiosa sobre la dindmica de
mirada del usuario, obtenida mediante realidad vir-
tual, Mimetika es capaz de ofrecer al usuario présbita
una solucion progresiva que se adapte perfectamente
a sus requerimientos visuales y a la manera que tiene
de ver el mundo que le rodea. Asi, utilizando una tec-
nologia que integra el estudio y la interpretacion de
la dinamica de mirada, consigue un diagndstico preci-
so y flable para cada paciente. “Ya anunciamos hace
tiempo que uno de los pilares estratégicos de Indo es
la innovacidn, en la que hemos invertido afios tras afio
para llegar a la situacion actual. Este 2022 ya llevamos
dos lanzamientos donde la componente innovadora
y tecnoldgica destacan, pero que ademas afianzan
nuestro compromiso de aportar valor a los 6pticos y
acompafiarles en su crecimiento de negocio. Con Mi-
metika damos un salto necesario en el sector, donde la
necesidad de sorprender y emocionar al consumidor
es una realidad muchas veces dificil de alcanzar’, de-
claran desde Indo. Mas informacion en: info@indo.es
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Silhouette, la marca austriaca lider en el disefio,
produccion y venta de gafas premium de montura
al aire, presenta una nueva campafia de marketing
360 grados. Bajo el concepto Empowered by Li-
ghtness, la firma quiere transmitir la sensacion de
ligereza directamente al consumidor. Esta campafia
minimalista, iconicay rebosante de disefio presenta
alas gafas Silhouette como un accessorio sofistica-
do e imprescindible para el dia a dia. Como se apre-
ciaenlasimagenes, los modelos de lafirma parecen
desafiar la gravedad. El juego con la perspectiva y
las formas hace que los l{mites desaparezcan, con
movimientos fluidos que contrastan con elementos
arquitectonicos llamativos.

Para esta nueva campafia Silhouette ha llevado a
cabo una gran inversion en medios cruzados y ha re-
novado su material publicitario para el punto de ven-

ta. Nuevos escaparates, elementos visuales... todos
los materiales que el dptico puede necesitar en su
establecimiento. Ademds, esta campafia también
estara apoyada por la creacion de contenidos en re-
des sociales, tanto enlos perfiles propios de lamarca
como a través de colaboraciones con influencers.

La ligereza es uno de los atributos diferenciadores
de Silhouette. Sus gafas son las mas ligeras del
mercado, y garantizan una comodidad y durabilidad
Optimas. Las gafas de la firma son sindnimo de los
mayores estandares de calidad: 100% disefiadas
y producidas en Austria de forma sostenible, de la
mano de los mayores expertosy con el uso de la tec-
nologlay los materiales mas avanzados.

www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette

Empowered by Lightness, la nueva campana de Silhouette 2022

!

Federdpticos incorpora tres
nuevos centros a su Grupo

Lared de centros de salud visual y auditiva del Grupo
Federdpticos ha incorporado a la misma tres nuevos
socios de los cuales dos estan ubicados en la provincia
de Barcelona, Federoptics Ord y Federoptics Contact,
yuno en la provincia de Alava, Federdpticos Sedano.
Federodptics Contact, situado en la calle Pau Claris de
Barcelona, fue fundado en el afio 1975, convirtiéndose el
primer centro dptico de toda Espafia especializado en
laadaptacion de lentes de contacto. Sufilosofia se basa
en cuidar la salud visual poniendo especial atencién en
laprevenciony la deteccion precoz de los problemas vi-
suales no patoldgicos. La incorporacion de Federoptics
Contact al Grupo Federdpticos ha sido muy sencilla gra-
cias a los valores comunes que ambos comparten. En
este sentido, Federdptics Contact apuesta por la profe-
sionalidad de su personal, manteniendo su compromiso
por ofrecer la mejor atencion personalizada.

El segundo centro éptico que se suma al Grupo en
Barcelona, Federoptics Oro, se encuentraen Carrer de
Sants. Esta pequefia empresa familiar se une a la red
de Federopticos y también a la red de Audiocentros,
ya que ofrece servicios de salud visual y auditiva. Fe-
deroptics Oré cuenta con una larga trayectoria ya que
acaba de cumplir 30 afios trabajando para mejorar la
calidad de vida de sus clientes.

Por suparte, Federopticos Sedano se ha convertido en
el primer centro de salud visual del Grupo Federdpti-
cos enlaprovincia de Alava. Esta ubicado en la capital,
Vitoria-Gasteiz, calle Madre Vedruna. Con ella, ya son
16 los centros de Federdpticos que se encuentran en
el Pals Vasco.

= . o |
Tras las Ultimas incorporaciones, el Grupo Federdpti-
cos cuenta con 188 centros en toda Espafia.

Lanzarote, teldn de fondo de

la nueva campaiia primavera-
verano de MR. BOHO

MR. BOHO ha realizado en Lanzarote la campafia de
imagen para la presentacion y lanzamiento de su nue-
va coleccion primavera-verano 2022: We Are Power.
Para la campafia, la marca ha vuelto a contar con a fo-
tografa Georgina Millet, en este caso, acompafiada de
a estilista Anais Codina. Ambas cuentan con una gran
experiencia y son ya figuras recurrentes y referentes
en el dmbito nacional. Ademas, los modelos Julieta
Gracia y David Mufioz son los protagonistas de las
imagenes que han ayudado a dar vida a esta historia
de verano llena de energfa.

La nueva coleccion MR. BOHO es un recordatorio de
la energfa, fortaleza y de que las acciones de la marca
dicen mas que cualquier palabra. No importa siel logro
es grande o pequefio, la clave esta en hacer que las co-
sas ocurran. www.mrboho.com

La nueva campaiia de
Farmaoptics pone en valor la
profesionalidad del éptico-
optometrista

Con el claim “Entra y pregunta qué progresivos se
adaptan mejor a ti’, Farmaoptics presenta su nueva
Campafia de Progresivos 2022. La primera accion co-
mercial del grupo este afio pretende poner en valor la

profesionalidad del dptico-optometrista para adap-
tarse a las necesidades de cada cliente y promover
y potenciar las revisiones periddicas. Farmaoptics
centra también (a estrategia de la nueva campafia de
progresivos en ofrecer un equipamiento completo a
un precio promocional (lentes progresivas u ocupacio-
nales +Montura FMO 2022).

Esta campafia, vigente del 15 de febrero al 31 de marzo,
se dirige a los jovenes préshitas a partir de 40-45 afios,
que empiezan a tener reducidas sus capacidades visua-
les por un desgaste del sistema acomodativo. Una si-
tuacion que ademas se ha acentuado en este colectivo
por un cambio de habitos de trabajoy de ocio a causa de
asituacion actual de pandemiay de los confinamientos
(teletrabajoy exceso de horas delante de las pantallas).

MR L
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La Campafiaincorpora unaseleccién de 13modelos de
la nueva coleccién de gafas graduadas FMO, con ga-
rant{a de dos afios ante defectos de material, fabrica-
cion o montaje del articulo y sus componentes, entre
ellos dos modelos con clip solar, uno para mujery otro
para hombre. Asimismo, la Nueva Campafia de Progre-
sivos incluye un pack de difusion y comunicacion para
el punto de venta como material y elementos de com-
posicion escaparate (pdster a doble cara con las imé-
genes de la campafia, vinilos electrostaticos, displays,
tapetes de decoracion, etc. asi como material interior
y exterior Opticay digital como diptico, video e image-
nes para compartir en redes sociales.

La Campafia también facilita a la Opticas Farmaop-
tics unas extraordinarias condiciones comerciales en
Lentes oftalmicas de los principales proveedores del
sector: ESSILOR, INDO, PRATS Y SHAMIR.
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Alia2 organiza un Taller Presencial para el optico profesional

—

Alia2, plataforma digital integral nacida para
ayudar a empoderar al dptico profesional a tener
identidad propia en el mercado y tomar las rien-
das de sunegocio adaptandose ast a las necesida-
des que les demandan sus clientes en el escenario
actual, organizard su Primer Taller Presencial el
26 de marzo. La jornada tendra lugar en Céceres
y se desarrollara a parir de la 9 de la mafiana con
un desayuno de bienvenida seguido de un taller
formativo de 10 a 14 horas, un almuerzo posterior
y un taller creativo de 16 a 20 horas. En el Taller
Presencial de Alia2 intervendran: Montse Calle-
jas, Alvaro Garcia, Josep Bonmati, Carmen Garcia,

Carlos Garcia, Antonio Arciniega y Marisol Frutos.
Los contenidos del evento se centraran en los si-
guientes temas: Marketing digital, estrategia de
negocio, gestion de base de datos, negociacion,
optometria avanzada y nuevas experiencias de
clientes para tu 6ptica. Como broche final, duran-
te la mafiana del domingo 27 de marzo, los asis-
tentes disfrutaran de una visita guiada por Céce-
res, ciudad declarada Patrimonio Mundial por la
UNESCO. Ademas, con el precio de 185 euros -la
formacidn puede ser bonificada por tripartita-
los participantes se llevaran un plan de negocio
personalizado para vender mas y mejor.

HOYA vuelve a confiar en laradio

para su campafia de comunicacion
de las lentes MiYOSMART

MIYOSMART
ief Aflehi

Hoya realizé una campafia de comunicacion en la Ca-
dena SER para informar a padres y profesores sobre
la necesidad de velar por la salud visual infantil y las
ventajas que la lente MiYOSMART ofrece como la
formainteligente de tratar lamiopia infantil. Del17de
enero al 4 de febrero, MiYOSMART estuvo en antena
en los programas de mayor audiencia de la SER:" Hoy
por Hoy", "Hora14"y “La Ventana"

Mas de 1,5 millones de nifios sufren miopia en Es-
pafia. Distintos factores genéticos, ambienta- les y
Opticos influyen en la aparicion y desarrollo de esta
afeccion. Las alteraciones de la visién pueden bajar
elrendimiento escolar de los nifios y nifias, y causar,
a medio y largo plazo, problemas de vision poten-
cialmente graves. Declarada “Pandemia Silenciosa
por la OMS", la miopia parece haberse amplificado
por el confinamiento por la COVID-19.

Por ello, con esta nueva campafia, HOYA ha querido
concienciar a padres y educadores en la necesidad
de realizar revisiones periddicas de la visién entre
los menores, prevenir posibles problemas derivados
de la falta de diagnastico, y comunicar las ventajas
ofrecidas por las nuevas lentes MiYOSMART en el
tratamiento de la miopia infantil. Esta revolucionaria
lente oftalmica, basada en la patentada tecnologia
D.IM.S (Defocus Incor- porated Multiple Segments),
ha sido desarrollada en colaboracién con La Univer-
sidad Politécnica de Hong Kong (PolyU) en 2014. Su
uso ralentiza en un 60% de promedio la progresion
de la miopia en nifios. Ademas, MiYOSMART es apta
para cualquier tipo de monturas, como cualquier len-
te monofocal, y se ha convertido en una herramienta
indispensable para los profesionales de la vision, en
el tratamiento de la miopfa infantil.

Para mas informacion sobre MiYOSMART, por favor,
envia un mail a: miyosmartspain@hoya.com

Donacion de Cottet para la

remodelacion del Area de
Oncologia Pediatrica del
Hospital Vall d "Hebron

Cottet Optica y Audiologfa, ha formado parte de la ac-
cion solidaria “Gafas de realidad mejorada’, una iniciati-
va creada con el objetivo de ayudar en la remodelacion
de la nueva Area de Oncologia Pediétrica del Hospital
Vall dHebron de Barcelona. Esta iniciativa se ha mate-
rializado en el marco del Dia Mundial del Cancer Infantil,
con un acto de entrega de los simbélicos cheques de
donacion y recaudacion obtenida por las ventas de las
gafas, al que acudieron los hermanos Alex y Marta Cot-
tet, a quienes vemos a la izquierda de la foto, con Laura
Lucayay Nacho Mercadé, de Fundacion Small.

Por una parte la familia Cottet, muy involucrada en este
tipo de proyectos, ha donado el importe del stock de
las gafas comercializadas en sus centros, por valor de
£6.000 euros a la Fundacion Small, que centra su ayuda
en la curacion y el bienestar de nifios con cancer y sus
familias. Al mismo tiempo ha hecho entrega de la re-
caudacion de las ventas obtenidas desde su puesta en
marcha hasta el dia de hoy. El importe conjunto de esta
iniciativa ha sumado cerca de 8.000 euros.

El proyecto “Gafas de realidad mejorada” comenzd el
pasado mes de noviembre conla creacion de gafas dise-
fiadas por pacientes de oncologia pediatricay fue lleva-
da a cabo gracias a la unién de Fundacién Small, Funda-
cion Aladina y Fundacio A. Bosch para ayudar a mejorar
larealidad de los nifios y adolescentes ingresados.

Alpine y Shamir extienden su
asociacion estratégica al mundo
del deporte virtual

Shamir ha extendido
durante varios afios su
asociacion con el equi-
po Alpine F1°, como
socio de rendimiento
Optico de Alpine Es-
ports Team, propor-
cionando evaluaciones
oftalmicas y mejoran-
do el rendimiento y la
resistencia del juego a
través de lentes y equipos de seguridad de Gltima
generacion. Asi, tras su unidn con la familia Alpine
en mayo de 2021, en asociacion con Alpine F1 Team
para mejorar la calidad visual y la seguridad de
cadamiembro delRace Team, ahora la compafi{a da
su primer paso en los deportes virtuales al propor-
cionar sus soluciones opticas a nivel mundial para
todas las clases de juegos y carreras de simulacion
de Alpine Esports.

Alproporcionar evaluaciones oftalmicas, el equipo
de conductores y miembros del personal de Alpi-
ne Esports disfrutaran del beneficio de un mejor
rendimiento visual en eventos como el F1 Esports
Pro-Championship y las 24 horas virtuales de Le
Mans que tuvieron lugar en enero. El equipo ac-
tual de Esports entrena hasta ocho horas al dia en
simuladores para optimizar su preparacion para
los prestigiosos eventos on-line. Para ayudar en
el entrenamiento del equipo actual de Esports,
Shamir también suministrara a los jugadores de si-
mulacion gafas de juego de ultima generacion con
tecnologia de lentes mejorada y mayor proteccion
contra la luz azul.

Esta asociacion permitira también a Alpine Es-
portsy Shamir colaborar en el desarrollo de nuevas
tecnologfas para mejorar la calidad visual durante
las carreras de simulacion para aumentar el rendi-
miento y mejorar la seguridad del ojo humano. Este
programa de investigacion y desarrollo se centrard
en la conexion cerebro-ojo con el objetivo de redu-
cir los tiempos de reaccion, garantizar una menor
fatiga visual y mejorar las capacidades cognitivas.
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SMOODPY ha diseiiado y

confeccionaado tu gafas
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Las gafas de SNOOPY gop:

Ligeras
Flexibles
Resistentes

La gafa SNOOP! es el resultado de estudios aportados
por profesionales de la vision, oftalmdlogos y
opticos-optometristas, asi como por los fabricantes, para
gue sea la montura idénea para los peques. Ademas, al
estar fabricada en Grilamid base 5,5m/m, un material
ultraligero y resistente a impactos y torsiones, se adapta
perfectamente a la anatomia facial de nifas y nifios.
Comprometidos con la excelencia, SNOOP! ofrece
un amplio surtido de gafas y colores infantiles para
todos los gustos.

SNMOOPY

6 tamaitos - 7 colores
para complacer tu gusto

Sequimos innovando
ahora con
el Puenteduo

=3 (5

Lazo de silicona de

sequridad

Sujeta tus gafas -‘\. ;.

SNOOPY

SNOOP Glasses S.L.
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9 de cada 10 consumidores prefieren lievar lentes Varilux®

Tras mas de 60 afios en el mercado de las lentes
progresivas, Varilux® no es solo la marca mas
recomendada por los profesionales de la visidn,
sino también la mas solicitada por los consumi-
dores. As{ lo revela un estudio realizado por la
marca, perteneciente al Grupo Essilor, durante
el pasado afio. Mas de 100 consumidores fue-
ron equipados con lentes Varilux® durante dos
semanas para después regresar a sus lentes an-
teriores y los resultados no han podido ser mas
contundentes: el 84% de los usuarios cree que
Varilux® es mejor y un 80% echa de menos las
lentes Varilux® tras regresar a su equipamiento
anterior. De esta manera, 9 de cada 10 consumi-
dores quieren usar Varilux®.

En concreto, son muchos los factores que han converti-
do a Varilux® en lamarca niimero uno de lentes progre-
sivas en todo el mundo: desde el esfuerzo por la calidad
y el cuidado de las lentes progresivas hasta una inno-
vacion continua, logrando asi a lo largo de los afios una
mejor adaptacion visual del usuario alalente, mayor ni-
tidez, campos de visidn mas amplios y adaptacidn total
a los habitos y necesidades del usuario. Y es que Vari-
lux® acompafia alos présbitas a medida que evoluciona
su vision, proporcionandoles lentes inspiradas en ellos
y en sus necesidades en constante cambio. Por ello, no
es de extrafiar que sea la marca mds recomendada por
los profesionales dea visiony lamarcapreferidade los
consumidores, llevando a Varilux® a convertirse en la
marca conmas notoriedad en Espafia.

NOG ofrece un nuevo servicio
integral de marketing

El sector de la dptica debe implementar estrategias
y acciones que generen valor y que, a su vez, conecten
con sus pacientes. Por eso, Natural Optics Group (NOG)
ofrece a sus Opticas asociadas un servicio integral
de marketing que incluye un plan de comunicacion y
campafias basado en un andlisis previo de sus ventas,
su mercado, su competencia y necesidades del consu-
midor. Las dpticas asociadas también cuentan con un
servicio de acompafiamiento por parte de sus Gestores
Personales, que les indicaran qué tipos de campafias
personalizadas pueden ofrecer a sus clientes finales en
base a sus necesidadesy las de su propio negocio.

El servicio de Marketing del grupo cuenta con un equi-
po profesional y multidisciplinar y se encarga de todas
y cada una de las tareas que pueda necesitar una 6pti-
ca: concepto de campafia, disefio grafico, soportes de
punto de venta, servicio de Community Management,
y contenido y posicionamiento web, etc. En NOG se
trabaja una estrategia de marketing offline ligada a
una presencia puramente digital, apostando por la
omnicanalidad, para legar a cualquier cliente y desde
cualquier sitio.

Sandra Llana, Responsable de Comunicacion, afirma
que “no sdlo comunicamos para vender, sino también
para comunicar nuestros servicios y productos. En el
sector de la Optica es necesario poner énfasis en la ca-
lidad del servicio, ya que no podemos olvidar que los
clientes que acuden a la dptica son también pacientes,
y que, como tales, buscan una atencion personalizada
que ayude a corregir o mejorar sus necesidades visua-
les y/o auditivas”
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B.l.G. VisionTM for all, gafas
inteligentes biométricas™ de

Rodenstock

Con motivo de ExpoOptica 2022, Rodenstock presenta
unanuevafilosofia corporativa:B..G. VisionTMfor all-Bio-
metric Intelligent Glasses™. La empresa de lentes oftalmi-
cas lider en Alemania inicia as{ un cambio de paradigmaen
as lentes progresivas individuales. Rodenstock ha reco-
nocido que cada ojo es diferente. Por ello, el fabricante de
lentes es el primero en medir el ojo individual y utilizar mi-
les de puntos de datos para producir gafas integradas con
inteligencia biométrica para obtener la vision mas nitida.
“EnRodenstock, determinamos labiometria de todoel ojo.
Estoincluye su longitud y varios miles de puntos de datos
enelojo,muchomas alla de los estandares de laindustria’
afirma MauroPellegrini, director de negocio paraEspafiay
Portugal de Rodenstock.

Hasta ahora, el mundo de
laslentes progresivas haes-
tado dominado por elabora-
cion de datos limitada, com-
prometida por las medidas
limitadas de la refraccion:
de una atencion focalizada
unilateral, a una compren-
sidn demasiado escasa del
papel del cerebro. “En cam-
bio, este nuevo modelo no se ha centrado en comprender
el ojo sélo desde la perspectiva limitada de un modelo de
ojoreducido estandarizado, sino desde la comprensionde
los ojos individuales. El modelo clasico ha dejado al 98%
de los usuarios de lentes progresivas del mundo con gafas
que no se ajustan a sus ojos con precision’ afirma el Dr.
Dietmar Uttenweiler, Director de Investigaciény Desarro-
lloy Marketing Estratégico de Lentes.

B.IG. Vision™ de Rodenstock con tecnologfa DNEye®
ofrece una experiencia fluida, dindmica y natural que fun-
ciona perfectamente junto con el cerebro y ofrece una
vision hasta un 40% mas nitida a distancias cercanas e
intermedias y un campo de vision nitido 85 mas amplio
de cerca. B1.G. Vision™ de Rodenstock permite a los opti-
cos diferenciarse de sus competidores. La nueva filosofia
proporciona argumentos convincentes para vender lentes
progresivos de alta calidad, lo que lleva a un mayor volu-
men de negocio'y aunamayor satisfaccion de los clientes.

Julbo comienza a gestionar
directamente la distribucion de
sus productos en Espaiia

Siguiendo a los Paises Escandivanos, cuya distribu-
cion ahora la gestiona directamente la marca desde
septiembre de 2021, es el turno de Espafia e Italia de
sumarse a este mismo planteamiento. Asi, desde 1
de enero de 2022, la marca apuesta por la integra-
cioén de una fuerza de venta directa para asegurar su
crecimiento y el despliegue controlado de sus pro-
ductos en Espafia. Para tal fin, se han unido al equipo
de Julbo Brian Sanchez Vigara, como Country Ma-
nager e International Area Manager para América
delSury este de Europa, y Roger Puig Ventura como
Account Manager para Catalufia.

Brian Sanchez (a la izquierda de la foto) combina el
cargo de Country Manager para Espafia y el de In-
ternational Area Manager para América del Sur y
los paises del este de Europa. Con sede en Madrid,
estara a cargo de las cuentas clave y serd un valioso
apoyo para los comerciales espafioles. Sus expe-
riencias previas en Tommy Hilfiger en Holanda como
International Market Coordinator y recientemente
como Sales Executive para el distribuidor de Tom-
my Hilfiger en Espafia, le permitiran tener un enfo-
que global de los mercados. Por su parte, Roger Puig
Ventura asume la misién de Account Manager para
Catalufia, siendo el responsable de los puntos de
venta tanto 6pticos como deportivos de esta zonay
comarcas limitrofes. Gracias a su experiencia previa
en Salewa y su carrera como ciclista semiprofesio-
nal, Roger tiene el conocimiento perfecto de la ac-
tividad deportiva al aire libre y serd un punto clave
para establecer lamarca en el mundo del ciclismo.
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Pepe Domingo Castafio, presentador de radio y
television, cantante y escritor, repasa su vida per-
sonaly profesional a lo largo de las 560 paginas del
libro recién publicado (Ed. Aguilar) "Hasta que se me
acaben las palabras. Mis recuerdos de radio y vida'
con prélogo de Julio Iglesias.

En la portada del libro, as{ como en sus Ultimas
intervenciones en medios de comunicacion y du-
rante las presentaciones de la obra, le vemos lu-
ciendo las gafas WOOW Get Hired, un modelo para
destacar en el dia a dia, dar una buena impresion
y causar tal sensacion que hace exclamar jWoow!
Este concepto creativo esta inspirado en lo mejor

Pepe Domingo Gastano luce gafas WOOW en Ia portada de su
libro "Hasta que se me acaben as palabras”

del estilo neo-retro, combinado con las tltimas
tendencias, la eleganciade moday la audaciay ori-
ginalidad nunca antes vistas: algo para cambiar tu
vida o tutrabajoy darunabuenaimpresion. Con las
gafas Woow Get Hired, el éxito estd asegurado...
Tanto el del portador de las gafas como el del libro
de Pepe Domingo Castafio.

El libro de Pepe Domingo Castafio cuenta "los re-
cuerdos Y vivencias de un hombre hecho a si mis-
mo", la historia de un gallego de Padrén que "luchd
por perseguir sus suefios para convertirse en la
voz mas querida y reconocida de la radio depor-
tiva espafiola". En el prélogo, Julio Iglesias afirma
que "este libro es mucho la vida, las aventuras, las
anécdotas de un personaje con una voz y un estilo
inconfundibles” y que Pepe Domingo Castafio es
"una institucion que se ha mantenido viva y llena de
emociones ayer, hoy y siempre".

Hasta que s€ nlnt*
~caben las palabras
acaben las |

Alis recuerdos de radin yvida

Anne Delmas, nueva directora
general de Visionlab

VisionLab!

Visionlab ha anunciado el nombramiento de Anne Del-
mas como directora general. Con mas de 20 afios de
trayectoria en el sector de la perfumer(a y cosmética,
joyer(a de lujo y Retail, Anne Delmas desembarca en Vi-
sionlab con el propdsito de impulsar la transformacion
de la compafifa y aportar su conocimiento y su dilatada
experiencia como directiva del sector Retail y firmas
Premium de ambito nacional e internacional. “Comienzo
esta nueva etapa con gran ilusion por formar parte de
este proyecto. Visionlab es una compafi(a emblematicay
referente del sector dptico en Espafia, por lo que es todo
un orgullo para mi retomar el mando de una firma que
ha sido protagonista de algunos de los grandes hitos de
este sector desde su fundacion hace mas de 30 afios” ha
declarado Anne Delmas, directora general de Visionlab.
Anteriormente, Delmas desarrolld su trayectoria pro-
fesional en puestos directivos de diversas compafitas
de joyas, como Suarez, o en el sector de la perfume-
ria y la cosmética como The Body Shop, Marionnaud
o Sephora. Es Licenciada en Sales & Marketing por
NEOMA Business School, reconocida Escuela de Ne-
gocios de Francia, cuenta también con la titulacion del
Programa de Direccién General (PDG) por IESE Busi-
ness School y la Universidad de Navarra. Ademas, es
miembro de la asociacion Espafiola de Directiv@s y
Consejer@s EJEQCON, #talentoSINgénero.

Gran acogida del programa
emoCione!

En el mes de febrero dio comienzo emoCione!, el
programa de desarrollo personal basado en psico-
logla y coaching disefiado ad hoc para los socios de
Cione, como parte de la iniciativa Cione University
de la que aprovecha su prestigiosa plataforma.

La pretension de la compaiila es a de poner a dis-
posicion de los dpticos formacion en todos los as-
pectos de la profesian, también en los menos habi-
tuales y con menor oferta, pero no por ello menos
importantes, un proyecto para el que se cuenta con
la experiencia en ambos campos, dptica y psicolo-
gia, de laempresa Find Your Answer. emoCione! pro-
pone a los 6pticos de Cione tres opciones formati-
vas: webinars, mitad teoricos, mitad experienciales;
talleres interactivos, en los que la experiencia tiene
un mayor peso, telematicos o presenciales y, por ul-
timo, coaching personalizado, Unicamente experien-
cial. Las dos primeras formaciones online, en forma-
to webinar, contaron con una excelente respuesta
por parte de los dpticos. Se abordaron temas como
las competencias laborales y personales, el lideraz-
go o la relacidn con el cliente, siempre desde un en-
foque psicoldgico, no comercial. Esta formacion ha
sidogratuitay grabada, por lo que esta adisposicion
de los dpticos enla plataforma de Cione University.

Anne Igartiburuy ZEISS
estrenan colaboracion

A finales del pasado afio Anne Igartiburu introdujo
los dos grandes eventos en los que ZEISS celebrd su
175 aniversario con 6pticos de toda Espafia. En ellos,
la popular periodista fue presentada ademas como
embajadora de la marca apoyando especificamente el
programa ZEISS Vision Expert (ZVE) conel que lamulti-
nacional alemana suma, en una sclida alianza, los cono-
cimientos y profesionalidad del dptico independiente a
su capacidad tecnolégica y de innovacion. El resultado
es una propuesta de valor que antepone la calidad de
la atencion visual sobre el precio, un concepto con el
que Anne Igartiburu esta plenamente identificada. “En
todos mis proyectos busco innovar, cuidar los detalles,
ofrecer lo mejor de mi. Por eso me inspira una marca
coma ZEISS' sefiala la presentadora.

La colaboracion de ZEISS con Anne Igartiburu en este
proyecto se ha estrenado en 2022 con una sesion foto-
grafica cuyos resultados estan llegando a las dpticas
adheridas en forma de materiales de punto de venta.
Laafinidad de laactrizy presentadora con valores tra-
dicionales de ZEISS como la innovacion, la confianza o
laresponsabilidad, desarrollados en diferentes piezas
audiovisuales para las redes sociales de ZEISS y de la
propia embajadora, seran un vehiculo perfecto para
hacer llegar a los usuarios la excelencia de los ZEISS
Vision Experty de quienes ofrecenunanueva formade
ejercer su profesion.
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Manufacturas Arpe x Alain Afflelou: nueva coleccion de fundas
y gamuzas sostenibles hecha a medida

Manufacturas Arpe y Alain Afflelou han lanzado al
mercado cinco disefios personalizados de fundas
paragafasygamuzas ajuego. El Grupo Afflelou bus-
caba una coleccidn Unica y, sobre todo, sostenible,
eligiendo a Arpe como candidato iddneo al ser una
empresa experta en microfibra e impresion digital
desde hace décadas. Ademas, trabajan bajo los es-
tandares de sostenibilidad y economia circular, em-
pezando con su microfibra proveniente de botellas
rPET post-consumo. Asi, la nueva coleccion dAlain
Afflelou es Unica, personal, reciclada y consciente.

Aunque la idea principal del Grupo era centrarse
solo en fundas, Arpe propuso crear unas gamuzas
a juego también para venta individual. Finalmente,
los cinco disefios hechos a medida visten ahora los
modelos de funda universal y gamuzas 30x30cm de
Manufacturas Arpe. Productos disefiados con las
medidas y materiales mas dptimos para cumplir con

los requisitos de sostenibilidad, estan fabricados
internamente y localmente a kmo0, son reciclados,
multifuncion y libres de sustancias toxicas. Hechos
de una microfibra suave y reciclada, ocupan muy
poco espacio y tienen la doble funcion de proteger
y limpiar. Ademas, estan impresos digitalmente con
tintas OEKO-TEX, un pasaporte ecoldgico para fa-
bricantes.

Asuvez, el packaging y la logistica también forman
parte de la creacion y sus valores. Asi, Arpe los em-
paquetd individualmente en pequefias bolsas de
plastico, con material 70% reciclado y 100% reci-
clable, acompafiadas de un pequefio cartén también
reciclado y reciclable, para finalmente enviar a las
mas de 80 tiendas de Alain Afflelou. Hoy puedes
encontrar los cinco disefios de la coleccion Arpe x
Afflelou repartidos por toda Espafia. Sostenibilidad
y personalidad cogidas de la mano. www.arpe.es

Prats automatiza totalmente
su proceso de produccion de
lentes oftalmicas

Prats ha instalado un robot de expediciones en su
planta de fabricacion de Madrid con el que culmina la
automatizacion integral del proceso de produccion de
sus lentes oftalmicas. Este innovador robot se encar-
ga del almacenamiento robotizado de la produccidn,
para su expedicion automatica a las agencias de trans-
portes correspondientes. De esta manera, desde que
el dptico realiza el pedido a través de la web de pedi-
dos de Prats, hasta que lo recibe, todo el proceso esta
totalmente automatizado y robotizado. Esto tiene dos
consecuencias importantes para el optico: la rapidez
enla entrega de su pedido y la ausencia virtual de inci-
dencias en el proceso. Ademas, el dptico puede hacer
un seguimiento exhaustivo de su pedido, desde la fase
de producciénhasta la entrega.

Este nivel de automatizacion y robotizacion es
parte también del control de calidad: el 100% de
las lentes pasan por varios controles de calidad, lo
que garantiza la ausencia de errores. Ademas, esta
vocacion de servicio ha sido avalada en la reciente
encuestarealizada entre los clientes de Prats a tra-
vés de un Instituto de Investigacion independiente.
Segun este estudio, 9 de cada 10 clientes recomen-
darfan Prats sin dudarlo y valoran a Prats como el
mejor servicio del mercado espafiol.
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Team Building de Cecop e Indo
para estrechar lazos entre
ambas compaiiias

En fechas pasada tuvo lugar en Cercedilla (Madrid)
el Team Building que CECOP organizd junto con
INDO, una reunién que estrecha los lazos entre
ambas compafilas y en el que se definieron planes,
objetivos y estrategias claves para alcanzar el maxi-
mo beneficio comun, mediante el trabajo conjunto
entre los dos departamentos comerciales: con Ale-
jandro Garcia, como country manager de CECOP
Espafia, y Luis Elzaurdia, en condicidn de director
Comercial de INDO. El evento marca la historia en
comun de ambos equipos, que se han reunido para
conocerse y mejorar el trabajo conjunto, abogando
por la cooperacion y desarrollando estrategias en
busca del maximo beneficio para los asociados.

INDO presentd su programa You are IN, que ha pre-
parado en exclusiva para los asociados de CECOP y
que dard acceso a diversas ventajas si se alcanza el
compromiso de consumo: como rapel exclusivo por
crecimiento, acciones de telemarketig que generan
trafico en la 6ptica o la creacion de bolsa para la ad-
quisicion de bienes de equipo, entre otros beneficios.
Ademas, presentd su nueva lente MIMETIKA, una
nueva tecnologfa para la adaptacion de lentes pro-
gresivas a través de realidad virtual.

El eyewear independiente llega
a Barcelona en mayo de la mano
de Barcelona Specs

El concepto de feria de gafas Specs lanzard junto con
SILMO un nuevo evento dedicado a las gafas indepen-
dientes en Barcelona, los dias 7y 8 de mayo de 2022.
En linea con el reconacido posicionamiento de Copen-
hagen Specs, Barcelona Specs creara una nueva pla-
taforma para los establecimientos dpticos del sur de
Europa. De este modo, el sector dptico se reunira en
un evento que mezcla de negocios, networking y fies-
ta gracias a su particular ambiente. Este concepto de
feria de gafas es conocido por pequefios stands conun
disefio sencillo, centrado en el producto y un ambiente
relajado. Barcelona Specs tendra lugar en el corazon
de la ciudad de Barcelona, en el Pabelldn Italiano de la
Fira Montjuic, situada en Placa d'Espanya. Las fechas
son ideales para pedir las nuevas colecciones mientras
se comparte un buen rato con otros amigos del sector.
Morten Gammelmark, Fundador/Director General de
Barcelona Specs dice: "Estamos muy contentos de lanzar
finalmente Barcelona Specs después del largo periodo de
paron provocado por el COVID. Barcelona ya es un punto
clave en la industria de las gafas, con muchas marcas y
disefiadores, asi que estamos muy contentos de invitar a
todas las firmas de gafas para mostrar sus productos a los
visitantes espafioles e internacionales que, creemos, asis-
tirdn aBarcelona Specs". wwwharcelonaspecs.com
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El equipo de la empresa de software para opticas
TEMATICA Software, se reunid el pasado 4 de fe-
brero para celebrar presencialmente su Convencion
Anual. En este evento, que reuni6 a la direccion,
responsables de departamento y todo el personal,
se expusieron los hitos mas importantes de cada
departamento y se presentaron los objetivos para
el afio en curso. Al mismo tiempo, se celebrd con en-

TEMATICA Software celebr

-

tusiasmo la incorporacion de los nuevos integrantes
del equipo TEMATICA que crece afio tras afio.

El departamento comercial present¢ los datos de
nuevas contrataciones de productos de TEMATICA,
asi como la consolidacion del sistema de SMS Mar-
keting que llegd a cifras récord de envios de SMS
con enlace a Landing Pages. Por su parte, el depar-

Su Convencion Anual 2022

tamento de atencién al cliente confirmé la tendencia
en la reduccion de incidencias y consultas gracias al
personal de soporte y a la Universidad Virtual TE-
MATICA. Desde los departamentos de marketing y
desarrollo ofrecieron grandes novedades, entre las
cuales se presentd lanuevaidentidad corporativa de
TEMATICA Software. Nuevos logotipos y mas nove-
dades que seran desveladas en EXPOOPTICA, que
se celebrara del 1al 3 de abril en el recinto ferial de
IFEMA (Madrid).

(Cabe destacar de la convencion anual la creciente
implementacion en las dpticas de My Mi, la solucidn
que dispone Visual GESOPT para el lanzamiento de
campafias marketing para las opticas. My Mi es un
complejo sistema de marketing automatizado para
dpticas que hace uso de la inteligencia artificial
aplicada a la base de datos del cliente. La jornada
se cerro con la felicitacion de la direccion a todo el
equipo de TEMATICA Software por su profesionali-
dad, dedicacion y entrega aplicada durante mas de
40 afios de historia.

Trunique asiste a ExpoOpticay
triplica sus puntos de venta

La joven firma Trunique,
que inicid su actividad el
pasado afio, presenta su
nuevas colecciones 2022
en ExpoOptica -stand
9B21-. De la mano de un
equipo joven que trabaja
cada dia con el objetivo
de mejorar en todo mo-
mento con constancia,
dedicacion y compromi-
I _ so para ofrecer lo mejor
del mercado, sus mode-
los ya lleganamas de 300 6pticas espafiolas, triplican-
do en poco tiempo sus puntos de venta. Disefiadores
y fabricantes con sede en Barcelona, sus monturas de
origen europeo se caracterizan por unos acabados de
alta calidad, a mano, y utilizacion de acetatos Mazzuc-
chelli. info@checasandlu.com- Tel.: +34 654 968 416.

Maui Jim lanza la lente
MauiPassport Boost para aliviar
la fatiga ocular

Maui Jim presenta MauiPassport Boost, un nuevo di-
sefio de lente que pretende reducir |a fatiga que las
personas pueden experimentar al enfocar y reenfo-
car constantemente mientras cambian entre varios
objetos cercanos. “Maui Jim siempre busca ofrecer
a los clientes una solucion facil para la salud ocular,
con nuestras monturas y lentes oftalmicas y de sol
de alta calidad’, dice el Director Senior de Marketing
y Gestion de Marca de Maui Jim, Diego de Castro.
“Con el lanzamiento de la lente MauiPassport Boost,
esperamos reducir la tension y la fatiga ocular para
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aquellos que utilizan frecuentemente los dispositi-
vos, y buscamos frecuentemente innovar y actualizar
la tecnologia de nuestras lentes’, afiade De Castro.
Hay dos opciones de gama de disefio para las Maui-
Passport Boost. La zona Boost de +0,50D estd reco-
mendada para los usuarios de lentes monofocales
que experimentan s{ntomas de fatiga ocular de leves
a moderados. La zona Boost de +0,90D esta reco-
mendada para usuarios de lentes monofocales que
experimentan sintomas de fatiga ocular de modera-
dos a severos.

ffmgg_:’ MauiPassport” Boost

Las nuevas lentes MauiPassport Boost ayudaran a
romper con el estrés visual provocado por el ajetrea-
do estilo de vida actual y son una excelente solucidn
para la fatiga ocular causada por los dispositivos
digitales. MauiPassport Boost estara disponible en
todas las opciones de material transparente, inclu-
yendo Maui Blue Light ProtectTM y Maui High Con-
trastTM. La combinacion de Maui Blue Light Protect
con MauiPassport Boost es una solucion ideal para
ayudar a mejorar los s(ntomas, especialmente en el
caso de los pacientes con fatiga ocular digital.

Los encuestados situan a Prats
como la marca con la que los
opticos estan mas satisfechos

Grupo Prats, junto a la empresa de investigacion de
mercados |0 Investigacidn, ha realizado una encuesta
para determinar el grado de satisfaccion, recomenda-
ciony mejora de los diferentes proveedores de lentes
en Espafia. La encuesta, dirigida a profesionales opti-
cos clientes y no clientes de Prats, ha obtenido més de
500 respuestas, siendo un 97% del responsable de la
compra de lentes oftalmicas.

En todas las areas analizadas Prats supera con claridad
a sus competidores, destacando con diferencia sig-
nificativa las areas de Atencion al Cliente, rapidez de
entrega del pedido y la atencion personal y resolucién
de problemas por parte de los comerciales entre otras;
también las areas de calidad general de las lentes, am-
plitud de la gama de lentes, materiales de marketing
digitales y para redes sociales, muestrarios de lentes y
tratamientos, entre otras, superan a sus competidores.
“Son valores fruto del esfuerzo y profesionalidad de
todo el equipo de la compafila, que nos animan a seguir
trabajando para mantener el liston tan alto y seguir
dando el mejor servicio y las lentes que mejor se ajus-
tan a las necesidades de los profesionales opticos’,
ha sefialado Francisco Prats, consejero delegado de
Grupo Prats.



Biometric Intelligence Glasses

Las primeras lentes Biométrica
precision del mundo fabricac
los datos Gnicos de tus ojos.
Ven a ExpoOptica Stand 3007 para probar nuestra teenpl

o envia un correo a :
rodenstock@opticaprats.com

Rodenstock, nimere 1 en Alemania,

Lider en innovacidn dptica desde 1877

 RODENSTOCK

Because every eye is different



NOTICIAS [NEWS]

El sector dptico ha tenido ocasion de disfrutar en
enero pasado del evento de formacién y presenta-
cion de la Solucion Integral Indo Miopfa, lanzada por
Indo a principios de afio. En el evento virtual, dirigido
por Luis Elzaurdia, director Comercial de Indo, todos
los participantes tuvieron la oportunidad de escu-
char las diferentes ponencias especializadas sobre
miopiay crecer en la formacion en este ambito.

Las ponencias fueron: El trabajo sobre la progre-
sidn de miopla: la asimetria de la retina, expuesta
por Jose Manuel Gonzalez-Méijome, BSc Optom,
PhD; Consecuencias de la alta miopfa en la retina,

INDO presentd Superkid Miofocal a los profesionales

por Teyma Valero, GOO, MSc, BSc, MOOpt e In-
vestigacion, y por Ultimo Sara Font, Goo y MSc de
Servicios profesionales, con la ponencia Superkid
Miofocal, la lente para la miopia infantil, presentan-
dolasolucidn que lanza Indo.

El objetivo de Indo Miopia es proveer una solucion
que permita al dptico ofrecer los servicios y aten-
cion necesaria durante las diferentes etapas del
proceso de la Miopia. Los servicios ofrecidos por
INDO dentro de esta solucién incluyen:

SuperKid Miofocal, Una lente especificamente di-
sefiada para la miopfa infantil.

IndoMedcare Miopia: un software disefiado para
ayudar al profesional a simplificar la gestion y se-
guimiento de miopfa, as{ como para facilitar la co-
municacion con los padres.

Nidek Al-Scan: un Bidmetro dptico para permitir un
seguimiento objetivo de la progresion de la miopla.

Indo Vision Care Training Program: un programa de
formacion amedida para cada situacion.

https//www.indo.es
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Farmaoptics incorpora
el ecopackaging en las
colecciones FMO
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Uno de losretos de Farmaoptics eraincorporar en 2022 un
nuevo packaging elaborado con materiales ecoldgicos en
las colecciones de marca propia FMO. Por ello ha disefiado
el ecopackaging que permite dar un paso mas en soste-
nibilidad, al tiempo que transmite valores ecoldgicos y de
respeto al medio ambiente. Se ha construido un producto
visual y arménico que permite captar la atencion a través
de sudisefio funcional: una caja deslizante y una funda que
sustituye al clésico estuche de gafas.

Este accesorio atractivo estd pensado para proteger cada
uno de los modelos de las colecciones FMO, "exclusivas de
Farmaoptics"y que se presenta con la actual Campafia de
Progresivos +40 Jovenes Présbitas. Los materiales utiliza-
dos para la fabricacién del ecopackaging, son reciclados
y también pensados para reciclar. Una apuesta por mate-
riales sostenibles e innovadores, libre de plésticos y con
propiedades similares a la celulosa. Ademas, Farmaoptics
también afiade mensaje en el nuevo packaging sumandose
alatendencia colectivay al compromiso de poner en valor
el planeta a través de pequefios gestos como es el nuevo
embalaje reciclable y reutilizable.
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Carolina Navarro, embajadora
de MIOPTICO, participa en el
World Padel Tour

MIOPTICO ha apostado por el mundo del deporte
como elemento de comunicacion para llevar la mar-
ca no solo por todo el pals, sino también mas alla de
nuestras fronteras. As(, dada la relevancia que esta
adquiriendo el padel a todos los niveles, como de-
porte profesional, aficionados y seguidores, tanto en
competicidn nacional como internacional, MIOPTICO
ha querido colaborar patrocinando a Carolina Na-
varro, jugadora profesional y durante muchos afios
nimero 1 del ranking, que hoy dia sigue en activo y
compitiendo a un importante nivel en el principal cir-
cuito del mundo, el World Padel Tour, donde su parti-
cipacion esta siendo extraordinaria.

Silmo Paris lanza la1? Edicién
del Premio de Disefio Optico
para estudiantes

Conelfinde animar a toda la comunidad a participar acti-
vamente en el mundo de la dptica, y no sélo como espec-
tadores, Solmo dedica un nuevo espacio de expresion a
los estudiantes de disefio con el Concurso de Disefio Op-
tico 2022 A través de suenfoque visionario, Silmo ofrece
alos estudiantes la oportunidad de demostrar sus habili-
dades y poner de relieve su concepcion del émbito de la
Opticay las gafas, explorando sus innumerables posibili-
dades. Un jurado formado por profesionales del disefio y
expertos interdisciplinarios se reunira en septiembre de
2022 para seleccionar al gran ganador.

El disefio, la creatividad, la innovacién, el uso y la fun-
cionalidad del producto, la integracion de un enfoque
de RSE, la viabilidad intrinseca del proyecto... Todas
estas dimensiones seran criterios criticos. En esta
primera edicién del Concurso de Disefio Optico, Em-
manuel Gallina tendra el honor de presidir el jurado. Li-
cenciado por [aEN.ADy la Universidad Politécnica de
Milan, Emmanuel Gallina es unrecanocido disefiador y
director artistico. El ganador y su escuela se reparti-
ran un cheque de 10.000 euros, y tendran el honor de
que sus disefios se expongan durante todo el evento.
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AUDIOLOGIA [AUDIOLOGY]

OM, LA MARCA DE AUDIOLOGIA DE CIONE,
EN EXPOAUDIO

OM estard presente en Ex-
poOptica, en el sector Ex-
poAudio -stand 9E28-. Como
distribuidora pionera en acer-
car la Audiologia a las 6pticas,
Cione ha ido evolucionando
su proyecto para convertirlo
en el que “probablemente
sea el mas avanzado y flexible
del sector”, valora Alejandra
Yanez, responsable de Audio-
logia de Grupo Cione.

En un contexto de mercado favorable, con un 12% de los espatioles con pérdi-
da auditiva, y en un mundo cada vez mas ruidoso, en el que 430 millones de
personas conviven con algtin grado de pérdida auditiva y en el que para 2050,
se prevé que este nimero sea de casi 2.500 millones de personas, Cione ha
desarrollado la marca OM, asociada a un nuevo plan para que la Audiologia
triunfe en la dptica, y los épticos puedan diversificar su negocio, generando
oportunidades de venta cruzada, al ritmo que ellos elijan.

El primer objetivo de OM es darle al dptico que haya emprendido el camino
de la audiologia, o que se esté planteando hacerlo, todas las herramientas
necesarias para ser atin mejor. Con OM, Cione ha disefiado un modelo de
negocio apto para todas las necesidades y con posicionamientos diferentes,
en funcion de la aproximacion que las dpticas quieran hacer a la Audiologia.
En su primer escalado, es gratis. Todo aquel 6ptico de Cione que quiera tra-
bajar la Audiologia en OM cuenta con un Modelo basico, OM 90°, con acce-
S0 a servicios como asesoramiento, plataforma clinica, formacion u otros. El
Modelo especializado un OM 180° incluye servicios off line como campatfias
y rotulacion, protocolos y el proyecto llave en mano, u on line, como la pre-
sencia web, el escaparate digital o la asesoria digital, que los socios de Cione
ya pueden probar de manera gratuita. Por tiltimo, el Modelo integral, un OM
360° que se presentard el proximo mes de septiembre.

Ademas, Cione, permite que los 6pticos soliciten los servicios que deseen de
manera independiente, sin obligaciéon de decantarse por los modelos avan-
zados. Por tiltimo, y para los dpticos que se planteen acceder a la Audiologia
de la mano de OM, Cione mejora sus condiciones de financiacion, llegando
hasta el 100% del proyecto sin intereses, con plan de amortizacién fcil y es-
calonado, en funcién del crecimiento del negocio.

MAGNIFICA ACOGIDA DEL SECTOR A LOS “DIEZ DE GN'

Desde el comienzo del afio, to-
‘_&-\ dos los dias 10 de cada mes, a
las diez de la manana, el equipo
de formacién de Grupo GN se
dirige al sector para hablar de
audiologia en un horario ase-
quible, con contenidos siempre
de interés y considerados como
de gran practicidad por los for-
madores de la empresa danesa,
siempre en riguroso directo, durante diez minutos. Estos ‘Diez de GN’
son la gran novedad formativa de la firma danesa para el 2022.
Los primeros ‘Diez de GN’ han resultado un gran éxito de participacion,
con mas de 150 profesionales de la audicion conectados en cada uno
de ellos.En el primero, correspondiente al mes de enero, se abordaron
detalles practicos sobre los cargadores de los audifonos de la firma da-
nesa, repasando desde los primeros que introdujeron hasta los actuales.
En el segundo, el equipo de formacién de GN explic6 rapidamente algu-
nas consideraciones a tener en cuenta para llevar a cabo los cambios de
auricular en los nuevos audifonos de las gamas ReSound One y Beltone
Imagine, asi como tips para ayudar a los pacientes con el uso de los mé-
viles y su extension a los audifonos. Al final de cada seminario se abre
un pequefio turno de preguntas que, por el formato, no puede ser muy
extenso, quedando abierto al mail para las respuestas. Los Diez de GN
son una iniciativa gratuita y abierta al sector.

94

INEN 2022 Y
AFFLELOU APUESTA POR LA AUDIOLOGIA E
PREVE ABRIR 16 NUEVOS ESPAGIOS ANTES DEL VERANO
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lanzamiento de la cate-

MULTIOPTIGAS LANZA SU NUEVA MARCA PROPIA DE
AUDIOLOGIA: MULTISOUND

Multiépticas apuesta con
fuerza por el sector de la
audiologia, lanzando Mul-
tisound, la nueva marca de
audifonos de alta tecnologia
exclusiva de Centros Auditi-
vos Multiopticas, la division
especializada en audiologia
de la compania. En palabras
de Carlos Crespo, director
de General de Multiopticas:
“En Multiopticas nos avalan mas de 40 afios de experiencia, profesio-
nalidad y confianza y siempre estamos comprometidos con nuestros
clientes a mejorar su vida y su salud. La contaminacion acustica a la que
estamos sometidos diariamente hara que la audiologia sea uno de los
servicios mas demandados por la poblacion en un futuro y es por esta
razon que aumentamos aiin mas nuestra apuesta por este sector, para
poder ofrecerles lo mejor del mercado a nuestros clientes”.

Todos los dispositivos de Multisound ofrecen una experiencia auditiva
extraordinaria, conformando la alta definicién de la audicién. Los pro-
ductos que ofrece esta nueva marca se pueden diferenciar en cuatro
categorias, que se adaptan a todas las necesidades y presupuesto del
cliente: Multisound Elite es la gama mas alta y completa de la marca y
permite obtener todo el potencial de los audifonos y esta indicada para
las personas mas activas y exigentes; Multisound Advance, es la gama
mas equilibrada y ofrece un gran abanico de posibilidades para usuarios
activos en un segmento de precio medio; Multisound Confort utiliza la
tecnologia Multisound de forma completa en niveles sencillos, y Multi-
sound Esencial es la gama de inicio en beneficios Multisound.
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1 diseno es el alma de Kelinse y este ADN se represen-

ta a través de formas originales, refinadas y atempo-

rales haciendo que cada montura sea apta para todas

las edades. Ademas, el color y la osadia se convierten

en un medio para comunicar una identidad unica. Son
gafas inspiradas en la gran escuela del disefo italiano, reconocible
en la audacia de Ettore Sottsass, importante arquitecto y disena-
dor italiano de la segunda mitad del siglo XX, y Memphis Group,
colectivo italiano de arquitectura y disefio industrial con mucha
influencia de los anos 1980.

La coleccién de Kelinse esta compuesta por cuatro lineas diferen-
ciadas: Kaleido, dedicada a personalidades brillantes y camaleoni-
cas; Karina, magnética y muy femenina, es la linea mas sinuosa de
la coleccién nacida de fusionar caracter y ligereza; Komposit, la

Kelinse
rompe las reglas

La nueva marca independiente Kelinse,
recién llegada a nuestro pais, combina el
diseno italiano con una excelente fabricacién,
formas de tendencia y colores vivos para
crear monturas inconfundibles de irresistible
toque retro para quienes quieren distinguirse
y destacar entre la multitud.

mas histridnica de la coleccion, mezcla materiales para crear looks
exclusivos y fuera de lo comun, y Klassic, compuesta por modelos
clasicos adaptados al siglo XXI.

El objetivo de Kelinse es llevar a las épticas un producto de exce-
lente elaboracion, innovador y con un encanto exclusivo al alcance
del gran publico, aportando un soplo de aire fresco al sector éptico.
“Es una satisfaccion comercializar un producto que apuesta por el
diseno sin dejar de lado una excelente calidad y accesible a todos
los publicos” comenta Josemi Garcia, director de Shi Eyewear, em-
presa que distribuye Kelinse para Espafia y Portugal.

Para mas informaciéon contactar con Josemi Garcia Zamora en
el teléfono: 696 073 604 y en: shieyewear@gmail.com.
www.kelinse.com

-

Las diferentes lineas de la coleccion Kelinse fusionan disefio y caracter en unos modelos coloridos y de looks exclusivos.



[ADSAGENDA] AGENDA DE ANUNCIOS

AGENTES COMERCIALES INDEPENDIENTES

OPAL

I'BERIA

La filial de OPAL en Espafia abre
un proceso de seleccion para cubrir
vacantes en su equipo comercial para
MADRID y zona CENTRO en su division
Eyewear.

Buscamos comercial exclusivo con
vehiculo propio, disponibilidad para
viajar y experiencia minima demostrable
de 3 afios en funcion similar, dentro del
sector dptico.

Ofrecemos fijo + comisiones +
incentivos Los candidatos interesados
pueden enviar suCV.a
info@opal-iberia.com

En OPTIM GROUP, buscamos AGENTES COMERCIALES con experiencia en el sector

oOptico y pasién por el mundo eyewear.

Si cumples estos requisitos, quieres formar parte de un equipo en pleno crecimiento,
acceder a una cartera de mas de 200 clientes activos en la zona y una facturaciéon

consolidada, lldmanos, queremos conocerte.

CONTACTO:

+34 609735072 |

Precisa representantes comerciales para
Levante, Centro y Norte.

Laempresa espafiola en crecimiento, con
sedeenMalagay larga trayectoriaenel
mercado europeo, buscarepresentantes
comerciales auténomos con experiencia
en el sector dptico para toda Espafia
menos Andalucfa.

Las condiciones son negociables en
funcion del perfil de candidato.

Personas interesadas pueden enviar su
CV a: niccologiovannigroup@gmail.com
o llamar al teléfono: 722 33 32 81.

Niccolo Giovanni Group S.L.

iIIKALY

Empresa Lider en Francia en gafas para
“promociones y campafias”
Con mas de 5.000 referencias en gafas
Opticasy de sol.
Con 2.000.000 de gafas en stock.

Necesita cubrir las zonas de:

* Galicia/ Castillay Leon

*Levante /Murcia

+ZonaNorte (Pals Vasco,Navarray Cantabria)

Se requiere:
* Experiencia en el sector dptico

Interesados contactar con:
M2 Carmen Fernandez
Tel. 93 237 7476 (extension 2)
Enviar curriculum a
mcarmen.fernandez@rtc-optica.com

ORTC

MJQUESADA@OPTIM.VISION

RUDY

Precisa comerciales multicartera en
Espafia, para cubrir las zonas:

* Galicia/ Castillay Leon

*Levante / Murcia

* Andalucia Occidental

* Andalucia Oriental

*Islas Canarias

*Islas Baleares

Serequiere:
* Experiencia en el sector 6ptico

Interesados contactar con:
M2 Carmen Fernandez
Tel. 93 237 7476 (extension 2)
Enviar curriculuma
mcarmen.fernandez@rtc-optica.com

ORTC

PARA VARIAS ZONAS DE ESPANA
REQUISITOS:

Experiencia probada en el sector éptico y ya
estar representando una marca de monturas
de dlta calidad.

Con mente conceptual y conocimiento del
idioma inglés.

OFRECEMOS:

Un concepto sélido con éxito probado en todo
el mundo. Un excelente médulo de ingresos
en una organizacién de crecimiento répido.

Asistencia personal de ventas y
equipo profesional de ventas.

INFORMACION:
Consulte nuestro anuncio en esta edicién o
visite www.glasklaroptica.com/es

INTERESADOS:
Llamar al +31 612213975 o
enviar su Curriculum Vitae a
gerard.daudey@glasklar.com

lihnhl “ﬂh
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EL CONCEPTO DE FIDELIZACION DE CLIENTES

TRUNIQUE

Busca agente comercial para Andalucia,
zonanorte, Castilla laMancha, Extremadura,
Aragény Portugal para marca de graduado
en plena expansion comercial.

Interesados contacten en: info@
checasandlu.com o bien en el
teléfono: +34 687333329

Gafas de nifio con puente invertido
precisa comercial multicartera para las
zonas de:

MADRID Y CENTRO, LEVANTE,
ANDALUCIA y CATALUNA - ARAGON.

Muestrario: una bandeja.

Interesados contactar con Javier Ramos

POR JUBILACION, SE TRASPASA
0 VENDE OPTICA EN AGUILAR
DE CAMPOO (PALENCIA).

Totalmente equipada, tiene 32 afios
de antigiiedad, licencias sanitarias
enreglay con la posibilidad de
quedarse el dptico-optometristaa
media jornada.

Local céntrico, con 94 metros
cuadrados y dos escaparates.

Interesados llamar al teléfono

Prestigiosas marcas de monturas
y gafas de sol ya establecidas en el
mercado nacional e internacional
busca agente comercial con
experiencia en el sector dptico.

Para las zonas de: Euskadi, Navarra,

Cantabria, La Rioja y Castilla y Ledn.

Se requiere: Persona positiva con
habilidades capaz de trabajar en
equipo y con alta orientacidn al
cliente.

Interesados envien C\V. al correo

D&R Optical

Busca incorporacién de comerciales en la
zona Centro.

En la nueva politica de distribucion de la
marca ZEN Eyewear.

* Se valora experiencia en el sector.

* Régimen auténomo Exclusivo o
Multicartera

* Altas comisiones

Enviar CV a direccion comercial:
lpulido@zenbarcelona.com

Zeppelin Visidn precisa comerciales auténomos o
multicartera para la representacién de sus marcas.,
Mammut, Vicky Martin Berrocal y Dolores Promesas
Zona Norte, Castillala Mancha, Castilla Ledn y Madrid

Interesados enviar C:V. a: sofiamammut@gmail com

Empresa lider y referente en el mundo de la 6ptica deportivay de
calidad, propietaria de las marcas Bollé, Cébé, Serengetiy SPY+,
busca comercial para Madrid y zona centro.

Requisito fundamental experiencia demostrable en sector dptico.
Los candidatos interesados pueden enviar CV. a:
luca.zangrandi@bollebrands.com

tfono: 619 34 48 41 (Marivi). > V- al
e el teléfone: 60984 26 00 9344841 (Marivi electrénico mar@unipreciosl.es Contacto,telf : 617 36 77 40
7 BOLLE mb’,\-.e SEREMNGET" e
a BERANDS
fmammm o B Hdp SE PRECISA VENDEDOR
. --_-9 S GIOSAS MARTAS DE MONTURAS ¥

. 5 DESOL YA ESTABLECIDAS EN EL
HFR' ADO MACIONAL E INTERNACIONAL,
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evil ays

true
sport
eyewear

Tecnologia innovadora, la mejor calidad y
perfecta armonia de disefio, materiales y
optica. Las gafas deportivas evil eye ga-

rantizan la mas alta proteccion y la mejor
vision en cualquier deporte.

evileye.com f, © /evileye.eyewear






RAY-BAN AUTHENTIC

LA COMBINACION PERFECTA ENTRE
ESTILO LEGENDARIO Y UNA VISION OPTIMA

Unas gafas graduadas que no se pueden reproducir adquiriendo los productos por separado.

S .r'” s

=N = (-

El estilo legendario de Ray-Ban

El estilo Ray-Ban que los
consumidores reconocen
y buscan.

El conocimiento en vision de Essilor

Las tecnologias en lentes del
Grupo Essilor se han optimizado
para adaptarse a la perfeccion
a las monturas Ray-Ban.

DISPONIBLE EN LENTES BLANCAS,
TRANSITIONS® Y SOLARES GRADUADAS

Lentes blancas para mejorar
el rendimiento visual sin
renunciar al estilo original
de Ray-Ban.

C"

Transiti@ns

Se recomiendan con lentes
inteligentes Transitions® que se
adaptan perfectamente a todas las
condiciones de luz.

Disponibles en / atractivos colores.

*La mayor coleccion entre ofertas de equipamientos completos en todo el mundo; estudios internos de Essilor.

En nimero de colores y SKU's disponibles con correccion de vision, dic. 2019.

Ray-Ban Authentic

Con el iconico logo de
Ray-Ban en la montura
y en las lentes.
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La mas amplia coleccion
disponible de gafas de sol
graduadas*, con la misma
seleccion de colores y estética
que las gafas de sol Ray-Ban.

Rorbe

GENUINE SINCE 1937



