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INVU, prestigiosa marca helvética de Swiss Eyewear
Group, distribuida en Espafia por Day & Night, nos
muestra en portada una excepcional linea de montu-
ras con clip-on solar que se afade a sus colecciones
fashion, deportivas, plegables y nanotecnolégicas
para ellas y ellos. Ademas del disefio, moda, estilo
y materiales de inmejorable calidad, la innovacion en
lentes ultrapolarizadas es el corazon de la firma: alta
eficiencia de polarizacion, rendimieno excepcional al
impacto, claridad dptica, reconocimiento del color y
alto contraste al mismo y, por supuesto, maxima pro-
teccion. En definitiva, una opcion de valor inigualable
para Opticos-optometristas y consumidores.
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editorial

iAdios 2021!iBienvenido 2022!

Opti Munich se aplaza, Mido mantiene
fechas y ExpoOptica vuelve

Comenzamos este afio 2021, que ahora despedimos, llenos de esperanza con una mejora en las tasas de
incidencia covid19; avanzados los meses, las ansiadas vacunas nos trajeron un poco de tranquilidad y
relajacion de las medidas para controlar la pandemia. Tras esto, llegé la ansiada nueva normalidad y, con
ella, volvimos areencontrarnos en eventos presenciales, como la pasada edicidn de Silmo Paris o las di-
ferentes presentaciones de novedades dentro del sector, a las que hemos podido asistir durante estos
ultimos meses, siempre respetando las medidas de seguridad sanitarias pertinentes y con cautela. Este
2021 ha sido el afio de los reencuentros, tanto a nivel empresarial como a nivel personal y familiar. De
volver amirarnos a los ojos y poder hablarnos cara a cara, aunque sea con una mascarilla de por medio.

Ahorg, la variante omicron llega acechando a esta nueva normalidad, haciendo tambalear de nuevo la
economia europea y los planes de muchas empresas, dejando en suspense qué pasara estas Navidades,
lo que trae de nuevo una gran incertidumbre, tanto para familias como para los negocios. Ante este clima
tan cambiante, el rapido aumento de las tasas de infeccion del coronavirus y los cambios en los requisitos
gubernamentales, la organizacion de la feria de 6ptica de Mdnich, opti, ha decidido posponer su préxima
edicion, que estaba prevista del14 al 16 de enero de 2022, por no ser posible realizar la feria en estas fechas
de unaforma segura. Asi, opti tendra lugar del 13 al 15 de mayo de 2022 (viernes a domingo) en Mdinich.

Los datos cada vez peores de infectados en Alemania en particular, y del resto de Europa en general,
han llevado a la organizacion a tomar esta dificil decision: "Actualmente es imposible predecir si la si-
tuacion volvera a mejorar en enero. Nuestro principal objetivo era y sigue siendo organizar una edicion
de opti 2022 que sea todo un éxito para expositores y visitantes. En esta situacion, cada vez mas grave,
ya no podemos garantizar esto en el mes de enero’, explicé Klaus Plaschka, director general de GHM
Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH. Desde Lookvision, esperamos con ganas y deseamos de todo
corazon, que opti pueda celebrarse en condiciones dptimas el proximo mes de mayo. Por supuesto, y
como viene siendo tradicidn cada afio, estaremos presentes en la feria de Mdnich.

Por su parte la feria de Milan, MIDO -a la que asistiremos, como siempre-, esta de vuelta manteniendo
sus fechas de celebracion del12 al 14 de febrero y, si no surge ningtin imprevisto, se celebrara de forma
presencial en Fiera Milano Rho. "Anhelamos un reinicio y queremos hacerlo mirandonos a los ojos’, afir-
ma el presidente Giovanni Vitaloni. “Aunque la incertidumbre es una constante en estos dias, creemos
que es nuestra responsabilidad apoyar las necesidades de las empresas del sector que, en los dos Ulti-
mos afios, han sufrido las consecuencias de la crisis mundial. Promocionar un producto como las gafas,
requiere interaccion y MIDO pretende restablecer la comunicacion interpersonal. En cualquier caso,
creemos haber demostrado ampliamente en el pasado reciente que hemos tomado decisiones respon-
sables con respecto a los expositores y visitantes, con los que estamos en contacto permanente para
evaluar y garantizar un evento de alta calidad. Todos tenemos ganas de MIDO’, afiadic Vitaloni. Unos
600 expositores ya han confirmado su participacion en el salén, de los cuales 350 son internacionales,
principalmente europeos, concretamente, de Francia, Alemania, Reino Unido, Espafiay Estados Unidos.

Otra feria que vuelve en 2022 es ExpoOptica, Salén Internacional de Optica, Optometria y Audiologfa,
que se celebrara en IFEMA Madrid del 18 al 20 de marzo. Después de casi 3 afios de pardn, tras tener
que suspender su celebracién en 2020 por la pandemia, esta cita significard, méas que nunca, el punto
de reencuentro con el objetivo de impulsar la recuperacion y la dinamizacion del sector. Una edicion
presencial, en coincidencia con el congreso OPTOM ' 22, que permitira generar negocio e intercambiar
intereses y conocimiento.

La organizacion prepara su 332 edicion confirmada como la feria profesional de referencia del sector en
la Peninsula Ibérica y punto de encuentro comercial para todos sus agentes en Espafia y Portugal. "Ex-
poOptica, la gran cita del sector en la Peninsula Ibérica, abrira sus puertas en marzo de 2022, del 18 al 20.
Llega por fin el momento del reencuentro; el momento para vernos, oirnos y saludarnos, de compartir
espacio e impulsar el negocio. Este es nuestro compromiso. Unidos, y mirando hacia delante reforzare-
mos y atenderemos el mercado espafiol’ afirma Ana Rodriguez, directora de ExpoOptica. Como en las
anteriores ediciones, Lookvision contara con un stand en la feria, donde los asistentes podran conseguir
larevistay compartir unrato connosotros. jOs esperamos a todos!

Y pese a la incertidumbre y los cambios, el afio nuevo llegara y nosotros esperamos ansiosos a este
2022, con el deseo de que podamos pasar pagina de esta pandemia y recuperar las viejas costumbres,
sinrestricciones y, siendo optimistas, sin mascarillas. Y no queremos que acabe el afio sin agradeceros
vuestra confianza en esta publicacion, que este 2021 que ya acaba ha celebrado su 20° aniversario, un
hito que no hubiera sido posible sin vosotros, lectores, amigos y clientes que nos seguis, siempre fieles,
através de estas paginas y, diariamente, en nuestra web: www.lookvision.es as{ como en nuestras redes
sociales (Facebook, Twitter, Instagramy Linkedln). Un afio mas, jGracias!

iFelices Fiestas de Navidad y nuestros mejores deseos para el nuevo afio 2022!
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Cuatro nuevas y vibrantes colecciones para marcar esfilo

Silhouette, firma austriaca referente en el disefio y produccién de gafas premium, presenta

sus nuevos modelos de sol para la temporada 2022. Cuatro nuevas y vibrantes colecciones

disefiadas para marcar estilo y convertirse en el centro de todas las miradas, que destacan por
su elegancia, ligereza y frescura.

nspiradas en los dias soleados y el ambiente de Miami, las

nuevas colecciones de sol de Silhouette también presentan

una paleta de color muy especial. La ligereza y la confianza

en uno mismo estan representadas por los tonos azules y

verdes, mientras que la independencia y el coraje se mues-
tran en tonos rosados, blancos y negros. Por un lado, comodidad
y bisqueda de lo familiar y por otro, el deseo de explorar nuevos
caminos y dar el gran salto.

Rimless Shades: glamour sin montura para ella

La nueva coleccién Rimless Shades de Silhouette es la combi-
nacion perfecta entre minimalismo y estilo. Las varillas estan
producidas en titanio de alta calidad, y dan paso a grandes y
favorecedoras lentes. Un modelo llamativo que enamora por
el cuidado de los pequenos detalles. Por ejemplo, las ranuras
situadas en los extremos de las lentes, que le dan una aparien-
cia tinica y le aportan un extra de encanto y sofisticacién. Los
bordes de las lentes lucen un acabado pintado a mano, fruto de
la apuesta de la marca austriaca por ofrecer los maximos estan-
dares de calidad, con procesos de produccion artesanales de la
mano de los mejores expertos.

12

Esta coleccién estd formada por dos modelos diferentes, con o sin
doble puente. Un elemento muy caracteristico de la firma, que le
aporta un toque de dinamismo al disefio. Ambos estan disponibles
en una amplia gama de colores, entre los que destacan las combi-
naciones Deep Pink y Black and White.

- ¥ - ‘
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Las gafas de la coleccion femenina Rimless Shades, sin montura y con o sin doble
puente, combinan sofisticacion, estilo y minimalismo.

EOS y su cautivador juego de luces y sombras




Los rayos de sol al entrar en contacto con el agua del mar o una pis-
cina. Esta es la fuente de inspiracion de EOS, una de las colecciones
mas especiales de Silhouette para la préxima temporada. Un juego de
luces y sombras hipnético, que se materializa en estas gafas de sol.

Su montura translicida se divide en una serie de secciones estre-
chas y mas anchas, que se alternan y crean una falsa apariencia
de “montura dentro de la montura”. Una construccion que actua
como un prisma, refractando la luz en diferentes colores depen-
diendo del 4ngulo en el que incide en la montura.

Unas gafas que recuerdan también al estilo de los aflos setenta,
pero con un toque actual. Este modelo esta disponible en favorece-
doras formas piloto y cuadradas, con colores que marcan tenden-
cia: Deep Purple, Mocca, Warm Caramel y el color estrella, Crystal
Aqua. Para los modelos masculinos, destacan las tonalidades Slate
Grey, Pine Green, Dark Mocca y Pure Crystal.

EOS, una de las colecciones mas especiales de Silhouette para la préxima
temporada, recuerdan el estilo afios 70 actualizado. Su montura transliicida, en
colores de tendencia, alterna secciones estrechas y anchas.

Sun Lite, estilo contemporaneo para él

Silhouette presenta también un nuevo modelo que amplia su exi-
tosa coleccién Sun Lite, que se convirtié en una de las colecciones
mas demandadas el pasado verano. Disefiado exclusivamente para
€], estas gafas de sol se convertiran en un complemento indispen-
sable para aquellos hombres todoterreno que buscan comodidad
sin renunciar al estilo.

Luciendo un favorecedor y renovado estilo piloto, las varillas de
este modelo estan producidas en titanio de alta calidad, mientras
que la montura esta hecha con el resistente material SPX®. Ade-
mas, estd disponible en las tonalidades que marcan tendencia:
Pure Black, Havana Walnut, Crystal Grey y Greenery.

ﬁgm - !Lﬂ”
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La exitosa coleccion masculina Sun Lite se amplia con un modelo de favorecedor y
renovado estilo piloto con montura en SPX y varillas de titanio.

Streamline: versatilidad y exclusividad

La coleccion SUN 2022 de Silhouette la cierra el nuevo modelo
Streamline, que se define por su gran versatilidad, el uso de la tecnolo-
gia mas avanzada y los materiales mas resistentes. Su disefio minima-
lista y de estilo deportivo estd inspirado en la elegancia de los barcos
de vela. Una opcion ideal para el dia a dia, que ofrece una ligereza y
comodidad éptimas. Incluso, a la hora de practicar deportes urbanos.
Su disefo presenta una curvatura mas pronunciada que envuelve el
area de los ojos y los protege de la luz solar, el viento y el agua.

Este modelo esta disponible en tres favorecedoras y envolventes

formas, en una amplia variedad de colores como el Racing Red,
Cool Grey, Pine Green y el Ocean Blue, uno de los mas destacados.

Ve

El nuevo modelo Streamline completa la coleccion Silhouette Sun 2022. Su disefio
minimalista y estilo deportivo lo convierten en una opcion ideal para el dia a dia.

Mas informacion en: www.silhouette.com
www.facebook.com/silhouette
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La feria de optica de Munich retrasa su edicion 2022.
Se celebraradel13 al15de mayo

La feria internacional opti, que estaba prevista del 14 al 16 de enero de 2022 en el recinto ferial
de Munich, no tendré lugar a principios de afo. El rdpido aumento de las tasas de infeccién por la
pandemia de coronavirus y los cambios en los requisitos gubernamentales de Gltima hora hacen que
una planificacién segura sea imposible. Por lo tanto, los organizadores han decidido aplazar opti
hasta mayo. De este modo, la feria Internacional de éptica de Munich tendré lugar del 13 al 15 de
mayo de 2022 (viernes a domingo) en los pabellones C1 a C4 de Firamunich.

as condiciones para una opti exitosa, que iba a celebrar-

se del 14 al 16 de enero de 2022, han cambiado dras-

ticamente a peor en las ultimas semanas como resul-

tado de la pandemia de coronavirus. “Actualmente es

imposible predecir si la situacién volvera a mejorar en
enero. Nuestro principal objetivo era y sigue siendo organizar una
edicion de opti 2022 que sea todo un éxito para todos los visitantes
y expositores. En esta situacion cada vez mas grave, ya no podemos
garantizar esto en el mes de enero”, explica Klaus Plaschka, director
general de GHM Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH.

Ademas del rapido aumento incontrolado de las tasas de infeccion,
las necesidades de planificacién de los expositores han jugado un
papel igual de importante en esta decision. Desde la perspectiva
actual, es casi imposible para los proveedores de servicios y los
empleados de los expositores —y también para los visitantes— plani-
ficar su participacion para enero.

14‘

Klaus Plaschka, director general de GHM Gesellschaft fiir Handwerksmessen mbH.

“Nuestro objetivo es permitir que las empresas expositoras y los
opticos logren el éxito econdmico de forma segura. Quiero ofrecer
una gran y éptima experiencia de producto. Hasta hace poco, esto
era factible. Sin embargo, todos los nuevos hechos y desarrollos en
marcha hacen que posponer opti sea la iinica opcion sensata. Como
organizadores de la feria, estoy seguro de que los expositores y visi-
tantes comprenderan esta dificil decision. Esperamos volver a verlos
a todos en mayo ”, afirma Bettina Reiter, directora de opti.

Bettina Reiter, directora de opti.
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Etnia Barcelona celebra su 20 Aniversario en el
Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia

Etnia Barcelona invité a medios de comunicacidon (entre ellos Lookvision) e influencers nacionales
e internacionales a su cena XX aniversario, el miércoles 24 de noviembre en el Museo Nacional
Centro de Arte Reina Sofia de Madrid.

Diversos momentos de la cena aniversario de Etnia Barcelona, que fue precedida de una visita privada por la coleccion permanente del Museo Reina Sofia.

Algunos influencers invitados al evento luciendo gafas de Enia Barcelona.

16‘

a cena conmemorativa del XX Aniversario de Etnia Bar-
celona fue precedida de una visita privada en primicia
por la coleccion permanente del Museo Reina Sofia, re-
novada por primera vez desde el afio 2008. Los invitados
tuvimos la ocasién de compartir con los amigos de Etnia
Barcelona una velada llena de color, arte, euforia y rebeldia... como
los valores de la marca y de la propia coleccion 20 aniversario forma-
da por 4 modelos llenos de personalidad y realizados acetato natural
Mazzucchelli con gruesos de 7 mm. trabajados en 3D.

Heritage, la colecciéon conmemorativa del 20 Aniversario de Etnia
Barcelona que tuvimos ocasion de ver en el marco del Museo Na-
cional Centro de Arte Reina Sofia, conmemora los valores de la
marca y rinde tributo a la historia de la firma nacida en 2001. El
juego entre el chess con el amarillo, el azul, el rosa bebé o el verde
musgo crean combinaciones unicas. Acetatos superpuestos que
dejan entrever el alma “chess” del interior de la gafa que culmina
en una pala contundente marcada por un simbolo creado en ex-
clusiva para cada uno de los modelos. Cada uno de los 4 modelos,
bautizados con los nombres “The Einstein”, “The Kennedy”, “The
Kahlo” y “The Kubrick”, lleva lentes minerales HD color que apor-
tan una experiencia visual en materia de color y calidad dnicas.

Ademas, para la campana, Etnia Barcelona conmemora sus 20
anos a través de iconos populares de la historia de la humanidad
que han estado presentes en la inspiracion de la historia de la mar-
cay que sin lugar a dudas, si la marca hubiera existido en su época
estos personajes hubieran llevado gafas de Etnia Barcelona.
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2022
EL ANO
DE UNIRNOS

Ha llegado el momento de vernos, juntarnos y unirnos.
Opticalia esta para ayudarte con publicidad, marcas exclusivas,
financiacion, formacion, asesoramiento
y con todas las hovedades que ofrece el mundo digital.
2022 PUEDE SER EL ANO PARA QUE ESTES CON NOSOTROS.

¢Te unes?

Tel. 918 065 500

OPTICALA

www.opticalia.es



ENTREVISTA [INTERVIEW]

—

—

n este nuevo y cambiante entorno social-econémico
que se ha visto impactado por la crisis sanitaria del
Covid-19, la transformacion en el comportamiento de
los consumidores esta planteando un gran reto a to-
das las compaiiias del sector ptico.

Desde Lookvision hemos querido entrevistar a Antonio Nemola y
desgranar las principales estrategias de digitalizacién con las que
Luxottica —principal fabricante y distribuidor de monturas del mer-
cado- afronta este reto.

Bienvenido Antonio. ¢Como afronta Luxottica el reto de la
digitalizacion del sector?

En primer lugar, buenos dias y gracias por la invitaciéon. Como
bien dices, el entorno hoy es totalmente distinto y hemos de estar
preparados para adaptarnos a esta nueva realidad que ha llegado
para quedarse. La digitalizacion es un proceso clave para nuestra
compaiiia y ponemos mucho foco en ofrecer los mejores servicios
y experiencias de compra a nuestros clientes y consumidores.

En muy pocos afnos, hemos implementado nuevas plataformas di-
gitales para la venta, una plataforma de formacién con la tecnologia
mas avanzada del mercado (Leonardo) y la mayor red de digitali-
zacion del punto de venta con mas de 1.000 pantallas digitales y un
software de experiencia de compra tinico (Smartshopper).

20

Antonio Nemola

Director General de Luxottica Iberia

“La digitalizacion es el futuro y en Luxottica
nos enorgullecemos de liderar la revolucion
digital dentro del sector 6ptico”

Profundicemos en Smart Shopper. ¢Por qué Luxottica
apuesta por esta herramienta?

La digitalizacion es el futuro y en Luxottica nos enorgullecemos de
liderar la revolucion digital dentro del sector dptico. En estos tiem-
pos dificiles de distanciamiento social y nueva reglas de mercado,
Smart Shopper permite mejorar significativamente su capacidad
para atender las necesidades de los consumidores. La clave es “di-
versificar” productos y servicios y la compaiiia facilita esta herra-
mienta para optimizar y elevar la experiencia de compra.

¢Qué es Smart Shopper?

Smart Shopper es sinénimo de innovacién en el punto de ven-
ta. Un asistente de compra digital que permite al consumidor
navegar y elegir dentro de una amplia seleccion de gafas con
la comodidad de una tablet. Gracias a Smart Shopper el surtido
de las tiendas se multiplica. La intuitiva y moderna herramienta



permite acceder a los diferentes colores y modelos disponibles
en la tienda, asi como ampliar la oferta a aquellas referencias de
los que no se dispone fisicamente.

¢Cudles son las caracteristicas principales de Smart Shopper?

Smart Shopper es la primera tienda digital de 6ptica habilita-
da para mostrar una amplia variedad de productos de todas las
marcas de Luxottica. Permite al 6ptico presentar el catalogo de
productos ofreciendo al consumidor opciones ilimitadas. Ade-
mas, de las colecciones expuestas en la tienda, podra probar
virtualmente muchos mas modelos gracias a la realidad aumen-
tada del “espejo virtual” incluido en la herramienta. E1 “Virtual
Try On” esta disponible usando la camara del smartphone pu-
diendo compartir fotos con los contactos, lo que hace que la
experiencia sea mas social y divertida a la vez que atrayente
para nuevos clientes potenciales y generaciones mas jovenes.

Al estar completamente integrado en las plataformas de Luxo-
ttica, Smart Shopper permite a los dpticos ampliar su surtido
fisico gracias a la experiencia digital.

Ademas, a través de Smart Shopper, los clientes que reunan una
serie de requisitos cualitativos, pueden ofrecer al consumidor
final la opcién de personalizar sus gafas Ray-Ban y Oakley me-
diante un configurador interactivo que permite crear tus propias
combinaciones de lentes, varillas, colores y estuches. También
permite incluir un grabado personalizado en lentes (Oakley) y
varillas (Ray-Ban), convirtiendo la selecciéon de gafas en una ex-
periencia a su medida. La posibilidad de crear su propio producto
es una practica muy atractiva para el cliente y sobre todo tnica.
La sensacion de originalidad y distinciéon es la que Smart Sho-
pper pretende generar en la tienda con cada uno de sus clientes.

Smart Shopper es la primera tienda digital
de Optica habilitada para mostrar una amplia
variedad de productos de todas las marcas
de Luxottica. Permite al optico presentar
el catalogo de productos ofreciendo al
consumidor opciones ilimitadas. Ademas,
de las colecciones expuestas en la tienda,
podra probar virtualmente muchos mas
modelos gracias a la realidad aumentada del
“espejo virtual” incluido en la herramienta.

¢Cual es el rol del dptico en la gestion de la herramienta?

La colaboracidn del 6ptico es crucial para el consumidor en la
eleccion de sus gafas a través de Smart Shopper. La involucra-
cién del personal es uno de los mayores retos en esta transfor-
macioén y las personas con la actitud digital adecuada marcan
la diferencia a la hora de construir el puente entre el mundo
online y la tienda fisica. Smart Shopper es una herramienta
que quiere trabajar junto al dptico, por ello ha sido disenada
especialmente para ofrecer una experiencia 360°, conectar
mejor con los consumidores, captar nuevas oportunidades de
negocio y hacer que los clientes estén plenamente satisfechos.
Los clientes satisfechos, son clientes que vuelven.

¢Cuales son los principales beneficios para los clientes?

Smart Shopper tiene un gran potencial para ampliar la base de
consumidores, llegando a aquellos que buscan algo diferente. Ade-
mas, la herramienta “Virtual Try On” permite compartir imagenes
en las redes sociales creando un mix perfecto entre el mundo di-
gital y el fisico. La herramienta también mejora la eficiencia en la
gestion del producto en la tienda y la posible transicién a un mode-
lo de negocio que contemple la reduccion del stock. Los productos
con baja rotaciéon o las categorias/marcas seleccionadas pueden
estar totalmente “almacenadas digitalmente”.

Smart Shopper puede ser clave para la competitividad en un mer-
cado cada vez mas exigente, ayudando a crear, reforzar y proteger
una posicion de liderazgo.

¢Cémo funciona la plataforma? ¢Existe una aplicacion
para descargar?

La aplicacion esta disponible para su uso con una tablet y per-
mite al optico customizar la interfaz con su logotipo y su ima-
gen grafica. Es muy facil de usar y permite al 6ptico satisfacer
las necesidades de cualquier cliente en cualquier momento.

¢En qué mercados esta disponible?

La herramienta esta ya disponible en la mayoria de los paises
(Espana incluido), y su implantacion finalizara en 2022.
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Ya puedes registrarte en la proxima edicion de

MIDO 2022

Desde el sitio web de MIDO, los visitantes de la feria internacional de gafas (compradores,

disefiadores, empresarios, épticos, oftalmélogos y profesionales de la cadena de suministro de

gafas) ya pueden registrarse para la préxima edicién de la feria, que tendré lugar del 12 al 14 de

febrero de 2022. La principal feria mundial de gafas B2B esta de vuelta, se celebrard de forma
presencial y con total seguridad en Fiera Milano Rho.

as nuevas tendencias, los materiales, la sostenibili-

dad, la innovacion y el futuro seran los principales

temas del evento. MIDO no es solo una plataforma

exclusiva y un centro internacional para el disefio,

la moda, la cultura y los negocios, también es un
recurso basico que recorre toda una industria, un segmento
estratégico para la economia italiana, un lugar para reflexionar
sobre el eyewear en todos sus aspectos.

La edicién 2022 sera distinta e inolvidable para .
todos los participantes. Habrd encuentros con
invitados, premios, honores y avances en la bus-
queda de “anhelar un nuevo comienzo”. El evento
también se complementara con MIDO 2022 I DI-
GITAL EDITION, la plataforma digital lanzada en

junio de 2021 que ayuda a impulsar una conexion

entre el mundo fisico y el digital.

El ansia de renovacion y creatividad comienza
con la nueva campana 2022 —-dinamica, interacti-
va y en tiempo real, completada con realidad au-
mentada, empleada por primera vez en una feria
de gafas— basada en el reclamo “Craving MIDO”.

“Anhelamos un reinicio y queremos hacerlo
mirandonos a los ojos”, afirma el presidente
Giovanni Vitaloni. “Queremos reconstruir, in-
novar, demostrar de qué estamos hechos: forjar

22

nuevas relaciones, fortalecer las existentes y volver a hacer
prosperar nuestros negocios. Los datos del primer semes-
tre sobre el desempeno de la industria mejoraron nuestras
esperanzas para el futuro, pero estamos atin mas impresio-
nados por la sélida participacién en ferias comerciales de la
industria que finalmente estan apareciendo en varios merca-
dos, como DaTE, donde el espiritu de recuperacion estaba
en el aire”, concluyd.

En honor a MIDO 2022, la revista WMIDO ya esta dispo-
nible online en el sitio web. Redisefiado para proporcionar
informacion detallada, esta repleto de contenido que abarca
todo el universo del eyewear y, al mismo tiempo, lo observa
mas de cerca, abierto a los mundos paralelos de la moda y
el disefo.

Todas las actualizaciones estaran disponibles en linea en el si-
tio web de MIDO 1y en los canales sociales oficiales: Instagram
(@mido_exhibition), Facebook (@MIDOExhibition), Twitter
(@MIDOExhibition) y Linkedin.
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o) evil ayo

Presenta su nuevo modelo stoked:
el equilibrio perfecto entre diseno y funcionalidad

evil eye, la marca austriaca especializada en el disefio y produccién de gafas deportivas, sigue

ampliando su catalogo con el nuevo modelo stoked. Unas gafas que son el equilibrio perfecto

entre disefno y funcionalidad, que ofrecen las mejores prestaciones técnicas a la hora de practicar
deporte al aire libre.

amontura del nuevo modelo stoked, de evil eye,

luce un favorecedor estilo envolvente e incorpo-

ra la tecnologia mas avanzada, con el objetivo

de garantizar un ajuste éptimo y funcional que

proporcione una vista nitida y segura durante
la realizacion de cualquier actividad fisica. Estas gafas des-
tacan por su innovador disefio de las varillas, con una es-
tructura de agarre especial en los terminales que garantiza
una sujecion maxima, ofreciendo al mismo tiempo mayor
comodidad. Asimismo, la plaqueta nasal con dos ajustes re-
fuerza la firmeza y sujecion de las gafas en el rostro, pero
sin ningun punto de presion.

1 Unas gafas ligeras, flexibles y resistentes, gracias a que es-
tan producidas con el exclusivo material PPX®, patentado
por la firma. Proporcionan un ajuste seguro y cémodo en
todo momento, y estan disenadas para convertirse en un
complemento indispensable tanto para atletas profesiona-
les como para aficionados.

Este nuevo modelo de evil eye esta disponible en 6 llamati-
vas combinaciones de montura y lentes. Para asegurar una
visién completa aun en situaciones climatolégicas desfavo-
rables, este nuevo modelo incorpora la tecnologia LST® en
sus lentes. Esta mejora los contrastes a la vez que equilibra
las rapidas fluctuaciones causadas por la interaccién de la
luz y la sombra, permitiendo una mayor precision en la per-
cepcion del entorno. También reduce la fatiga ocular y me-
jora la concentracion y la experiencia del usuario. Ademas,
los resistentes filtros de policarbonato no solo protegen los
ojos del polvo, la Illuvia y el viento, sino también de los dani-
nos rayos UVA, UVB y UVC.

Para una personalizacién total, el modelo stoked ofrece
diferentes opciones RX: tanto graduacién directa como
utilizando un clip graduado que se coloca en el interior
de la gafa.

www.evileye.com
www.instagram.com/ evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear
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Natural Optics Group impulsa la accidn #Invulnerables
junto a la Fundacion “La Caixa" y Sor Lucia Caram

Después de un afio de parada por la pandemia, vuelve con fuerza la campana #Invulnerables con la

Visién, una accién impulsada por Natural Optics Group (NOG) junto con la Fundacién “La Caixa” y

Sor Lucia Caram. Esta accién coincide con el Dia Mundial de la Infancia, y pretende concienciar a la
poblacién de la importancia de revisar la vista de los mas pequefios.

Coincidiendo con el Dia Mundial de la Infancia se ha llevado a cabo la campaiia #Invulnerables con la Visién, accion impulsada por NOG, Fundacion La Caixa y Sor Lucia Caram,
junto con el equipo de oftalmologia del Hospital Clinic de Barcelona. Al acto asistieron profesionales de Natural Optics encabezados por su CEO, Ignasi Solé.

urante el sabado 20 de noviembre, Dia Mundial de
la Infancia, se han realizado, de forma voluntaria,
revisiones visuales a mas de 170 nifios beneficiarios
del programa #Invulnerables de CaixaProinfancia,
provenientes de Barcelona, Lleida, Ripoll, Manlleu,
Figueres y Manresa, junto con el equipo de oftalmologia del Hos-
pital Clinic de Barcelona. Al acto han asistido Ignasi Solé, CEO de
NOG, como maximo representante del grupo; Carme de la Fuente,
responsable del proyecto Invulnerables de NOG, y Nuria Arrayas,
optico-optometrista de Natural Optics Nou Barris.

Dentro del marco de esta jornada, Natural Optics Group ha partici-
pado revisando la vista de los pequefios y realizando una fuerte in-
version en el equipamiento visual completo que se entregara a los
nifos, asi como en el montaje de las gafas. Esto incluye la donacion
de los cristales, con la graduacién que necesitaba cada uno, y la
eleccién de las monturas de graduado que los nifios han realizado
de entre una seleccion de mas de 40 modelos.

La personalizacion de cada equipamiento visual es clave para que
los nifios se sientan comodos y puedan corregir sus deficiencias vi-
suales. Por este motivo, NOG monta cada gafa teniendo en cuenta
los tamanos frontales y parietales que el nifio necesita para poder
adaptarse bien, asi como el centrado de los cristales, basico para
obtener una 6ptima correccién de la vision. Una vez montadas, se
hara entrega de las gafas a cada uno de los niflos que han pasado
por la revisién mediante una entrega personalizada, gracias a la
cual los nifios podran entender mejor por qué es importante cuidar
su salud visual y disfrutar de sus nuevas gafas.

Ademas, y con el objetivo de sensibilizar a la poblacion sobre la im-
portancia de tener un buen cuidado de la salud visual de los nifios
y jovenes en edad estudiantil, NOG realiz6 una recogida de datos
de los asistentes a la revision para poder confeccionar un estudio

comparativo de la vision de la poblacion infantil en riesgo de exclu-
sién social respecto a la sociedad en general. Ademas, como mues-
tra de agradecimiento, regal6 unas gafas de sol a todos aquellos
profesionales y otros voluntarios que han participado en la accién.

El proyecto #Invulnerables

La jornada se enmarca en la campaiia #Invulnerables amb visio,
impulsada por el programa #Invulnerables de Sor Lucia Caram, la
Fundacié La Caixa y Natural Optics Group, con el apoyo del Col-le-
gi de Metges de Catalunya, que facilita las alianzas en toda Catalu-
fla con centros sanitarios ptblicos y privados.

Se estima que un 25% de la poblacion estudiantil es susceptible a
sufrir problemas visuales no detectados, a menudo ligados a pro-
blemas de autoestima, fracaso escolar o aislamiento.

] q
Mas de 170 nifios se han beneficiado del programa #Invulnerables. NOG participd
en la accién revisando la vista de los nifios y donando el equipamiento que
necesitaban, tanto las lentes como las monturas que ellos mismos eligieron de
entre mas de 40 modelos.
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programa El programa de Essilor que pone
tl al optico en el centro de todas
sus decisiones cumple unano

Enfoca2 en ti nacio con el compromiso de apoyary proteger a los 0pticos con nuevas
herramientas de formacion, comunicacion y asesoramiento, asi como con nuevas e innovadoras
soluciones encaminadas a mejorar y potenciar la salud de sus negocios.

esde su nacimiento, la iniciativa de Essilor se ha expandido de forma
transversal, haciendo participes a todas las divisiones de la compaiia
y creando un nuevo equipo centrado Unicamente en el bienestar de los
opticos, asegurando que el foco de todas las decisiones que se toman
1 siguesiendo el bienestar de los profesionales.

it ey Durante este ano se han realizado multitud de acciones para estar mas
cerca que nunca del optico. Estas son solo algunas de ellas.

o e ¢S S e petred p e
bt o g B T by bt

T El ciclo formativo de Webinars junto con Luxottica. Desde principios de

SRESSRSEESSTTTT L afio, han puesto a disposicion de los Opticos formaciones en materias

—— Q tan diversas como digitalizacion, técnicas de venta, omnicanalidad, story
telling, liderazgo en tiempos de crisis, etc... con el objetivo de ofrecerles

0 — una formacion continua para estar al dia en todos los ambitos.

La puesta en marcha del servicio de recogidas online de Essilor, un servicio centrado en la tranquilidad, en la comodidad y también en el
negocio de los opticos, facilitando la gestion de devoluciones, colores seglin muestra y montajes.

La creacion del equipo de Customer Care, un equipo que podemos definir como la voz del cliente dentro de Essilor. Su mision es
participar en todos los proyectos de la compafia para asegurarse de gue los dpticos son el centro de todas las decisiones que se toman.

Pusieron en marcha el Plan Superfamilia, un atractivo plan que tiene
como objetivo aumentar el trafico al punto de venta, acortar oS plazos de
reposicion de los miembros de Ia familia de los clientes y atraer nuevos
nichos de negocio, como oS nifnos.

Establecieron un calendario de focus groups en los que una consultora
invitd a una muestra de clientes para poder conocer de primera mano sus
necesidades presentes y poder anticiparse a las futuras.

Lanzaron un programa con una acogida extraordinaria, en el que se incluye el aviso por Novedades en el plazo de
entrega de los productos y la creacion de un grupo de productos Premium con unos plazos de entrega mas reducidos.

Esto es tan solo un repaso de lo que se ha hecho desde el comienzo del programa pero esperamaos un comienzo
de afo cargado de novedades.

VER MAS.
VIVIR MAS.




En Essilor nuestros clientes estan en el corazon del negacio.
Por eso hemos puesto en marcha el programa Enfoca2 En Ti.

Porque no solo queremos estar cerca, queremos estar a tu lado.
Descubre mas del programa capturando este codigo QR:

€SSILOR

VER MAS.
VIVIR MAS.




Vision y Vida disena un plan
para paliar la pobreza visual infantil

El 8,59% de los menores de Espaiia, un total de 761.157 nifios y nifas, sufre situaciones de pobreza
visual. Asi lo pone de manifiesto el informe “Radiografia de la pobreza visual infantil en Espafia”, un
anélisis elaborado por la asociacién de utilidad publica Vision y Vida, que estima cudntos menores no
pueden disfrutar de una buena visién debido a los problemas econémicos de sus familias.

RASIOGRAFLA DE LA

POBREZA YISUAL INFANTIL

[N ESPAHA

“ﬂ. -
760.000 NINOS

2 ,rf’ o tienen gafas o lentillas
.*%o [\_._pese a necesitarlas

1 informe “Radiografia de la pobreza visual infantil en
Espana” se ha presentado con motivo del Dia Univer-
sal del Nifio, que tuvo lugar el pasado dia 20 de no-
viembre. Es lo que la entidad llama “pobreza visual”:
aquellas situaciones en las que un menor de 18 afios
necesita gafas, lentes de contacto o terapia visual para poder ver
bien, pero la situaciéon econdémica de su familia le impide el acceso
a una adecuada salud visual. Esta problematica puede tener un alto
impacto en la vida y desarrollo de los nifos y ninas afectados. No
ver correctamente tiene una relaciéon directa con sus posibilidades
ala hora de estudiar, desarrollarse o relacionarse con los demas.

Sin embargo, al igual que ocurre con la pobreza, este problema tie-
ne un alto componente geografico: Ceuta es una de las zonas con
mayores tasas de pobreza visual (19,84 %), seguida de Extremadura
(11,52 %), Asturias (10,73 %), Andalucia (10,56 %) o Melilla (10,11 %).
Asi, llegamos hasta areas donde la pobreza se sufre en menor medi-
da, como es el caso del Pais Vasco (5,02 %), Navarra (5,38 %), Aragén
(5,69 %), Madrid (6,76 %) o Castilla y Leon (6,97 %). “Para nosotros,
como entidad que vela por la salud visual de los ciudadanos, la tinica
tasa posible de pobreza visual seria la de 0. No ver bien durante los
primeros afios de vida excluye, reduce las oportunidades de futuro,
genera fracaso escolar y aisla. Nuestro pais no deberia permitirse ni
un solo caso de pobreza visual por un problema econémico”, explica
Salvador Alsina, presidente de Vision y Vida.

Este informe nace tras conocer el resumen ejecutivo de las bases
para la implementacién de la Garantia Infantil Europea en Espaiia, un
encargo de la Comision Europea que tiene como objetivo reducir la
alta tasa de pobreza infantil del pais. Este documento, que indica las
acciones a acometer antes de 2027, no destina una partida especifica
a la problematica de la mala salud visual en Espafia: “es imprescindi-
ble entender la salud visual como un elemento de igual importancia
que el resto de carencias. Un menor con un problema de visién no
compensado puede ver comprometidos sus resultados académicos,

fracasar en sus estudios, en su desarrollo como persona y afectar a su
futuro como miembro de la sociedad. Algunos de los problemas que
surgen son de comprension lectora, de expresion, de capacidad de es-
tar delante de un texto el tiempo necesario que afectaran su desarrollo
y derivaran en problemas de exclusion social. Son frecuentes aquellos
casos de personas que solo en la etapa adulta descubrieron que su
problema de aprendizaje se debi6 a un defecto visual que podia haber-
se detectado con una revisién y compensado con unas gafas”, explica
Elisenda Ibanez, 6ptico-optometrista y coordinadora de Visién y Vida.

Para la entidad, la solucién pasa por trabajar de manera coordina-
da en un entorno proximo al menor, el educativo: “el programa de
nutricién, la monitorizacién del desarrollo del menor y la revisiéon
visual deben estar interconectadas”, incide Ibanez. La realidad es
que es en el centro educativo donde se detectan gran parte de los
problemas de un nifio y, por ello, es ahi donde mejor podra abor-
darse una solucién. “Consideramos que es el momento de dar un
paso al frente, ayudados por estos fondos nacionales y europeos.
Sin una buena vision el menor no podra disfrutar de una buena edu-
cacion, del aprendizaje de idiomas, de la formacién o del deporte.
Conocemos ya referentes como el Bonus Vista italiano o el acuerdo
del Ayuntamiento de Valencia. Si uno de cada tres casos de fracaso
escolar esta relacionado con un problema visual no detectado en su
momento, ha llegado la hora de mitigar esta lacra”, explica Alsina.

El componente geografico de la pobreza

Pobreza VISUAL

infantil en Espana

La asociacion lleva desde el inicio de la pandemia del COVID-19
explicando como se estan generando casos de pobreza visual entre
€l 20,7 % de la poblacion que vive bajo el umbral de la pobreza (27,4
% de media en el caso de los menores, siendo una de las mas altas
de Europa). Por eso, ahora quiere animar a los ciudadanos a firmar
su causa en Change.org. “Hemos logrado que con los diferentes
fondos europeos se suplan muchas carencias y se proyecten nue-
vas iniciativas en Espafia. Ahora es el momento de la salud visual
de los menores”, concluye Alsina.

Link estudio: https://drive.google.com/drive/folders/1HEb1KTofWNKokpQ8r6zYTh9tmo0zPfRp?usp=sharing

*No se autoriza la publicacion del estudio sin previo consentimiento de Vision y Vida.
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Marcolin

Nuevas colecciones primavera-verano 2022

Con motivo del press day de la agencia de comunicacién Area Comunicacién Global, el pasado mes
de noviembre Marcolin presenté las ultimas propuestas de sus marcas para la préxima temporada
primavera/verano 2022.

Las nuevas colecciones para primavera/verano 2022 de las firmas del portfolio de
Marcolin incorporan materiales de primera calidad y disefios de inspiracion clasica
que marcan tendencia.

omo cada temporada, Marcolin lanza las ultimas pro-

puestas de las firmas de su portfolio a los medios de co-

municacion del sector a través de su agencia de comuni-

cacién, Area Comunicacién Global. La marca de la casa,

Web Eyewear, contintia sumando detalles a sus modelos
clasicos con un toque futurista. En esta ocasion, el detalle del tor-
chon frontal, que simboliza el legado de la marca, es lanovedad de la
linea. Con este elemento, Web Eyewear realza su caracteristico viaje
entre el encanto nostalgico del pasado y los nuevos horizontes del
futuro para convertir la vision en una experiencia tinica.

Por otro lado, Tom Ford fusiona el magistral y practico disefio
Ford con la artesania Made in Italy. Los materiales sofisticados y el
refinado logotipo «T>» de la firma impregnan de elegancia incluso a
las formas mads extravagantes. Las gafas graduadas presentan unas
lentes con la innovadora tecnologia Blue Block, la cual mejora el
confort visual y reduce la fatiga visual frecuentemente causada por
la exposicion prolongada a las pantallas.

Swarovski rompe sus propios limites con su nueva directora creativa, Giovanna
Engelbert, y apuesta por las tendencias y los modelos joya mas oversized que nunca.

Guess llena de color su propuesta con varias tematicas, mantenien-
do el estilo Animalier en sol y vista con un disefio chic, desenfada-
do y perdurable en el tiempo, que recurre a los codigos de estilo
Guess para crear modelos impactantes que describen a la perfec-
cion el caracter de la marca. También apuesta por modelos de sol
combinados para padres/madres y los mas pequefios de la casa.

Tras un satisfactorio cambio de imagen a nivel mundial la pasada
primavera, Swarovski estd dispuesto a expandirse fuera de sus li-

mites. En la Collection II juega con las maravillosas piezas mas alla
de la joyeria para cumplir con la promesa de la marca de utilizar
el cristal como un estilo de vida. Como parte de esta ampliada pro-
puesta, Swarovski se enorgullece de revitalizar su oferta de gafas
con nuevas piezas inspiradas en las principales familias de joyeria.

La propuesta de Timberland se mantiene con la sostenibilidad como
protagonista, incluyendo ahora el porcentaje de material biobased utilizado en
la fabricacion de cada montura.

Para adidas sport las mascaras de esqui son una apuesta segura
gracias a sus detalles, que las convierten en una opcion apta para
cualquier condicion meteoroldgica. Incorporan lentes NXT®, que
se adaptan automaticamente a la luz ambiental e incluyen tres nive-
les distintos de proteccion solar para los ojos, incluso en diversas
condiciones meteorologicas y de luz.

La inspiracién mas urbana de Moncler juega también con el look
sport clasico de la marca en el disefio Moncler Genius: un disefio
futurista con una montura sofisticada, elaborada con cortes y de-
talles exclusivos. La nueva coleccion Moncler Lunettes retine los
elementos propios de la historia de la marca: tradicion deportiva,
investigacion técnica y estilo contemporaneo.

Max Mara celebra su 70°
aniversario con este modelo
especialmente disefiado
para la ocasion, cuya cadena
funciona como complemento
individual o junto a la
montura de sol.

Max Mara continua celebrando el universo femenino con motivo
de su 70° cumpleanos, con un disefio especialmente pensado para
la ocasion. La cadena del modelo aporta una doble funcionalidad,
como collar o como cadena de gafas.

Por ultimo, Timberland se mantiene como la firma sostenible del
portfolio. Incluye como novedad en cada modelo el porcentaje de
material biobased que se ha utilizado en su fabricacién asi como un
clip en las varillas para poder enganchar las gafas en un bolsillo y
asegurar ue no se caigan.

www.marcolin.com



*3 aflos de garantia
contra defecto
de fabricacion.

UARZAIRON

Solo refleja tu sonrisa

QuarzAiron, el tratamiento que reduce los reflejos

proporcionando transparencia total
y proteccion UV en ambas caras de la lente



ALIUY

Maxima elegancia
v detalles
tecnicos

La firma de gafas para hombre, perteneciente a Design Eyewear Group, presenta una nueva montura
dentro de su coleccién otono-invierno 2021-22. Entre sus nuevos modelos destacan los de la serie
Alium Surf, disponibles en tres formas diferentes y en una paleta de colores elegante y sofisticada.

ombinacidn perfecta de rendimiento y elegancia,
las diferentes variantes de la coleccion ALIUM
son unas joyas técnicamentes precisas. Se trata
de una gama masculina, vanguardista y dindmi-
ca, que utiliza materiales que han sido seleccio-
nados por su resistencia y caracteristicas técnicas, al tiempo
que se apoya en nuevas tecnologias de fabricacion respalda-
das por la artesania francesa: Bisagras de impresion 3D con
mecanica exclusiva, lineas elegantes y colores llamativos.

Fabricadas en aluminio, estas gafas cuentan con varillas de
acetato y la bisagra Alium flex, que proporciona una gran flexi-
bilidad. Las variantes pantos (redonda), rectangular y rectan-
gular grande se presentan en colores sofisticados y elegantes:
El azul satinado Klein, el rojo mate flameado o el azul certleo
metalico hacen gala de su elegancia, jy del que la lleva puesta!

jAtrévase a mostrar actitud, estilo y rendimiento con ALIUM!

www.designeyeweargroup.com

La construccion iconica de ALIUM se plasma en estas monturas masculinas y
robustas: una pieza final doblada y acanalada hacen de ella un disefio deportivo,
elegante y atemporal.
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Blackfin celebra su 50 aniversario
€ Inaugura su nueva sede

La firma celebra 50 afios en el sector eyewear y la inauguracion de su nueva sede de Black Shelter,
un edificio futurista que casi triplica el espacio en la ubicacién existente de Taibon Agordino,
rodeado por las montafas Belluno Dolomite.

La nueva sede de Blackfin esta situada en Belluno, rodeada por los Dolomitas.
Denominada Black Shelter, es una edificacion sostenible que se ha construido
siguiendo los principios del neomadeinitaly que encarna la compaiia.

a firma celebré ambos acontecimientos en el trans-

curso de un evento al que asistieron las autoridades

locales y regionales, sus habiles artesanos, empleados

y amigos de la empresa. Ademas de Nicola Del Din,

CEO, y Giancarlo Recchia, CFO, también particip6 en
la ceremonia Maria Luisa Pramaor quien, en 1971, tuvo el coraje de
abrir un pequeiio taller artesanal de gafas, poniendo en marcha lo
que hoy es un negocio firme y consolidado, con una previsiéon de
facturaciéon de 12 millones de euros a finales de 2021.

Una empresa cuya historia rezuma consistencia, confianza y tenacidad,
pero que no se salvd de tiempos dificiles, que alcanzaron su punto maxi-
mo en 2007. Fue entonces cuando Del Din conocié a Giancarlo Recchia,
quien crey6d en ély en su vision empresarial. “Hoy estamos celebrando
la locura”, comenzé Del Din, en sus palabras a los invitados, “la locura
que muchos nos acreditan por decidir construir nuestra sede aqui, en
este lugar, y la locura de Giancarlo por decidir creer en esta empresa
que, en opinién de muchos, parecia al borde de la ruina financiera“.

Recchia se hizo eco de esos sentimientos: “Incluso con las dificultades
iniciales, nuestro entusiasmo nunca fallo; lo buscamos hasta en las mas
pequenas actividades diarias para luego compartirlo con todo nuestro
personal. Personal, digo, y no “empleados” porque siempre he creido
que nosotros, como propietarios/empleadores, dependemos de su tra-
bajo. Estamos comprometidos a continuar en esta direccion con la mis-
ma pasion y entusiasmo que siempre. Hoy, estos 50 afios y esta nueva
sede no son un hito, sino que marcan el fortalecimiento de una empresa
que es valiosa para la economia local y el punto de partida para un nue-
vo y emocionante desafio centrado en la excelencia”.

La nueva sede, denominada Black Shelter, es una nueva ampliacion
del edificio original, que fue renovado en 2016. Hoy, acoge a unos
100 empleados, entre personal de oficinas y produccion. Esta sede
no es solo un “contenedor” en el que se fabrican las gafas de titanio,
sino mas bien un “contenido”, concebido como la manifestacion fi-
sica y arquitecténica de los valores de cultura, innovacion, respeto
por las personas y la tierra que la empresa encarna en la expresion:
neomadeinitaly. El edificio en si es una verdadera instalacion verde,
la primera en la regién de Veneto en ser certificada como una es-

tructura de Casa Clima Work & Life, certificada para cumplir con
los tres pilares de la sostenibilidad: ecoldgica, econémica y sociocul-
tural, en otras palabras, preservar el bienestar en el lugar de trabajo.

El disefio de Black Shelter, de los arquitectos de Anidride Design,
Nicola De Pellegrini y Giovanni Bez, simboliza el deseo de crear un
lugar de trabajo arquitectonico que se convierta en el mejor escenario
para continuar el viaje de excelencia de la empresa. El concepto de
disefio aprovech la edificacién disponible subiendo y construyendo
un edificio de 5 plantas que se fusiona a la perfeccién con la estructura
existente. La forma es monolitica, el horizonte del techo reproduce
la silueta de los Dolomitas circundantes, las fachadas estan revesti-
das con laminas de aluminio pintadas de negro, al igual que el techo.
Los recortes hexagonales en las laminas de aluminio permiten que
la estructura subyacente sea visible desde ciertos angulos de vision.
La relacién con la montana se refleja en los grandes ventanales cuyo
vidrio cambia de color con el cambio de las estaciones.

El invitado de honor del evento fue Paolo Nespoli, famoso astronauta
de la ESA y amigo de Blackfin. Nespoli involucré a los asistentes en
un relato emocionante de su experiencia personal en el espacio exte-
rior, expresada a través de los conceptos y valores que asocia con la
historia de Blackfin: 1a determinacién de lograr los objetivos propios a
pesar de las dificultades, la sensibilidad y el respeto por el medio am-
biente y por el planeta en general, el valor de la excelencia italiana que
representa y al que la empresa aspira constantemente. Y, por tiltimo,
la relacion de trabajo entre Blackfin y Paolo Nespoli: Blackfin disefi6
la montura utilizada en 6rbita para pruebas cientificas en su tltima
mision a la Estacion Espacial Internacional en 2017.

Diversos momentos del evento de inauguracion de la nueva sede de la empresa
y de celebracion de su 50 aniversario al que acudieron de Nicola Del Din, CEO,
Giancarlo Recchia, CFO, Maria Luisa Pramaor y el invitado de honor Paolo Nespoli,
astronauta de la ESA.



LA MARCA LIDER DE LENTES
PROGRESIVAS EN EL MUNDO*
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*Datos de Euromonitor 2019: valor de venta en las categorias de lentes para gafas y marcas de lentes progresivas. **Consulta las condiciones de I promocion en essilores y en opticas adheridas. Los productos sanitarios objetos de esta promocion son conformes a la legislacion vigente, en particular a las regulaciones legales de la
Directiva 93/42/CEE, relativa a los productos sanitarios, y del Real Decreto 1591/2009, por el que se regulan los productos sanitarios.
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¢POR QUE ELEGIR VARILUX*?

MARCA PIONERA MAS DE 60 ANOS LA SATISFACCION
DESDE EL INICIO DE INVESTIGACION DE LOS USUARIQS
— E INNOVACION NOS IMPULSA

Primera lente - B
progresiva creada
en 1959, que sigue 70 patentes de 96% de satisfaccion
adaptandose a las nuevas tecnologia de con las lentes
necesidades visuales. vanguardia. Varilux®



TENDENCIAS [TRENDS]

JEAN-FRANCOIS REY
El modelo Tralala esta pensado para nifias de 4 a 6 afios ofreciendo
una excelente ergonomia y una altura éptima. Est4 realizado
integramente en acetato serigrafiado que resalta patrones florales
exclusivos. Este disefo fue premiado en esta edicion de Silmo 2021
en la categoria de Infantil. www.jfrey.fr

MONOQOOL
La firma de disefio danés amplia su
coleccion con 11 nuevos modelos
de eyewear, inicos y originales, en
los que mezcla un estilo minimalista
contemporaneo con colores de tendencia
y la maxima experiencia de confort.
Fabricados con materiales de dltima
creacion, como la poliamida impresa en
3D para los frontales y acero inoxidable
reciclado para las varillas, los modelos
de Monoqool se adhieren a la filosofia
danesa de menos es mas para crear
siluetas de una elegancia atemporal.
www.monogqool.com

B\
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ECO BY MODO EYEWEAR
La firma presenta su nueva coleccion de monturas clip
on, que gracias a su clip magnético te permiten de una
forma inteligente y rapida, cambiar de look en un instante.
Disponibles en una amplia variedad de formas y tonalidades,
esta coleccion estd fabricada de una forma sostenible y cuenta
. con modelos fabricados con un 95% de materiales reciclados,
'] como el acero inoxidable y otros realizados con aceite de
ricino, un material ecoldgico y de origen vegetal que las hace
ligeras, comodas y sostenibles. www.eco-eyewear.com

VICTORIA BECKHAM
Atencion al detalle y sentido del lujo. La coleccion de gafas Victoria Beckham
otofio-invierno 2021-22 rescata influencias de los afios 70, equilibradas con
detalles de disefio contemporaneo. Los materiales de primera calidad y los colores
elegantes y sorprendentes ponen el toque final creando una linea versatil y
atemporal. www.victoriabeckham.com

LA LTI
R TR

SKUGGA

La empresa con sede en Estocolmo ha creado un modelo
de gafas miniaturizadas inteligentes lider en la industria,

DRAGON EYEWEAR X BRYAN IGUCHI disefiado especificamente para las marcas de moda de

La marca especialista en gafas de alto rendimiento y deportivas ha desarrollado gafas como socio perfecto por su estilo tnico. La tecnologia
su primera coleccion completa de gafas disefiada en colaboracion con el artista y Skugga integrada proporciona acceso inmediato a datos

legendario snowboarder Bryan Iguchi. El arte distintivo de Iguchi aparecera en de sensores ambientales y de movimiento Bluetooth, LED
varios modelos de gafas de sol y monturas 6pticas, asi como en sus gafas de nieve para notificacion y navegacion, ademas de todo un mundo

Signature Series. Las ilustraciones aparecen en la correa de las gafas PXV y en de conectividad potencial con aplicaciones favoritas para
los tres modelos de gafas de sol mas vendidos, asi como en una nueva gafa de sol rastrear la salud y los factores externos.

pensada especialmente para el otono. www.dragonalliance.com. www.skuggaeyewear.com
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[TRENDS] TENDENCIAS

TOUS

Los nuevos modelos cuentan con una marcada feminidad,

gracias a los pequenos detalles, el habil uso del color y una
inteligente combinacion de materiales. Cada par de gafas es

una pequeia joya, una manera trendy de expresar alegria,

dulzura y sensibilidad. El oso sigue siendo el elemento central,
reinterpretado de forma ecléctica en la iconica textura Mesh.
www.derigo.com

COOL VISION

La firma de Camaroén Vision cierra el ano de su primer aniversario con un

éxito de ventas y una excelente aceptacion de sus colecciones lanzando “Tac
Edition”, una nueva linea en acetato Mazzucchelli compuesta por tres modelos
en cuatro colores cada uno. Se diferencia del resto de la coleccion por

incorporar al packaging de la gafa —que se envia con talcos de presentacion
transparentes con tratamiento antirreflejante—, una pareja de lentes solares

Tac Polarizadas a la medida del marco para facilitar su montaje al optico y

convertir facilmente la montura de vista en gafa de sol; todo un detalle de

diferenciacion y valor afiadido. www.camaronvision.com

MOREL
La firma francesa apuesta por la comodidad para todas las categorias
de usuarios creando una linea petite pensada para los rostros mas
pequeiios. Esta coleccion llena de color aporta ademas un toque extra

de vitalidad y originalidad apta para satisfacer las necesidades de todos _

los publicos. www.morel-france.com
BLACKFIN

En la nueva coleccion éptica de la firma destaca el titanio en formas
y procesos unicos, tal y comom distinguen a las diversas lineas de

la marca. Las gafas de la linea Blackfin One combinan una llamativa

lamina de 2,5 mm de grosor del borde superior y bordes de 2,00 mm,
para forjar una estructura tridimensional con nuevas proporciones
en los frentes que se acentdan con los colores brillantes y pasteles
contrastantes con acabado mate o pulido. Las monturas de disefio

moderno se vuelven excepcionales gracias a las opciones de colores

atrevidos y los procesos de produccién innovadores. www.blackfin.eu

MAX MARA
Para celebrar el 70° aniversario de la casa de moda italiana, Marcolin
ha realizado para Max Mara Eyewear una gafas unas gafas de sol en
edicion limitada que interpretan la esencia de la marca con elegancia

e innovacion. El resultado es un modelo exclusivo Made in Italy ADIDAS SPORT
caracterizado por sus lineas armoniosas y por los detalles refinados, El nuevo modelo de gafas de esqui SP0053 mejora las prestaciones
como una preciosa cadena que se transforma en una joya para llevar en cualquier escenario de nieve gracias a la alta tecnologia de este
como accesorio. Realizada en acetato, su forma iconica rectangular singular e innovador modelo de gafas de sol, que ademas presenta
se reinterpreta con elegancia y diseio moderno. El logotipo barroco un estilo deportivo de vanguardia. Sus lentes E-SUNTM NXT®
MaxMara en metal 3D va integrado en las varillas. Se incluye un VARIATM son la mejor solucién para disfrutar de definicion,
estuche en marron camel con el logotipo 1951. www.marcolin.com durabilidad y ligereza: todo en un solo modelo. www.marcolin.com
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Aneop celebrd su Jornada Anual
y Asamblea Extraordinaria

La Asociacién Nacional de Empresarios de Optica y Profesionales ~ANEOP-, patronal del sector de
establecimientos 6pticos en Espafia, ha celebrado el sdbado 13 de noviembre su Jornada Anual y
Asamblea General Extraordinaria para renovacién parcial de Junta Directiva. El evento tuvo lugar en
el Hotel “Sercotel La Princesa”, Alcorcén (Madrid) y al mismo asistieron mas de 150 profesionales.

Diversos momentos de la celebracion de la Jornada Anual y Asamblea
Extraordinaria de ANEOP.

‘42

urante la Jornada, diversos proveedores del sector

mostraron a los socios de ANEOP sus ultimas nove-

dades en el transcurso de una miniferia organizada

para la ocasion, con stands individuales en los que

expusieron las marcas/empresas: Trevi Coliseum,
New Visién, AltaVista Europa, Visionis, Novaquia, Addictive,
Kurko Titanium, LOA, Mope (audiologia), Tiwi, Woodys, Visur
y Gx2. También han apoyado a ANEOP para la realizacién de
estos actos: ProOptica, Dvita, LensPlanet, Olsol, Orduia e-lear-
ning, Sumicer e Innova Optometria.

La participacion fue numerosa, concurriendo mas de 150 parti-
cipantes que pudieron conocer los productos y servicios de los
expositores. El ambiente fue jovial y muy entranable por el re-
encuentro de muchos asociados y proveedores tras la imposibi-
lidad de reuniones presenciales a causa de la pandemia COVID
19. La intencién de ANEOP es potenciar este tipo de actos de
encuentro comercial y humano incrementando las dimensiones
de los actos y complementandolos con sesiones formativas para
los asociados (que no pudieron ofrecerse este afio por la impre-
visibilidad de la situacién por la pandemia).

T.-lll—-.
|
Los representantes de Trevi Coliseum y Addictive ante sus stands durante la
Jornada ANEOP.

Asimismo se celebré la Asamblea General Extraordinaria y en las
elecciones a renovacion parcial de la Junta Directiva los asociados
decidieron la continuidad de la misma con la reeleccién de: Enri-
que Convalia (Alcorcon-Madrid) como presidente; Daniel Pradana
(Madrid), secretario, y Miguel Angel Bragado (Zamora), vocal. La
Junta Directiva se completd con: Juan Sanchez (Benidorm-Alican-
te) como vicepresidente; Yolanda Pifiero (Coslada-Madrid), teso-
rera, y Amparo Lopez (Almansa-Albacete) como vocal.

La Jornada se cerrd con una cena de fraternidad en la que partici-
paron socios y representantes de las firmas de proveedores.

www.aneop.com - info@aneop.com






ENTREVISTA [INTERVIEW]

e Rigo sigue siendo uno de los lideres mundiales en

el sector de las gafas, tanto en disefio como en pro-

duccion y distribucion de monturas de vista y gafas

de sol de alta gama. Ademas es uno de los principales

actores del comercio minorista del sector dptico gra-
cias a cadenas propias como General Optica (Espana), Mais Opti-
ca (Portugal), Opmar Optik (Turquia) y a la filial Boots Opticians
(Reino Unido). Con una historia que se remonta a 1978, cuando los
hermanos Ennio y Walter De Rigo crearon una pequeiia fabrica ar-
tesanal en la zona italiana de Belluno, actualmente De Rigo cuenta
con 3.300 empleados y mas de 40 disefiadores y tiene una amplia y
completa cartera de marcas propias y bajo licencia, de alta calidad y
alta gama distribuidas en unos 80 paises de todo el mundo por medo
de 17 sociedades y mas de 100 distribuidores independientes.

Para hablarnos de la familia De Rigo, de este grupo italiano con
una historia fascinante y un éxito arrollador, conversamos durante
la presentacion de Yalea en Madrid a los medios de comunicacion
con Michele Aracri, Managing Director, toda una instituciéon en
la compaiiia, en la que lleva desde 1980 siendo ya, por tanto, un
miembro mas de esta familia, y tan buen profesional como gran
persona que siente predileccion por Espania.

Cdémo esta afrontando el Grupo De Rigo el momento actual
por el que atraviesa la industria de las gafas, con cambios
en el mercado y licencias, Brexit, pandemia Covid, etc.?
¢Cudl es el balance al término de este afio 2021?

2020 fue un afio extremadamente arduo para el sector, y el impacto
que tuvo en De Rigo fue del 22,5 %. Habiamos previsto que 2021 iba
a ser un ano de transicién pero, en cambio, el afio esta yendo muy
bien y somos optimistas ahora que esta terminando. Los datos nos
permiten mejorar las previsiones hasta el punto de pensar en alcan-
zar los niveles de 2019 con las monturas de vista ya a finales de afio.
El negocio de las gafas de sol, por otro lado, sigue sufriendo, pero
confiamos en ver una recuperacion de los valores precovid en 2022.

Gracias al trabajo en equipo realizado en un momento muy comple-

jo, en 2021 hemos podido lanzar al mercado global nuestra cuarta
marca propia, Yalea, un evento apasionante que marca una etapa

Michele Aracri

Managing Director Grupo De Rigo

“Como refleja el lanzamiento de nuestra nue-

va marca Yalea, De Rigo seguird apostando

por disefiar soluciones de calidad que respon-

dan a las nuevas necesidades de los clientes:

confort, cercania e individualidad con produc-

tos comodos y funcionales, compras directas
e inmediatas y atento servicio”.

esencial en la historia de Rigo. En lo que a licencias se refiere,
a partir de mediados de octubre hemos empezado a presentar la
coleccion Philipp Plein a nuestros mejores clientes de Europa y Es-
tados Unidos, y la respuesta recibida ha sido sumamente positiva.

2021 sera un ano importante en términos de resultados y rentabilidad:
las importantes reducciones de costes implementadas y el buen creci-
miento empresarial que estamos registrando incrementaran la renta-
bilidad y fortaleceran nuestra solidez financiera, elemento estratégico
para poder invertir en proyectos de futuro y aprovechar las oportu-
nidades que se pueden abrir en el mercado. Las inversiones no se
concentraran solo en Europa, sino que también afectaran a EE. UU.,
América del Sur y Asia desde una perspectiva global. En este sentido,
la estructura familiar de De Rigo como empresa es una caracteristica
importante, ya que nos permite una mayor flexibilidad en la toma de
decisiones e independencia en las elecciones de negocio.

¢A qué desafios y retos se enfrenta el mercado de las gafas y
cual sera su evolucidén? ;Cémo valora la situacién actual del
sector dptico en general y del Grupo De Rigo en particular,
qué papel juega en el sector y qué aporta al mismo?

La pandemia ha hecho mella en nuestras certezas: algunas se han
derrumbado, otras se han fortalecido, otras han sido reemplaza-
das. Nuestra profesion se ha transformado. Nos hemos enfrentado
a un gran desafio. Pero los desafios pueden generar nuevas opor-
tunidades. Hemos salido mas fuertes de la pandemia, y el sector
optico ha demostrado ser imprescindible porque es un servicio sa-
nitario. Los consumidores se han sentido mas atendidos y seguros
por el 6ptico-optometrista. La relacién con estos profesionales se
ha fortalecido, por lo que la demanda también ha crecido. Es im-
portante mantener y reforzar la relacion con estos profesionales,
que son nuestra tarjeta de presentacion con el cliente final.

Las tecnologias digitales nos han permitido interactuar. Vernos
obligados a presentar nuestros productos en linea nos ha permiti-
do experimentar con estas nuevas herramientas, que no seran to-
talmente interrumpidas ni abandonadas una vez superada la crisis.
Entendemos que lo digital nos ofrece oportunidades adicionales, y
estamos listos para aprovecharlas.



Durante la pandemia, todos hemos tenido la oportunidad de re-
flexionar sobre cudles son los valores de referencia, sobre qué
es realmente importante. Por lo tanto, los consumidores querran
identificarse con marcas que reflejen estos valores, y en De Rigo
estamos listos a dar respuesta a esta necesidad. El lanzamiento de
Yalea es la primera demostracion de esto.

De Rigo seguira apostando por disefiar soluciones de calidad que
respondan a las nuevas necesidades de los clientes: confort, cer-
cania e individualidad. Estaremos preparados para responder a
estas solicitudes con productos comodos y funcionales, compras
mas directas e inmediatas, y un atento servicio al cliente y a sus
necesidades especificas.

¢Puede hacernos un breve repaso por las marcas actuales
del Grupo De Rigo, tanto propias como licenciadas, y qué
valores destaca de ellas?

Nuestra cartera actual consta de 4 marcas propias: Police, Yalea,
Lozza y Sting, y de 20 marcas con licencia, que incluyen entre
otras: Chopard, Escada, Fila, Furla, Mulberry, Nina Ricci, Philipp
Plein, Tous, Trussardi y Zadig&Voltaire.

De Rigo es una empresa multinacional que ha sabido dar vida a
un modelo tnico y personal que combina una fuerte presencia en
los mercados globales con una vision “glocal”, orientada hacia la
maxima flexibilidad y puesta en practica a través del desarrollo de
productos destinados a mercados especificos. Por ello, contamos
con marcas muy fuertes en Europa y Espana, como Police, Tous,
Furla y Yalea, la cual acabamos de presentar y ya nos esta brindan-
do grandes satisfacciones. Al mismo tiempo, también contamos
con marcas especificas para consumidores estadounidenses, como
Diff Eyewear, Gap, John Varvatos, Jones New York, Lucky Brand
y Tumi. En cuanto a las marcas de la casa, ha sido un gran orgullo
para nosotros que el pasado mes de julio Lozza, la marca de gafas
mas antigua de Italia propiedad del Grupo De Rigo, ingresara en
el Registro especial de marcas histoéricas italianas. Establecido por
el Ministerio de Desarrollo Econémico italiano, este Registro es un
proyecto concebido para proteger la propiedad de las empresas ita-
lianas histéricas y la excelencia nacional. Actualmente, De Rigo es la
Unica empresa italiana en el mundo de las gafas que ha obtenido tal
reconocimiento para una de sus marcas.

Yalea es Ia nueva marca propia incorporada recientemente
a su portafolio. ¢Cuales han sido los pasos dados para lle-
gar a este lanzamiento en una época tan complicada como
la propiciada por el Covid? ;Y las dificultades o escollos
superados y, por qué no, las satisfacciones logradas?

Durante mucho tiempo hemos tenido el deseo de crear una linea
de gafas dedicada a las mujeres, ya que nuestras tres marcas pro-
pias (Police, Lozza y Sting) son predominantemente masculinas.
Este nos parecié el periodo mas adecuado, tanto para celebrar el
“reinicio” tras la pandemia, como porque el consumidor de hoy
es mas consciente y se ve atraido no solo por las grandes marcas,
sino también por las marcas independientes. La marca Yalea fue
concebida y disefiada en muy poco tiempo por un equipo compues-
to principalmente por mujeres. Las dificultades fueron muchas,
sobre todo en la primera época, cuando trabajabamos desde casa
durante el encierro, pero las pudimos superar gracias al trabajo y
la participacion apasionada del grupo, que ha mostrado una fuerte
cohesidn, todos unidos por un objetivo, y los primeros resultados
han sido fantasticos. Con este nuevo proyecto hemos querido in-
vertir en la creacién de valor partiendo de nuestros puntos fuertes.

Sede central de De Rigo en Longarone (ltalia).

No solo experiencia, sino también inspiracién, recursos y un co-
nocimiento profundo y actualizado del mercado y las tendencias.

¢Cuales son las fuentes de inspiracion de Yalea y qué re-
presenta la imagen y colores de la marca?

Yalea es una marca que habla a las mujeres, a sus corazones y
a sus mentes. Comunica positividad, belleza natural, plenitud de
vida y conciencia. La imagen asociada encarna sus valores en cada
detalle. La paleta de colores elegida y la jovialidad de sus matices
cromaticos sugiere una feminidad renovada en la que los tonos
nude se iluminan con notas de coral para simbolizar la fuerza, la
pasion y la vitalidad de las mujeres

¢Qué aspectos han tenido en cuenta a la hora de elegir a las
top model Cindy Crawford y Bianca Balti como testimonia-
les de la nueva marca?

La eleccion de las dos testimonios de Yalea, Cindy Crawford y Bianca
Balti, va en la misma direccién de la mision de la marca. Dos modelos
de renombre internacional, diferentes en edad y estilo, pero que ex-
presan una armonia entre la belleza exterior e interior. Dos mujeres
comprometidas con la promocion de una feminidad consciente, inde-
pendiente y atenta en linea con los valores que caracterizan a Yalea.

Hasta ahora, tal vez la marca propia mas importante para
el Grupo es Police. Con la llegada de Yalea, eminentemente
femenina, ¢se producira el relevo o Police quedara como
marca mas representativa del ptublico masculino?

Yalea y Police representan dos segmentos estratégicos y diferen-
tes para De Rigo. Police es actualmente la marca mas importante
del Grupo y esta dirigida al consumidor masculino. Con Yalea nos
gustaria llegar con el tiempo al mismo resultado que Police, pero
orientandonos hacia las consumidoras femeninas. Las dos marcas
no se superponen, sino mas bien al contrario: son complementa-
rias y juntas cubren un amplio abanico del mercado.

¢Qué importancia tiene para el Grupo la Division Retail y en
qué productos centra sus esfuerzos?

La divisién Minorista representa mas del 40 % de nuestra factura-
cion. Las tiendas son un gran escaparate de los productos De Rigo
en todos los mercados, pero también damos espacio a las inno-
vaciones que las industrias del sector ofrecen para satisfacer las
necesidades del cliente.



Yalea, nueva marca femenina de De Rigo, habla a las mujeres. En sus versiones de vista y de sol, en metal y acetato, la elegancia salta a la vista y los matices cromaticos
sugieren una feminidad renovada e independiente que expresan a la perfeccion dos top model como Cindy Crawford y Bianca Balti, diferentes en edad y estilo, pero que
expresan una armonia entre la belleza exterior e interior.

Para usted, que sabemos que es un enamorado de Espa-
fia, ¢qué representa nuestro pais para el Grupo De Rigo en
gafas y retail y como ve el desarrollo de nuestra economia
a partir de ahora que “afloja” la crisis Covid? ¢Y Portugal,
donde Ia revista Lookvision también es un referente como
medio de comunicacion del sector optico?

Si consideramos tanto la division mayorista como minorista, Espana y
Portugal representan nuestras areas de desarrollo mas importantes.
Estamos presentes en la Peninsula Ibérica desde 1988, cuando abrimos
la sucursal en Espaiia, uno de los primeros mercados en los que nos
enfocamos con una presencia directa conscientes de su potencial, y
estamos muy satisfechos con los resultados que hemos obtenido y se-
guimos obteniendo a lo largo de los afios. Incluso en este momento tan
dificil, nuestro desempeno es el mejor del sector. Tenemos una excelen-
te relacion con nuestros clientes, que aprecian nuestra calidad y, sobre
todo, el servicio y la experiencia posventa, aspectos que consideramos
estratégicos para una empresa que produce principalmente gafas de
vista. En mi tiltima visita a Espafa pude ver personalmente el escenario
de la economia espanola, y estoy convencido de que en los préximos
afios, tras los pocos meses que nos separan de la salida de la pandemia,
se iniciara un ciclo de desarrollo econémico en varios sectores.

En gafas de sol y de vista ;Qué factores cree que valora mas
el profesional dptico y el consumidor en estos momentos
en los que proliferan los precios bajos? Esas gafas low cost
écree que estimulan la multiposesion o son un arma de do-
ble filo... o una mera estrategia de marketing para fabrican-
tes, distribuidores, profesionales y consumidores? ;Cual es
el posicionamiento de De Rigo en este aspecto?

Con sus productos, De Rigo se posiciona en un segmento de mer-
cado medio-alto. Esto es necesario para garantizar la calidad del
producto y, sobre todo, los servicios que ofrecemos al cliente, ya
que la “magia” que hacemos es mantener un producto con un pre-
cio asequible pero siempre de calidad. El consumidor debe saber
que si acude a la 6ptica recibe un servicio, y que este servicio esta

incluido en el precio de las gafas que compra, que no se puede
comparar con el de las gafas low-cost de fuera del sector. Estamos
asistiendo a una evoluciéon del consumidor, y este proceso se ha
visto acelerado por la pandemia, que ha cambiado sustancialmen-
te el estilo de consumo. Se han reducido las compras impulsivas,
mientras crece la predisposicion a evaluar, escuchar, cambiar y
perseguir la sostenibilidad. Estoy seguro de que estos valores se-
guiran afectando a las ventas de los productos low-cost.

¢Con qué instalaciones de fabricacion y distribucion cuenta ac-
tualmente? ;Qué representa para ustedes el “Made in Italy’’?

Nuestra empresa es internacional y producimos gafas en diferentes
areas del mundo de acuerdo con las necesidades de cada mercado.
Producimos en Japon para el mercado japonés, en Italia (donde te-
nemos 750 empleados) producimos lineas con un alto valor agrega-
do, en Asia producimos el segmento medio a través de las mejores
empresas productoras de la zona. Aqui contamos con un importante
departamento técnico y de control de la calidad, que inspecciona
constantemente a nuestros socios de produccion para garantizar los
estandares mas elevados en términos de calidad y servicio.

El Made in Italy combinado con la creatividad italiana hoy en dia es
un activo estratégico, transmite la imagen y la calidad de nuestros
productos al mundo, especialmente en los paises asiaticos y en EE.
UU., donde representa un simbolo de estatus y un estilo de vida.

¢Qué mensaje le gustaria transmitir a los dpticos-optome-
tristas y a los usuarios de las gafas de sol y monturas de
vista de las marcas del Grupo De Rigo?

Nuestra visién es dedicar la misma atencidn a las relaciones huma-
nas que la que prestamos al disefio y la produccion de nuestras co-
lecciones de gafas. Nuestra mision es llevar la tradicidn, la creati-
vidad y el estilo de las gafas italianas al resto del mundo, utilizando
nuestras habilidades para que sean asequibles y adecuadas para
los consumidores de cada pais.
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INVU Glass Collection

Edicion limitada con diseiios atemporales y lentes ultrapolarizadas

La nueva coleccién de gafas de sol de INVU, firma distribuida en Espafna por Day & Night, destaca
por formas clasicas y atemporales como los disefios tipo aviador, pantos o cuadradas. Fabricadas
en materiales Premium como acetato hecho a mano y monel, incorporan también las lentes
ultrapolarizadas, emblema de la firma.

uando se le pregunta, ¢qué gafas de sol crearia si
no hubiera limitaciones? Beat Christ, jefe de diseno
de Swiss Eyewear Group, no duda ni un segundo:
“Comenzaria con un cristal mineral transparente,
insertaria un ultrapolarizador de 99,9% de eficiencia
y luego trataria la lente con una 6ptica de 7 capas de ultima ge-
neracion con revestimiento antirreflectante e hidrofébico. Para
el marco, usaria solo el mejor acetato hecho a mano y monel
premium y finalmente, para mayor comodidad, completaria la
obra maestra con las bisagras opticas flexibles mas avanzadas”.

Con el lanzamiento de la nueva Glass Collection de INVU, este
suefio se ha hecho realidad. Esta coleccién de edicién limitada
consta de una selecta gama de disefios tipo aviador clasicos y al-
tamente comerciales, asi como formas pantos contemporaneas
y formas cuadradas atemporales. Al combinar el mas valioso de
todos los materiales para lentes oftalmicas con los materiales
de monturas mds avanzados, esta nueva coleccién adquiere una
calidad y disefo superiores.

Las gafas INVU estan distribuidas en Espaiia por Day &
Night. Tel.: 973 311 965.

La nueva Glass Collection de INVU ofrece gafas de sol con lentes ultrapolarizadas con un 99,9% de eficiencia para garantizar la méaxima proteccion frente al sol.



HOYA

FOR THE VISIONARIES

2.387 MiYOSMART CHILDREN ZENter, en Espafia,
ofrecen el tratamiento no invasivo, efectivo, seguro
y facil de utilizar para la gestion de la miopia

La lente MiYOSMART de HOYA, primicia en Espafia, se ha posicionado en
el mercado como el tratamiento oftalmico para la gestién de la miopia.

MiYOSMART
Children ZENter

Desde su lanzamiento el pasado mes de abril, y avalado por ensayos
clinicos realizados en prestigiosas universidades podemos afirmar que la

lente MiYOSMART ha revolucionado tratamiento de la miopia en nifios.

La galardonada lente MiYOSMART gan6 el
Grand Prize, Grand Award y la Gold Medal
en la 46 Exposicion Internacional de Inven-
ciones de Ginebra en abril de 2018. Y en oc-
tubre de 2020, la lente fue galardonada con el
Premio Silmo d’Or en la Categoria vision
en la Feria Silmo de Paris.

PRINCIPIOS DE COMO FUNCIONA
LA TECNOLOGIA D.I.M.S. QUE
INCORPORA MiYOSMART

Se ha demostrado en recientes estudios basa-
dos en una investigacion de vanguardia de la
Universidad Politécnica de Hong Kong, que la
progresion de la miopia puede ser controlada
proporcionando a la vez una vision clara y un
desenfoque midpico constante.
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Como Visionario, es el momento de avanzar y
de ofrecer a tus clientes una nueva forma de
tratar la miopia en nifos. Se estima que 4.750
millones de personas, o la mitad de la pobla-
cion mundial, podria sufrir miopia en 2050 .

Ser un MiYOSMART CHILDREN ZENter
no solo te proporciona la posibilidad tras un
periodo de acreditaciéon de poder prescribir la
lente, es mucho mas.

Desde HOYA, trabajamos diariamente para
informarte de las dltimas novedades, y a
través de nuestras Newsletters encontraras
acciones diferenciadoras, material para
tus RRSS, videos, formaciones ad hoc
como las del mes de noviembre sobre Bi-
nocularidad y las planeadas para diciembre
sobre Biometria impartidas por reconocidos
especialistas, expertos en la materia y el
equipo MiYOSMART de HOYA.

Campafias como la que comenz6 el pasado
mes de septiembre “Para una vuelta al cole
perfecta, mira también por sus ojos” con la
colaboracién de Cruz Roja, en la cual mas
de 1.500 MiYOSMART CHILDREN ZEN-
ter durante 2 meses revisaron de manera
desinteresada la vision de niii@s entre 6 y
18 anos. No solo de imagen, sino con SMS
geolocalizados y segmentados a la base de
datos de captacion.

O la accion de responsabilidad social, donde
mas de 1.000 nifi@s en riesgo de exclusién
social tendran sus lentes correctoras.

Queremos combatir juntos la miopia y para
ello es necesario que todos estemos implica-
dos, Profesionales de la Vision, fabricantes,
padres, colegios e instituciones.

¢Te apuntas?

®MHolden B.A., Fricke T.R., Wilson D.A., Jong M., Naidoo K.S., Sankaridurg P, Wong T.Y., Naduvilath TJ., Resniko_ S. Global
Prevalence of Myopia and High Myopia and Temporal Trends from 2000 through 2050. American Academy of Ophthalmology.
05/2016, vol.123, no. 5, p.1036-1042. https://doi.org/10.1016/j.0ophtha.2016.01.006
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NOTICIAS [NEWS]

La vision es un sentido fundamental para la vida
de cualquier persona, pero en la infancia tiene
una especial relevancia porque la mayoria del
aprendizaje se recibe a través de los ojos. Tener
problemas de vision a una edad temprana puede
afectar a todos los ambitos de la vida de un nifio,
pudiendo desembocar por ejemplo en un descen-
so del rendimiento escolar. Por o tanto, la detec-
cién precoz es importante en los primeros afios
de vida, ya que es cuando se desarrolla la vision
delnifio.

Essilor ofrece 10 consejos para identificar
problemas visuales en ninos

(Cada detalle es muy importante paraun correcto de-
sarrolloy ello también pasa por la vision. La mayoria
de los nifios que padecen defectos visuales no los
comunican directamente, por lo que es muy impor-
tante que sus padres estén atentos a posibles sefia-
les o comportamientos que indiquen que hay algin
problema. No obstante, un preocupante 27% de las
revisiones oculares corresponden a nifios de entre 5
y 10 afios y estas son fundamentales para detectar
problemas oculares como el ojo vago, para el que
la deteccion precoz es muy importante. Solamente
hasta los 7y 8 afios se puede tratar de manera de-
cisiva este trastorno en la visidn, por lo que cuanto
antes empecemos a tratarlo mas podremos estimu-
lar la vision del ojo.

Con el objetivo de conocer todas las claves y de favo-
recer la identificacion rapida de cualquier problema vi-
sualennifios, desde Essilor Espafia ofrecena continua-
ciondiez sefiales que indican que nuestro hijo podriano
ver bien: entrecierra los ojos para ver mejor; parpadeao
se frota los ojos; inclina la cabeza para uno de los lados

paramirar; cuando lee ojuega se acercamuchoallibroo
alapantalla; se sientamuy cercade latelevision; desvia
un ojo de manera constante o cuando se cansa; tiene
dolores de cabeza con frecuencia; mala postura al sen-
tarse; dice que le cuesta ver la pizarra en clase; muestra
poca habilidad practicando deportes, especialmente
enaquellos que requieren de coordinacion ojo-mano.

Sitras observar al nifio se percibe que alguna de estas
afirmaciones se cumple, es conveniente acudir aun ex-
perto ensalud visual. Este le realizara un examen visual
con el objetivo de abtener un diagndstico completo y
evitar la progresion de posibles alteraciones oculares.

No obstante, la prevencidn es el mejor remedio para
cualquier defecto enlavision. Por ello, es recomendable
acudir con nuestro hijo arevisiones periddicas -al menos
una vez al afio- para detectar cualquier problema visual
precozy ponerle solucion de manerainmediata.

Para mas informacién puedes visitar la pagina web de
Essilor (www.essilores).

Opticalia celebra su Forum para
presentar sus nuevos proyectos
a todos los asociados

y 1

El grupo ¢ptico celebro en pleno centro de Madrid el
Forum Opticalia, un encuentro al que asistieron més de
250 asociados de toda Espafia. Durante todo un fin de se-
mana, el equipo directivo presento su nuevo proyecto en
el entorno digital, la nueva estrategia de comunicacion,
novedades en licencias y campafias de valor afiadido.

De cara al préximo afio, Opticalia pondra también el foco
en la salud visual con un proyecto para el control de la
miopia infantil. El objetivo es crear conciencia sobre el
cuidado de lavisidn, especialmente en los mas pequefios,
debido alaprogresion de lamiopia en el tiltimo afio.

La apuesta por las licencias en exclusiva sigue sien-
do uno de los grandes valores del Grupo, con marcas
como Mango, Pull&Bear, Pepe Jeans, Pedro del Hierro,
Custo Barcelona o Victorio&Lucchino. En definitiva,
durante este Forum presentaron las novedades para
2022, que buscan el equilibrio entra la funcionalidad
y la estética. Ademas, con este encuentro, el grupo
Optico quiere estar cerca de sus asociados y hacerles
participes de su estrategia empresarial para el proxi-
mo afio. En la actualidad, Opticalia cuenta con mas de
1100 opticas asociadas en Espafia, Portugal, Colom-
bia, México y Marruecos.
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Marchon Eyewear: estilo glam y
disefios deportivos

El grupo Marchon Eyewear presento en fechas pasa-
das las nuevas colecciones de sus marcas mas em-
blematicas como: Calvin Klein, DKNY, Lacoste, Karl
Lagerfeld, Longchamp, Salvatore Ferragamo, Liu Jo,
MCM, DRAGON, Victoria Beckhamy Nike, as{ como las
de las nuevas incorporaciones a su porfolio; Converse
y Lanvin, en el transcurso de un press day celebrado
enlasede de Newlink, suagencia de medios en Madrid.
Las nuevas propuestas de las firmas mas “fashion” de
Marchon, como son: Calvin Klein, Lanvin, Longchamp,
MCM, Salvatore Ferragamo y Victoria Beckham vie-
nen cargadas de impresionantes y glamurosos dise-
fios de gafas de sol y monturas con formas de tenden-
cia, fabricadas en acetatos de lujo, pero también con
finos y delicados metales.

Converse destaca con su estilo urbano y desenfada-
do, con gafas inspiradas en sus emblematicas zapa-
tillas. Nike propone disefios que aportan inspiracion
e innovacion a los deportistas con un producto que
les ayuda a “ver mejor el deporte”. Por su parte, Dra-
gon Eyewear presenta su primera coleccion comple-
ta de gafas disefiada en colaboracion con el artista
y legendario snowboarder Bryan Iguchi, que ha plas-
mado su arte en diferentes modelos de gafas de sol
y monturas dpticas, asi como en sus gafas de nieve
Signature Series.

Optica & Audiologia
Universitaria inaugura su
cuarto centro en Madrid

Optica & Audiologfa Universitaria ha inaugurado su
cuarto centro en Madrid, en la calle Cea Bermudez, 70,
en Chambert. El nuevo espacio ofrecera servicios de
Opticay de audiologfa.

La compafila, que ya tiene centros en la calle Goya,
Bravo Murillo y Fuencarral, ha invertido 340.000€ en
el nuevo espacio de Cea Bermudez, que cuenta con
386 metros cuadrados, y dara trabajo a 10 personas.
Esta apertura se enmarca en la estrategia de la com-
pafila de crecer en puntos de venta propios, para
consolidar el concepto de proximidad con el cliente.
“Nuestra finalidad principal es fomentar el trato proxi-
mo y personalizado con todos nuestros clientes. Por
eso, el objetivo de Optica & Audiologfa Universitaria
es seguir inaugurando establecimientos en los pun-
tos estratégicos donde detectamos mas demanda de
nuestros servicios', afirma Héctor Ibar, director co-
mercial de Optica & Audiologia Universitaria.

El nuevo centro ha sido disefiado segun el concepto de
punto de venta de la marca, que incrementa el espacio
de exposicion de producto, para ofrecer unamejor expe-
riencia de compra. Ademas, como el resto de los centros
de laempresa, tienen el color blanco como protagonista.



NO ES UN ESTUCHE DE VINOS

ES EL BIERZO

Entra en nuestra web y selecciona los vinos que desees,
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NOTICIAS [NEWS]

De Rigo presenta sus nuevas colecciones

El grupo De Rigo present6 sus nuevas propuestas
a los medios de comunicacion. Este afio el evento
tuvo lugar de forma presencial en la sede de Piaz-
za Comunicacidn en Madrid, sefial de que el sector
Optico va retomando los eventos cara a cara. En el
transcurso de este press day el Grupo dio a conocer
las nuevas colecciones de sus firmas: Furla, Tous,
Stlng, Fila, Police, Lozza, asi como de la reciente in-
corporacion de sunueva marca propia, Yalea.

Las gafas Furla representa la sintesis perfecta de
laidentidad italiana, la artesan(a y la elegancia. Los
modelos de moda, con formas geométricas y lige-
ras, se codean con los mas clasicos y refinados. La
coleccion de gafas TOUS destaca por una marcada
feminidad, gracias ala atencion prestadaalos deta-
lles, el habil uso del color y unainteligente combina-
cion de materiales. Espiritu retro, lineas esenciales
y un look sofisticado, son los valores distintivos de
Lozza y elementos caracteristicos de sus nuevas

propuestas. Una coleccion, expresion de la excelen-
ciadelMade inltaly, donde los codigos y los detalles
extraidos de los archivos histéricos de la marca son
los protagonistas de los nuevos modelos.

STING es una propuesta juvenil y fresca de caracter
unisex que presenta formas de tendencia como las
redondeadas, rectangulares y mariposa, tanto en
metal como en acetato. La coleccidn FILA es capaz
de adaptarse de la calle a la pista de tenis. Los nue-
vos modelos de gafas son una explosion de garra, de
una fuerza creativa que toma forma expresando la
modea, el estilo urbano y el deportivo. Police vuelve
un afio mas con su coleccion en colaboracion con
Lewis Hamilton, con disefios que representan la
elegancia y audacidad del piloto de Férmula 1. La
coleccion YALEA, de disefio elegante y atemporal,
se caracteriza por las refinadas combinaciones de
diferentes acetatos y el habil uso de esmaltes de
colores para personalizar las monturas de metal.

CIONE, futuro sostenible de la
mano de la digitalizacion

El conocido y reconocido compromiso de Grupo CIO-
NE con la sostenibilidad impulsa ahora un gran pro-
yecto, que cuenta con la involucracion del comité de
direccion de la compafiia y sus colaboradores. Tendra
como resultado un Plan Estratégico de Sostenibilidad
y Responsabilidad Social Corporativa que se integra-
ra en todos los procesos del negocio de la compafila.
“Nos hemos marcado el objetivo de, en dos afios, tener
completamente integrada la sostenibilidad, en estos
términos, en el corazon del negocio’, informa Miguel
Angel Garcia -en la foto-, director general de CIONE.

Pero ademas, la constante evolucion del compromi-
so de Cione con la sostenibilidad acelera, de manera
paralela, el proceso de digitalizacion de la compafifa.
Desde el afio 2009, laempresa auditay certifica perié-
dicamente su sistema de gestion ambiental, mediante
la norma 14001. Hoy, al terminar 2021, todos los pro-
cesos operativos del centro log(stico de CIONE, y en
general de la compafila, estan orientados hacia la digi-
talizacidny al respeto hacia el medioambiente. Objeti-
vo del que, ademas, se ha hecho participes a todos los
asociados, empleados y proveedores de la compaiila

CIONE, con lamirada puesta en el presente, pero tam-
bién en el futuro, ha convertido la implantacion de la
digitalizacion de sus albaranes mediante el codigo
QR en parte fundamental de sus proyectos en el afio
2022. Con este sistema, todos los albaranes de entre-

‘52

ga en los envios serdn digitalizados, lo que implica un
tremendo ahorro de papel, pero, a su vez, un aumento
importante de la eficiencia y eficacia en la gestion del
proceso. “Nuestro objetivo es el de convertir a CIONE
en una empresa completamente digital en estos mis-
mos dos afios’, explica José Antonio De Santos, direc-
tor de Operaciones de Grupo Cione.

Todas las medidas llevadas a cabo, de gran relevancia
medioambiental, son condiciones tan irrenunciables
para CIONE en materia de logistica, transparte y proce-
sos operativos, como lo puedan ser la puntualidad enlas
entregas de los pedidos, sin ir mas lejos. “El compromi-
so de CIONE con la Sostenibilidad no solo se visualiza
en estas y otras acciones o campafias concretas, sino
que forma parte del corazon mismo del negocio, siem-
pre en linea con nuestros grupos de interés, connuestra
cultura corporativa y también con nuestros objetivos
estratégicos’, termina Miguel Angel Garcfa.

Marcolin y Skechers amplian
su acuerdo de licencia de gafas
hasta 2024

Marcolin y Skechers USA Inc, The Comfort Technolo-
gy CompanyTM, han anunciando la renovacién de su
acuerdo de licencia para el disefio, la produccion y la
distribucion mundial de gafas de sol, gafas de vista y
gafas para nifios de Skechers. La colaboracion se ha
extendido hasta el 31 de diciembre de 2024.

La coleccion presenta una amplia gama de tamafios
para nifios y adultos, con detalles icnicos que inclu-
yen estampados y patrones divertidos, brillantes
estallidos de color y disefios de varillas comodas y
deportivas. Skechers Eyewear estd disponible en tien-
das de comercio electrénico autorizadas y en dpticas
seleccionadas.

Ramdn Costa, nuevo director de
Operaciones de Indo

Indo pone al frente de la industrializacion del grupo a
Ramon Costa para seguir liderando el Plan Industrial
que la compafila esta implementando en todos sus
centros productivos y logisticos. Ademas de incorpo-
rarse como director de Operaciones del Grupo, tam-
bién forma parte del Comité de Direccion.

Raman Costa, conuna dilatada experiencia en gestion de
operaciones e implementacion de proyectos industria-
les y de innovacion en empresas multinacionales, llega a
la compaiila para ejecutar el Plan Industrial para hacer
frente al aumento de la demanda de produccidn, mante-
niendo los excelentes niveles de calidad y servicio que la
compafifa ofrece actualmentey que exige el sector.

La automatizacion del principal centro productivo de El
Papiol, es el proyecto de mayor inversion del Plan Indus-
trial, que seguira su implementacion durante 2022 con
mejoras estratégicas a nivel nacional y también en Ma-
rruecos, donde Indo tiene el segundo laboratorio principal
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RiTU celebra su 4° aniversario presentando unas
nuevas gafas con puente de conexion magnética
frontal: RITU Magnet. Con este nuevo modelo sigue
una trayectoria plena de optimismo, iniciativa y con
una clara vocacion de servicio al profesional opti-
co-optometrista.

RITU magnet

La pasion del fundador y duefio de lamarca RiTU, Juan
Carlos Rituerto, pone en marcha todo su know-how fa-
bricando una gafa con conexion magnética frontal de
alta calidad y disefio exclusivo RiTU. El eslogan de su
campafia publicitaria que acompafia a sus colecciones
en general y a este lanzamiento en particular: “Por fin
a simbiosis perfecta, calidad-precio’, define perfecta-
mente la razon de ser de las nuevas RiTU magnet, asi
como del resto de sus modelos, que nos es otro que el
ofrecer al profesional dptico unas gafas Unicas, de alta
calidad, con facil montaje de lentes de prescripciony a
un precio que permite atraer al usuario final a la éptica
alahora de adquirir una gafa de estas caracteristicas.

Fabricadas en TR90 semiflexible y dotadas con len-
tes positivas con filtro bloqueo luz azul, el usuario fi-
nal podré adquirir las nuevas RiTU magnet por 39,90
euros. Las RiTU magnet también estan disponibles
con Lentes Bifocales (Sol/Lectura).

Nuevas gafas con puente de conexion magnética frontal

En estos cuatro afios de vida, gracias a las
fuertes inversiones en moldes y disefios ex-
clusivos, todos ellos bajo su marca, hace que
RiTU ya disponga de 4 diferentes modelos de
gafas de lectura, posicionandose como marca
de referencia en este nicho de mercado. Cada
uno de sus modelos son totalmente distintos
por sumorfologia, cubriendo las diferentes ne-
cesidades de los présbitas, con modelos tales
como sus iniciales RiTU bindculos, su montura
premontada con estuches ultraplanos, RiTU ca-
sual, y ahora con su gafa de conexion magnética
frontal, RiTU magnet.

El éxito de RiTU no se podria haber llevado a
cabo sia todo esto no le sumamos las acciones
de marketing directo al usuario final con las
que cuenta RiTU, como vehiculo de atraccion
delusuario a la ¢ptica.

Forum de Gafas, Moday
Negocio de AEO cierra con éxito
su segunda edicion

ElFérum de Gafas, Moda y Negocio, organizado por la
Asociacion Espafiola de Fabricacion, Comercializacion
elmportacion General de Opticay Oftalmolog(a (AEO),
prepara una atractiva campafia formativa a través de
v{deos y recursos digitales para que las dpticas sepan
aprovechar el potencial de sus redes e incrementar
sus ventas de gafas de sol en Black Friday y Navidad.
Elsegundo curso de esta edicion se centré en la comu-
nicacion digital y tuvo lugar los dias 29 de septiembre
y1,4y19de octubre. De lamano de Montse Pefiarroya,
directora del Instituto Internacional para la Investiga-
cion de la Sociedad de la Informacion y el conocimien-
to (3isic) y especialista en Marketing Digital. Los pro-
fesionales opticos pudieron seguir cuatro webinars
en los que se formaron sobre Instagram, Facebook,
publicidad en redes sociales y Whatsapp Marketing.
Durante el curso se analizaron casos concretos y se
mostraron buenas practicas de algunas dpticas para
ayudar aadquirir nuevas habilidades digitales.

Como acompafiamiento a la formacion al curso, se ha
realizado una campafia en redes sociales a la que tie-
nen acceso todas las dpticas que lo deseen. En ella se
hatratado de fomentar la venta de gafas de sol de cara
al Black Friday y Navidad, dos ocasiones perfectas
para activar las estrategias de venta digital aprendi-

das en las formaciones. Este contenido esté disponi-
ble en la web del Férum de Gafas, Moday Negocio y se
puede descargar a través de este enlace.

Detras de este evento de referenciaenel sector, se en-
cuentran marcas como De Rigo, Eschenbach, Hawkers,
Kering, Marchon, Marcolin, Morel, OPTIM, Safilo, Sil-
houette y Xavier Garcla.

Indo registra un crecimiento
sostenido del +16,4%

En el dltimo periodo el grupo Indo mantiene los datos
positivos de crecimiento con un +16,4% en el Q3, com-
parado con el afio 2019 en el mismo periodo.

Desde la compafiia explican que este crecimiento vie-
ne propiciado por la inversidn continua realizada en in-
novacion y tecnologia. El crecimiento sostenido viene
impulsado, enparte, por elaumento de la venta de pro-
gresivos que Indo a sabido canalizar con la incorpora-
cion de U Evolution en toda su gamay el buen servicio
gracias a lamodernizacion de sus instalaciones.
“Estamos siguiendo nuestro plan estratégico, foca-
lizdndonos en una estrategia B2B2C para ayudar a
los dpticos a vender valor. En este sentido, seguimos
apostando en lainnovaciony trabajando para desarro-
lar nuevos productos que se adapten a las necesida-
des del mercado y esto nos estd dando los resultados
esperados. confirman desde la compafifa.

Farmaoptics patrocina la
accion “Ponte la Gorra”
por el cancer infantil

Farmaoptics ha colaborado como patrocinador en la
primera edicion de la fiesta“Ponte la Gorra” que se cele-
brd en Agramunt, municipio donde se encuentra la sede
central del grupo. A través de esta accion, Farmaoptics
facilitarecursos ala Asociacion de Familiares y Amigos
deNifios Oncolégicos de Catalunya (AFANOC) que seha
visto afectada considerablemente por la actual situa-
cion de pandemiay por el incremento de las demandas
de las familias afectadas. La aportacion realizada por
Farmaoptics facilita que la Asociacion AFANOC conti-
nUe acompafiando a las familias y les permita mejorar la
calidad de vida de los nifios y adolescentes con cancer.

La fiesta de Agramunt, que se realizo el pasado 7 de
noviembre, consistié en participar en una caminata
populary llevar puesta la gorra, (disefiada cadaafioy en
exclusiva para la fiesta Ponte la Gorra), la lectura de un
manifiesto a cargo de nifios y adolescentes afectados
y un espectéculo infantil. Esta accién tuvo como ob-
jetivo recaudar fondos para mantener la gratuidad de
los servicios que se ofrecen a las familias desde el mo-
mento del diagndstico, alos hospitales de referencia de
Barcelona, y la casa de los Xuclis (recurso temporal de
alojamiento mientras estan en tratamiento). Una vez
vuelven a casay a través de las delegaciones de Lleida
y Tarragona también ofrecen atencion psicosocial, vo-
luntariado a domicilio y actividades de ocio, entre otras.
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Sus estuches y gamuzas con imagen Siguen en su linea de xito

coleccion de estuches y gamuzas Sulillivmic = ; . .' .
ﬁ afa =
E. .,.; i g

Imprescindible para mejorar lasalud visual y proteger los ojos frente al sol, pantallas y otros elementos,
la gafa también es un complemento de moda que valoramos como una joya y, como tal, debe guardarse
y protegerse enun estuche digno que larealce y no una funda sin alma que la desmerezca. El estuche es
el complemento perfecto de lagafa; es aquello que se afiade para hacer un todo, tanimportante como la
propia gafa. Por eso, el estuche es la mejor carta de presentacion al entregarla.

6IM/IM-NAVIDAD

Los estuches que presenta Boceto esta nueva temporada otofio-invierno estan elaborados artesanal-
mente y cuidando todos los detalles para conseguir un producto final de gran calidad. Se convierten ast
en el accesorio perfecto para guardar y proteger su valioso contenido. Aportan un valor
afiadido para tumarcay son un efectivo elemento de fidelizacion.

La nueva coleccion esta compuesta por varias referencias, totalmente personalizables,

S-04/IM-NAVIDAD conimagenes de un gran atractivo visual y con el logo de tumarca.

Sullivmic aportauna bocanada de aire fresco, establece un antes y un después, rompe esquemas haciendo
posible un nuevo concepto de estuches espectaculares, totalmente personalizables y llenos de color, convirtiendo
atus estuches en una potente herramienta de fidelizacion y de proyeccion de la marca dando al mismo tiempo un
importante valor afiadido a las gafas que va a proteger.

S-04/IM-NAVIDAD

El eyewear independiente

florecera en Barcelona Specs
el

La feria de eyewear Specs, junto con Silmo, lanzara un
nuevo evento dedicado a las gafas independientes en
Barcelona del préximo7al 8 de mayo de 2022. Enllinea con
el posicionamiento ya conocido de Copenhagen Specs, la
Unica feria comercial en Escandinavia que ofrece a dpticos
y minoristas una gran combinacién de la escena indepen-
diente del eyewear, Barcelona Specs creard unanuevapla-
taforma para las dpticas del sur de Europa. La comunidad
se reunira en una mezcla de negocios, networking y fiesta
gracias al ambiente particular de las ferias Specs.

Specs es internacionalmente conocido por los peque-
fios stands conun disefio sencilloy original, enfocado en
el producto en un ambiente relajado. Barcelona Specs
se celebrard en el corazon de la ciudad de Barcelona en
el Pabelldn de Italia, Fira Montjuic, Plaga dEspanya. Las
fechas son ideales para encargar las Ultimas coleccio-
nes mientras se realizan negocios internacionales.
Morten Gammelmark, fundador y CEQ de Barcelona
Specs explica: “Estamos muy contentos de lanzar fi-
nalmente Barcelona Specs después de un largo perfo-
do con la pandemia. Barcelona ya es un punto clave en
a industria del eyewear con muchas marcas y disefia-
dores de gafas, por lo que estamos muy contentos de
invitar a todas las marcas de gafas de moda a mostrar
sus productos a los visitantes espafioles e internacio-
nales que creemos asistiran a Barcelona Specs”.

“Elige tus progresivos
ideales™ Nueva campafia de
FARMAOPTICS

La nueva campafia de progresivos esta enfocada a la
venta de un equipamiento completo: unamonturamar-
caFMO + lentes progresivas estandar. Esta disponible
hasta el proximo 31 de diciembre de 2021 en todas las
Opticas del grupo, facilitandoles unas extraordinarias
condiciones comerciales en lentes oftalmicas de los
principales proveedores del sector: Indo, Prats, Sha-
mir, BBGR-Kodak y Essilor.

o

Con esta campafia, Farmaoptics quiere captar la aten-
ciondeclientesy posibles clientes usuarios yade lentes
progresivas a través de un precio muy competitivo para
potenciar la venta hacia productos de mayor valor afia-
dido, més personalizados y adaptados a cada cliente.
Ademas, con el lanzamiento de la campafia, Far-
maoptics presenta una nueva coleccion de montu-
ras de marca propia FMO, disefiadas en exclusiva
y de venta solo en las dpticas Farmaoptics. Esta
nueva coleccion esta formada por 14 modelos, que
se dividen en siete modelos de sefiora y siete de
caballero, y pensada para un publico a partir de 55
afios que apuesta por tendencias mas cldsicas con
estilo refinado y atemporal.

El software para dpticas de
DEIPE obtiene la certificacion
Ticket-Bai

A%

La implantacion del proyecto Ticket-Bai (TBAI), sof-
tware de facturacidn que permite la comunicacion di-
rectay envio de facturas de personas fisicas y juridicas
con actividad econdmica a las diferentes Haciendas
Forales, ya est4 terminado por parte de Deipe. Tras un
arduo proceso de trabajo que ha durado varios meses,
el software para 6pticas mas avanzado del mercado se
encuentra ya en posesion del sistema TBAI.

La implantacion del software TICKET-BAI conlleva la
imposibilidad de realizar ciertos fraudes fiscales y ob-
tener unmayor control de los ingresos procedentes de
las diferentes actividades econdmicas a través de una
serie de obligaciones legales y técnicas.

En la actualidad, Deipe se encuentra inscrita en el registro
de aplicaciones de Ticket-Bai, esta capacitada para firmar
ennombre del cliente y en los servidores de pruebay pro-
duccidn sus certificados ya estan registrados. A falta de
finalizacion de la fase de pruebas con las diferentes dipu-
taciones forales, la empresa se encuentra finalizando su
produccion. Con este nuevo desarrollo TBAI las diferentes
Opticas vascas que hagan uso del software GIO Web po-
dran beneficiarse de este sistemay generaran ficheros de
manera directa con toda lainformacion tributaria conteni-
daenlafactura, antes de que esta sea expedida.
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serengeti presenta sus nuevas creaciones

La marca, Unica en combinar las gafas con las mas
avanzadas tecnologias, heredadas de mas de 140
afios de |+ D, la cultura americana y el mas fino senti-
dodelaestética, el disefioy la creatividad afiade dos
modelos a su coleccion Creator Capsule, pensada y
disefiada como una linea artistica, expresiva e inspi-
radora: las Hayworthyy las Nicholson. Esta capsulano
es de disefios Unicos y notables, también se trata de
artesaniay pasion por el producto en si. Cada detalle
es meticulosamente considerado y cada material
se mejora cuidadosamente para crear modelos que
sean tan impresionantes como originales.

Para su coleccion Drivers, el corazon de la marca,
Serengeti ha creado las Bacall y las Carrol, ideales

para la carretera. Conducir es el corazén de Seren-
geti® desde hace mas de 140 afios. Esta capsula se
hace eco de la esencia misma de nuestra marca y
restyles disefios de conduccion iconicos, combina-
dos con la mejor lente solar de todos los tiempos
desarrollada para conducir.

Para estas nuevas creaciones, Serengeti ha seguido
sulinea de aunar las ultimas tecnologfas con artesania
tradicional al fabricarlas, y siempre con los mejores
materiales. Todas las monturas de Serengeti se crean
en Italia, donde supervisan el proceso de fabricacién
para asegurarse de que cumplan los estandares de
perfeccion y calidad, sinénimo de Serengeti. Las ga-
fas de sol de la marca son ecosostenibles, con uno de
los puntales en el Grilamid BTR XE 4010, un sustituto
sostenible de TR90. Se extrae de Castor Plant, pero
ofrece las mismas caracteristicas que el nailon TR90
(duradero, flexible, liviano, se puede doblar, es menos
probable que se rompa) sinrequerir el uso de gasolina.

Fundacidn Multiopticas
renueva su COmpromiso por
mejorar la salud visual de la

infancia vulnerable y se adhiere
al Pacto por el Clima

Durante los préximos meses, Fundacion Multidpticas
recorrera el territorio nacional y atendera en los distin-
tos centros de sus aliados a los menores que lo necesi-
ten. Este programa de ayuda, Mirada Solidaria, surgio
en 2011 y desde entonces se han atendido a cerca de
15.000 personas, gracias a la colaboracion desintere-
sada de los voluntarios de la Cooperativa. ‘Aunque esté
normalizado el acceso a la salud visual o el hecho de
comprarse unas gafas para corregir un problema ocular,
nuestra experiencia nos ha demostrado que muchas
personas, sobre todo nifios en situacion de vulnerabi-

lidad, no pueden tener una correcta salud visual no por
desconocimiento, sino por falta de recursos y abun-
dancia de necesidades’, ha explicado Salomé Sudrez,
directora de Relaciones Corporativas de Multiopticas y
responsable de la Fundacion Multidpticas.

La primera de las acciones de Mirada Solidaria tuvo
lugar en los Centros de Dia que Aldeas Infantiles SOS
tiene en Collado Villalba, durante las tardes de los dias
24y 25de octubre, en los que se atendid a mas de 130
nifios, nifias y adolescentes, de edades comprendidas
entre los 6 y los 16 afios. “Nos alegra que Fundacion
Multidpticas pueda de nuevo organizar las campafias
de Mirada Solidaria y le agradecemos que el comienzo
sea en nuestros Centros de Dia de Collado Villalba’ ha
comentado Lucia Sanchez, responsable de Alianzas
Corporativas y RSC en Aldeas Infantiles SOS.

Por otro lado, Fundacién Multidpticas anuncid tam-
bién su adhesidn al Pacto por el Clima, iniciativa de
la Asociacion Espafiola de Fundaciones (AEF) y de la
Fundacion Daniel y Nina Carasso. Este proyecto tie-
ne como objetivo incentivar al sector fundacional de
nuestro pals a dar un paso decisivo de colaboracidn
en la accion climatica. A él pertenecen mas de 70 fun-
daciones, convirtiéndose Fundacién Multidpticas y
Multiopticas en la primera compafifa del sector dptico
nacional en sumarse a esta alianza.

La logistica de Grupo Cione
llega al Centro de Estudios
Financieros

Lalogisticadel Grupo se ha convertido enunreferente
en el mundo de la formacion gracias a José Antonio de
Santos, director de Operaciones de Grupo Cione, que
lleva unos meses impartiendo un curso superior de Lo-
gistica y Suply Chain en el Centro de Estudios Finan-
cieros (CEF) que versa, de manera practica sobre el
Disefio de almacenes y su organizacion, aspecto este
en el que Cione es lider del sector optico.

De acuerdo con la Jefatura de Estudios del CEF, De
Santos ha dividido la formacidn de sus alumnos, en
cinco unidades tematicas: Procesos basicos del alma-
cén; disefio o Lay-out de almacenes; costes logisticos
asociados a un almacén; procesos de calidad; nivel
de servicio y formas de medirlo, ya forman parte del
temario, siempre con el soporte de la experiencia de
Cione alo largo de los afios en el sector logistico.

Para Santiago Hernandez, jefe de estudios del CEF,
“como alumno de nuestro MBA de Logistica y Suply
Chain, José Antonio De Santos nos transmitid la im-
portancia de los procesos logisticos y de digitalizacion
aplicados a la empresa, algo en lo que Grupo Cione es
una referencia en el sector 6ptico” Fruto de esa rela-
cion, alumnos del CEF ya han visitado el almacén de
Cione, completamente robotizado, algo a lo que des-
pués ha seguido el disefio e imparticion de este curso.
“José Antonio aporta a los alumnos del CEF el know
how de un profesional que nos cuenta por la noche lo
que pasa en la empresa durante el dfa, como un mag-
nifico ejemplo de lo que es el sector dptico. De esta
manera, los alumnos se hacen conscientes, de manera
aplicada a la empresa, de lo que significa la revolucién
logistica y digital en un entorno como el sector éptico
y, en general, de la transformacion de la cadena de su-
ministro’ termina el Jefe de Estudios.



=
9]
Y
<
|
O
&
<
@
z
-
Ll
@
3
=
=

MOD. 51166-699

BETTY BARCLAY

EYEWEAR




NOTICIAS [NEWS]

VisionPlus EXPO 2021sitla a Dubai entre los
principales destinos mundiales de Ia optica

La extravagancia de VisionPlus EXPO 2021, de tres
dias de duracidn, termind su edicién con grandes re-
sultados estableciendo nuevos puntos de referencia
para Dubai. Celebro la excelencia de las gafas con
stands de Ultima generacion, sesiones de intercam-
bio de conocimientos en la VP Academy y oportuni-
dades de networking sin precedentes.

Esteafio, la primera edicion de VisionPlus EXPO 2021
contd con la participacion de mas de 1.252 profesio-
nales de la vision de 59 paises. La Feria mostrd los
ultimos y mejores disefios de marcas reconocidas a
nivel mundial como ZEISS, Schneider, Eschenbach,
Minima, Menrad, Morel, Jaguar, Lafont o Etnia Barce-
lona. Ofrecié a los asistentes unamezcla de gafas de
sol, monturas de gafas, marcas de nicho, lentes, len-
tes de contacto, soluciones y productos de limpieza,
lentes RGP, maquinaria de laboratorio, etc.

Otro de los aspectos mas destacados de la expo-
sicion fue el cartel de reconocidos ponentes y las
sesiones especialmente preparadas por la Acade-
mia VP. Bajo el lema “El cuidado de la vista en la era
digital’ estas sesiones tuvieron un gran éxito entre
los asistentes. Ademas, durante el evento se entre-
garon los Premios VisionPlus, muy esperados por
los dpticos. Un gran jurado en el que participaron
grandes nombres del mundo empresarial de Oriente
Medio anuncié una lista de candidatos, a la que siguié
una sesion de votaciones por parte de los dpticos de
laregion. Todo ello culmind con la entrega de los Pre-
mios VisionPlus enlaNoche de los ganadores.

El hecho de que el 80% de los expositores hayan
confirmado su participacién para 2022, con un 30%
de ellos firmando ya renovaciones de contratos, es
un testimonio del éxito del evento.

Safilo abre una nueva filial en
Varsovia

~ El Grupo Safilo ha anun-
Saﬁlo ciado laaperturade su fi-
lialpolacay unshowroom
. dedicado a los clientes
[ 1 . en Varsovia. A partir del1
de enero de 2022, |a filial
ofrecerd apoyoy servicio
dealtonivelalos dpticos,
y presentara la prestigio-
sa cartera de marcas
propias y licenciadas del
Grupo. La filial polaca
estara dirigida por el Country Manager, Piotr Sztabo-
rowski, y un equipo de personas locales con amplia ex-
periencia en el sector eyewear. La apertura de lanueva
filial se basa en el potencial del mercado polaco, tanto
desde el punto de vista del producto, con un fuerte
enfoque en las monturas opticas, como desde el punto
devistadel segmento de consumo, con un potencial de
mercado en los segmentos Premium, Contemporaneo
y Estilo de Vida del mercado que tienen un fuerte en-
caje con la cartera de marcas de Safilo.
“La apertura de la nueva filial en Polonia forma parte
de nuestro enfoque centrado en el cliente, con el que
pretendemos aumentar nuestros servicios mediante la
construccion de una conexion directa con el territorio,
asi como el establecimiento de relaciones comerciales
leales y a largo plazo” -comentd Angelo Trocchia, CEO
del Grupo Safilo-. “Tener una presencia local en Polonia
reforzardy ampliard la distribucion de nuestras marcas,
yaque tenemos todos los activos parasatisfacer las ex-
pectativas del mercado’, afiadio Trocchia.
Los servicios de Safilo en términos de atencién al cliente
y apoyo al marketing cubriran tanto la esfera fisica como
la digital, garantizando una fuerte presencia local gracias
asufuerzade ventas entodas las regiones del pals, y ala
implementacion de la plataforma B2B You&Safilo.
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Multiopticas abre un nuevo centro
en el madrilefio barrio de Chamartin

Multiopticas abre sus puertas en la calle Lépez de Hoyos
97.Ladptica, que cuenta también con gabinete de audiolo-
gla, se encuentra ya preparada para atender las necesida-
des de sus clientes, con un magnifico equipo de profesio-
nales especializados en los sectores dptico y audiolégico.
Cuenta con las Ultimas técnicas y la tecnolog{a mas mo-
derna para proporcionar al cliente una atencion integral
e individualizada. La dptica presenta una amplia linea de
producto de disefio propio con una excelente relacion
calidad-precio y, por supuesto, todas las medidas higiéni-
co-sanitarias que requieren las actuales circunstancias.

El nuevo centro Multiépticas, que luce una estudiada y
moderna imagen, es un claro reflejo de la linea de nego-
cio disefiada y desarrollada en los ultimos afios, basado
en un nuevo concepto de establecimiento, centrado
especialmente en su marca propia, md, con un posicio-
namiento en el mundo de la moda, sin perder un 4pice el
de calidad, profesionalidad y excelencia que siempre ha
caracterizadoalafirma.

“Con la apertura de este nuevo establecimiento pretende-
mos dar unpaso mas en nuestra estrategia de proximidad.
Para nosotros es prioritario que nuestros clientes obten-
ganunarespuestaasusnecesidades, de hecho, lainclusion
del servicio de audiologia obedece a la demanda de nues-
tros clientes, ya que éstos nos pedian una atencion com-
pleta que incluyera también el cuidado de su salud auditi-
v’ comenta el responsable del negocio, Nacho Balanzat.

MULTIOPTICAS

Vuarnet nombra a Boramy
Viguier como director artistico

Qi

La icénica marca francesa Vuarnet, fundada en 1957 por
JeanVuarnety el dptico Roger Poilloux, anuncia elnombra-
miento Boramy Viguier como director artistico. Boramy
estudio moda en Central Saint Martins, Londres. Después
de una temporada con Craig Green y Alexander McQueen,
se unio al estudio de disefio Lanvin Homme en 2013, lanzd
su propia marca en 2018y en 2019 fue finalista del premio
ANDAM.Para Vuarnet, Boramy Viguier desarrollara simul-
taneamente la linea de gafas de soly laofertaderopadela
marca. Serd el responsable del disefio de ropa técnica de
montafia, asi como Vuarnet 1957, integramente fabricada
enFrancia, inspirandose enlos archivos de la casa.

“Mi primera reunién con Boramy Viguier, programada
para 45minutos, finalmente durd 3horas. Inmediatamen-
te sent{ que Boramy, através de su profundo amor por las
montafias, haba entendido completamente los valores
intrinsecos de lamarcay que podia traducir el espiritu y
a excelencia de Vuarnet. Su talento, su creatividad y su
vision permitiran a Vuarnet renovarse en este periodo
de fuerte crecimiento”, dice David Belhassen, CEO de
Vuarnet. Por su parte, Boramy Viguier comenta: “Vuar-
net es una casa francesa legendaria con la que tengo una
relacion sentimental. Su herenciay su saber hacer la con-
vierten enun referente en el mundo de la montafia. Estoy
muy feliz de poder continuar con el legado de Vuarnet y
dar un nuevo rumbo a la Maison. Para mi, Vuarnet repre-
senta las montafias francesas, un arte de vivir alpino poé-
ticoyhedonista.Lamontafia que lamaa latrascendencia
y lacontemplacion’, comenta Boramy Viguier.
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Eschenbach Optik, especialista en el disefio y fabri-
cacion en vanguardia de dispositivos para baja vision,
ofrece una continua evolucién de sus productos de
lectura electrdnicos y portatiles, como vario DIGITAL
22 FHD y vario DIGITAL 22 FHD Advanced, asi como la
lupa electronica smartlux DIGITAL. Ambos productos
sehan convertido en superventas de su sector.

Conuna pantalla de 16 pulgadas y hasta 45 aumentos
de los dispositivos de lectura electrénicos vario DIGI-
TALFHD y vario DIGITAL FHD Advanced, Eschenback
Optik amplia ahora la serie para incluir modelos con
una pantalla de 22 pulgadas que ofrecen hasta100 au-
mentos para las personas con baja vision. Los nuevos
dispositivos de ayuda para la baja vision también des-
tacan por su funcionamiento extremadamente senci-
llo e intuitivo, combinado conuna contrastada calidad.

Por otra parte, y desde su lanzamiento en 2012, la
lupa electrdnica smartlux DIGITAL se ha convertido
en uno de los superventas de Eschenbach Optik y de
todo el sector. Para ofrecer a los usuarios una mayor
comodidad, la compafila alemana presenta ahora su
lupa con un nuevo aspecto, asi coma con optimiza-
ciones y mejoras técnicas, manteniendo la ergono-
mia, el practico formato y la facilidad de uso, que son
los artifices del éxito de la ayuda visual digital.

smartlux DIGITALY vario DIGITAL 22 FHD de Eschenbach Optik:
mayor eficaciay comodidad en baja vision

“Desde hace nueve afios, smartlux DIGITAL facilita la
vida cotidiana de numerosas personas con vision re-
ducida en todo el mundo, tanto en casa como en sus
desplazamientos. Gracias a su forma compacta y ma-
nejable, ast como a su sencillo funcionamiento, goza de
gran popularidad tanto entre los usuarios mas jovenes
como entre los mayores', subraya Sergi Noguera.

Fundacion Cione Ruta de la Luz,
DSR, Destino Uganda y Petits
Detalls colaboran en un nuevo

proyecto en Uganda

Dentistas Sobre Ruedas, Destino Uganda, Petits
Detalls y la Fundacion Cione Ruta de la Luz van a
colaborar en una Campafia Optométrica que ten-
dra lugar en Uganda, en el afio 2022, para la que
han suscrito un acuerdo de colaboracion que to-
das las partes esperan poder mantener y renovar
en el tiempo en sucesivas anualidades. Durante el
mes de febrero, se organizara conjuntamente una
expedicion de caracter Optico-Optométrico para
realizar revisiones visuales y seminarios de sen-
sibilizacién a colectivos marginales, establecidos
previamente por las dos asociaciones locales, Des-
tino Uganda y Petits Detalls.

El objetivo del proyecto es el de proporcionar re-
visiones Optico-visuales, con la posterior entrega
de gafas graduadas a personas sin recursos que
de otra forma no podrian acceder a este servicio,
dando comienzo con ello a una accion similar a
otras anteriores que se han puesto en marcha en
el continente africano, algunas incluso con la co-
laboracién previa de DSR. A comienzos de 2021, a
Fundacion Cione Ruta de la Luz y Dentistas Sobre
Ruedas (DSR) propiciaron la donacién de una 6pti-

ca completa para su futura instalacion en Missirah,
una pequefia poblacion situada al sur de Senegal,
en la que desde 2012, DSR desarrolla el ‘Proyecto
Adama’ de promocidn de la salud.

“El de Senegal es un proyecto maduro, que va cre-
ciendo y que se ha convertido en un referente de
la salud visual en la comarca. En este de Uganda,
tenemos depositadas las mismas esperanzas de
futuro’, afirma Ismael Garcia Paya, presidente de
la Fundacion Cione Ruta de la Luz. Por su parte,
Alfonso Jaume Campomar comenta: “La ilusidn es
la base de todo nuevo emprendimiento; ast empe-
zd todo en Senegal y con ese espiritu comenzamos
esta nueva aventura en Uganda"

Indo colabora con Azul en Accion

INDO ha colaborado con la campafia de este afio de
Azul en Accion con la donacion de lentes, sumando
asi una nueva accion de RSC. La campafia se llevo
a cabo del 30 de octubre al 13 de noviembre. En los
ultimos afios, las acciones de RSC cada vez tienen
mas relevancia entre las compafitas. En 2021, Indo se
ha adherido al Pacto Mundial de las Naciones Uni-
das para cumplir los Objetivos de Desarrollo Soste-
nibley paraimpulsar nuevas y continuas acciones de
responsabilidad social corporativa que la compafifa
viene realizando en los tltimos afios.

La dltima aportacion ha sido con Azul en Accion,
ONG con un largo recorrido en acciones de caracter
humanitario con campafias sanitarias asistenciales
de oftalmologia y 6ptica a la poblacion de Senegal
que esta afectada de diversas patologias oculares
que son causa de ceguera invalidante. En esta ac-
cion, Indo ha aportado material especializado para
tratar a la poblacién. Del 30 de octubre al 13 de no-
viembre, diferentes especialistas, realizaron 325
ciruglas de catarata, 1400 consultas y se entregaron
3000 gafas entre sol y graduado.

Exito rotundo de las | Jornadas
sobre el control de la Miopia

Elpasado 20 de noviembre tuvo lugar en Madrid el pri-
mer evento presencial, de lamano de OPTOACADEMY,
paraimpartir las | Jornadas sobre el control de la Mio-
pla, de las que HOYA fue orgulloso patrocinador. Elen-
cuentro, que congregd a mas de 150 personas, ha sido
indispensable para informar y formar a los dpticos en
estos momentos en los que la miopla esta adquiriendo
gran protagonismo tanto por los cambios de estilo de
vida"durante y post COVID" como por la propia evolu-
cion de los habitos de las nuevas generaciones.
“Desde HOYA, seguiremos apoyando cualquier inicia-
tiva que nos ayude a todos a conocer mejor la miopia
rodeandonos de los mejores expertos. Nuestro objeti-
Vo es que conozcais toda la informacion y los estudios
avalados cient{ficamente que desde el lanzamiento de
la lente M{YOSMART, venimos compartiendo con los
dpticos que forman parte de nuestro MiYOSMART
CHILDREN ZENTER!, afirman desde la compafifa.
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El equilibrio perfecto entre claridad y proteccion
en interiores y exteriores
Las nuevas lentes Transitions Signature GEN8™ son Unicas: se adaptan

constantemente a las variaciones de iluminacién para disfrutar
del tono adecuado en cada momento.
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LENTES MEJOR PROTECCION UN COLOR,

INTELIGENTES PARA LOS OJOS UN ESTILO
QUE SE ADAPTAN BLOQUEAN EL 100% OFRECE A TUS CLIENTES QUE
AUTOMATICAMENTE A LA LUZ DE LOS RAYOS UVA Y UVB PERSONALICEN SU MONTURA
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Anmiversary

Celebra su XX Aniversario con una coleccion dnica

20 afos significa ver todas las horas del dia con todas las luces, todas las sombras y toda la belleza
que atesora cada una. 20 afios significa pasar de la ingenuidad a la madurez y de la rebeldia
gratuita a la rebeldia sentida y argumentada.

tnia Barcelona nacié en 2001, fruto de la rebeldia de

un tipo que desafio las leyes del mundo y se pregunto

¢Por qué no?. ¢Por qué no? Esta es una pregunta re-

currente a lo largo de estos 20 afios... Parafraseando

a Kipling diria que hemos rellenado implacables mi-
nutos con sesenta segundos de combates feroces, hemos tratado
de afrontar por igual el triunfo y la derrota, y hemos intentado
guardar nuestra sencillez ain marchando con reyes... Pero, sobre
todo, hemos sido garantes de ese sentimiento que lleva intrinseco
la marca grabada a fuego en su ADN: La Euforia.

Ya hace tiempo nos topamos con la frase de Duchamp: “It’s a sort
of constant euphoria” y nos sentimos identificados. Desde enton-
ces, la palabra nos ha acompanado, descrito y ha resonado en las
paredes de nuestra conciencia en forma de vocablo o palabra escri-
ta. Sin esta “euforia” no habriamos apostado por el color o el arte
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como bandera, no hubiéramos viajado a Japén ni a Africa, ni nos
hubiéramos enganchado a un camién de la basura para recorrer
Manhattan de noche. Y es que la euforia es para nosotros la pasion
llevada al extremo, la alegria, la velocidad, el desafio y la utopia; la
ilusién de crear en grupo y el sentido de pertenencia de una tribu.

Pocas veces hemos mirado por el retrovisor y pocas veces hemos
hecho un analisis de nuestra historia en retrospectiva, pero hoy
que toca hacerlo. Lo hacemos a nuestra manera. Con pedazos de
imagenes que para nosotros conforman 20 afios vividos en un
segundo. Retales de un diario visual que puede que para siempre
permanezca en nuestra memoria atrofiada por las ganas de vivir
el futuro, ¢el futuro que imaginamos? Y es que la vida, se vive
hacia delante, pero solo se entiende mirando hacia atras. Etnia
Barcelona presenta Heritage una coleccién especial para cele-
brar estos 20 afos.



“The Einstein”, “The Kennedy”, “The Kahlo” y “The Kubrick”

Una coleccion formada 4 modelos llenos de personalidad en aceta-
to natural Mazzucchelli con gruesos de 7 milimetros trabajados en
3D que crean rebajes para dotar a las gafa de relieves y comodidad.
La coleccion 20 aniversario conmemora los valores de la marca de
Barcelona. Un tributo a la historia de la firma materializados en
una coleccion creada en acetato chess disefiado por Etnia para su
coleccion de 2006.

Una coleccidn llena de color, atributo que llevé al éxito a Etnia Bar-
celona hace 20 anos. El juego entre el chess con el amarillo, el azul,
el rosa bebé o el verde musgo crean combinaciones tnicas. Acetatos
superpuestos que dejan entrever el alma “chess” del interior de la
gafa que culmina en una pala contundente marcada por un simbolo
creado en exclusiva para cada uno de los modelos. Un ojo con un
rayo, un ojo con pestafias, un ojo con una pirdmide y un ojo con unas
pestafias postizas que hace referencia al libro de Anthony Burgess y
pelicula dirigida por Stanley Kubrick “The clockwork Orange”. Ce-
lebrando la relacién de la marca con el mundo del arte y la cultura a
través de sus colaboraciones con artistas rebeldes y atrevidos.

Los cuatro modelos de la coleccion aniversario llevan lentes mine-
rales HD color que aportan una experiencia visual en materia de
color y calidad tnicas, como es habitual en cada una de las colec-
ciones de sol de la marca.

Para la campana, Etnia Barcelona, conmemora sus 20 afios a tra-
vés de iconos populares de la historia de la humanidad que han
estado presentes en la inspiracion de la historia de la marca y que
sin lugar a dudas, si la marca hubiera existido en su época estos
personajes hubieran llevado un par de Etnia Barcelona.

www.etniabarcelona.com - @etniabarcelona

“The Einstein”, “The Kennedy”, “The Kahlo” y “The Kubrick” son los cuatro modelos
conmemorativos del 20 aniversario de Etnia Barcelona. Estan realizados en acetato
Mazzucchelli con gruesos de 7 mm y lentes minerales HD. El juego entre el chess
con el amarillo, el azul, el rosa bebé o el verde musgo crean combinaciones unicas.

Etnia Barcelona presenta Heritage, una coleccion especial para celebrar estos
20 afios... jPor otros 20 mas!
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Una temporada llena de tendencias

El pasado mes de noviembre, en el transcurso de un press day organizado en la agencia de comunicacién Algo
Bonito, los medios de comunicacién hemos tenido ocasién de conocer en primicia el adelanto de las préximas
novedades del portfolio de marcas eyewear de Luxottica para la temporada primavera-verano 2022.

En nuestra visita a la agencia Algo Bonito conocimos las ultimas tendencias de
emblematicas marcas de Luxottica como Ray-Ban, Vogue Eyewear, Arnette y Prada.

n la parte mas deportiva, Arnette y Oakley mantienen
su linea habitual. Desde relajadas monturas metalicas
y llamativos space trippers hasta una nueva seleccion
de formas sostenibles de bioplastico: la nueva pro-
puesta de Arnette lo cubre todo, incluyendo una cola-
boracion con el cantante Zayn Malik. Lo mismo ocurre con Oakley,
cuya gama mantiene una alta calidad de lentes pensadas para el
rendimiento deportivo incluso en sus modelos mas urbanos.

En Dolce & Gabbana, los modelos DG Crossed, Modern Print y
Gattopardo acaparan toda la atencion gracias a sus siluetas oversi-
zed y sus extravagantes formas en acetato. Los juegos de colores
del disefio Modern Print dejan patente la intencion de la maison de
continuar a la vanguardia de la pasarela del eyewear.

Entre las nuevas colecciones de Luxottica se encuentran las propuestas de Dolce
& Gabbana. La maison nunca defrauda con sus siluetas extravagantes y la eleccion
de sus materiales.

mour y feminidad fusionando el universo de la casa. El metal cobra
protagonismo en la linea Miu Miu Maniére, sofisticada y preciosa.

Ray-Ban nunca pierde la oportunidad de enmarcar un periodo
Unico en el tiempo con un modelo disefado para hacer historia, y
saca de sus archivos looks legendarios, como los modelos carac-
teristicos de los afios 60, 70 y 80, y la B es sin duda el simbolo de
atrevido («bold» en inglés). Acetatos robustos, formas originales,
inspiracion vintage y cortes afilados se combinan para crear una
coleccion de temporada inolvidable.

o

Emporio Armani se rinde ante las tltimas tendencias de cortes geométricos, materiales
metalicos y siluetas futuristas para hombres y mujeres seguidores de la moda.

Ve

Vogue Eyewear contintia su colaboracion con la actriz Millie Bo-
bby Brown con su linea exclusiva, pensada para los mas jovenes
con modelos chic recubiertos en golosas siluetas y colores pop
que haran las delicias de las redes sociales.

Esta temporada, Persol da un giro contemporaneo al disefio atempo-
ral para ofrecer algo mas que estilo: recuerdos. Lineas arquitect6ni-
cas que transforman las icénicas formas mediante metal plano y an-
gulos marcados dando forma a una revolucionaria version recortada
de las Cellor originales y con nuevas propuestas geométricas de los
clasicos modelos tipo pantos y de doble puente. Todo ello sin olvidar
la coleccion Framed by Persol, con la que rinden homenaje al papel
de la firma en el mundo del cine y a su estrecha relacion.

I L A =
O™

Persol saca sus mejores recuerdos del armario para homenajear a su gran amigo,
el mundo del cine, con el que ha tenido una especial relacion desde su fundacion,
en su coleccion Framed by Persol.

Desde Emporio Armani apuestan por las nuevas tendencias, con li-
neas geométricas muy marcadas y colores metalicos, asi como una
clara inspiracion afos 80. Sus nuevos modelos incorporan rasgos dis-
tintivos que los convierten en toda una declaracion de intenciones.

Miu Miu mantiene su apuesta por la innovaciéon y convierte el
eyewear en diversion a través de sus nuevas monturas, llenas de gla-

Para Prada Eyewear, el juego de contrastes y contradicciones es
esencial para otorgar a sus monturas un toque escultérico y geomé-
trico lleno de sentido. En Prada Linea Rossa sus nuevos modelos se
inspiran en el mundo del deporte, con siluetas envolventes y fluidas
que enfatizan la actitud deportiva y la energia del movimiento.

www.luxottica.com
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Las nuevas lentes progresivas KODAK Network
ofrecen eficacia y proteccion en el ambito digital

Los usuarios de las nuevas lentes progresivas KODAK Network pueden elegir distintos materiales: transparentes, polarizados o fotocromaticos y con tecnologias
revolucionarias patentadas como Vision First Design™ y i-Sync™.

1 uso de pantallas ocupa buena parte de nuestro dia

a dia, tanto en el trabajo como fuera de él. Por eso,

nuestros ojos realizan un continuo esfuerzo para

guiarnos en todo momento, con la consiguiente fa-

tiga visual: de media, dedicamos 11 horas al dia a
mirar algun tipo de pantalla.

Asi, el uso de varias pantallas al mismo tiempo nos obliga a
realizar distintos enfoques de manera inmediata y los ojos tra-
bajan a distancias cercanas durante periodos de tiempo mas
prolongados. Mas del 60 % de los trabajadores de entre 25y 64
anos utilizan un ordenador en el trabajo, recibiendo de media
126 correos electrénicos al dia. Ahora, KODAK ofrece sus nue-
vas lentes progresivas adaptadas a estas necesidades visuales.

Las lentes KODAK Network han sido disefiadas especifica-
mente para usuarios de lentes progresivas que empleen mu-
cho tiempo en el entorno digital, ya que las amplias zonas de
vision proxima e intermedia son ideales para trabajar con or-
denadores y otras pantallas digitales, asi como para realizar
otro tipo de actividades el resto del dia.
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Innovacion para la comodidad del usuario

Estas lentes emplean tecnologias revolucionarias patentadas,
como la Vision First Design™ y i-Sync™. Vision First Design™ pro-
porciona una experiencia de vision clara y cbmoda, aumentando la
precision de la prescripcion con una transicion de potencia fluida
en la superficie de la lente que facilita la adaptaciéon del usuario.
Por su parte, i-Sync™ se suma a la tecnologia Vision First Design
proporcionando una mayor claridad en todas las areas de vision,
incluso en la visién periférica.

Las lentes KODAK ayudan a ver con claridad, ofreciendo una lente
progresiva excepcional fabricada por una marca reconocida y de
confianza. Su versatilidad las convierte en una muy buena opcién
para adaptarse a cada usuario; asi, estos pueden adaptar las lentes
a su estilo de vida, eligiendo entre distintos materiales y tratamien-
tos para sus lentes: transparentes, polarizadas o fotocromaticas,
haciéndolas mas delgadas, ligeras y resistentes a los impactos
para los deportes; o que se oscurezcan cuando se expongan a la
luz solar o que cuenten con proteccién contra los rayos UV y el
deslumbramiento, ideales para la conduccion.
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SMOODPY ha diseiiado y

confeccionaado tu gafas
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Las gafas de SNOOPY gop:

Ligeras
Flexibles
Resistentes

La gafa SNOOP! es el resultado de estudios aportados
por profesionales de la vision, oftalmdlogos y
opticos-optometristas, asi como por los fabricantes, para
gue sea la montura idénea para los peques. Ademas, al
estar fabricada en Grilamid base 5,5m/m, un material
ultraligero y resistente a impactos y torsiones, se adapta
perfectamente a la anatomia facial de nifas y nifios.
Comprometidos con la excelencia, SNOOP! ofrece
un amplio surtido de gafas y colores infantiles para
todos los gustos.

SNMOOPY

6 tamaitos - 7 colores
para complacer tu gusto

Sequimos innovando
ahora con
el Puenteduo
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Lazo de silicona de

sequridad

Sujeta tus gafas -‘\. ;.

SNOOPY

SNOOP Glasses S.L.




Ensu 175 aniversario,
ZEISS lanza su programa ZEISS Vision Expert

Coincidiendo con la celebracién de sus 175 afios de historia, ZEISS ha presentado en Madrid y Barcelona el

programa ZEISS Vision Expert, otra forma de hacer dptica basada en la calidad y el cuidado de la salud visual,

con el que responde al contexto actual del mercado y que une la profesionalidad del éptico independiente
con la tecnologia y la innovacién de la marca ZEISS para crear una propuesta de valor diferenciadora.

EISS cumple 175 afios de historia como marca de calidad y de
precision con pasion por la excelencia y siempre con el objeti-
vo de mejorar la vida de las personas. Con esta misma motiva-
cion, la firma alemana ha presentado a sus aliados, opticos de
toda Espaiia, ZEISS Vision Expert, un nuevo programa con el
que defender su independencia desde la profesionalidad y la innovacion.

En dos eventos presenciales en espacios emblematicos de Madrid y Bar-
celona, Juan Luis Rexa, Head of Global Sales Development; Alberto Cubi-
llas, Director General de ZEISS Vision Care Espaiia, y Esther Gutiérrez,
Head of Digital & Trade Marketing de ZEISS Vision Care Espana, dieron
los detalles del nuevo programa demostrando que otra forma de hacer 6p-
tica, basada en la calidad y la profesionalidad, y no en el precio, es posible.

La presentacion conto con la presencia de Juan Luis Rexa, Head of Global Sales Development;
Alberto Cubillas, Director General de ZEISS Vision Care Espafia, y Esther Gutiérrez, Head of
Digital & Trade Marketing de ZEISS Vision Care Espafa, a quienes vemos en la foto con la
presentadora de TV Anne lgartiburu.

En primer lugar, Cubillas felicit6 a los profesionales de la salud visual en
nombre de ZEISS. “Gracias por acompafarnos durante 175 afios. Sin vo-
sotros, nunca lo hubiéramos conseguido”, dijo. Para situar a los 6pticos
en contexto, Cubillas y Rexa dibujaron el panorama actual del mercado
espariol, sus inercias, retos y desafios, con ejemplos de lo que sucede
en otros paises. Segtn el Libro Blanco de la Vision, en 2021 hay mas de
10.000 6pticas, con el ratio mas alto de Europa por cada mil habitantes.
Asimismo, en nuestro mercado se dan cita todos los actores del retail,
incluidos los internacionales, ademas de advertirse un acusado proceso
de verticalizacion por parte de algunos proveedores. Los datos mues-
tran un mercado saturado, fragmentado y muy competitivo, en el que el
mayor porcentaje de las ventas corresponde a las cadenas y los grupos.
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Sin embargo, aun en este contexto los 6pticos independientes cuentan
con magnificas opciones también de la mano de ZEISS. El 55% de la
facturacion media de una dptica proviene de las lentes oftalmicas, asi
como el 70% de su beneficio. Es éste el inico segmento sectorial que
crece de manera sostenida cada afio. “La lente oftalmica es el corazén
del negocio a nivel cuantitativo, pero también desde el punto de vista
de la reputacion profesional. En un mercado saturado, es una de las
razones que invita al optimismo, como también lo es el niumero de
potenciales clientes para las opticas” sefialé Cubilas.

La reconocida presentadora Anne Igartiburu fue la encargada de conducir los eventos de ZEISS
Vision Expert en Madrid y Barcelona. Ademas, es la nueva embajadora de la marca para apoyar
a ZEISS en distintos canales de comunicacion y marketing.

En este sentido, y segun un estudio de ZEISS realizado en 10 pai-
ses, incluido Espaiia, el 43% de los consumidores esta interesado
en un servicio y solucién visual personalizado, mas alla de precio y
promociones. “Hay 14 millones de espaifioles que pertenecen a este
segmento, a los que podemos ofrecerles una propuesta de valor con-
vincente”, informdé Cubillas.

La respuesta al mercado por parte de ZEISS es el programa
ZEISS Vision Expert

Contextualizada la situacidon del sector, los portavoces de ZEISS
mostraron como el programa ZEISS Vision Expert llega para hacer
posible otra forma de desarrollar la profesion. “Juntos, con el cono-
cimiento del optico independiente y nuestra capacidad tecnologica
e innovacién, como aliados y no como competidores, anteponiendo
la calidad sobre el precio y la promocién, vamos a crear una pro-
puesta de valor diferenciadora. Con ZEISS Vision Expert el 6ptico
captara a los clientes adecuados gracias a una comunicacion basada
en la profesionalidad optica y apoyada por ZEISS, sera capaz de
diferenciarse a través del Analisis ZEISS y conseguira crecer y me-
jorar su rentabilidad con soluciones dpticas de valor afiadido. Todo
ello recibiendo un apoyo personalizado a su negocio, respetando su
libertad e independencia”, dijo Cubillas.

Anne Igartiburu, ademas de conducir los eventos, fue presentada al
final como la embajadora de la marca apoyando especificamente el
proyecto ZEISS Vision Expert en distintos canales de comunicaciéon
y marketing. Su imagen personal y profesional la convierten en ideal
para acercar la marca ZEISS a los usuarios finales transmitiendo sus
valores de excelencia, calidad y confianza.

Para mas informacion sobre el programa ZEISS Vision Expert contacte
con su delegado ZEISS o en el correo marketing.vis.es@zeiss.com



a compaiiia abrio las puertas de Casa MO, un proyec-

to de arquitectura residencial innovador nunca antes

utilizado para este tipo de acciones, para presentar

los,diez atributos que definen la excepcionalidad de

MO de Multiopticas dentro del sector a través de
un recorrido experiencial que configura la esencia de la marca
y habla de los valores que la representan: disefio, innovacion,
talento local, calidad, compra inteligente, versatilidad, humani-
dad, confianza, tendencia y actualizacion.

El evento, que inauguré la temporada de otofio/invierno y la vuelta de
los eventos sociales, cont6 con personalidades del panorama mediatico
como: las embajadoras de la marca Ana Milan o Laura Escanes, la actriz
Marta Hazas, la disefiadora de moda Teresa Helbig o influencers de re-
nombre como Maria y Marta Pombo, Pablo Castellano, Maria Fernan-
dezRubies, Maria Garcia de Jaime y Tomdas Paramo, la cantante Ana
Guerra, Palomo Spain y Grace Villareal, entre muchos otros.

Durante las dos noches de celebracién del evento no falté el buen
gusto, la buena musica y la gastronomia. Los asistentes pudieron
disfrutar de un concierto en exclusiva del grupo Taburete en la
primera noche y del cantaor Israel Fernandez, durante la segunda
velada. Tras los conciertos, el DJ Ardiya se encargé de amenizar
el evento en la primera jornada y Mario Vaquerizo, en la noche
siguiente. Ademas, para finalizar con buen sabor de boca, los asis-
tentes pudieron disfrutar del catering ‘La Gran Familia Mediterra-
nea’ del chef Dani Garcia, que también es embajador de la marca.

En palabras de Carlos Crespo, Director General de Multiopticas:
“La plataforma ‘Solo puede ser MO’ habla sobre los atributos que
nos definen y hacen tnicos en el sector dptico. Y, con este evento
exclusivo y experiencial, localizado en un entorno que casi nadie
conoce, en el que se respira la esencia de nuestros valores, cree-
mos que nuestra plataforma cobra mas sentido que nunca”.

Cuando no renuncies a nada: solo puede ser MO

Multi(}pticas lanzo recientemente la nueva plataforma de comunicacion
de MO. Para ello, se ha llevado a cabo un ambicioso trabajo estratégico y
creativo cuyo resultado se plasma a través de “Solo puede ser MO”. Esta
iniciativa busca compartir los valores de la marca y poner en manifiesto
los atributos que definen su excepcion@]idad. Con la intencion de diferen-
ciar los valores de Multiopticas y de MO de cara alos consumidores se ha
llevado a cabo un proceso de creacion de arquitectura de marca. De esta
forma, se han identificado diez valores (disefio, innovacion, talento local,

Multiopticas presenta
“30l0 puede ser M0™
BN un evento dnico

Multiépticas presenté “Solo puede
ser MO”, su nueva plataforma de
comunicacién de MO -su marca
de gafas exclusiva-, en un evento
exclusivo y experiencial, celebrado
en dos convocatorias diferentes, a
las que acudieron algunos rostros
conocidos del pais.

calidad, compra inteligente, versatilidad, humanidad, confianza, tenden-
cia y actualizacién) inspirados en los reasons to believe de la marca, asi
como aquello que la hace tinica por su forma de pensar y actuar.

Bajo el paraguas de “Solo puede ser MO” nace un nuevo manifies-
to que reune los diez atributos que definen y diferencian a la mar-
ca. Para personificar estas cualidades, Multiépticas ha contado con
la colaboracién de los amigos de la marca que a su vez encarnan a
la perfeccién los valores de esta: Palomo Spain, Nuria Roca, Juan
Avellaneda, Dani Garcia, Eugenia Silva, Javier Calvo y Javier Am-
brosi, Ana Milan, Laura Escanes, Mario Vaquerizo y Ana Guerra.

El evento de presentacion de la nueva plataforma de comunicacion “Solo puede ser M0”,
reunio, a lo largo de dos noches a numerosos rostros conocidos entre ellos la cantante
Ana Guerra, la actriz Ana Milan, la influencer Laura Escanes o el disefiador Palomo Spain.
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CONOPTICA COLABORA EN LA TESIS DOGTORAL DE
JOAN PEREZ

“Caracterizacion de
la regresion diurna
en ortoqueratologia”
es el titulo de la tesis
doctoral realizada por
el ya Dr. Joan Pérez
Corral, y dirigida por
los Dres. Genis Car-
dona y David Pinero,
cuya defensa se reali-
z6 el dia 9 de noviem-
bre y obtuvo una cali-
ficacion de Excelente
- Cum Laude por par-
te del Tribunal forma-
do por el Dr. David Andreu, la Dra. Laura Batres y el Dr. Joan Gispets.
La investigacion consistié en la monitorizacién de diferentes parame-
tros visuales y corneales, a corto y medio plazo, y lo largo del dia, de 75
pacientes que fueron adaptados con lentes de ortoqueratologia Seefree
de Conoptica. Las lentes fueron disefiadas por los Servicios Profesio-
nales de Condptica a partir de las capturas realizadas con el topografo
corneal OCULUS Easygraph. La parte clinica de la investigacion se
desarroll6 en las instalaciones del Centre Universitari de la Visi6 (cli-
nica universitaria de la Facultad de Optica y Optometria de Terrassa).
En concreto, Joan evalué la evolucion de la refraccion, agudeza visual sin
correccion, topografia corneal de cara anterior y cara posterior (con Penta-
cam® HR), paquimetria, tonometria y biomecanica corneal (con Corvis® ST)
tras una noche, una semana y tres meses, por la manana y por la tarde en
cada uno de esos momentos. Entre las conclusiones principales del estudio,
Joan encontré que la regresion refractiva a lo largo del dia, tras 3 meses de
uso de las lentes de ortoqueratologia, fue de promedio de tan solo 0,25D, y
la pérdida de agudeza visual de la manana a la tarde fue de solo una letra.
Conoptica sigue colaborando con todas las instituciones docentes para
que trabajos de investigacion como este puedan llevarse a cabo y asi
contribuir al avance de la ciencia en contactologia.
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J0 SECO COMO OPORTUNIDAD DE NEGOCIO
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LA IMPORTANCIA DEL BUEN USO DE LAS LENTILLAS
Y LAS GAFAS GRADUADAS

Durante los ultimos

afnos, el uso de las

lentillas ha ido au-

: mentando, sobre todo

por la comodidad que

E ‘ ofrecen a los usuarios

\ de gafas graduadas

- ‘* ’ diarias. Ahora bien,

= un mal uso de estas

" puede provocar cier-

tas molestias en los

ojos. Por este moti-

vo, es importante tener cuidado y complementar su uso con las gafas.

Existen diferentes tipologias de lentillas, pero las mas utilizadas son las

de un solo uso por sus buenos resultados. Con el paso del tiempo, los

fabricantes de las lentillas han ido ampliado los parametros para poder
ofrecer lentes de practicamente todas las graduaciones.

El uso de las lentillas puede ser diario, ahora bien, Alicia Escuer, directora

técnica y de formacion de Optica y Audiologia Universitaria recomienda

hacer un buen uso y combinarlas con las gafas graduadas. Entre las venta-

jas de este tipo de lentes de un solo uso encontramos: la comodidad, como

son lentes de un solo uso, cuando se acaba la jornada se pueden tirar

facilitando al usuario no tener que llevar la caja para guardarlas y hacer la

limpieza con la solucién de mantenimiento; permiten que se ajuste a cual-

quier usuario, ya que se adaptan a diferentes dioptrias; estas lentes estan

hechas de hidrogel de silicona y facilita la oxigenacion del ojo; también

presumen de una mejor higiene y menos riesgos por el usuario gracias a

que cada dia se utilizan unas de nuevas, por lo tanto se reduce la posibili-

dad que aparezcan infecciones.

Escuer aconseja que si estamos en ambitos mas sociales o si practica-

mos deporte su una buena solucién puesto que ofrecen mucha como-

didad y también para evitar poner en peligro las gafas en el caso del

deporte. Es posible que durante los primeros dias de uso el ojo se tenga

que acostumbrar a llevarlas. Por eso, desde Optica y Audiologia Univer-

sitaria insisten a tener cerca las gafas graduadas.
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Shamir Metaform llega sobre ruedas a
Madrid y Barcelona en un evento unico

Shamir Metaform™, la dltima y mas novedosa tecnologia éptica, reunié los pasados dias 16 y
18 de Noviembre, en Madrid y Barcelona, respectivamente, a un grupo de épticos interesados y
comprometidos con los Gltimos avances tecnoldgicos, la calidad y el servicio.

Shamir Metaform se present6 a dpticos de Madrid y Barcelona. Para la ocasion,
Shamir desplazé un trailer dotado de un laboratoriao de fabricacion Inotime y asi
todos los asistentes pudimos ver el proceso de fabricacion de esta nueva tecnologia.

e

Ii l';.Ei 1 :

Opticos-optometristas asistentes a la presentacion de Shamir Metaform en Madrid,
en sesiones de maifiana y tarde.
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os eventos se realizaron en Madrid, en el estadio Wanda
Metropolitano, y en Barcelona, en el World Trade Center;
ambas ubicaciones dotadas de buenas vistas y un ambien-
te muy confortable. Alli Shamir presenté esta nueva nano-
tecnologia con informacion técnica, asi como los diferen-
tes elementos de marketing pensados para dar apoyo a sus clientes.

Posteriormente y en grupos mas reducidos, los épticos pudieron
conocer el proceso de fabricacion de estas lentes, visitando el labo-
ratorio de fabricaciéon Inotime (que permite fabricacién de lentes
de alta gama en 3h) instalado en un tréiler que ya ha viajado a otras
sucursales de Shamir Europa.

El evento de Shamir en Barcelona también contd con la presencia de numerosos
profesionales dpticos que, al igual que en Madrid, estuvieron acompafados por el
equipo de la empresa para la Peninsula Ibérica.

De este modo, todos los asistentes pudieron ver todo el proceso de
fabricacion de esta tecnologia Shamir Metaform™, potenciadora
de lentes, fruto de varios afios de investigacion, que permite fabri-
car lentes hasta 18 veces mas resistentes (que el requisito estan-
dar de la FDA) y hasta un 40% mas delgadas y ligeras (en lentes
negativas estandar) y que consigue ademas una estética mejorada
al reducir los anillos de Newton. El proceso de produccién con
esta tecnologia es pionero en la produccién de lentes oftdlmicas de
forma mas ecoldgica y sostenible con el medio ambiente, gracias a
un menor consumo de energia, agua y productos quimicos.

La respuesta a ambos eventos fue muy positiva, valorando espe-
cialmente poder ver todas las ventajas de la tecnologia Shamir Me-
taform™ in situ, en este evento unico hasta el momento.
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r para la representacidn de sus marcas
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en varias zonas de Espafia

JENS HAGEN v/I
Buscamos comerciales para incorporacion EYEWE AR th%ﬂg‘i
inmediata por ampliacion de las siguientes zonas:

Catalufia, Levante, Centro y Norte.

%) Realmadrid Anne Marii
REQUISITOS:
- Experiencia dentro del sector Optico.

- Orientado  a consecucién de objetivos. Interesados enviar c.v. a: info@distropvision.es
- Vehiculo Propio. o llamar al teléfono 983 3138 28

SE OFRECE:
- Muestrarios de graduado y sol.

Amplacrra e cenes L.O.A FARMAOPTICS

- Estabilidad y proyecto a largo plazo. -~ ™ Necesita incorporar DELEGADO COMERCIAL
- Incorporacién a Empresa con buen
ambiente de trabajo e independencia Zona noroeste del territorio nacional
y autonomia en el sector. Imprescindible experiencia en el sector
Si estas interesad@ mandanos tu C.V. con EMPRESA FABRICANTE DE LENTES optico.
fotografia junto a carta de presentacion a PRECISA COMERCIALES PABA Responsabilidad: gestionar la cartera de
info@errebemallorca.com DISTINTAS ZONAS DE ESPANA.

clientes y captar nuevos asociados.
Interesados enviar CV a

jramirez@lentesloa.com

Interesados enviar CVa
farmaoptics @farmaoptics.com

NOUQOPT]CA, S.L. E :;

Precisa comerciales para distintas zonas
de Espafia, en exclusiva o multicartera.

Se requiere experiencia en ventas sector

MYCUBE BY UTOPIA OPTICAL GROUP BUSCA
COLABORADOR@S PARA SU EQUIPO COMERCIAL

Por ampliacién de zonas y de nuevas colecciones,

Newision

Gptico. CRPTICA
estamos buscando personas que quieran unirse al . . .
equipo de MYCUBERS, suméndose aun proyecto Interesados enviar curriculum Vitae a:
dinamico, creativo y en pleno crecimiento. Ana@novaoptica.info
Buscamos colaboradores y colaboradoras PRECISSACC 8M IE)RC UéBESAC(/)-\N i)éPEg Ii'\éCIA .
que quieran representar a nuestras firmas ENEL SECTOR OPTICO PARALAS ZONAS DE:
internacionales mas innovadoras, Saraghina, Dutz g ANDALUC iA, CASTILLA-LA MANCHA,
y Thomsen Eyewear. MADRID Y VALENCIA
Y a nuestra marca nacional més fresca, joven y de Boceto Se ofrece:
kmo, 5la. & ofrece:
Sitienes experiencia comercial en el sector dptico, PRECISA DELEGADOS COMERUAEES Contrato, sueldo fijo + comisiones, vehiculo
ademéas de mucha pasién por el mundo del eyeweaﬁ ENDIFERENTES ZONAS DEESPANA de empresa, dietas y gastos de gasolina.
iqueremos conocerte! Par; la’re.presentacién de unafnuedva ctileccidn qed Disponemos de un amplio portfolio de
Contacta con Raiil y te informara en detalle: estc er,la'Jumf,) ¢ monturas, gafas desoly unverado monturas y gafas de sol destinado a épticas.
porfolio de originales complementos para 6ptica.
raulvillalba@mycube.es Interesados pueden llamar al teléfono: Interesados enviar CV a
+34 6231718 96346 3122 o enviar su Curriculum Vitae a: info@ecaframes.com

maribel.zamorano@bocetoonline.com
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LAS LENTES VARILUX® UTILIZAN TECNOLOGIAS EXCLUSIVAS.
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