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sion: a 2 year rondomised clinical trial. British journal'e st: 29 May 2019. doi: 10.1136/bjophthalmol-2018-
Lente oftdlmica que cumple con los requisitos generales establecidos en el anex el Reglamento Europeo 745/2017 sobre dispositivos médicos as normas ISO
8980-1/2/3/4 y 5 e 1ISO 14889. Numero de aprobacién de la comunidad de Madrid CPS.: 3938-PS-CM.
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NUESTRA PORTADA:

Seventh Street by Safilo nos obsequia con la tarta de
celebracion de nuestro 20° aniversario presentando-
nos una nueva coleccion que, ademas de festejar tam-
bién la llegada de la temporada estival, llega cargada
de una personalidad arrolladora definida por el per-
fecto equilibrio entre disefio atemporal, detalles fun-
cionales e innovadores, formas de tendencia, colores
frescos, ligereza, comodidad y contrastada calidad de
los materiales. Todo ello reflejado en una gama de mo-
delos de vista, como los de la imagen de portada, y de
sol para que mujeres, hombres y nifios satisfagan sus
necesidades visuales y protectoras en cada momento.
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editorial

20° aniversario de Lookvision

Afio y medio después del amanecer del siglo XX, en junio de 20071, editamos el pri-
mer nimero de Lookvision. Por tanto, este junio de 2021 es un mes muy especial
para la revista: Celebramos nuestro 20° aniversario y aprovechamos la ocasion
para compartirlo con todos los que formais parte de esta gran familia del sector
Optico en estos momentos tan singulares debido a la pandemia provocada por el
covid-19. Desde la distancia personal que impone la situacion, pero desde la cerca-
nia de esta revista, tanto en su version impresa como online, agradecemos una vez
mas a todos los que habéis hecho posible que Lookvision cumpla 20 afios: a todos
los dpticos-optometristas, a nuestros fieles anunciantes que confian en este so-
porte para dar a conocer sus productos y mensajes, a todos los lectores nacionales
einternacionalesy, por supuesto, al equipo humano que ha formado -como nuestro
recordado Luis Iglesias- y forma parte de Lookvision.

Parece que fue ayer cuando el n® 1 de esta publicacion vio la luz y ya han pasado
dos décadas cumpliendo con rigor y puntualidad los compromisos editoriales ad-
quiridos entonces y renovados periddicamente con cada numero. En este afio del
vigésimo aniversario de Lookvision, que conmemoramos ahora con el sector 6pti-
co, seguimos demostrando nuestra capacidad de afrontar con esfuerzo, entusias-
mo, profesionalidad y creatividad los nuevos retos que nos esperan para encarar el
futuro con garantias de éxito y para seguir posicionados en lo mas alto de la infor-
macion dpticanacional e internacional gracias, por supuesto, al apoyo incondicional
que hemos recibido en estas dos décadas por parte de todos vosotros, lectores,
profesionales, empresas y amigos del sector. Ha sido -esta siendo aun- un afio di-
ficil para todos, pero estamos seguros que nada, ni siquiera la pandemia covid-19,
podra detener los engranajes de larueda que mueve este apasionante y agradecido
mundo de la dptica.

Festejamos nuestro 20 aniversario con este numero especial de junio sin celebra-
ciones presenciales, sino de forma virtual en cierto modo, como no puede ser de
otro modo debido a la pandemia provocada por el covid-19, con la seguridad de
que vendran tiempos mejores para todos y mas “afios Lookvision” mejorando y lo-
grando la excelencia empresarial y la satisfaccion de los lectores, de la comunidad
Opticanacional e internacional al completo. Todos los que nos conocéis sabéis que
Lookvision, medio de comunicacién perteneciente a laempresa Mundipress Comu-
nicacion, est4 formada por profesionales de la informacion que siguen fieles a los
principios fundacionales de larevista y a los de la profesion periodistica: Objetivi-
dad, ética, respeto, libertad de expresion y opinion; un espacio de participacion en
el que caben todas las voces del sector, empresas y marcas -sean anunciantes o
no-, un espacio en sus versiones impresa y online en el que la seriedad y la respon-
sabilidad no dejan cabida a la frivolidad, ni del medio ni de sus periodistas.

Este es un espacio en el que se respeta la informacidn precisa, honesta e indepen-
diente. Al no actuar en nombre de intereses especificos, la objetividad es otro de
nuestros valores, y esa informacién imparcial, diversa e inclusiva, en la que caben
todos los actores del sector dptico: profesionales, empresas y marcas genera en
nuestra profesion credibilidad, confianza y empatia. Por supuesto, a todo ello uni-
mos el valor de la transparenciay la credibilidad al ser una revista auditada -en su
version impresa o papel- por 0JD, Oficina para la Justificacion de la Difusion, cuyo
ultimo acta de control certifica una tirada de mas de 8.600 ejemplares por edicidn,
y por Google Analytics en su version online con unos 257.000 paginas vistas el Ulti-
mo afio en web www.lookvision.es y133.000 usuarios web Unicos, as{ como 5.000
seguidores enredes sociales.

Y como sefialamos al principio, dado que seguimos estando preparados para afron-
tar nuevos retos los proximos afios, aprovechamos la ocasion parareiteraros nues-
tro agradecimiento por el apoyo incondicional que nos habéis prestado durante
estas dos décadas y esperamos seguir contando con vosotros los proximos afios
para continuar afrontando nuevos e ilusionantes retos. jGracias!
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Se sumerge en el mundo de
“El Caballero Oscuro” con Gotham

La firma francesa presenta su nueva montura Gotham, inspirada en el mundo de Batman “El Caballero
Oscuro” y su ciudad de origen. Ademas, el nuevo disefio de Face a Face tiene como protagonistas a
los colores Pantone de 2021, transmitiendo un mensaje de fuerza y positividad para este afo.

ace a Face presenta su nueva montura Gotham con los

colores Pantone de 2021: Pantone 17-5104 Ultimate

Grey + Pantone 13-0647 Illuminating. Dos colores que

resaltan como los diferentes elementos se unen para

apoyarse entre si y que expresan perfectamente el es-
tado de animo del color Pantone del Afio 2021. Transmitiendo un
mensaje de fuerza sutil y esperanza, un matrimonio de color que
es perdurable y edificante. Practico y sélido como una roca, pero al
mismo tiempo calido y optimista, la unién de estas dos tonalidades
transmite fuerza y positividad.

Esculpidos y suaves, como el propio Caballero Oscuro, los frentes
y los lados masculinos de la montura Gotham estan tallados en
laminas de acetato s6lido para dar la sensacién de precision en sus
bordes afilados. A la vez discreta e imperdible, su estética refinada
y neo-retro se transmite por todo el marco y hasta las inconfundi-
bles puntas de las varillas.

Gotham esta disponible en tonos sutiles semitransparentes o en
tonos oscuros con detalles de nedn contrastantes en el interior.
Un diseno sumamente elegante y con personalidad, que aunque
es oscuro, es ideal para lucir, tanto por el dia, como por la noche.

Face a Face pertenece al portafolio de marcas de Design Eyewear
Group, junto a Inface, Woow, ProDesign, Kilsgaard y Nifties.

www.faceaface.com - #faceaface_paris - @faceafaceparis

La nueva montura masculina de Face a Face esta realizada con laminas de acetato
talladas, en un verdadero ejercicio de precision, aportandole un inigualable estilo
elegante y refinado.
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EOS View, nueva
coleccionde
graduado con
llamativas monturas
translucidas

Silhouette, firma austriaca con més de 55 afos de experiencia en el disefio y produccién de

gafas premium, presenta su nueva coleccién de gafas graduadas EOS View, formada por cuatro

nuevas y llamativas monturas translicidas. Una coleccién que combina comodidad, ligereza y
estilo, ideales para el dia a dia.

a nueva coleccion estd inspirada en Eos, la diosa mitoldgica griega del ama-
necer, creadora de la sinfonia de colores y luz que llena el cielo poco antes
de que salga el sol. Una linea que, gracias a su montura transliucida y su
innovadora forma 3D, juega con las luces y sombras creando un efecto tinico.

Los modelos EOS View estan producidos con el material patentado SPX®+,
utilizando tecnologia de moldeo por inyeccién precisa, y cuidan del mas minimo detalle.
Ofrecen una combinacion unica de flexibilidad, robustez y ligereza; y ademas se produ-
cen de manera sostenible en la sede central de la firma en Linz (Austria). El look sofisti-
cado y rebosante de estilo de esta coleccion se consigue gracias a su disefio, que crea un
“shape-in-shape effect”. Gracias a las formas que se contrastan y el uso ingenioso de las
luces y las sombras, la coleccién EOS View es realmente tnica.

EOS View de Silhouette ofrece cuatro llamativos disefios: dos formas femeninas, una
cuadrada masculina y una forma clasica pantos unisex. Estan disponibles en seis colores
translucidos, incluyendo los seductores Smoky Blossom, Crystal y Golden Hour. Con su
combinacién de formas modernas y llamativas y la sutil sofisticaciéon de sus matices de
color, estd garantizado que estas gafas seran el centro de atencion.

www.silhouette.com - www.facebook.com/silhouette
| ~ y—
4 t-/

N
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Las nuevas monturas translicidas Silhouette EQS View,
realizadas en material patentado SPX+ son ideales para Estilo, comodidad, ligereza y tecnologia se dan cita en la coleccion de graduado Silhouette EOS View,
el dia a dia de mujeres y hombres. disponible en cuatro disefios y seis colores.
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Ana Hickmann

eyewear

Participe y gane 1 de los
3 premios originales de
Ana Hickmann Eyewear.

Promocion valida hasta
finales de junio de 2021.

Solo tiene que enviar 3 fotos de su escaparate a info.

marketing@goeyeweargroup.com, v ser uno de los

felices ganadores * del concurso. * Los ganadores
se anunciaran la Gltima semana de julio de 2021.

General OptiSpain, Slu. Ronda del Este, 77-79 42 Planta, 08210 - Barbera del Vallés ESPANA | Tel.: 931 98 84 68 | info.marketing@goeyeweargroup.com



Silmo Paris 2021

La préxima edicidn se celebrara presencialmente

La feria internacional de Paris lleva medio siglo siendo un lugar de encuentro para los profesionales
del sector y hatenido reinventarse durante la pandemia. Pese a un afio complicado, la organizacién ha
confirmado que la préxima edicién se celebrara del 24 al 28 de septiembre en Paris Nord Villepinte.

SILM
Faeir-

THE OPTICAL FAIR

24-27

SEPT. 201

Parin Mord

LN LET'S ENJOY

. REAL CONTACT
AGRIN

ace un ano y medio la pandemia de COVID-19 llegd

repentinamente e impacté profundamente nuestra

vida personal y profesional. A pesar de esta situa-

cion, que hizo anicos una serie de habitos y certe-

zas, Silmo permanecio presente para la comunidad
Optica y de las gafas al adaptar al momento actual todas sus herra-
mientas y servicios desarrollados durante muchos afos.

A pesar de la dificil situacién que tanto el sector 6ptico como el
mundo en general ha vivido en los ultimos tiempos, ya se ve la
luz al final del tanel. Asi, el Gobierno francés anuncié reciente-
mente un plan para abrir progresivamente las medidas de cierre
del pais. Esto confirma oficialmente lo que la organizacion de
Silmo Paris habia estado anticipando: las conferencias y exhi-
biciones podran volver a abrir. Comenzando el 30 de junio, no
habra una capacidad maxima para este tipo de eventos, siempre
y cuando se observen las medidas sanitarias vigentes. De este
modo, la préxima edicién de Silmo podra celebrarse de manera
presencial en el recinto ferial de Paris Nord Villepinte del 24 al
28 de septiembre de 2021.

Los beneficios de las campanas de vacunaciéon mundiales y su
aceleracion extendida, la relajacion de las condiciones para via-
jes internacionales, el establecimiento de un Pasaporte de Salud
Europeo y obviamente el afan de los profesionales por reunirse
son algunos de los factores que posibilitan que la feria pueda
volver a celebrarse.

18‘

“Después de dos anos sin ferias internacionales, la reunion de los
profesionales de la industria 6ptica y el eyewear sera mas intensa,
estoy segura. El equipo de Silmo al completo esta trabajando duro
para preparar esta edicion. Esperamos veros! Estamos deseando
volver a sorprenderte con el talento de los profesionales entusias-
tas, ansiosos por disfrutar del placer del descubrimiento, la oportu-
nidad de encuentros y la cordialidad de las discusiones. Esta claro
que toda la tecnologia del mundo nunca reemplazara el poder y la
emocion de un evento fisico ”, ha declarado Amélie Morel, presi-
denta de Silmo Paris.

Asi que anota esta fecha en tu calendario: del 24 al 27 de septiem-
bre de 2021 tienes una cita en la capital francesa para asistir a Sil-
mo Paris. Una gran oportunidad para volver a encontrarte presen-
cialmente con todos los profesionales del sector 6ptico, para volver
a humanizar los negocios e intercambiar ideas y energia positiva.
iNos vemos en Paris!

Silmo Paris: 50 afios apoyando al sector 6ptico

Siendo una fuente histdrica de inspiracion y progreso para toda una
industria, SILMO ha influido en el mundo de la déptica y las gafas
durante mas de 50 afios. Implicacion, responsabilidad, atrevimiento,
flexibilidad y cercania son los valores que transmite la Feria Interna-
cional de Optica de Paris, que invita a los profesionales a reflexionar,
concebir y explorar el futuro de este sector en constante cambio.
Verdadero referente a nivel internacional y pionero en las fronteras
de la innovacién y la inspiracién, SILMO organiza eventos en muilti-
ples formatos y genera contenidos de alto valor para orientar a todo
el profesional en el desarrollo y desempefio de su actividad.

En épocas de crecimiento o crisis como la actual, SILMO siempre
ha apostado por pilares sélidos y un formato flexible:

e SILMO Family y sus mdltiples formas de encuentros profesiona-
les: eventos locales e internacionales, encuentros de conviven-
cia, fuentes de sinergia y generadores de negocio.

e SILMO Signature: contenido de vanguardia, innovador e ins-
pirador para cultivar reflexiones colectivas sobre el futuro del
campo, asegurando la mayor difusiéon posible del progreso tec-
nolégico y creativo al servicio de la salud visual para todos y el
crecimiento general de la industria.

SILMO es capaz de adaptarse a las circunstancias cambiantes. Es
un universo vivo donde las tecnologias, las tendencias y la expe-
riencia se encuentran, convergen, se aglomeran y dan lugar a pro-
yectos, colaboraciones, ideas y negocios.

Basado en la solidez de su experiencia y la que ha adquirido a lo
largo de los anos, SILMO es ahora, mas que nunca, el socio de un
campo de excelencia: la industria 6ptica y de gafas a nivel mundial.
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DOOBLE

Llega el momento
de no mirar atras
y recuperar el tiempo perdido.
Ahora toca mirar adelante,
y poner los ojos en el futuro.
Vivir el doble.

Sentir el doble.
Disfrutar, viajar, salir

y emocionarse el doble.
Ha llegado el momento
de no estar solo en el futuro.
svienes?

OPTICAL|A

www.opticaliaexpansion.com

Tel. 918 065 500
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OVVO OPTICS

la marca
norteamericana
aterriza en Espaiia

OVVO Optics apuesta por el mercado espafiol y siguiendo su estrategia de expansién internacional
aterriza en nuestro pais con una innovadora coleccién de monturas y gafas de sol, de fabricacién
cien por cien europea, y con un equipo comercial de amplia experiencia en el sector perfectamente
capacitado para ofrecer el mejor servicio y atencién a las épticas de Espafia y Portugal.

Manteniendo el mas alto estandar de excelencia, OVVO Optics crea gafas de alto
rendimiento y tecnolégicamente avanzadas desde 2011. Fabricadas a mano en sus
instalaciones familiares de Polonia, las monturas OVVO se someten a 85 pasos de
meticulosa artesania.

22

on mas de una década de experiencia, OVVO Optics
llega a la Peninsula Ibérica de la mano de José Miguel
Garcia Zamora y un equipo de cualificados profesiona-
les con amplio conocimiento y experiencia en el sec-
tor optico. “La capilaridad de la red comercial es una
apuesta fundamental para OVVO, siendo de vital importancia la
cercania del equipo al cliente con el objetivo de lograr un servicio
personalizado” comenta José Miguel Garcia, Territory Manager
de OVVO Iberia, quien anade que “la historia de la firma se re-
monta a mucho mas de diez afios; concretamente a la Europa de la
Guerra Fria, cuando un grupo de cientificos desarrollé un material
para naves espaciales y uso militar, fusionando el acero quirargi-
co y el titanio, logrando asi un material excepcionalmente ligero,
duradero y flexible que ademas es hipoalergénico. Inspirados por
sus notables cualidades, los ingenieros de la empresa empezaron a
utilizar este compuesto para la fabricacion de sus monturas”.

La compania tiene su sede en EE.UU., donde est4 presente en mas
de 2.500 Opticas. La fabricacion de sus gafas se realiza en Alemania
y Polonia, utilizando materiales europeos como laminas de acero
importadas de Suecia y utilizando tecnologia laser de ingenieria
alemana. En sus distintas etapas de fabricacion, 250 artesanos rea-
lizan los mas de 85 pasos que necesita la fabricacién de cada mon-
tura. Con gran precision y atencién al detalle, las monturas son
pulidas, pintadas, decoradas y ensambladas a mano. En cada fase,
se inspeccionan para garantizar la maxima calidad.

Con un peso de 17 gramos, las monturas ofrecen una comodidad
incomparable y una durabilidad inigualable. Las pruebas realizadas
en laboratorios alemanes, demostraron que las monturas estiradas
pueden soportar 25 kilos de peso sin deformarse ni romperse. Prac-
ticamente indestructibles y altamente flexibles son también las bisa-
gras sin tornillos patentadas, que se han convertido en una sefia de
identidad de la marca; éstas pueden soportar mas de 300.000 rota-
ciones y no manifestar cambios en la estructura o apariencia.



Con cada nueva coleccion, la tecnologia continua evolucionando,
lo que ha valido a la compaiia multiples premios. En 2020, OVVO
Optics recibio6 el Red Dot Design Award por su innovadora colec-
cion de DLC (Diamond Like a Carbon), que utiliza la nanotecno-
logia para trasladar las caracteristicas de los diamantes a la gafas.
El DLC se sintetiza en laboratorio mediante la descomposiciéon de
gases de hidrocarburos para apilar atomos individuales en una pe-
licula de carbono que es mas delgada que el papel, mas dura que el
diamante y mas fuerte que el acero. Al recubrir las monturas con
esta pelicularidad, OVVO logra un nuevo abanico de posibilidades
en cuanto a robustez, ligereza, resistencia a los arafiazos y durabi-
lidad. Esta tecnologia de vanguardia se utiliza en industrias pun-
teras como la Formula 1 o la aeronautica, siendo OVVO la tnica
compaiiia en incorporar la tecnologia DLC al sector 6ptico.

Las pruebas realizadas en laboratorios alemanes, demostraron que las monturas
0VVO Optics estiradas, con tan solo 17 gramos de peso, pueden soportar 25 kilos de
peso sin deformarse ni romperse. Practicamente indestructibles y muy flexibles son
también sus bisagras sin tornillos patentadas.

La pasion por la creatividad, el disefio, la precision, la comodidad y el rendimiento
son evidentes en cada gafa de OVVO Optics. Ademas, por su innovadora coleccion
de DLC (Diamond Like a Carbon), ha recibido el Red Dot Design Award.

Por su parte, la coleccion de madera y fibra de carbono fusiona
las maderas exoticas de origen sostenible, procedentes de Africa,
Centroamérica y Sudamérica. Con dos capas de madera y nueve
capas de fibra de carbono, cada montura de esta coleccion fusiona
lo natural y lo técnico como nunca antes se habia hecho, dando
como resultado una montura ligera, delgada y ajustable.

Combinando acetato de Mazzucchelli con varillas de acero quirdr-
gico y titanio, la coleccion Duo ofrece luz y comodidad sin renun-
ciar a una estética atrevida, mientras la coleccion Junior, ganadora
de iF Award y Good Design, permite que con cinco frentes en tres
tamarfios de diferentes colores y varillas con distintas longitudes
y tonalidades el cliente pueda crear su montura perfecta ya que
cuentan con 945 posibilidades.

La pasion por la precision y el rendimiento es lo que hace que las
gafas de OVVO sean diferentes. Cada montura que lleva el nombre
de OVVO Optics ofrece calidad, estilo e innovacion.

Para mas informacién contactar con José Miguel Garcia Zamora
en el teléfono: +34 696 073 604 y en: josemi.ovvooptics@gmail.com
Wwww.ovvooptics.com
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El equilibrio perfecto entre claridad y proteccion
en interiores y exteriores

Las nuevas lentes Transitions Signature GEN8™ son Unicas: se adaptan
constantemente a las variaciones de iluminacion para disfrutar
del tono adecuado en cada momento.
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LENTES MEJOR PROTECCION UN COLOR,

INTELIGENTES PARA LOS OJOS UN ESTILO
QUE SE ADAPTAN BLOGUEAN EL 100% OFRECE A TUS CLIENTES QUE
AUTOMATICAMENTE A LA LUZ DE LOS RAYOS UVA Y UVB PERSONALICEN SU MONTURA

CON EL COLOR DE LA LENTE
FILTRAN LA LUZ AZUL NOCIVA
EN INTERIORES Y EN EXTERIORES

/] COLORES DISPONIBLES

€ €O @O

GRAPHITE GREEN MARRON GRIS

Style
COL®RS

__ON (0N (0N (@

AMBAR AMATISTA ESMERALDA ZAFIRO

Mas informacién en

www.essilor.es/transitions

©2021 Transitions Optical Limited. El rendimiento fotocromatico esta influenciado por la temperatura, la exposicién a los rayos UV y la materia de la lente.



prodesign : denmark

BORN DESIGNED. CREATED I[N DENMARK

La pasidn por el disefio danés crea gafas tnicas

El cuidado de los detalles hace de cada modelo de Prodesign una gafa uUnica, con maxima
funcionalidad y elegancia. La coleccién para esta temporada destaca la perfecta fusiéon que la firma
sigue perfeccionando con el paso del tiempo, a la par que declara su amor por el disefio danés.

as nuevas monturas de Prodesign incluyen cualidades

estéticas Unicas y atractivas, que se fusionan con rele-

vantes caracteristicas técnicas. Sus disenos audaces e

independientes mantienen a la firma fiel a su herencia

nordica, con lineas minimalistas y elegantes. Los colo-
res nordicos y las siluetas de disefio inspiradas en la naturaleza y
la geometria son el nicleo de la coleccion. Muestra de ello es la
paleta de colores y de formas que envuelve la gama de monturas
masculinas, femeninas y unisex.

La firma Prodesign pertenece al exclusivo portfolio de marcas
de Design Eyewear Group, junto con otras firmas como Face a
Face, Inface, Nifties o Woow.

prodesigndenmark.com /designeyeweargroup.com

>

Las monturas masculinas Quadra —-3171-73- se inspiran en la geo-
metria con una forma panthos y otra cuadrada. El frente metalico
en dos tonalidades crea un agradable contraste con el interior en
metal colorido, mientras las varillas de solo dos capas de acetato,
con angulos extra afilados, combinan con el delicado exterior fron-
tal. Por dentro, déjate cautivar por sus llamativos colores.
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Honestas, elegantes y relajantes son las Prodesign North 3641-
43. Combinan forma y funcionalidad en su montura de acetato de
doble capa transparente, que deja a la vista la varilla metdlica y
detalles en el frente que combinan con el acetato. Las siluetas se
dibujan en formas de inspiracién nordica.

Deportiva, masculina y llena de energia, Trail —-6931-33- esta
disponible en tres tamafios con un frente modesto y acabados
rebosantes de color. Su bisagra extra flexible y sus terminales
en silicona combinada enfatizan la funcionalidad deportiva y
técnica del modelo.
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» Safilo

NUeva coleccion solar y optica para toda la familia

La nueva coleccién de gafas de la firma de Safilo presenta monturas 6pticas, de sol y disefios clip-on
para esta temporada con un estilo contemporaneo, en perfecto equilibrio entre disefio atemporal
y detalles funcionales modernos. Todo ello resaltado por colores frescos y estilos de tendencia.

"AS

en una atractiva mezcla de materiales, se ofrecen en
una amplia gama de formas con un disefio ultraligero y
facil de llevar por mujeres, hombres y nifios.

a jovialidad, alegria y comodidad definen la personali-
dad de la nueva coleccion de gafas SEVENTH STREET
by SAFILO. Los nuevos disenos, fabricados en metal o

Las nuevas monturas dpticas masculinas se caracterizan por un es-
tilo clasico con detalles modernos y una ligereza maxima. La nueva
montura Optica 7A 083, ligera y de corte redondeado, representa
una declinacién moderna de una forma atemporal en acetato. El
maximo confort est4 garantizado gracias a sus bisagras flexibles.
Ellogo SEVENTH STREET es discretamente visible a la altura de
la bisagra y los extremos ajustables en acetato. Este modelo esta
disponible en negro, azul, rojo y beige en colores translucidos. Por
su parte, la montura 7A 082, de forma rectangular en acetato, pre-
senta una construccion lineal clasica. Los terminales de las varillas
ajustables incrementan la comodidad de la montura y ofrecen la
maxima funcionalidad. También incluye varillas planas ligeras y
flexibles con el logo con los terminales de acetato ajustables. La
paleta de colores explora tonos de azul, gris, habana y negro.
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Los disefos opticos femeninos destacan con formas de tendencia
como el ojo de gato en acetato y varillas finas. El modelo SA 311
dispone de varillas metalicas flexibles cuyo color se combina con el
del interior del frontal, mientras que el disefio SA 565 lleva varillas
embellecidas con acetatos “jaspeados” a tono con la parte delante-
ra de la montura.

Combinando disefios de tendencia y funcionalidad, la firma pre-
senta dos nuevos disefios clip-on. Para mujer, destaca el nuevo mo-
delo clip-on view 7A 588 CS, una montura con silueta de mariposa
ultraligera, que irradia una sensacién de modernidad atemporal
gracias a los colores brillantes de la mascara solar que se puede
quitar y poner muy facilmente. Las varillas de metal fino y flexible,
declinado en discretas tonalidades galvanicas, se completan con
terminales ajustables en acetato. Por su parte, de estilo aviador
unisex es el diseno clip-on 7A 559 CS. Fabricado en acetato, juega
con el color de las lentes en combinacion con el de las varillas. Al
igual que el modelo femenino, el unisex también cuenta con una
mascara solar de metal que se puede quitar y poner de manera sen-
cilla, para adaptar las gafas a las necesidades visuales del usuario
en cada momento.



Post-Consumer

Nuestros productos estan disefiados
y fabricados con hilo rPET
post-consumo con certificado GRS,
libres de sustancias nocivas con
certificado Oeko-Tex. Comprometidos
con un modelo de crecimiento
econdmico socialmente mas inclusivo
y respetuoso con el medio ambiente.

iEsto hay
que celebrarlo!

+10% GRATIS
de producto en tu pedido
Compra minima 500€

Pedidos nuevos o repeticiones de
gamuzas y fundas
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PTICLAR

Liquido limpiador de referencia
para todo tipo de lentes y tratamientos

Opticlar, liquido limpiador ideal para todo tipo de lentes y tratamientos que incluye Day & Night en

su portafolio de productos exclusivos, se presenta en una variada linea de envases, algunos de ellos

incluyen también gamuza digital, para satisfacer las necesidades del 6ptico y de sus clientes: desde
10 ml. en version boligrafo, en 30, 100 ml. y hasta de un litro.

El producto se fabrica integramente en Espafia, en las instalaciones de Day & Night; por lo tanto,
es un producto 100% nacional, de excepcional calidad, a un precio competitivo y con un servicio de
atencion y entrega rapido y eficiente.

Mas informacion en: www.groupdayandnight.com y en el teléfono: 973 31 19 65.
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Distribuidor exclusivo: DAY & NIGHT. Teléfono: 973 311 965. www.groupdayandnight.com



Hi-Vision Sun Pro, el nuevo antirreflejante premium

Hoya lanza su nuevo tratamiento antirreflejante premium Hi-Vision Sun Pro para los usuarios que
quieren proteccién 100 % UV en ambas caras de la lente y en el indice que elijan.

HI-VISION

i-Vision Sun Pro mejora el rendimiento, la estética
y la durabilidad de las gafas de sol. Este tratamien-
to incorpora una alta resistencia a los aranazos y un
mejor contraste que las lentes de sol normales al re-
ducir los reflejos.

Las caracteristicas de Hi-Vision Sun Pro y los beneficios
para el usuario son:

¢ Reflejo residual incoloro: El tratamiento no altera el color de la
lente solar. El color y tono de la lente permanece invariable al
aplicar el tratamiento antirreflejante. Anadir una proteccién a la
lente y mejorar la calidad éptica no modifica su estética.

e Antiestatico: Se introduce una capa extra con componentes an-
tiestaticos. Evita que la superficie de la lente atraiga las particu-
las de polvo. No quedaran restos de polvo cuando limpies tus
lentes.

e Lipofugo: La multicapa incluye componentes que repelen las
manchas de grasa. Repele las posibles manchas de sustancias
con componentes graso. La lente no quedara marcada con las
huellas de tus dedos.

¢ Hidréfugo: La multicapa incluye componentes que repelen las
gotas de agua. Los componentes hidrofugos facilitan que las
gotas se limpien mas facilmente. Tus lentes mucho mas tiempo
limpias.
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¢ Compactacion de capas: En la campana de alto vacio se alcanza
una mayor presion. Las capas se van incorporando unas sobre
otras con una mayor adhesion. Las lentes son mads resistentes a
los aranazos y abrasiones.

e Similar indice de refraccion: Entre la materia base y el tratamien-
to endurecido. El emparejamiento de indices evita reflejos para-
sitos entre las capas del tratamiento. Mejor estética en cualquier
lente independientemente de tu graduacion.

Por otro lado, para tu negocio, obtendras los siguientes
beneficios:

e Te permitira ofrecer lentes solares con tratamiento antirreflejan-
te en todos los indices sin el impedimento de un reflejo verde.

¢ Ofrecer un valor anadido al resto de tratamientos disponibles.

e Mejorar la satisfaccion del paciente al evitar una queja recurren-
te.

¢ Diferenciacion frente a tratamientos de las lentes de promocion.

¢ 3 afios de garantia en el tratamiento por la gran fiabilidad y resis-
tencia demostrada.

¢ Garantia de calidad especialmente en tratamientos en lentes de
alto indice.
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SU nueva campana #BEANARTIST of a better tomorrow
pone el foco en Ia sostenibilidad

La firma barcelonesa reclama una vez mas su actitud revolucionaria y atrevida con una campana
que nos invita a pasar a la accion. #BeAnartist es ser tu propia revolucién con el Unico objetivo de
hacer de este mundo un lugar mejor.

a firma de gafas, a través de una coleccion libre y opti-

mista, se reafirma como una marca para todos. La nue-

va coleccion de Etnia Barcelona para este verano 2021

esta formada por 10 modelos de vista y otros diez de

sol inspirados en la energia interior que se abre paso a
través de lo estable haciéndose visible.

Modelos de acetato con laminaciones trabajadas para un resultado
delicado pero avalado por el empleo de la mas alta tecnologia. Me-
tal y mixto ligeros con formas de tendencia. Texturas y combina-
ciones de colores calidos como malvas, mentas, nudes y amarillos
contrastan con colores como habanas, negros o grises. Esta colec-
cion presenta una paleta célida, pero llena de fuerza, dos caracte-
risticas que forman parte del ADN de la marca.

La nueva campana #BEANARTIST of a better tomorrow es un

alegato hacia lo que de verdad importa, nuestro futuro. Un lla-
mamiento a la accién y a rebelarse, creativamente porque to-

dos tenemos algo que aportar. Asi, Etnia Barcelona continua
su compromiso con la sostenibilidad, un valor que ha estado
muy presente en la firma desde sus origenes, trabajando con
materiales naturales como el acetato de primera calidad, que
proviene del algoddn y la madera, y utilizando cristal mineral en
sus colecciones de sol.

Para el packaging, Etnia, cuenta con un carton de procedencia
sostenible certificada, 100% reciclable y un compuesto de maiz
biodegradable. Con gestos como este, Etnia ha conseguido dismi-
nuir nueve toneladas de plastico y sigue trabajando en reducir las
emisiones de CO2.

Todas las colecciones de la firma se producen por completo en sus
fabricas propias, con tecnologias que ayudan a reducir el impacto
medioambiental y que garantizan un producto de calidad durade-
ro, con el foco puesto en una linea de fabricacién ética y contribu-
yendo a la economia circular.



Todos los disefios de Etnia Barcelona se han creado en las fabricas propias de la La nueva linea que presenta Etnia Barcelona para este verano esta
firma empleando procesos que ayudan a reducir el impacto medioambiental asi como formada por 10 modelos de vista y 10 de sol fabricados con materiales de
tecnologias y materiales que garantizxan un producto de calidad duradero. alta calidad como acetato laminado y metal ligero.
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FARMAOPTICS Sormos el grupo éptico-farmacéutico mMas importante
épticas con garantia de salud de Espana con mas de 30 aNos de experiencia.

'RENTABILIDAD

BONO DE
@3> | CONTACTOLOGIA
Un BONO pensado para adquirir lentes
de contacto y liquidos Farmaoptics
de alta tecnologia que se venden de

forma exclusiva en las o6pticas del
grupo y no se venden por internet.

T FARMABUSINESS COLECCIONES MARCA PROPIA

Hemos creado un plan de fidelizacion FmD
que beneficia el consumo en

[% Farmaoptics.

Estamos potenciando la MARCA PROPIA en monturas de
graduado y gafas de sol y en premontadas. Disponemos
de una amplia cartera de productos de marca FMO
disenadas para cubrir las principales necesidades del
mercado optico y pensadas exclusivamente para
nuestros asociados.

MARKETING

DOSIER DE
MICROMARKETING

Para que cada optica pueda hacer
llegar su mensagje a su cliente

potencial. Campanas disefiadas para

llamar la atencién por el contenido de CO M M U N ITY MANAG ER

la promocién y por la imagen cada Ofrecemos un Servicio integral de COMMUNITY

vez mds proxima y que proyecta la MANAGER para creary ejecutaruna estrategiade Social

profesionalidad con la que se trabaja. Media para ayudar a conseguir objetivos de negocio,
diferenciarse de la competencia y posicionarse en el
mercado.
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SERVICIO A FARMAOPTICS
DOMICILIO ACADEMY

Hemos consolidado el SERVICIO A
DOMICILIO para que nuestras opticas
sean relevantes para su cliente y estar
a su lado cuando mds lo necesite.

Descubre en
WWW fdrmaoptics.com/asociate

Disponemos de una plataforma
exclusiva de formacion. Queremos
potenciar el aprendizaje continuo de
nuestros asociados poniendo a su
disposicién una amplia variedad de
contenidos que les ayuden a estar
al dia de las nuevas tendencias en
el sector y a implementar nuevas
estrategias de negocio.

COMO asociarte sin cuota
|OS primeros 6 meses

En Farmaoptics hemos iniciado un giro estratégico hacia la renovacién tecnolégica de la companiia
apostando por la especializacion y por la incorporacion de nuevos servicios y una gran variedad de

herramientas para que nuestros asociados gestionen su negocio y puedan invertir su tiempo en lo
mMads importante: SU CLIENTE.

Hemos incorporado nuevos servicios para potenciar su posicionamiento como profesionales sanitarios
y para fidelizar a sus clientes.

El objetivo es convertir las 6pticas Farmaoptics en un referente para los clientes y conseguir la mdaxima
rentabilidad en su negocio.

. QUIERES SABER MAS?

CONTACTA CON NOSOTROS Y COMPRUEBA TODO LO QUE FARMAOPTICS PUEDE HACER POR TI

Tel. 973 392 047

farmaoptics@farmaoptics.com

WWW.FARMAOPTICS.COM

000



KENDALL + KYLIE EYEWEAR

Las gafas de las hermanas mas estilosas de Hollywood

La firma de las pequefas del clan Kardashian lanza su nueva coleccién eyewear para este verano
2021. Formas geométricas, estilos retro y monturas ultra femeninas forman la propuesta de
KENDALL + KYLIE para esta temporada.

\ i, e = TR g

La nueva coleccion eyewear KENDALL + KYLIE combina el estilo sofisticado y femenino de Kendall, con la originalidad y la estética vanguardista de Kylie.

a nueva coleccion, distribuida en Espafa por Moppie

Eyewear, muestra la dualidad de dos estilos personales

distintos. Ademas, se inspira en el estilo de vida de las

hermanas: multifacético, acelerado y de la jet set ame-

ricana. Mientras que Kendall se inspira en siluetas fe-
meninas sofisticadas, clasicas, elegantes y contemporaneas, Kylie
aporta una originalidad ecléctica y una vanguardia caracteristica
a cada coleccion. Las gafas de KENDALL+KYLIE son la apuesta
segura para mujeres que buscan no pasar desapercibidas.

La linea de sol de KENDALL + KYLIE combina disefios retro, unos
fabricados en acetato grueso y otros en fino metal, con formas over-
sized, mas vanguardistas y modernas. Los disefios de sol estan fa-
bricados con materiales Premium y un cuidado diseno que emplea
acetatos tinicos realizados a mano, y metales que combinan efectos
mate y brillantes. Ademas, todos los disefios llevan el logo de la fir-
ma, una K abstracta de metal, en las terminales de las varillas.

La coleccion de monturas propone formas muy femeninas y lla-
mativas, con disenos en metal, en acetato, y otros que combinan
ambos materiales. Las formas cate eye y otras mas cuadradas son
las grandes protagonistas en esta colecciéon que conseguira ser el
centro de todas las miradas.

Disefios muy femeninos, de plena tendencia e inspirados en el estilo de la jet-

set americana, forman las propuestas de sol y vista de las hermanas del clan Para mas infor'macion y pedidos contacte con Mloppie
Kardashian, Kendall y Kyllie. Una apuesta segura para mujeres que no quieren pasar Eyewear en: pedidos@moppie-eyewear.com o en el teléfono:
desapercibidas. 619 468 722 (Thierry Pallas).
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KODAK PORTRA 400
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KODAK PORTRA 400
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KENDALL + KYLIE

EYEWEAR
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Distribuidor para Espana: MOPPIE EYEWEAR
Teléfonos de contacto: 934 191 512 y 619 468 722 - pedidos@moppie-eyewear.com
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PARA MAS INFORMACION VISITA

RODENSTUCK:':RECISIUN HUB RODENSTOCK

Because every eye is different
WWW.RODENSTOCK.COM




HA LLEGADO EL MOMENTO DE VER CON EL CEREBRO

PIENSA EN GRANDE
B.1.G. VISION
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Para mas infomacion consultano
‘ ; Etock@opticaprats.com
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CONVERSE»

Nueva coleccion de gafas inspirada en sus emblematicas zapatillas

Inspirdndose en el legado de la marca en materia de calzado, la nueva coleccién de gafas
Converse, distribuida por Marchon Eyewear, presenta disefios clasicos de espiritu callejero.
La nueva propuesta estd formada por diferentes gamas basadas en la historia de la firma:
All Star, Chick, Disrupt, Activate, Malden, Ignite y Rebound.

os nuevos modelos de gafas de sol y monturas épticas

de Converse estan disefiados para permitir la libertad

de expresién: presentan motivos reconocibles, paletas

de colores alegres y elementos de disefio cuidadosa-

mente construidos para encarnar el estilo y la autenti-
cidad de la firma.

Con atributos originales que resultan familiares a los consumido-
res habituales de Converse, la nueva oferta de gafas presenta siete
historias de la coleccion, inspiradas en su herencia y su futuro: All
Star, Chick, Disrupt, Activate, Malden, Ignite y Rebound. Con un
enfoque clasico pero moderno, cada coleccién se compone de va-
rios modelos de gafas y monturas 6pticas, disenados con un traba-
jo artesanal superior y detalles que siempre se vinculan a la marca.

Los modelos de tendencia incluyen el estilo aviador, las gafas
redondas faciles de poner y las formas clasicas disefiadas en
una mezcla de materiales de primera calidad como el acetato, la
goma y el metal. Los modelos presentan notables insignias de
diseiio del calzado Converse, incluido el mundialmente recono-
cido parche “All Star” y el logotipo Star Chevron de Converse.

La nueva coleccion de gafas Converse refleja el estilo urbano y callejero que

forma parte del ADN de las emblematicas zapatillas. Destacan las formas clasicas www.marchon.com
fabricadas en materiales de primera calidad y los detalles creados de manera
artesanal. Créditos de las imagenes: Cortesia de Marchon Eyewear
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Gafas de moda convertidas en joyas

Monsine Eyewear busca atraer las miradas mas femeninas y delicadas, capaces de apreciar la
exclusividad y la excelencia en cada detalle, con su coleccién mas natural, Habitat, inspirada en dos
de las tendencias mas fuertes de este 2021: el minimalismo de lujo y los colores neutros originarios.

Las formas, materiales, colores y acabados de la coleccion de sol y vista Habitat,
de Monsine, nos trasladan a los escenarios mas originarios de nuestro habitat. La
linea incluye modelos con clip-on.

stos dos conceptos, minimalismo y lujo, son traduci-
dos con los colores mas singulares de la naturaleza y
su semejanza con las formas curvas y organicas del
entorno, a través de la morfologia de las laminaciones
y texturas de los acetatos seleccionados.

En cuanto a los materiales utilizados, Monsine ofrece la mejor ca-
lidad, aplicando aceros inoxidables e hipoalergénicos, ultraligeros
y ergonomicos, con un doble bafio de color y con un diferencial
acabado extra-mate. Los acetatos naturales de disefio exclusivo
empujan a esta coleccion a combinar el estilo, la elegancia y el lujo,
convirtiendo cada gafa en el mejor complemento de moda, a un
precio irresistible.

Sus atractivas lentes de colores degradados se perfeccionan con
un filtro polarizado de masa, un tratamiento antirreflejante y un
perfecto acabado hidro-oledfugo y endurecido, brindando al usua-
rio final una exquisita experiencia visual y convirtiendo las gafas
Monsine en verdaderas joyas.

La nueva coleccion Habitat de Monsine Eyewear podra encontrar-
se en todos los puntos de venta asociados al grupo NOG, arropado
por el amplio abanico de servicios y elementos de publicidad ex-
clusivos para mejorar su experiencia de compra y que, sin duda,
conseguiran cautivar todas las miradas.

Una coleccion que deja huella en estilo, calidad, servicio y posi-
cionamiento en el punto de venta y que se puede ver en las redes
sociales de la marca (@monsineeyewear).
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ENTREVISTA [INTERVIEW]

Han lanzado recientemente ZEISS DuraVision AntiVirus
Platinum UV ¢Nos explica en qué consiste la innovacion
de este tratamiento?

Las lentes de las gafas estan consideradas como superficies de
alto contacto. Por lo tanto, son receptoras de virus y bacterias,
que pueden permanecer activos entre varios dias —como se ha
demostrado con el SARS-Cov-2 que provoca el Covid19-y varios
meses. El nuevo tratamiento antirreflejante ZEISS DuraVision®
AntiVirus Platinum UV ayuda a mejorar la higiene de las lentes,
y por ende de nuestro sistema visual. DuraVision® AntiVirus
Platinum UV contiene plata antimicrobiana incrustada dentro
de la estructura del tratamiento. La plata libera iones Ag+ que
combaten y matan activamente el 99.9% de virus y bacterias po-
tencialmente dafiinos que tocan la superficie de las lentes. Este
nuevo tratamiento antirreflejante mejora la higiene de nuestras
gafas no solo porque es capaz de acabar por contacto con el
virus SARS-Cov-2, sino también porque hace lo mismo con virus
y bacterias que provocan conjuntivitis, blefaritis u otras infec-
ciones. Este nuevo tratamiento mantiene la apuesta de ZEISS
por el desarrollo de productos que mejoran la salud general
del sistema ocular y, consecuentemente, facilitan a las personas
una mejor vision.

Coincidiendo en el tiempo, lanzan ZEISS BlueGuard
¢Cudl es la innovacion de estas lentes bloqueadoras de
la luz azul?

A diferencia de ZEISS Duravision AntiVirus Platinum UV, que
es un tratamiento antirreflejante, en el caso de ZEISS Blue-
Guard el filtro de la luz azul forma parte del material de la len-
te. En un momento como el actual, en el que la mayoria de los
espanoles abusamos de los dispositivos digitales —hay estudios
que indican que pasamos mas de 11 horas frente a pantallas— o
en interiores, iluminados por potentes luces LED, ZEISS Blue-
Guard llega para evitar el Sindrome Visual Informatico que pue-
de provocar someter a nuestros ojos tanto tiempo a una luz tan

Alberto Gubillas

Director General de
Garl ZEISS Vision Espana

ZEISS pone a disposicion del éptico y sus
pacientes la maxima proteccidn que unas lentes
pueden aportar hoy en dia: La Triple Proteccién
ZEISS. Hablamos con Alberto Cubillas sobre el
lanzamiento de ZEISS Duravision® Antivirus
Platinum UV, que ayuda a mejorar la higiene
de las lentes y de nuestro sistema visual.

energética. ZEISS BlueGuard es un filtro selectivo que bloquea
hasta el 40% de luz azul potencialmente daifiina e irritante que
podria intensificar los sintomas del SVI. Ademas, comparada
con nuestra solucion anterior, ZEISS DuraVision BlueProtect
aporta un 50% menos de reflejo, lo que redunda en una mejor
estética y comodidad visual.

Hablan ustedes un nuevo concepto, el de la Triple Protec-
cion ZEISS. ¢Nos explica en qué consiste?

Hemos hecho coincidir ambos lanzamientos: ZEISS Dura-
vision AntiVirus Platinum UV y ZEISS BlueGuard, con el de
nuestra tarifa en 2021, a partir del 1 de abril. Ha sido el primer
hito de una estrategia en la que no hablamos de un producto
aislado, sino del concepto Triple Proteccion ZEISS. Su primer
pilar, ya bien conocido en el sector, es la Tecnologia ZEISS
UVProtect. Todas nuestras lentes transparentes ofrecen pro-
teccion ante la radiacién UV hasta los 400 nm, la recomendada
por la OMS. El segundo es la proteccion ante el exceso de luz
azul de ZEISS BlueGuard; y el tercero, la que aporta ante virus
y bacterias ZEISS DuraVision AntiVirus Platinum UV. La Tri-
ple Proteccion ZEISS es un concepto escalonado que permite
a nuestros partners, los opticos, ofrecer diferentes niveles de
proteccién a sus pacientes, segun su estilo de vida o sus ne-
cesidades diarias y es un valor diferencial: si un 6ptico, o un
usuario de gafas, quiere la maxima protecciéon que es posible
hoy dia para sus ojos, tiene que recurrir a ZEISS, porque estas
tres opciones, y su combinacidn, sélo las ofrece ZEISS.
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El director general de Carl ZEISS Vision Espafia, Alberto Cubillas, muestra su satisfaccion por la gran acogida e interés de los dpticos por este nuevo producto que mejora

la salud general del sistema ocular y facilita a las personas una mejor vision.

¢Y cual esta siendo la reaccion del sector dptico a la
innovacion?

Hace unas semanas presentamos nuestras novedades al sector en
un encuentro digital y el interés en el producto por parte de nues-
tros partners, los opticos, se mantiene en una linea ascendente
que se esta traduciendo en ventas crecientes. La preocupacion
por la salud visual es una realidad social, y el concepto de la Tri-
ple Proteccion ZEISS responde a esa tendencia, aportando a los
opticos lo que necesitan, en el momento en el que lo necesitan.

¢Estas dos innovaciones son entonces la respuesta de ZEISS
a la pandemia, desde el punto de vista de la salud visual?
ZEISS mantiene su compromiso, como lleva haciendo 175 afos
desde que el senor Carl Zeiss y el sefior Ernst Abbe crearon ZEISS
como Fundacién, de buscar continuamente nuevas opciones, in-
vestigando nuevas soluciones para que la sociedad tenga una me-
jor calidad de vida. En ninguno de los dos casos, ni en el de Dura-
Vision® AntiVirus Platinum UV, ni de ZEISS BlueGuard, se puede
afirmar que la pandemia esté en su génesis, puesto que ZEISS ya
venia trabajando en soluciones en esta linea. Cualquier lanzamien-
to de nuestra marca acumula afios de investigacion. Si es cierto
que la pandemia ha traido consigo un reenfoque de los desarrollos
previos, y su aceleracion, para convertirlos en realidad cuando la
sociedad mas los necesita. Todo lo que hacemos en ZEISS tiene
como objetivo mejorar la calidad de la vida de las personas.

Ademas, han anunciado ustedes una camparia solidaria que
muestra el compromiso social de ZEISS con la salud visual,
y que ademas apoya a los dpticos ¢Nos la explica?
Precisamente apelando a la condiciéon de Fundacion de ZEISS,
hemos desarrollado una iniciativa solidaria que vamos a mante-
ner hasta que alcancemos el objetivo como pais de que el 70% de
la poblacion adulta esté vacunada contra el Covid19.

El tratamiento ZEISS DuraVision Platinum AntiVirus UV no
tendra incremento de coste sobre ZEISS DuraVision Platinum
UV, ni ZEISS BlueGuard DuraVision Platinum AntiVirus UV lo
tendra sobre ZEISS BlueGuard DuraVision Platinum UV segiin
condiciones especificas de la optica. Nos gustaria, igualmente,
que el 6ptico proyectara también esta misma accién social ha-
cia el consumidor final. Por eso, les pedimos a los épticos que
vayan de nuestra mano en esta iniciativa, destinada a beneficiar
de esta mayor higiene en las lentes y por ende, a minimizar el
riesgo de infecciones en el sistema ocular, al mayor nimero de
personas posible. Con ella, ponemos de manifiesto el compro-
miso de ZEISS con la sociedad, contribuyendo a frenar la pan-
demia desde nuestra aportacién, y con nuestros colaboradores,
los opticos, quienes durante este tiempo han prestado el servi-
cio de salud visual en circunstancias complejas.
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Minimalismo y sofisticacion

Desde 1913, Eschenbach ha sido siempre sinénimo de disefio contemporaneo y fabricacién
innovadora. La compaiia Eschenbach Optik se ha inspirado en su padre fundador Josef -"Jos"-
para desarrollar una coleccién con los pies en la historia de la compaiiia y la vista puesta en el futuro.
La nueva coleccién Jos. Eschenbach brilla combinando materiales de alta calidad, disefios de lineas
elegantes y sofisticacion técnica, ademas de conservar el espiritu de épocas pasadas.

La nueva coleccion Jos. Eschenbach llega rebosante de elegancia y modernidad
con espiritu vintage, sofisticacion técnica y materiales de alta calidad.
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a coleccidn actual de primavera-verano de Jos. Es-

chenbach coloca al titanio en el centro del escena-

rio. Once impresionantes modelos de gafas expre-

san la belleza de este increible material tanto por

si solo como en unién de acetato contemporaneo,
aportando de serie ligereza flexible, comodidad excepcional y
una precision inmaculada en su fabricacion. La paleta de colo-
res varia de moderadamente masculino hasta elegantes acaba-
dos mate que enfatizan el disefio minimalista de la coleccién y
complementan con los detalles mas llamativos.

Esta sofisticada colecciéon también ofrece lineas acentuadas,
elementos de disefio que hablan por si mismos y unos acabados
increiblemente finos y sofisticados. Con formas clasicas, lentes
planas, un modelo piloto de doble puente y disefios de hexago-
nos de moda, la prestigiosa firma Jos. Eschenbach vierte el es-
pectro completo de su manufactura y experiencia en los espec-
taculares modelos de esta temporada, unidos en una colecciéon
rebosante de elegancia, sofisticacion y modernidad atemporal.
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Una coleccion para cada segmento de mercado

Eschenbach Optik, SL

Tel: 934 233 112 « www.eschenbach-eyewear.com ¢ mail@eschenbach-optik.es
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Lentes de contacto desechables diarias

Serie seenp1dayPure moisture
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Serie “SEED 1dayPure moisture” han sido
desarrolladas como unas novedosas lentes de
contacto desechables diarias capaces de
mantener la humedad natural de nuestros ojos

Facil de abrir y cerrar
con la punta del dedo.

Tel.: 916 418 906
info@eurolent.com
www.eurolent.com
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EDOF ES EL FUTURO

La primera lente de contacto de reemplazo DIARIA con
profundidad de foco ampliada (EDOF) fabricada en Japén
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SHAMIR Y ALPINE F1TEAM

Una asociacion unica

Shamir Optical Industry y Alpine F1 Team anuncian una nueva asociacién innovadora que hard que
Shamir se convierta en el socio de rendimiento éptico de Alpine F1 Team.

De izquierda a derecha: Esteban Ocon, Laurent Rossi y Fernando Alonso.

sta colaboracion, iniciada por FUSE France (la agencia
de marketing deportiva del grupo Omnicom Media),
tiene como objetivo mejorar la calidad visual y la se-
guridad de cada miembro del Race Team y, en tultima
instancia, su rendimiento colectivo.

La asociacién es una expresion natural de los valores compartidos
entre Shamir y Alpine por las tecnologias lideres, la innovacion, el
alto rendimiento, la reaccion rapida, la precision, la seguridad y el
gran trabajo de equipo.

Cédric Journel, Vicepresidente Ventas y Marketing
de Alpine: “La excelencia visual es un area muy
poco explorada en nuestro deporte y esperamos ex-
plorar nuevas vias con Shamir, un lider de la indus-
tria oftdlmica, para mejorar el rendimiento a través
de herramientas y procesos visuales”.

Shamir-Alpine F1 Team creara el primer laboratorio de rendimiento
visual en la Férmula 1, que proporcionara una evaluacién oftalmica
de alto rendimiento para los pilotos del Alpine F1 Team y Alpine Aca-
demy, asi como para el equipo de boxes, el muro de boxes y el per-
sonal de las sedes del Alpine F1 Team en Enstone y Viry-Chétillon.

La investigacion y el desarrollo seran un esfuerzo cooperativo y tan-
to los ingenieros de Alpine como los de Shamir investigaran nuevas
tecnologias para mejorar el rendimiento en carreras y seguridad,
centradas en la vision, que incluyen gafas de proteccién con reduc-
cion de deslumbramiento, viseras de colores y lentes antivaho para
los cascos del equipo de boxes, entre otras innovaciones.

El equipo de pista Alpine F1 Team, asi como el personal de sus
dos oficinas centrales en Viry-Chatillon, Francia, y Enstone, Rei-
no Unido, se beneficiardn de seguimientos oftalmicos precisos,
al tiempo que estaran equipados con los equipos de seguridad y
lentes de seguridad mas avanzados de Shamir destinados a mejo-
rar el rendimiento visual.

Yagen Moshe, CEO de Shamir: “Estamos orgullo-
sos de estar asociados con esta gran marca y fe-
lices de aplicar nuestra experiencia en apoyo del
rendimiento de Alpine F1. Creemos que nuestra
asociacion permitira a Shamir expresar su pasion
por la innovacion y continuar el desarrollo de pro-
ductos unicos y lideres”.

b i | u B S o
Los pilotos de Alpine F1 Team, en el centro, con los integrantes del equipo.

Zohar Katzman, Director de Tecnologia de Shamir:
“Estamos entusiasmados de trabajar con Alpine
F1 Team, una marca legendaria. Compartimos una
vision y valores similares, entre ellos Excelencia,
Precision, Alto Rendimiento, Seguridad y mas”.

Como reflejo de su nueva posicién como socio técnico, el lo-
gotipo de Shamir ahora aparecera en el equipo del Alpine F1
Team, como en los cascos de los mecanicos, puertas de garaje
y otros espacios.

www.shamir.es



Goreen

Hi-Tech Frames

Smart cyewear
mucho mas que unas gafas

La firma continda con su misién de renovar el sector a través de la investigacion tecnoldgica. Asi, ha
lanzado su nueva coleccién capsula de gafas inteligentes: iGreen Smart Eyewear. Compuesta por dos
disefos de estilo pantos, fabricadas en acetato, estas monturas permitiran al usuario escuchar musica,
contestar a llamadas telefénicas, a la vez que le protegen de la luz azul, entre otras funcionalidades.

@ Green Smart Eyewear pretende revolucionar el sector de
las gafas inteligentes, hasta ahora concebidas como un ga-
dget, presentando una auténtica capsula de dos modelos,
creados con la precisién y el cuidado que distinguen a la
marca, y enriquecidos con tecnologia innovadora de van-

guardia. La coleccidon esta a la venta en todos los minoristas de

Green Vision y ahora también en Espafia y Portugal.

Los terminales han sido disefiados para acomodar baterias mas
grandes, y asi asegurar un uso frecuente, mientras que la inclu-
sion de la tecnologia Bluetooth 5.0 de dltima generacién, nece-
saria para conectar las gafas inteligentes iGreen a dispositivos
digitales, garantiza estabilidad y precision en la transmision de
llamadas o comandos de voz. Ademas, cuentan con una bateria
de iones de litio de alta capacidad que garantiza y permite su
conectividad frecuente y magnética, con una duracion de la fase
de recarga de dos horas y una duracién de unas 160 horas en
espera, 6 horas consecutivas de llamadas telefonicas y 4 horas
de escucha continua de musica.

Con estas gafas también podemos escuchar musica, llamar y
responder llamadas telefénicas: gracias a sus auriculares esté-
reo direccionales, el sonido llega limpio a los oidos sin molestar
a quienes nos rodean. Asimismo, cuentan con un microéfono in-
novador y preciso para una voz cada vez mas clara y sin interfe-
rencia de ruidos externos.

Las lentes cuentan con filtro de luz azul que te permite pasar horas
frente a pantallas brillantes, ya sean smartphones, tabletas o PC, sin

Los disefios iGreen Smart Eyewear son mucho mas que unas gafas al uso ya que
permiten al usuario realizar diferentes tareas como hablar por teléfono escuchar
musica, a la vez que lo protegen de la dafiina luz azul, gracias a su filtro Blue Block.

forzar innecesariamente la vista y, si lo necesita, puede agregar len-
tes correctoras de prescripcion en cualquier momento. Todos los
controles que incorpora son sencillos e intuitivos y van colocados
en el terminal, que esta tratado para ser resistente al agua y al polvo.

Los dos modelos pantos de caracter unisex presentados por iGreen
estan disponibles en acetato de celulosa, en tres variantes de color
cada uno y en diferentes calibres. Una forma que reproduce el mo-
delo JSV190 y otra el modelo JSV 118 en dos calibres, 47 y 49, que te
permitiran encontrar el tamafio adecuado para tu rostro.

Teléfono atencion al cliente: + 34 931 816 472
www.themaoptical.com
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Exclusividad y diferenciacion

El Grupo Velada est4 de enhorabuena: La compaiiia La Martina ha escogido a la empresa espafiola
para distribuir su nueva coleccién de monturas y gafas de sol en Espana.

La nueva coleccion de gafas La Martina esta pensada para los 6pti-
cos que quieren diferenciarse y disponer de un producto exclusivo
y de alto valor para sus clientes. En definida, ser tinicos.

Respecto a la espléndida coleccion de gafas de sol y graduadas hay
que destacar que se caracterizan por un estilo elegante, pero con
connotaciones deportivas. La Martina no pierde la esencia de su
origen: una marca dedicada a vestir a importantes equipos interna-
cionales de polo. Es una coleccién que transmite todos los valores
de la marca como son la pasidn, la innovacion o la profesionalidad,
con los que el Grupo Velada se siente plenamente identificado.

Esta colaboracion es toda una ventaja competida para el Grupo Ve-
lada ya que La Martina se incorpora a las otras seis marcas que
distribuye la empresa actualmente: Marathon, Laura Biagiotti
Eyewear, Byblos, Albertomodiani, Damaris y Nirvana Spain.

111 LauraBiagiotti (, yUluys

rMARATHOMN EYEWEAR
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i1Viaja a Tanzania con Grupo Velada!

Ademas del crecimiento del Grupo Velada y la incorporacion de
La Martina a su portafolio de marcas, otro momento especial
del afio para la empresa espaiiola es el anuncio del viaje anual
al extranjero para todos sus clientes. Este afio cobra una tras-
cendencia especial y es motivo de ilusion por las excepcionales
circunstancias que a todos nos esta tocando vivir y que nos han
impedido viajar hasta la fecha.

Tanzania y Zanzibar {Es el destino elegido para celebrar que pode-
mos volver a viajar con seguridad!

¢Quieres viajar con Grupo Velada? ¢Quieres formar parte
de la aventura Tanzania 2021?

Si eres profesional del sector dptico podras realizar este maravillo-
so viaje junto a todos los clientes y amigos del Grupo Velada. Sélo
tienes que ponerte en contacto con su equipo para que te expli-
quen las condiciones del mismo.

Grupo Velada:

C/ Venus, 2, nave 36. 28936 Moéstoles (Madrid)
Teléfono: 91 647 53 11

www.grupovelada.es

velada@grupovelada.com
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=1 70% de los usuarios de gafas
prestan mas atencion a su salud visual que antes del COVID

Después de tanto tiempo en interiores como consecuencia de la pandemia, el aumento del teletrabajo

y las restricciones de movilidad, son cada vez mas las personas que se plantean cémo cuidar su

salud visual y protegerse de la luz azul que emiten los dispositivos electrénicos. Asi, segln revela

un estudio realizado por Essilor, la preocupacién de los usuarios de gafas por su salud visual ha
aumentado significativamente.

n una encuesta realizada por Essilor en octubre de

2020, los usuarios de lentes ponen de manifiesto el

interés creciente por adquirir las lentes adecuadas

que protejan sus ojos de las radiaciones nocivas.

Asi, un 86% incide en que proteger su salud y la de
su familia es mas importante que nunca y un 70% considera que
proteger sus ojos es mas importante que antes de la pandemia.
Ademas el 78% de los usuarios compraria un producto que pro-
porcione proteccion contra la luz azul si un experto en salud
visual les explicara los riesgos de no protegerse, un porcentaje
que aumenta atn mas con los millennials, ya que el 85% de ellos
compraria una lente con proteccién a la luz azul tras una breve
explicacion sobre los riesgos que acarrea.

Proteccion contra la luz azul daiiina todos los dias

Es posible obtener proteccion frente a la luz azul mediante diferentes
tecnologias aplicadas a los componentes de la lente y Essilor cuenta
con productos especificos que ofrecen varias formas de proteccion
a esta exposicion, como las lentes fotocromaticas Transitions, que
protegen los ojos de la azul tanto en interiores como en exteriores.

La tltima generacion de Transitions Signature, Transitions Signatu-
re GEN 8TM bloquea hasta dos veces mas la luz azul dafiina en inte-
riores y hasta ocho veces mas en exteriores que una lente estandar.
Por su parte, Transitions Xtractive bloquea hasta tres veces mas la
luz azul nociva en interiores y hasta ocho veces mas en exteriores.



LA MARCA DE LENTES PROGRESIVAS
MAS RECOMENDADA POR LOS
PROFESIONALES DE LA VISION*
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*Encuesta realizada por CSA entre una muestra iva de 1018 opticos i en10 paises: Francia, Espafia, Alemania, ltalia, Reino Unido, Estados Unidos, Canad, Brasil, India, China. Febrero-Abril 2018.
**Consulta las condiciones de la promocion en essilores y en opticas adheridas. Los productos sanitarios objetos de esta promocion son conformes a la legislacion vigente, en particular a las regulaciones legales de Ia Directiva 93/42/CEE, relativa a los productos sanitarios, y del Real Decreto
1591/2009, por el que se regulan los productos sanitarios.




a) evil ayo

Presente en [0S Juegos 0limpicos
V Paralimpicos de Tokio 2021

evil eye ha equipado con sus Ultimos y mas avanzados disefios de gafas deportivas a las jugadoras de
Beach Volley Liliana Fernandez y Elsa Baquerizo, participantes de los Juegos Olimpicos de Tokio 2021,
y al atleta de Hand Bike Sergio Garrote, que participard por primera vez en los Juegos Paralimpicos.

Liliana Fernandez y Elsa Baquerizo participaran en los JJOO de Tokio 2021
representando al equipo femenino espafiol de véley playa. Para la cita han elegido
los modelos de gafas deportivas evil eye trace pro, vizor hr y traileye pro.

amarca austriaca especializada en el disefio y produccién

de gafas deportivas, perteneciente a Silhouette Interna-

tional, estara presente en los Juegos Olimpicos y Paralim-

picos de Tokio 2021 tanto a nivel internacional como con

atletas nacionales como las jugadoras olimpicas de Beach
Volley Liliana Fernandez y Elsa Baquerizo, y al atleta paralimpico de
Hand Bike Sergio Garrote, quienes contaran con la mejor equipacion
en gafas deportivas para conseguir los mejores resultados.

Liliana Fernandez y Elsa Baquerizo son la pareja espaiiola de Voley
Playa que disputara los Juegos Olimpicos de Tokio 2021, tras conse-
guir el pase directo en la ronda final del preolimpico. Los JJOO de
Tokio, que en un primer momento se tendrian que haber celebrado
el ano pasado y se tuvieron que aplazar a causa del covid-19, seran
los terceros Juegos Olimpicos en los que participan como pareja, ya
que también formaron equipo en los JJOO de Londres 2012 y Rio
en 2016, terminando en novena posicion en ambas competiciones.
Lilana y Elsa son el primer equipo femenino espariol de la historia
de voley playa en representar a Espafia en unos Juegos Olimpicos.
Actualmente se estan preparando para la importante cita en Japon,
donde quieren disfrutar de una experiencia inolvidable y buscan po-
der mejorar el resultado de las dos ediciones anteriores. Para esta
ocasion tan relevante, Elsa y Liliana han elegido los modelos de ga-
fas deportivas evil eye trace pro, vizor hr y traileye pro.

Por otro lado, evil eye colabora también con el ciclista de hand-
bike Sergio Garrote, que empezd a practicar este deporte en el

‘60

ano 2015 y que, desde entonces, ha tenido una carrera imparable.
Desde la primera vez que fue convocado en 2016, ha ganado una
medalla en todas las pruebas que ha participado junto a la Selec-
cioén Nacional de Ciclismo Paralimpico. En el caso de Garrote, ésta
sera la primera vez que participe en los Juegos Paralimpicos, y es
uno de los grandes aspirantes a colgarse una medalla. Actualmente
el atleta afirma que se encuentra mejor que nunca, y que tiene mu-
chas ganas de empezar a competir para poder demostrar todo lo
que ha estado trabajando para este momento. Para esta importante
cita, Sergio ha escogido los modelos de evil eye trace pro y nook.

e

e
=

El ciclista de handbike Sergio Garrote ha escogido los modelos de evil eye trace pro
y nook para su participacion en los Juegos Paralimpicos de Tokyo.

Todos los modelos de gafas deportivas evil eye estan disenados para
ofrecer los mejores resultados al practicar cualquier tipo de depor-
te, sin importar lo exigente que este sea o el grado de movimiento
que requiera. Estas gafas ofrecen todas las prestaciones técnicas
necesarias y tienen las opciones de personalizacion mas avanzadas.
Ademas, las gafas deportivas se adaptan a la perfeccién a cualquier
tipo de condiciones meteorolégicas, ya sea a las altas temperaturas
alas que deben enfrentarse las jugadoras de véley playa o al frio que
tienen que afrontar los ciclistas en los tramos mas elevados, ofre-
ciendo al propio usuario una proteccion éptima en todo momento.

www.evileye.com
www.instagram.com/ evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear
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Juntos con Neyeture
para devolver el espacio a la naturaleza

La firma italiana, distribuida en Espafia por LaSedeOptica s.l., une su marca sostenible, Neyeture,
con el revolucionario proyecto River Cleaner de la start-up Blue Eco Line, con el objetivo de combatir
la contaminacién marina por plasticos. La unién de ambas compaiiias pretende contribuir a la
recuperacién de plésticos flotantes y devolverlos al sistema de reciclaje, dandoles una segunda vida.

|
neyeture

..- — i i ji

¢Qué tienen en comun una start-up que quiere combatir la
contaminacion marina y una marca de gafas recién nacida,
como Neyeture de Centro Style que opera en el sector de la
dOptica desde hace mas de 40 afios? La mision: devolver el
espacio a la naturaleza.

En 2020 CentroStyle presento con éxito la marca Neyeture al mer-
cado de la dptica, que presta gran atencion a la sostenibilidad de
cada detalle del proyecto. De hecho, Neyeture ofrece una gama de
monturas en Rilsan (poliamida de base biolégica derivada del acei-
te de ricino en mas del 45%) con clips magnéticos para responder,
con un solo producto, a distintas necesidades de uso. El proyecto
se completa con la microfibra coordinada hecha con un 70% de
botellas de PET recicladas, la caja del marco hecha 100% por RPET
y la caja con clip magnético hecha de 35% de Rilsan, el mismo ma-
terial de base bioldgica que los marcos.

2021 marca la unién entre la marca y Blue Eco Line que, con el
proyecto River Cleaner, ha encontrado una solucién concreta a la
contaminacion plastica de los rios, principal causa de la contamina-
cion de los mares. El deseo comtin de devolver el espacio a la na-
turaleza, recuperando los residuos plasticos flotantes y devolvién-
dolos al sistema de reciclaje, ofrece la oportunidad de resolver un
problema dando al plastico una segunda vida. Un circuito virtuoso
que realmente podria mejorar el mundo.

Europa es la segunda zona del mundo en produccion de plastico.
De esta cantidad el 80% proviene de los rios, mientras que solo el
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20% tiene una fuente vinculada a las actividades marinas. Sin un
cambio efectivo, en 2050 en nuestros mares y océanos habra mas
kilos de plastico que de pescado. Por ello, este problema requiere
ser atajado lo antes posible. Para dar respuesta a esta situacion,
River Cleaner es el primer sistema automatizado que recoge dese-
chos de los rios antes de que lleguen al mar.

A lo largo de 2021, gracias a las ventas de monturas de clip Ne-
yeture comercializadas en centros o6pticos de todo el mundo,
CentroStyle apoyara el proyecto River Cleaner participando en la
creacion de la primera planta automatizada en Veneto, alimentada
por energia producida con fuentes renovables. La planta puede re-
cuperar potencialmente hasta 25.000 kilos de plastico cada dia, evi-
tando que se vierta en los mares y se fragmente en microplasticos,
contribuyendo asi a la proteccion del medio ambiente.

Cada paquete incluira un flyer elaborado con papel ecolégico deri-
vado del exceso de algas de ambientes de laguna en riesgo, combi-
nado con fibras FSC® que ostenta la marca Impatto Zero® de Life-
Gate, como el resto de envases Neyeture. Gracias a un practico QR
Code, quienes elijan Neyeture podran descubrir todos los detalles
de la colaboracién disponible en la web de CentroStyle.

River Cleaner es el proyecto con el que Blue Eco Line pretende contribuir a reducir
la contaminacion plastica de los rios. Gracias a las ventas de monturas de clip
Neyeture durante este 2021, CentroStyle apoyara este proyecto, participando en la
creacion de la primera planta automatizada en Veneto.
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TENDENCIAS [TRENDS]

MOVITRA
La nueva coleccion de esta temporada se presenta en una campana fotografica
subrayada por el espiritu tnico de la marca: la fusién de ingenieria y tecnologia
innovadoras, mezcla de estilo absoluto, disefio y artesania, nacido de la
tradicidn italiana y el conocimiento del pasado y la identidad tnica.
www.movitra.it

LONGCHAMP EYEWEAR
La coleccién capsula de la firma incluye dos modelos de gafas
de sol y dos monturas 6pticas fabricados con un 40% de resina
de origen vegetal. La resina de origen vegetal esta fabricada
con aceite de ricino, una alternativa mas limpia que los plasticos
estandar a base de petroéleo. Con esta coleccién, Longchamp
Eyewear se inspira en el iconico bolso Voyageuse de la marca,
aportando una interpretacion moderna y sofisticada del patrén
caracteristico de la marca a la oferta de gafas.
www.marchon.com

MOREL
Con el auge de tendencias como las
gafas de sol de acetato translucido,
la firma francesa se une a la moda
con propuestas nude para resaltar
la piel bronceada y los rayos de

sol este verano. Apuesta por una
amplia variedad de tonos cristalinos
disponibles en colores nude, caramelo

y champan para crear una adicion

neutra pero sorprendente a su
coleccion de gafas. www.morel.fr

i SERENGETI
{, ; | Las gafas Rolla incorporan la lente PhD TM 2.0, fabricada con
il ":-' ' tecnologia NXT y material TRIVEX. Es extremadamente ligera
. y delgada: 750 mas ligera que el vidrio, ultra flexible y, a la
MAGICBY AFFLELOU
La actriz francesa Alice Taglioni, embajadora del chic francés, muestra

vez, altamente resistente a impactos y temperaturas. También
ofrece una alta claridad dptica y evita cualquier distorsion.
E1 PhD TM 2.0 cuenta con recubrimientos frontales hidro y
las distintas facetas que hay dentro de una misma mujer y cémo Magic, oleof6bicos, que ayudan a repeler el agua, las huellas dactilares
y la suciedad. www.serengeti-eyewear.com

gracias a su concepto revolucionario de gafas, permite adaptarse de

forma inmediata a cada situacion. Magic by Afflelou es un concepto

revolucionario de gafas graduadas que pueden transformarse en cuestion
de segundos gracias a los clips Magic. www.afflelou.es
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TENDENCIAS [TRENDS]
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ANDY WOLF , . ADIDAS ORIGINAL
Con el nuevo modelo 4771, la firma austriaca dedica todos sus Inspirada en el legado de adidas, adidas Originals es una marca de estilo
recursos a la creacion de una montu,ra.pensada para los rostros de vida fundada en 2001. Contintia con la herencia de la marca gracias a su
pequefios de mujer. La forma geométrica representa un disefio compromiso constante con la innovacién de los productos, como es el caso

contemporaneo y las esquinas redondeq@as proporcionan un de estas nuevas monturas de inspiracién afios 90 de tendencia.
aspecto femenino interesante. La seleccion de colores es una marcolin.com

mezcla de combinaciones de colores mas vendidas.
www.andy-wolf.com

AIRPORT
Las gafas Tokyo de la marca Airport de CentroStyle, presentan un
contraste tinico entre las dos ldminas de acetato que lo forman,
una de 4mm y otra de 2mm, trabajadas a mano en un montaje que

sorprendera. El fresado en 3D del acetato crea un efecto tnico de CAROLINA HERRERA
color y brillo, con solo 28 grs de peso. Este disefio de inspiracion La coleccion eyewear primavera-verano 2021 evoca la atmosfera hedonista
japonesa crea un fascinante contraste entre tradicién e innovacion de la Costa Azul en los afios sesenta. El hilo conductor de los nuevos disefios
tipico de la metrépolis de la que toma su nombre. de Carolina Herrera es una modernidad relajada, glamourosa y esencial
www.airporteyewearproducts.com que viajo desde las playas mediterraneas por todo el mundo a través de las

revistas de moda y estilo. www.derigo.com

DIDINSKY
El catdlogo de Didinsky, empresa barcelonesa especialista en gafas premontadas incluye gafas de lectura sin varillas, plegables,
ultra planas, con filtro de luz azul y con clip magnético, todas ellas en una amplia gama de disefios y colores. Sin minimos de
compra o reposicion, con opciones de cambio, la marca dispone de un servicio de atencién personal telefénico para gestionar
reposiciones y ofrecer un seguimiento completo de ventas. Informacion: 679 344 128 (Javier) y 683 583 752 (Carlota).
www.didinsky.com
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KOMONO
Su ultima propuesta, The illusions
collection, requiere una segunda
lectura por sus sutiles detalles
que difuminan los limites entre lo
real y lo imaginario. Las formas
se distorsionan y deforman, los
materiales se manipulan y los
colores se reconstruyen. Crea
un aire de ilusion con sustancias
opacas y translicidas, mientras que
los acabados reflectantes crean una
sensacion de distorsion.
www.komono.com

LANVIN
La firma ha presentado su primera coleccion en asociacion
con Marchon Eyewear para esta primavera-verano 2021. La
campaiia esta protagonizada por Paris Hilton y las propuestas,

que reexaminan el legado de la Maison, sus archivos de disefio y
trasciende el significado ideoldgico de Lanvin, combinan siluetas
exclusivas con detalles exquisitos y la mejor artesania. La gama
de lujo incluye 21 modelos de gafas de sol y 20 monturas 6pticas.

Destacan las siluetas atrevidas y de gran tamafio, ademads de

formas ojo de gato, asi como tonos y coloraciones intensas.

www.lanvin.com / www.marchon.com

VUARNET
La marca francesa lanza un concepto patentado revolucionario con
graduacion integrada (bi-inyeccion). Maximiza la claridad éptica
para un mayor rendimiento y comodidad e incorpora tecnologia

SPY+ digital de prisma rotacional de forma libre. Ademas optimiza
Tan grande y audaz como la época y la musica de los afios 80 que lo inspiraron, la experiencia visual y el rendimiento 6ptico. Esté fabricado en
las gafas de sol Discord demuestran que un poco de distension te puede llevar policarbonato exclusivo ultraligero y resistente a impactos.
lejos. Disponible con la tecnologia de lentes premium Happy Definition (HD +) www.vuarnet.fr

y polarizacién Trident™, el modelo Discord ofrece un 100% de proteccién UV.
Unisex y en tallas M y L, estas gafas con montura en grilamid tienen base 6 y
bisagra de 5 cilindros. www.spyoptic.eu

KERING EYEWEAR

Kering Eyewear amplia su gama de productos con el

lanzamiento del nuevo proyecto Blue & Beyond que
incluye un surtido seleccionado de gafas de proteccion UV
fotocromaticas y de luz azul. Presentado por primera vez en
la industria de las gafas de lujo, el proyecto Blue & Beyond

consiste en la combinacion de monturas iconicas de alta gama

con lentes de doble innovacién que estan especificamente

disefiadas para aliviar la intensa fatiga visual tanto en

interiores como en exteriores. www.kering.com
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Claudia, primera nina en £spana que recibe
el tratamiento de lentes que frenan el aumento de la miopia

Claudia es la primera nifia en Espafia que recibe el tratamiento MiYOSMART, las primeras lentes
oftalmicas que frenan el aumento de la miopia infantil, desarrolladas por la compaiiia japonesa Hoya.

Las primeras lentes con el tratamiento MiYosmart de Hoya en nuestro pais fueron
entregadas en Central Optica de Santander.

espopsables de la compania hicieron entrega en Cen-

tral Optica de Santander de estas primeras lentes en

el mercado espaiiol, que suponen una verdadera re-

volucidén en el tratamiento de este problema visual en

nifios y adolescentes. MiYOSMART consigue, a la vez
que corrige la miopia, tratar su evolucion y frenar su crecimien-
to de media un 60%. Se trata de un método innovador y unico en
Espaiia para el tratamiento de la miopia infantil, ya que las gafas
son un tratamiento menos invasivo y mas facil de utilizar que otros
sistemas, asi como el mas usado entre nifios y adolescentes. Hasta
ahora, entre las soluciones existentes en el mercado con alto gra-
do de eficacia no estaban incluidas las gafas, que es el sistema de
correccion mas utilizado.

Desarrolladas, en colaboracién con la Universidad politécnica de
Hong Kong, las nuevas lentes MiYOSMART frenan la miopia en
niflos gracias a la patentada tecnologia D.I.M.S. La innovadora so-
lucién basa su tratamiento en el impacto de cientos de pequeiias
islas de desenfoque periférico que las lentes ofrecen, lo que permi-
te tratar a la vez que mejorar la visién.

‘68‘

Tratamiento corrector

Durante el acto, Javier Sanchez, Responsable de Zona de Hoya,
hizo entrega de sus primeras gafas a Claudia, que se encontraba
acompanada de su familia. Ademas, en su apuesta por esta nueva
lente, la compaiiia le realizara a Claudia de manera gratuita el tra-
tamiento completo que consiste en un estudio inicial, las lentes ne-
cesarias durante 36 meses y un seguimiento continuado para ver la
evolucion del tratamiento. Javier Sanchez aseguré que “ralentizar
el aumento de la miopia infantil debe de ser algo prioritario en la
sociedad. Con el tratamiento MiYOSMART conseguimos frenar la
miopia de una forma no invasiva y sencilla para los nifios”. Por su
parte, Andrea Gonzalez, ptico de Central Optica sefialé que “es
muy importante la deteccién temprana de la miopia infantil para
evitar a futuro patologias mas serias”.

J%, ONPE, ©. . s
Claudia durante las pruebas de adpatacion de las lentes Hoya MiYosmart.

Avance de la miopia en Espaiia

Se estima que, en 2050, 4.758 billones de personas sufriran miopia
en el mundo y, de estos, 938 millones padeceran miopia severa.
Hasta ahora se pensaba que esta pandemia se concentraba espe-
cialmente en Asia, pero avanza incansable y en 2050 se estima que,
el impacto de ésta en Europa no solo igualard, sino que superara
al de Asia.

La miopia, que se ha incrementado con el confinamiento relacio-
nado con la pandemia del COVID, afecta ya al 10% de los nifios de
8 anos y al 60% de los adolescentes. En 40 afos la miopia afectara
amas del 98% de la poblaciéon mundial. La prevalencia de la miopia
en Espana es de en torno al 25% 5, y el 19% entre nifios de 5y 7
anos. Mas de un millén y medio de niflos menores de 18 afios su-
fren miopia en Espana.

Galardonadas con el Silmo D’Or en Paris

Las lentes MiYOSMART, galardonadas con el Grand Prize, Grand
Award y la Gold Medal en la 46th Edicién de la Exhibiciéon Inter-
nacional de Invenciones de Ginebra en 2018, y en noviembre de
2020 con el reputado Silmo D’Or en Paris, se han comercializado,
desde 2018, en diferentes paises asiaticos y su introduccién se ha
expandido a Australia, Canada, y diferentes paises de Europa a lo
largo de 2020.
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CONTACTOLOGIA [CONTACTOLOGY]
AGUAISS DUAL GEL, PARA PAGIENTES DE ORTO-K

Acuaiss

BUAL

Acuaiss

Acuaiss Dual Gel es una lagrima-gel con base liquida y textura viscosa, que
hidrata los ojos y aumenta la lubricacién de la lente y la sensacion de con-
fort, también en usuarios de lentes Orto-K. Acuaiss Dual Gel se compone de
dos humectantes: 0,30% de 4cido hialurénico y 0,10% de hidroxietilcelulosa.
Esta combinacién aporta a la formula un efecto dual: el 4cido hialurénico es
capaz de retener hasta 6.000 veces su peso en agua y la hidroxietilcelulosa
es un espesante de origen vegetal que actiia como un escudo protector en la
superficie ocular, aportando estabilidad a la formula.

En el caso de pacientes que utilizan lentes de ortoqueratologia para el con-
trol de la miopia, es recomendable aplicar unas gotas de Acuaiss Dual Gel,
en formato monodosis sin conservantes, en el interior de la lente, justo an-
tes de insertarla en el ojo. Con la lente puesta se puede afiadir de nuevo unas
gotas en el ojo para mejorar ain mas la lubricacion. También es conveniente
aplicar una gota por la mafnana antes de quitarse la lente para facilitar su
extraccion.

Tiene multiples ventajas para el usuario, entre otras: Se puede usar de dia
o de noche, pues no produce visiéon borrosa; es compatible con todo tipo de
lentes de contacto y contribuye a hacer mas cémodo el porte de las mismas;
permanece mas tiempo en el ojo que una lagrima convencional, y es facil de
aplicar y tiene un efecto inmediato. Esta disponible en envase de 10 mly en
formato monodosis, sin conservantes.

CONDPTICA NOS RECUERDA LA IMPORTANGIA DE
COMUNICAR BIEN LA ORTO-K A LAS FAMILIAS

Sabemos que la orto-
g

queratologia, ademds de
compensar la miopia, tie-
ne un papel importante
a la hora de decidir qué
tratamiento es mejor en
pacientes jovenes con
progresion miodpica. Por
este motivo, es muy im-
portante que todo el equipo conozca la técnica y sepa argumentarla, poten-
ciando los aspectos positivos de la misma. Joan Pérez (en la foto), miembro
de la Junta Directiva de EurOk y de la International Academy of Orthoke-
ratology and Myopia Control nos explica en un video disponible en la web
de Condptica (www.conoptica.es) algunos aspectos que debemos tener en
cuenta. Ademds, en la pagina web “Lentillas para mi” by Condptica puedes
encontrar informacion a nivel usuario que te ayudara a comunicar la mejor
opcion en cada caso.

No podemos evitar que nuestros hijos utilicen las pantallas: la tecnologia
estd aqui y va a quedarse. Ensefarles buenos habitos posturales y restringir
el tiempo de uso, cambiandolo por actividades al exterior, ayuda a frenar
la miopia. Asi, desde Conéptica nos dan algunos consejos que podemos
utilizar delante de las familias para prevenir o ralentizar la miopia de los
pacientes como son: una buena alimentacion, un espacio de estudio bien
iluminado acompafiado de una buena postura, actividades al aire libre, re-
visiones regulares y un uso razonable de la visién de cerca (pantallas) con
breves descansos cada 20 minutos seran una gran ayuda para controlar la
aparicion y el crecimiento de la miopia de nuestros hijos. {Pongamoslo en
practica con nuestros pacientes!

Si todavia no eres centro especializado “Lentillas para mi”, puedes ponerte
en contacto con la compaiiia en: conoptica@conoptica.es
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CONGPTICA LANZO EN OPTOM21
EL EQUIPAMIENTO MAS VANGUARDISTA

ria los equipos mas vanguardistas del

Tbe 2
¥ z? :t‘ililcl;zn de OPTOM21. Todos ellos incorporan €n

Conoptica presento junto

mercado durante esta pasad o adania e entacion

. JOTER PURT!
su est aleg a(le ar lahS S, INior nes eSI)eClahZadOS ' ’
y venta (le nuevos Ser VICI0S ()ptIC()S. En el Seg‘mento de 13. tOpogI'afla cor neal,

h, C()n()ptlca lanzo

4 i ‘ Oculus Easygrap 0r
ademis Qe me e reconockes topogm(f(?ldeal, si ademas del andlisis de la to-

atograph bM; es el equip del e e
o OCU}US o al %(r)npel mayor numero de puntos de me;dmon real q
o e evaluacion del ojo seco.

{nico sistema d ' i
e par COmplelto yPen‘tacam se introduce como €l tomografo de r,ef_eren
Por su parte, Oculus o o, en

i ior por imagenes de Scheir?p en
mundial para g anter(li(()) s%luciones tecnologicas innovadoras, Conoptt

: frecer al merca ¢ va Condp
o ?)fiflll&s I(;)eria ofrecen alos profes1onales el Oculu_s,C0rv15, ugg ;qn ; u;; . (i))de
flago en el estudio dela biomecanica corx(lieal. I,?:icct)nei;x:irrll Ze;{\ir;i s o o
limentada por datos
datos entre este y el Pentacam, &

Onﬁglﬂ an como el sistema de T efel encla en 1a ev aluaC\On pr €CoZ del resgo de
. TR . I ; .

a q
CeCtaSla el anahSlS de la respueslﬁ bl( ymecanica Ccor Ileal, tOIl()InetIl y pa uime-
tria COI’I un nuUevo y r €v Oll.ICl()ﬂaI 10 SOftwaIe de deteCCIOIl del glaLlCOIna

REGALA LIBERTAD A TU CLIENTE
CON FARMAQPTICS Y LENS FARMA DIA SOFT

Farmaoptics disefia una campafia de Contactologia para ayudar a sus asocia-
dos a cuidar de sus clientes con las lentes de contacto Lensfarma Dia Soft,
ideal para disfrutar de todas las actividades de ocio y al aire libre que nos
ofrecen los meses de primavera y verano con la maxima comodidad.
Lensfarma Dia. Soft es una lente que forma parte del portfolio de contactolo-
gia de la gama Lensfarma de Farmaoptics. Es una lentilla desechable y diaria
de hidrogel de silicona, que no necesita mantenimiento y que esta indicada
para la miopia o hipermetropia. Son la mejor opcién para viajar, practicar de-
porte, ir a la playa y para realizar todas las actividades que mas nos gustan.
Ademas, es una lente de contacto que aporta grandes beneficios: mas como-
das y practicas, mejor confort y vision, con alta transmision de oxigeno y una
gran relacion calidad-precio.

La campana estara vigente desde el 15 de mayo al 31 de julio y se ha disefiado
potenciando sinergias de colaboracion con Coopervision, uno de los provee-
dores preferentes del Grupo. Con ella, premia las compras de sus asociados
de la marca propia Lensfarma con regalos, para que puedan obsequiar a sus
clientes y ayudarles a disfrutar aiun mas con el verano.



PARA UNA EPOCA
ESPECIAL,
COLECCIONES
ESPECIALES

TENDENGIA,
CALIDADY
DIVERSIDAD
EN GAFAS PARA
NINOS Y ADULTOS

MARCAS

Bob Esponja, Catimini,
Chick, Dondon, Georges
Rech, HVE, Jacadi, Karavan,
Karavan Kids, Life Italia
Kids, Le Ducat, Le Tanneur,
Medivision, mtv, Paris Club,

NOUQ Patrulla Canina, SuperLight,
OPTICA, S.L. winx y Xenith.
OPTICA

IMPORTACIONES DE

COMPROMETIDOS GON LA SALUD VISUAL
Y EL SERVICIO AL PROFESIONAL OPTICO

DATOS DE CONTACTO:

Teléfonos: 979808540 - 979808537 / 979728536
Gerencia: ana@novaoptica.info

Repuestos y Ventas: logistica@ennovaoptica.com



ENTREVISTA [INTERVIEW]
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¢Cuando, como y por qué se crea Awa Sunglasses?

Laidea de crear unas gafas de sol para bafiarse con ellas surge cuando
me detectan una pinguécula provocada por un exceso de radiacién so-
lar y me recomiendan el uso de gafas de sol en todo momento, sobre
todo en la playa e incluso durante el bafio. Asi, temiendo que mis gafas
de sol se dafnaran por el salitre del agua, la arena, las cremas solares,
las olas, etc. solicito a la Optica unas gafas especiales para poder ba-
flarme con ellas, unas gafas que pueda usar sin temor a perderlas. La
respuesta inmediata es que no hay nada especifico, que no existen y
que, de hecho, algunos pescadores se las han solicitado porque son los
que mas gafas de sol pierden en el mar. Les pregunto qué suele hacer
la gente en mi caso puesto que la pinguécula es una lesiéon bastante co-
mun, ya que todos nos hemos estado bafiando durante afos sin tomar
conciencia de los riesgos de la exposicion al sol, y la respuesta es que
la gente suele llevarse a la playa las gafas mas viejas o las mas baratas
que se venden en los mercadillos, aun con el riesgo de quemarse la
retina porque las lentes no son de buena calidad.

Con mi bagaje profesional y mi experiencia en fabricacién de productos,
visité diferentes ferias internacionales buscando algin material que flo-
tara y encontré un polimero de baja densidad que flota perfectamente.
También indagué sobre las diferentes soluciones hidrofébicas que pudie-
ran anadirse a las lentes. Y asi es como surge Awa Sunglasses, una linea
de gafas de sol flotantes para ser utilizadas, sobre todo, en el agua y que
estan dirigidas a todo tipo de publico porque cada vez es mas necesario
protegerse los ojos durante el bafio o las actividades nauticas con modelos
variados, tanto deportivos como casual. Tenemos el nombre registrado a
nivel europeo y, por supuesto, patentado su modelo de utilidad.
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Esther Fernandez

Directora General de
Awa Sunglases

“Podemos bafarnos perfectamente
con las gafas de sol
Awa Sunglasses puestas”

En esta entrevista con Esther Fernandez, la
directora general de Awa Sunglasses, nos
presenta esta colecciéon de gafas surgidas
por una necesidad y creadas para que en la
playa, en la piscina o en el mar practicando
deporte podamos banarnos con las gafas
de sol puestas sin la preocupaciéon de poder
perderlas, puesto que son insumergibles, y
con la seguridad de poder llevar las gafas
de sol, dentro o fuera del agua, con estilo y
con la mejor proteccién para los ojos.

¢Qué aporta Awa Sunglasses al sector y cuales son sus caracte-
risticas diferenciadoras?

Awa Sunglasses es la primera marca de gafas de sol a nivel mundial
especializada en gafas de sol flotantes para todo tipo de publico, con
mas de 17 modelos diferentes. Todos nuestros modelos de gafas son
flotantes, polarizadas, con tratamiento hidréfobo en las lentes, trata-
miento endurecido, categoria de filtro solar minimo Categoria 3 y en
algunos modelos hemos sacado también Categoria 4 para ser utiliza-
das en alta mar o en alta montafia y ultraligeras: nuestras gafas pesan
entre 15y 18 gramos, por lo que son muy ligeras y no dejan marca en el
puente de la nariz. Ademas, tenemos un modelo que se puede graduar
para miopia con equivalencia hasta 5 dioptrias por ojo, manteniendo
también la flotabilidad, y estamos trabajando en nuevos moldes para
poder incorporar lentes para astigmatismo e hipermetropia y que, por
supuesto, no pierdan su caracteristica principal, la flotabilidad.

Con estas caracteristicas fisicas lo que buscamos es proteger la salud
visual de nuestros clientes; proteger su economia, con precios asequi-
bles evitando que pierdan mas gafas en el agua; que disfruten del agua
sin miedo, utilizando unas gafas adecuadas para este medio y, por ulti-
mo, y no menos importante, preservar los fondos marinos de la apari-
cion de “nuevas criaturas marinas” con mas gafas hundidas.

¢Cuales son los productos y/o colecciones que comercializa y
qué caracteristicas destaca de cada uno de ellos en cuanto a
diserio, calidad-precio?

Todos nuestros modelos tienen nombres de playas: Bolonia, Loira,
Mundaka, Rodas, Carabassi, Sa Calobra, Somo, Blanes, Carmen... Y



Las gafas de sol flotantes Awa Sunglasses son ideales para disfrutar del sol con
estilo y la mejor proteccion dentro o fuera del agua. Ademas de flotar y repeler el
agua son polarizadas e incorporan tratamiento antiarafiazos.

todos estan en un precio entre los 30 y los 70 euros. Nuestra idea es
ofrecer al mercado un producto con un coste asequible para un amplio
abanico de publico y, al mismo tiempo, garantizar la proteccién ocular
en mar y playa, pretendiendo también que su rotacién sea mas elevada
pudiendo cambiar de modelo cada afio.

Hablenos de las cualidades los materiales utilizados en mon-
tura y lentes de las gafas de sol que comercializa la empresa.
Las gafas estan fabricadas en un polimero de baja densidad que hace
que las moléculas estén menos compactadas y esto facilita su flotabi-
lidad. En cuanto a las lentes, son todas polarizadas TAC de 1.1 mm,
con tratamiento hidréfobo en ambas caras, a las que hemos anadido
un tratamiento endurecido para que aguanten mejor los roces con la
arena de la playa. {Nuestros clientes se sorprenden de la calidad de
nuestras lentes!

¢Como esta sorteando Awa Sunglasses este ultimo afio de co-
vid-19 y qué perspectivas tiene ante la previsible desescalada
de la pandemia?

- En el afo 2020 teniamos planeado asistir a una serie de eventos y
ferias relacionados con la dptica y la nautica y comenzar asi nuestra ex-
pansion nacional e internacional, pero todo se ha postpuesto para este
2021 e incluso para el 2022. Ahora, estamos en proceso de creacion
de una red comercial para poder llevar nuestro producto a todas las
opticas de Espaifia y Portugal.

¢Cudl es el canal o canales de distribucion y comercializacion
de las gafas Awa Sunglasses?

El canal principal de distribucion es a través de las Opticas independien-
tes. Queremos ofrecerles un producto unico, diferente y original con el
que puedan ofrecer un valor afiadido a sus clientes. Disponemos de pa-
gina web de venta online www.awasunglasses.com para poder distribuir
el producto alli donde todavia no tenemos representacion fisica y donde
vamos a ir indicando los puntos de venta donde se pueden adquirir nues-
tras gafas. También queremos que nuestras RR.SS. sirvan de apoyo a
todas aquellas opticas que quieren hacer promocion de la marca a nivel
local y organizar algun evento. Las opticas pueden contactarnos a través
de la web o del teléfono de contacto que ponemos a su disposicion y
asi podemos redirigirle al comercial de zona correspondiente para que
puedan concertar una entrevista y ver el muestrario

¢Qué servicio postventa presta, qué garantias ofrece y cual es
su politica comercial?

Ofrecemos una garantia de 2 afios para las gafas y de 1 afio para las
lentes. Nuestro servicio postventa es completo, reponemos lentes, va-
rillas o incluso enviamos una nueva gafa si fuera necesario.

¢Puede anticiparnos algunas novedades que presentan para
este verano?

Este afio tenemos varias referencias nuevas como el modelo Blanes y
hemos modificado ligeramente el disefio de las Sa Calobra, de los dos
tamafios de la Rodas y de las Carabassi para que se ajusten perfecta-
mente a la cara. También hemos lanzado nuevos modelos de cordones
de sujecion que también flotan.

¢Qué objetivos tiene ante si Awa Sunglasses, incluido algun
plan de expansion a corto y medio plazo? ;En qué consiste?
Nuestro objetivo de comunicacion este afio es intentar educar y con-
cienciar al cliente final de la importancia de mantener una buena pro-
teccion ocular en los momentos de mayor riesgo como es en la playa
y durante el bafio o en la practica de deportes o actividades acuaticas.
Estamos trabajando también en generar sinergias con el 6ptico colabo-
rando en eventos y promociones cruzadas que le ayuden a comerciali-
zar mejor nuestras gafas. Queremos estar presentes en las ferias mas
relevantes del sector a nivel nacional e internacional y participar en los
Salones Nauticos que se celebren para dar a conocer nuestro producto
y generar trafico a las opticas de la zona.

Nos gustaria tener distribucién en toda Espaifia y Portugal al final de
temporada y sentar las bases para comenzar nuestra expansion a Eu-
ropa. Ademas vamos a continuar innovando, abriendo nuevos moldes
y mejorando los disefios actuales para conseguir cada afio un mejor
producto y para lograr unas gafas que se puedan graduar y sigan man-
teniendo sus propiedades de flotabilidad con todo tipo de lentes. Tam-
bién vamos a trabajar en una coleccion para nifios para que toda la
familia pueda bafiarse con nuestras gafas AWA.

La coleccion Awa Sunglasses esta compuesta por casi una veintena de modelos
que no se hunden en el agua y en versiones diferentes en formas y colores para
todo tipo de publico.

¢Qué mensaje le gustaria transmitir a sus clientes dpticos-opto-
metristas y a los usuarios de sus gafas?

Me gustaria transmitir la importancia de mantener una buena salud
visual para evitar lesiones oculares como la mia y que todo el mundo
pueda probar la sensacién de libertad y tranquilidad que uno siente
cuando se bafna con unas gafas de sol sin tener miedo a perderlas y
sin tener que llevar los ojos arrugados por el molesto reflejo del sol
en el agua. Y me gustaria que nadie mas pierda sus gafas en el agua
y asi preservar los fondos marinos de mas gafas hundidas. {El que ha
probado nuestras gafas y se ha banado con ellas ha quedado encantado
con la experiencia y nos ha dado la enhorabuena!

De cara al dptico, me gustaria que encontraran en nuestra marca un
aliado comercial que aporte valor afiadido a su negocio y que prescriban
nuestro producto cada vez que detecten alguna lesion ocular provocada
por un exceso de radiacion solar y recomienden su uso en la playa.
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SEIKO
BRILLIANCE

Disfruta de
la maxima
personalizacion

Seiko Optical presenta su lente progresiva mas
personalizada: SEIKO BRILLIANCE, que viene a dar
respuesta a la creciente necesidad de soluciones
personalizadas para el usuario que han surgido
ante los nuevos cambios y desafios de la era digital.
Esta lente, creada con las ultimas tecnologias,
redefine la vision multifocal por completo.
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La innovadora lente SEIKO BRILLIANCE
se adapta a los nuevos desafios de la era
digital y es totalmente personalizable en
funcion del estilo de vida del usuario.

n el mundo actual no solo basta con mejorar la vision

de las personas, es imprescindible que las lentes pro-

gresivas se adapten al estilo de vida de cada usuario

para que pueda sentirse comodo al usar una lente to-

talmente personalizada. Ademas, el continuo uso de
multiples dispositivos digitales y el cambio constante de enfoque
entre varias pantallas es otro aspecto que debe ser parte integral
del proceso de disefio de las mejores lentes.

Con estos desafios, SEIKO alcanza un nuevo hito al desarrollar
unas innovadoras lentes progresivas personalizables que son
creadas en funcion del estilo de vida del usuario. Equipado con
cinco nuevas tecnologias innovadoras, el nuevo producto insignia
de SEIKO, SEIKO BRILLIANCE, garantiza una mayor resistencia
visual a lo largo del dia. Ademas, reduce significativamente las ina-
daptaciones cominmente asociadas con el cambio a nuevas lentes
progresivas, como mareos y sensacion de balanceo.

Para garantizar la maxima compatibilidad entre el disefio de las
lentes y el estilo de vida, las preferencias visuales de cada usuario
se traducen en un codigo de disefio de lentes personalizado, que
luego permite dar forma a las lentes finales. El resultado: una so-
lucién altamente individualizada configurada a partir de mas de
300 variaciones de disefio. La exclusiva tecnologia Balance Zone
de SEIKO, que se presenta en progresivos individualizados por
primera vez, se adapta a la apariencia del ojo de manera natural
gracias a los, extremadamente finos, bordes de las lentes.

Con la comercializacion oficial desde el 17 de mayo, este producto
de alta gama tiene como objetivo satisfacer incluso las mas exigen-
tes demandas visuales y estéticas, convirtiéndose en sinénimo de
excelente rendimiento visual.



SEIKO SOLAR

DEVUELVELE EL COLOR

A TU MIRADA.

DESCUBRE LA GAMA SOLAR

MAS COM PLETA

Vive un verano lleno de color y confort visual. Con 5E|KO
nrqrdstd| iedad e |t de protec

solar para gafas monofoccﬂes o progresivas

iDESCUBRELAS!

SEIKO

PRECISION FOR VISION



082 - 2 UeAO] 19nuelA afjeD | euedsg wna




> | TREVI COLISEUM

ANNIVERSARY

50 anos al lado del optico

Fundada en 1971 en Domegge di Cadore, Trevi-Coliseum cumple 50
anos de actividad: una meta importante que se ha conseguido gracias al
compromiso y a las extraordinarias competencias de todos los que han
trabajado en la compania a lo largo de los anos.

Una historia de competencia y experiencia en el mundo de la fabricacion
y de las ventas de gafas de vista y sol, con sus propias colecciones Clark,
Coliseum, Cotton Club y Treviig71.

Una compania de gestion familiar que ha sabido adaptarse a las variables
condiciones del mercado, adelantando las tendencias y presentando
mano a mano los mejores productos a los mejores precios. Trevi-Coliseum
ha sabido conservar las tradiciones de la fabricacion y a la vez adaptarla
a las nuevas necesidades y tendencias de la moda.

TREVI COLISEUM ESPANA

C/Manuel Tovar 42, 2°, Tlfn +34 674320474

Jose Garcia - Director comercial Trevicoliseum Espana
Correo: garciavelascojose@gmail.com

Clark

Coliseum

CC

Cotton Club

Frewi 1977

Follow us on o @



HOYA PRESENTA

SUNUEVO CATALOGO

NOVEDADES 2021

Es el momento de cambiar, de seguir avanzando. Por eso,
HOYA no cesa en su busqueda de dar respuesta a las nuevas
demandas visuales adaptandose en todo momento a los nuevos
estilos de vida.

“Los Visionarios” sois este afo portada, porque el catilogo
se ha desarrollado pensando en vosotros, por lo que este afio
se han anadido unas fichas en las que ademas de resumir las
caracteristicas de las lentes se destacan los beneficios que cada
una de ellas aporta al usuario y a tu negocio.

DELENTES

a mszs  HI VISION SUN PRO
= Es la mayor NOVEDAD de la tarifa. Marcaré un antes y
después en las gafas de sol.
Nuevo HI- VISION SUN PRO es el nuevo tratamiento Premium
, 5= tratamiento de HOYA que mejora el rendimiento, la durabilidad y
L 5 antirreflejante la estética de las lentes de sol.
g Hi-vision SunPro
Estd especialmente indicado para los usuarios que
quieren protecciéon 100% UV en ambas caras de las
HOYA lentes y estd disponible en todos los indices para asi

llegar a todos los perfiles de tus clientes

Novedades en disefios

NULUX IDENTITY V+: -
NULUX s amplia su gama con la incorporacién del material
ek organico 1.50. SPECTRUM
AMPLITUDE PLUS:

S Nuevo disefio progresivo con Tecnologia de Tallado
Freeform en cara interna y 2 longitudes de pasillo
disponibles: 11 y 15 mm.

Novedades en tratamientos
y coloraciones

TRATAMIENTO MIRROR:

MRROR HOYA incorpora este tratamiento en las lentes para
dispositivos digitales SYNC III y SYNC IIIi en los
indices 1.50, 1.53 y 1.60 combinando asi proteccion
y estilo.

H

~!
(09

DEGRADADOS:

Este ano HOYA lanza como novedad los degrada-
dos 90/40 en los colores Verde, G15, Maroon y An-
tracita. Una nueva opcién para los que se sienten
atraidos por la moda o realizan muchas actividades
al aire libre.

SENSITY 2:

Tratamiento fotocromatico que se aclara casi
dos veces mas rapido que las lentes Sensity y se
oscurece como una lente solar de categoria 3 de
forma rapida y sin importar el clima o la estaciéon
del afio.

Como novedad este tratamiento esta disponible en
NULUX PNX 1.53 y NULUX 1.50 al igual que en HI-
LUX ALTAS CURVAS en EYAS 1.60 y en 1.50.
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Marcolin vuelve a sorprender
Diserios atrevidos, estilo deportivo y mucho color

El Grupo presenté un afio mas sus novedades en el transcurso de un press day realizado en la
sede de Area Comunicacién Global en Madrid. Las propuestas para esta primavera-verano son muy
variadas: desde los disefios mas rompedores, hasta clasicos que nunca fallan, pasando por modelos

de estilo deportivo.

ax Mara presenta su primera coleccién en co-

laboracién con Marcolin. Ambos equipos crea-

tivos resuelven con maestria artesanal disefnos

altamente femeninos, capaces de representar a

la perfeccién el universo Max Mara. Ligereza,
elegancia moderna y formas geométricas y sobrias dialogan en un
perfecto equilibrio armonico. Por su parte, la nueva coleccién de
Guess presenta gafas que realzan el atractivo sexy y juvenil de una
mujer independiente y segura de si misma. Las monturas mascu-
linas por su parte, destacan por sus originales disefios y acabados
en formas faciles de llevar reinterpretadas para el hombre moder-
no. Las monturas oversize de metal o las mas atrevidas en forma
de ojo de gato y rectangulares acompafan a modelos aviador rein-
terpretados en clave moderna.

Tom Ford se distingue por sus formas con volumenes oversized
inspiradas en los afios 50 y 70, y por modelos caracterizados por
sus combinaciones de acetato y metal que conforman siluetas
unicas. Entre las propuestas encontramos detalles y conceptos
iconicos, como el logo metalico “T” en el frente y la silueta infini-
to. Para la coleccidn de gafas graduadas, modelos ready-to-wear
con lentes Blue Block.

La nueva linea de Diesel encarna el espiritu audaz e inconfor-
mista de la marca. Destacan las mascaras de look vanguardista
que reinterpretan el estilo de los afios 2000 en clave futurista.
Las monturas de acetato se distinguen por su estilo rockero y
atrevido, mientras que los modelos de metal se caracterizan por
unos perfiles marcados y un sello provocador y moderno. En el
caso de Gant, la firma presenta gafas de sol y monturas moder-
nas a la par que funcionales, que destacan por sus llamativos
disenos. Todas sus monturas han sido elaboradas en un 85% con
plastico r-PET, lo que significa que cada par de gafas ha sido
realizado con 5 botellas reciclables.
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Swarovski cumple 125 afios y para celebrarlo su nueva coleccion
de gafas se inspira en sus emblematicos accesorios. Las monturas
destacan por sus formas chic donde el cristal de Swarovski sigue
siendo el centro de atencion. Rendimiento, estilo y responsabilidad
medioambiental son las claves de la nueva coleccién de Timber-
land, cuyas gafas de sol y monturas, eclécticas y funcionales, desta-
can por su disefilo moderno y actual. La coleccién se divide en dos
grupos: moderno/casual, que incluye estilos con actitud urbana y
contemporanea, y heritage/outdoor, que incluye disefios comodos
y funcionales, para un estilo de vida activo y dinamico.

Respetando la esencia de la marca, todas las gafas de Moncler se dis-
tinguen por su gran calidad, la investigacién tecnoldgica y su incon-
fundible estilo. La coleccion se basa en tres temas principales: Sport,
para monturas inspiradas en el legado de la marca; Duvet, gafas em-
blematicas de efecto puffy, realizads con termoformado, y Timeless,
con gafas de lineas mas esenciales con formas clasicas y retro.

Los nuevos disefios de Max&Co., estan inspirados en el logo de la
firma, que combina lineas rectas y dinamicas, con lineas curvas y sua-
ves. La coleccion gira en torno a tres grupos principales: una oda a los
disefios iconicos Max&Co., la atencion por los detalles propios de la
marca como son los materiales de gran calidad y tonalidades alegres
e irdnicas, asi como una modernidad joven. Por tltimo, la coleccion
de adidas Sport Eyewear presenta gafas deportivas de grandes pres-
taciones, contemporaneas y versatiles, capaces de acompanar a quien
las lleva por las calles y los estadios, mientras la coleccion adidas Ori-
ginals ofrece disefios urbanos con formas de tendencia como las mas-
caras y otros disefnos evocadores de los afios 90.

n_ A

Las nuevas colecciones eyewear del Grupo Marcolin presentan disefios iconicos y
superventas de algunas de sus firmas, en contrapunto con gafas de formas actuales
como las geométricas o las mascaras, en plena tendencia.
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fidelizacion.
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No cabe duda que la gafa se ha convertido en una joya y, como tal, esta pidiendo a gritos un estuche
digno que larealce y no una funda sin alma que la desmerezca. El estuche es el complemento de la gafa;
es aquello que se afiade para hacer un todo, tan importante como la propia gafa, el estuche es la mejor
cartade presentacion al entregarla.

Los estuches que presenta Boceto estan elaborados artesanalmente y cuidando todos los detalles para
conseguir un producto final de gran calidad. Se convierten asi en el accesorio perfecto para guardar y
proteger su valioso contenido. Aportan un valor afiadido para tu marca y son un efectivo elemento de

La coleccion esta compuesta por ocho referencias, totalmente personalizables,
conimagenes de un gran atractivo visual y con el logo de tumarca.

Sulilivwia  aportaunabocanada de aire fresco, establece un antes y un después,
rompe esquemas haciendo posible un nuevo concepto de estuches espectaculares,
totalmente personalizables y llenos de color, convirtiendo a tus estuches en una potente herramienta de fideliza-
ciony de proyeccion de la marca dando al mismo tiempo un importante valor afiadido a las gafas que va a proteger.

Dresenta su nueva coleccion de estuches y gamuzas totalmente personalizables

El equipo de disefio de Boceto, fiel al dinamismo creativo que le caracteriza, vuelve aimpresionar al sector dptico con la nueva coleccion de fundas y estuches  Sulslirmic
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CentroStyle vuelve a imprimir
su catalogo de suplementos
solares

centr&estyle’

arounp Pecrle

AGGIUNTIVI & FIT OVER

Es el primer catéalogo de este producto que ha servi-
do al optico para mejorar sus servicios al cliente final,
realizar un control de stock eficiente y aumentar las
ventas de suplementos solares del mercado, gracias
alaimpresion a escala real que ayuda en el momento
de la venta de este producto. Presentado hace ya 6
afios con el desarrollo por parte de Centrostyle de la
primera pinza de sujecion minimalista y estética del
mercado, este producto ha permitido ampliar el publi-
co objetivo al que se dirigen sus clientes.

El catalogo impreso a escala 11 con 95 paginas llenas
de soluciones para distintas necesidades del consu-
midor y modelos del mercado, es la herramienta que
muchos de sus clientes estaban esperando. Puedes
llamar a tu asesor comercial de siempre para que
te entregue uno o contactar con nuestra oficina al
91128 7016. info@lasedeoptica.es

Todos los socios de Opticalia en
contacto a través de la nueva

APP

Elgrupo ptico, en su avanzado proceso de digitaliza-
cion, da un paso mas con el lanzamiento de su nueva
APP de comunicacion interna. Gracias a ella, todos
los servicios y contenidos estan mas que nunca en
las manos de sus asociados. Con este nuevo canal de
comunicacion pueden estar informados en cualquier
lugar y en todo momento de las novedades y noticias
del grupo: nuevas campafias de marketing, completos
programas de formacion, novedades en colecciones
de producto y nuevas herramientas para el punto de
venta. También permite poder hacer gestiones comer-
ciales directamente desde el movil para mayor facili-
dad. Nunca fue tan facil para un asociado de Opticalia
gestionar su pertenencia al grupo.

La app de Opticalia destaca por su avanzado desarro-
llo tecnolégico, su imagen moderna y una usabilidad,
que permite que los asociados obtengan el mayor ren-
dimiento posible de sus gestiones y consultas. Esta
disponible para dispositivos i0S y Android y su acceso
y operativa es muy sencilla. Un paso mas en el camino
de convertir a Opticalia en la marca Optica referencia
delsector en el desarrollo digital.

Natural Optics Group se
posiciona como el primer grupo
optico en transformacion y

tratamiento de datos

T & e
e e
L% &y
el 5 T
i g e kg
D s : L4
L4 4 . L

Natural Optics sigue consolidandose como el grupo re-
ferencia en el tratamiento de los datos con el objetivo
deofrecer asus asociados herramientas Utiles parame-
jorar larentabilidad de su negocio. Es por eso por lo que
ha desarrollado una herramienta que permite explotar
los datos de una 6ptica al maximo gracias a la Inteligen-
cia Artificial para ayudar a sus asociados a aumentar las
ventas, as{ como a captar y fidelizar clientes, mediante
su novedoso servicio Natural BI, solucién de analisis
empresarial que permite a los asociados del grupo mo-
nitorizar la evolucion de su negocio e impulsar mejores
decisiones. Funciona con la tecnologfa Business Intelli-
gence de reporting de Microsoft, Power Bl.

Gracias a Natural Bl, el asociado tiene a su alcance los
datos de su negocio convertidos en informacion Util,
que le permite, a su vez, detectar oportunidades de
negocio y realizar campafias personalizadas para au-
mentar sus ventas y seguir fidelizando a sus clientes.
Todo esto mediante un total de cuatro informes per-
sonalizados en los que se recogen las ventas del cen-
tro, la informacion de sus clientes, el funcionamiento
de sus campafias CRM (fidelizacion y captacion), y el
detalle de a zona de actuacion de su negocio.
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Las gafas traileye pro de evil eye,
galardonadas con el [F Design Award 2021

Las gafas deportivas de alto rendimiento traileye
pro de evil eye han sido galardonadas con el IF De-
sign Award 2021, uno de los premios de disefio mas
importantes a nivel internacional, otorgados por el
International Forum Design y con una trayectoria
de mas de 70 afios. Con este galarddn, la organiza-
cion ha reconocido las gafas traileye pro de evil eye
como el mejor disefio de gafa deportiva.

Estas gafas ya se han convertido en uno de los mo-
delos mas icnicos de la firma austriaca por su plena
adaptacion a todo tipo de deportes, condiciones cli-
matoldgicas y al usuario, ofreciendo una proteccion
Optima paradisfrutar sin limites. Debidoa sugranaco-
gida, evil eye acaba de presentar dos nuevos colores
para esta coleccion: una llamativa montura transpa-
rente condetalles enrojoy lente LST active red mirror;
yotramonturaennegromate condetalles enplateado
ynueva lente LST Bright Vario Blue Mirror. Unas gafas
que combinan estilo y tendencia con las prestaciones
técnicas més avanzadas, avaladas por mas de 25 afios
de experienciay producidas integramente en Austria.

Las traileye pro estan preparadas para ofrecer
los mejores resultados y superar cualquier de-
saffo gracias a sus opciones de ajuste versatiles
e inteligentes, asi como a la gran lente de una
Unica pieza que ofrece una vision de campo casi
ilimitado. Ademas, como ofrecen el resto de las
moadelos de la firma, la lente de estas nuevas
gafas también se puede graduar, ya sea con gra-
duacidn directa en la montura, adaptador o clip-
in interior, incluso con curvaturas en base 6, 8 y
10 y valores de correccion altos. Estan disponi-
bles lentes progresivas y monofocales: Panora-
ma Sport. Ademas, es posible graduar las lentes
con la tecnologfa vario y LST propia de la marca,
que intensifica los contrastes, armoniza las fluc-
tuaciones de luz extrema asegurando una vision
coémoda en todo momento e incrementando el
poder de concentracion.

www.evileye.com
www.instagram.com/evileye.eyewear
www.facebook.com/evileye.eyewear

Ya puedes incribirte a las
“Pildoras Formativas” de
Industrias de Optica Prats

Tras el éxito obtenido en los webinars impartidos el
afio pasado, Industrias de Optica Prats ha iniciado en
mayo las nuevas “Plldoras Formativas” Estos cursos
online son la herramienta perfecta para ampliar los
conocimientos del sector. Los contenidos, impartidos
por el propio Departamento de Formacion de la em-
presa se basaran en las diferentes dreas que engloba
el sector de la Optica, desde el propio producto, carac-
teristicas y avances tecnoldgicos del mismo, asi como
las areas de marketing y ventas enfocadas del propio
sector. Las sesiones formativas de Marketing Digital y
Social Media seran impartidas por reconocidas profe-
sionales del mundo online. )

A través de los newsletter que Industrias de Optica
Prats enviard previamente, se informaré del tema a tra-
tar en cada webinar, asi como del dia y de la hora de las
nuevas “Pildoras Formativas" Estas formaciones se im-
partiran dos dias a la semana con una duracion de entre
30y 40 minutos y unavez finaliza cada “Pildora Formati-
va"se procederd al turno de consultas de los asistentes.
Para mas informacion contacta con tu Delegado Co-
mercial en el teléfono: 902 230 260.
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Airport, gafas de lectura para
marcar la diferencia

La marca Airport, distribuida en Espafia por
LASEDEOPTICA nace con el fin de dar a los clientes
de Centrostyle productos de mayor calidady disefio,
manteniendo la buena relacidn calidad-precio que
caracteriza a la compaiila. Los disefios se inspiran
en las grandes ciudades, logrando un inconfundible
estilo que refleja la moda en cada rincon del mundo.
En el caso de las colecciones Airport de lectura, los
detalles marcan la diferencia. Por su parte, el packa-
ging es a la vez un elemento de presentacion y una
ayuda a la venta y la elegante pochette de microfi-
bra denota la intencionalidad de la marca por ser un
referente en la moda de lectura. Todo pensado para
exhibirlo como un accesorio de moda real.

Méas informacion: www.lasedeoptica.es/info@lase-
deoptica.es/y en el teléfono: 91128 70 16.
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Acuaiss Bario ocular alivia
los sintomas de la
conjuntivitis alérgica
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La conjuntivitis alérgica estacional, provocada por el
polen, este afio ha afectado con menos virulencia a las
personas que padecen este trastorno. Una de lasrazones
que explican esta situacion es el uso de las mascarillas
que, aunque sea parcialmente, filtran los virus y también
impiden el paso de los alérgenos por labocay lanariz.

No obstante, la conjuntivitis alérgica no ha desapare-
cido del todo y es probable que nos encontremos con
pacientes que muestran molestias oculares relaciona-
das en esta época con la alergia al polen, como fotofo-
bia, picor de ojos, sensacién de arenilla o lagrimeo ex-
cesivo. A estas molestias se une también la sequedad
ocular afiadida que produce la propia mascarilla, ya
que al tener lanarizy laboca tapados el aire que exha-
lamos se dirige hacia arribay reseca los ojos.

Lomas conveniente en estos casos es recomendar ba-
fios oculares con Acuaiss Bafio ocular para retirar los
alérgenos de los ojos y conseguir aliviar los sintomas
relacionados con la alergia al polen, por lo menos de
manera momentanea, y combinar esta limpieza ocular
con el uso de gotas humectantes con acido hialuré-
nico, como Acuaiss Gotas, Acuaiss Ultra, Disop Zero
Gotas oincluso Acuaiss Dual Gel.
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Eschenbach Eyewear, galardonada
cuatro veces en los Red Dot Awards 2021

Eschenbach Eyewear ha obtenido un gran éxito
en los Red Dot Awards: Product Design 2021. El
jurado internacional otorgé a cuatro modelos de
gafas de las marcas Brendel eyewear, TitanFlex
y Mini Eyewear el premio “Red Dot", que repre-
senta la mas alta calidad en el disefio. En total,
nueve modelos de Eschenbach han recibido el
Red Dot Award en los tltimos cinco afios.

Dos modelos de la actual coleccion Eschenbach
Mini Eyewear consiguieron convencer al jurado
de los Red Dot Awards 2021: el modelo Clubmas-
ter femenino 747020 col. 42, una combinacion de
acetato y acero inoxidable, con un puente alto y
anchas varillas es realmente llamativo, y el mo-
delo 743012 col. 60 de la actual coleccion Mini

Eyewear Primavera/Verano 2021 cuya forma
cuadrada fabricada en acetato destaca gracias
al disefio laminado del frente y al montaje nylor,
mientras las varillas de acetato revelan el incon-
fundible patron MINI en el alma metalica.

TitanFlex también volvié a convencer al jura-
do del Red Dot Award con su modelo TitanFlex
820875 col. 30. La integracion de las piezas de
Titanflex en el futurista concepto global resulta
evidente en este modelo. Por su parte, Brendel
recibid el galardon por su disefio 902351 col. 20,
un clasico modelo pantos que irradia elegancia
femenina con una noble combinacidén de acero
inoxidable dorado brillante y acetato transpa-
rente en un tono calido.

reddot winner 2021

Wikivision, primera
enciclopedia virtual de la vision
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Conmotivo delDiade Internet, que se celebré el pasado
17 de mayo, Vision y Vida presento Wikivision, la prime-
ra enciclopedia virtual de la vision escrita en castellano
que quiere acercar el mundo de la salud visual y del cui-
dado de lavision a lasociedad. En un lenguaje cercanoy
sencillo, la entidad ofrece diferentes contenidos escri-
tos, graficos y videos con definiciones sobre conceptos
basicos de salud ocular, definiciones de términos poco
conocidos, consejos para el cuidado de la vision y el uso
de equipamientos 6pticos, trucos, curiosidades entre-
tenidas sobre este mundo y, cémo no, respuestas a du-
das que todos hemos tenido en alg(in momento u otro.

La entidad quiere que todos los profesionales, podamos
dar respuesta a las preguntas mas frecuentes que se en-
cuentran en gabinete y derribar bulos y desinformacion
que circula por internet y que no ayuda a que se logre un
100% de buena salud visual en Espafia. As{, se habilita la
seccion de “participa” donde podran darse de alta como
colaboradores y enviar sus contenidos paraincluirlos, a su
nombre, en esta enciclopedia virtual. “Necesitamos acer-
carnos a la sociedad y ocupar un espacio en los canales
mas usados para asi derribar mitos y ofrecer informacion
fiableyveraz. Ver como los mas jovenes, adia de hoy,nosa-
ben como cuidar sus ojos, observan lo que hace uninfluen-
cer como fuente de inspiracion o desconfian del consejo
profesional por no hablar su idioma consideramos que es
una barrera que podemos y debemos eliminar desde nues-
tro sector, en el que recae |a tarea de educar en salud vi-
sual’, explica Salvador Alsina, presidente de Visiony Vida.

CECOP y KIMERVvision inician
una alianza estratégica

Elgrupo CECOP, creado por Jorge Rubio hace 25 afios,
ha firmado una alianza con KIMERVvisién, fundada por
Enrique Cabrera en 2014, para sumar el mayor nlimero
de Opticas independientes en Espafia. A partir de aho-
ra tanto CECOP, que actualmente tiene presencia en
los mercados de Espafia, Portugal, Italia, UK, Irlanda,
Brasil, Colombia, México y USA, como KIMERvision
estaran bajo la supervision directa de Rubio y bajo la
direccion de Alejandro Garcia Roqué, actual Country
Manager de CECOP en Espafia que pasa a responsa-
bilizarse de ambas en nuestro pals. Ambas marcas
formaran parte de una compafifa matriz tomando ca-
minos independientes aunque paralelos.

Tanto los socios de KIMERvisién como los asociados de
CECOP seguiran manteniendo todas las ventajas y con-
diciones que tienen actualmente con sus respectivos
grupos y seguiran siendo atendidos por sus equipos pro-
fesionales como han venido haciendo hasta el momento.
En palabras de Jorge Rubio: “Desde que empecé hace 25
afios en este mundo siempre he tenido una vision: ayudar
acreceralos opticos. Esailusion que tuve enlos inicios la
heido conservando durante esta trayectoria y ahora ten-
go el enorme placer de anunciar que el grupo que creé en
mis comienzos crece gracias a lasuma de KIMERvisidn a
él. A partir de hoy laalianza de las dos compafitas nos per-
mitira conseguir lo mejor para el 6ptico independiente,
queremos que 1+1 seaigual a 3"

De Rigo y Gap firmanun
acuerdo de licencia para la
coleccion de gafas

De Rigo anuncia un acuerdo de licencia para el disefio,
la produccidn y la distribucidn de monturas de vista y
gafas de sol de lamarca Gap en Estados Unidos, Cana-
dé, México y Brasil. Fundada en 1969 en San Francisco
por Donald y Doris Fisher, Gap es hoy una marca de
lifestyle lider en el segmento de la moda casual de Es-
tados Unidos, y un simbolo del optimismo americano
moderno. Con un estilo amado en todo el mundo, Gap
trasciende generaciones y edades ofreciendo prendas
esenciales pero versatiles para cada ocasion.

El acuerdo con De Rigo, mediado por IMG, marca un
paso importante en la evolucion del lifestyle de Gap,
ya que se introduce una coleccion de gafas para hom-
bre, mujer y nifio que reflejara la ofertay los valores de
la marca, comprometida en fabricar productos refina-
dosy de calidad de formaresponsable.

El lanzamiento de la primera coleccion de gafas de
Gap esta previsto para 2022, y su distribucion se
realizara en lared de venta de De Rigo y en tiendas
Gap seleccionadas.

“Estamos entusiasmados y orgullosos de anunciar
nuestra asociacion con Gap. Con una oferta de pro-
ductos de moda a un precio asequible que atrae a con-
sumidores de diferentes edades’, comenta Michele
Aracri, director general de De Rigo Vision.
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La celebracion del Dia del Libro, el 23 de abril, siem-
pre es una excusa perfecta para renovar los titulos
de la mesita de noche o del e-book. Sin embargo, es
precisamente en esos momentos de lectura cuando
muchas personas notan que las letras se vuelven bo-
rrosas, que cada vez necesitan alejar mas el libro o
el e-book para ver bien el texto e incluso que sufren
dolor de cabeza tras fijar la vista durante mucho
tiempo. Estos sintomas estéan relacionados con la
presbicia, un proceso degenerativo natural que afec-
ta a un gran porcentaje de la poblacion a partir de
los 40 afios, pero al que tardamos mucho tiempo en
poner solucion. En concreto, seglin datos del estudio
VER&SE BIEN, elaborado por Essilor Espafia, solo
uno de cada cuatro espafioles afirma tener presbicia
y tenerla corregida. Alargar larevisiony, por tanto, el
tratamiento de la presbicia también es algo latente,
pues un 26,5% de los que hoy la tienen corregida tar-

do mas de un afio en hacerlo. La principal razén para
alargar la revision tiene un componente emocional.
Y es que aquellos que no estan seguros de si tienen
presbicia afirman en un 50% que el motivo es tener
la sensacion de estar haciéndose mayor.

El diagnostico rapido es la mejor solucion para po-
der evitar otros sintomas de la presbicia como son
el picor de ojos, el enrojecimiento de los mismos
0 el dolor de cabeza. “No sirve de nada aguantar y
tendemos a hacerlo hasta limites insospechados, no
dandole la suficiente importancia al hecho de poder
enfocar bien en la realizacion de nuestra actividad
diaria’, afirma Zoraida Marqués, experta en salud
visual de Essilor Espafia. ‘Acudir a revisiones peri¢-
dicas, una vez al afio, nos permite detectar a tiempo
otros posibles problemas asociados a la edad que
debemos tratar’, afiade. Por este motivo, la mejor

La lectura, Ia primera victima de Ia presbicia

solucion siempre es visitar al profesional de la salud
visual, quien podra determinar cudl es la solucion
mas adecuada segln las necesidades especificas de
cadapersona. De estamanera, sera posible disfrutar
en las mejores condiciones de una buena lectura.

Farmaoptics lanza nuevas
herramientas para maximizar la
rentabilidad de sus opticas
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En Farmaoptics tienen como objetivo que sus asocia-
dos accedan a todas las herramientas necesarias para
ofrecer lamejor atencidna sus clientes. Por ello traba-
jandia a diaparaincorporar nuevos servicios y mejorar
los que ya estan consolidados. “Lo que més nos im-
porta en Farmaoptics son nuestros asociados. En los
ultimos meses, hemos incorporado nuevos servicios
para potenciar el posicionamiento como profesiona-
les sanitarios y para fidelizar a los clientes’, explican
desde elgrupo. El objetivo es convertir las dpticas Far-
maoptics enunreferente para los clientes y conseguir
la maxima rentabilidad en sunegocio.

Farmaoptics anuncia nuevas herramientas, como el
lanzamiento de un bono de contactologfa que permite
adquirir lentes de contacto y liquidos Farmaoptics de
alta tecnologla que se venden de forma exclusiva en
las dpticas del grupo y no se venden por internet. Asi-
mismo ha creado un plan de fidelizacion que beneficia
el consumo en Farmaoptics, el Farmabusiness. Otras
herramientas que ha lanzado el grupo recientemente
son: un dossier de microcampafias para opticas, ser-
vicio integral de community manager, consolidacion
del servicio a domicilio y por ultimo Farmaoptics Aca-
demy, una plataforma exclusiva de formacion.

Essilor estrena su canal en
LinkedIn para dar apoyo a los
opticos-optometristas

Essilor estrena su propio perfil corporativo en Linke-
din para mantener informados de todas las noveda-
des de la compafiia a los profesionales del sector a
través de lared. De este modo, Essilor apuesta por un
contacto directo con sus socios y profesionales en la
industria opticay abre un nuevo canal pararelacionar-
se con su comunidad con el objetivo de publicar tuto-
riales, eventos, formaciones, testimonios, campafias
y comunicaciones de marca que puedan ayudar a los
profesionales.

De acuerdo con Luis Rio, director de marketing de Es-
silor en Espafia, “Essilor propone, a través de este nue-
vo canal, mejorar la vida de las personas mostrando las
técnicas e instrumentos con la mejor tecnologia del
mercado”. El nuevo perfil de la compafifa facilita la in-
mediatez en las comunicaciones y fomenta la creacion
de lared de profesionales que establecen un dialogo
consu entorno a través de estas plataformas. La com-
pafila también empleara el canal para difundir noticias
y compartir conocimientos.

LinkedIn se une al resto de redes sociales que Es-
silor mantiene activas como via de comunicacién y
de informacion directa con los consumidores y los
profesionales: YouTube y Facebook, ademas del
blog que la compafifa emplea para dar a conocer sus
ultimas novedades.

Maxima proteccion y durabilidad
con el nuevo tratamiento Crizal®
Sun XProtect

La mayorfa de las lentes solares estan etiquetadas
como “bloqueo 100% UV', pero en realidad solo pro-
tegen los ojos de los rayos UV en la superficie externa
delalente. Sinembargo, hasta el 50% de la exposicion
total alos rayos UV se refleja en la cara interna de las
lentes y en el ojo, lo que puede aumentar el riesgo de
enfermedades oculares. Para proporcionar la maxima
proteccion, Essilor presenta Crizal® Sun XProtect, un
tratamiento especialmente disefiado para gafas de
sol, que ofrece una proteccion completa tanto para los
ojos como para las lentes solares.

Crizal® Sun XProtect protege los ojos 50 veces mas
que sinlentes, al tener la proteccion UV mas alta E-SPF
50 al eliminar la luz ultravioleta y los reflejos de la luz
visible enla carainterna de la lente. Ademas, este trata-
miento cuenta con la tecnologfa lonic Shield, que utiliza
a tecnologa de deposicion al vacio para crear una capa
que refuerzala superficie de lalente solary le brindaast
de una mayor resistencia a posibles arafiazos y man-
chas. Ademas, Crizal® Sun XProtect esta disponible en
una amplia variedad de colores y estilos y se adapta a
cualquier tipo de montura, pero, sobre todo, es ideal
para combinarse con las lentes solares Xperio®.
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13 meior inversiﬁn para tu optica: salud emocional

Las emociones, en intima relacién con nuestros
pensamientos, nos provocan distintos sentimien-
tos y determinan nuestros estados de animo,
nuestras decisiones, nuestros comportamientos y
los resultados que alcanzamos en nuestra vida, per-
sonal y laboral. La idea de dejar las emociones a la
puerta del trabajo no tiene cabida en el pensamien-
to actual, cuando las Ultimas investigaciones sobre
el papel de las emociones en el camino del logro
profesional de las personas, enfatiza laimportancia
del desarrollo emocional como complemento indis-
pensable al desarrollo cognitivo.

La dimension emocional esta siempre presente en
cualquier contexto de interaccion social, en las rela-
ciones entre socios, compafieros, jefes y empleados,
clientesy proveedores, seres humanos en diferentes
formas de relacion profesional. Cuidar la salud emo-
cional de los equipos de trabajo provoca una notable
mejora en el clima laboral, y por ende en la producti-

vidad de unaempresa. El desarrollo de competencias
emocionales como la regulacion emocional, la empa-
tla, la asertividad, la iniciativa, el trabajo en equipo,
etc, esungran apoyo para hacer frente a situaciones
emocionalmente dificiles, para resolver conflictos y
para tomar decisiones con seguridad.

Una de las mejores inversiones que podemos hacer
en nuestras empresas es en la salud emocional de
las personas que forman parte de ella, en su cre-
cimiento personal y en la mejora del clima laboral.
Los beneficios se haran notables en términos de:
Bienestar personal; responsabilidad, compromisoy
cooperaciony mayores logros profesionales

iHaz que tu dptica sea un ejemplo y una fuente de
optimismo y buen humor! Informacién sobre pro-
gramas de salud emocional para dpticas: https://
masquemarketing.com/programa-salud-emocio-
nal/ 91656 52 91 - creo@masquemarketing.com

In Memoriam.
Pedro Villena Caballero

\
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Pedro Villena Caballero, profesional de amplia expe-
riencia y reconocido en el sector dptico por su larga
trayectoria profesional, ha fallecido recientemente.
Actualmente ocupaba el puesto de delegado de ven-
tas para Andalucia de la empresa Thema Optical srl.
Comenz6 su carrera laboral en el sector en los afios
80 con Optyl; posteriormente ingresd en Luxottica y
después en Marchon. En 2011 comenzo a trabajar en
Thema Optical srl donde ha desarrollado su actividad
profesional durante estos Ultimos diez afios.
Ademas de por su amor y dedicacion a su trabajo, Pe-
dro Villena se ha caracterizado por su simpatfa, don de
gentes y gran capacidad de servicio y atencion hacia
sus clientes, principalmente los dpticos-optometristas,
entre los que gozaba de una bien ganada reputacion
comercial. Amigo de sus amigos, sentia como nadie sus
raices andaluzas disfrutando y viviendo con intensa pa-
sion tradiciones como las del Rocio o la Candelaria, en-
tre otras. La cocina era otra de sus pasiones: su buena
mano como cocinero -y como amante de la buena comi-
da- era requerido en ocasiones para organizar agapes
que llegaban a reunir hasta mas de cien personas.
Pedro Villena deja un gran vacio en su familia y en el
sector en general, desde sus compafieros de Thema
Optical hasta sus numerosos clientes y amigos. D.E.P.
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Federdpticos Cuadrado entrega
unas lentes progresivas gratis
“PRO para toda la vida"

Federdpticos Cuadrado, situado en la ciudad de Avila,
entregd unas lentes progresivas para toda la vida a
una de sus clientas. Se trata de un premio que se en-
marca en la promocion “PRO para toda la vida" puesta
en marcha por el Grupo Federépticos por tercer afio
consecutivo. El premio consiste la renovacion de las
lentes progresivas del ganador durante toda su vida,
de manera gratuita, pudiendo renovarlas cada dos
afios. La promocidn forma parte de la campafia de len-
tes progresivas “Cercao lejos, lo importante es vernos
bien" Para participar en el sorteo, los compradores
deben acceder a la web de Federdpticos y rellenar un
sencillo formulario junto con el cddigo promocional
que reciben en su compra.

PRO es la principal propuesta de valor del Grupo Fe-
derdpticos para los clientes de lentes progresivas y a
través de la que les ofrece una serie de ventajas exclu-
sivas tales como: la total adaptacion de los lentes en
los tres primeros meses, un seguro anti rotura o dife-
rentes opciones de financiacidn. Esta campafia se de-
sarrollajunto a Essilor, que mantiene la propuesta Pro
Varilux, por la cual el cliente se lleva su segundo par de
lentes progresivas de regalo.

El desinterés por la lectura
puede ser signo de un
problema visual

Los libros nos permiten viajar en el tiempo y el espacio
y vivir experiencias maravillosas, sin necesidad de salir
de casa.Sin embargo, hay veces que la lectura, en vez de
ser un acto de disfrute, se vuelve algo tedioso. Esto se
puede deber a un problema visual. En el proceso de lec-
tura participan diferentes aspectos relacionados con
(a visidn, como la vision periférica, que es la capacidad
de ver elementos que no estan en el centro de nuestro
campo visual. Algunos sintomas que nos pueden aler-
tar son acercar o alejar el papel, ladear la cabeza, sufrir
dolores de cabeza frecuentes, ver dobles las palabras,
tener molestias en los ojos o que lagrimeen, tener pro-
blemas de concentracidn o parpadear continuamente.
En el caso de los nifios y nifias, suelen utilizar el dedo
para seguir la linea 0 no comprenden o recuerdan lo que
acaban de leer ohande leerlo més de una vez.

Desde el Collegi Oficial dOptics Optometristes de Cata-
lunya (COOOC) nos dan cinco consejos para disfrutar de
una buena lectura: Utilizar una distancia de lectura apro-
ximada de 35a 40 cm, contar con una buena iluminacion,
preferiblemente si es natural, hacer pequefias pausas y
mirar al horizonte para relajar la visidn, adoptar una bue-
na postura con el cuerpo en angulorectoy parpadear fre-
cuentemente. Por Ultimo, es importante realizarse, como
minimo, una revisidn visual para descartar cualquier dis-
funcién que puede pasar desapercibida.



i Distribuidor:
Luca Poltronieri. Teléfono: 664 583 659 + E-mail:lpoltro @yahoa.il
Javier Jiménez. Teléfonos: 649 701 039 y 934 548 647
WWW dandyseyewsar.com « www.germanogambini.com
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OPTICALIA

DELGADO ESPINOSA

Opticalia refuerza su presencia en Madrid con la integracion de
Los Gentros Opticos Delgado ESpinosa

Con 5 opticas en la capital y su buque insignia
en plena Gran Via, los Centros Opticos Delgado
Espinosa se suman a Grupo Opticalia. Su funda-
dor, Juan Delgado Espinosa, cuenta con una ex-
tensa trayectoria en el mundo de la dptica y un
gran reconocimiento en el sector, como pionero
en adaptacion de lentes de contacto en Espafia
y Portugal. También en el mundo de la docencia,
como profesor de contactologfa en la Universi-
dad Complutense de Madrid.

Conunahistoria de mas de 50 afios y cinco puntos
de venta en Madrid, los Centros dpticos Delgado
Espinosa entran a formar parte de la familia Opti-
calia, reforzando asila presencia del grupo 6ptico
en la capital. La Gran Via madrilefia es una de las

principales ubicaciones de Opticalia Delgado Es-
pinosa. Una localizacion privilegiada en la mayor
zona comercial de Espafia. A éste se suman otros
cuatro centros ubicados en las calles: Fuencarral,
General Ricardos y Paseo de Extremadura, y en la
localidad de Collado Villalba.

Con més de medio siglo y una amplia experiencia
en contactolog(a, protesis oculares, baja vision y
audiologfa, los Centros dpticos Delgado Espino-
sa se han convertido en todo un referente. Tras
abandonar la cooperativa Multidpticas, han deci-
dido unirse al modelo de asociacion de Opticalia.
Un modelo que se ha implantado con éxito en Es-
pafia, Portugal, Colombia y México, y que recien-
temente se ha presentado en Marruecos.

Arpe cumple 30 afios
como empresa referente
en el sector optico

Desde sus inicios, Arpe ha creido en un modelo de
empresa consciente, apoyando un consumo y pro-
duccion responsable. A lo largo de estos 30 afios,
han apostado firmemente por sus clientes, que
promueven un cambio social en el modelo de con-
sumo actual.

"Queremos daros las gracias por ayudarnos y creer
en nuestro proyecto de vida durante estos 30 afios,
ha sido un placer compartir con vosotros este tra-
yecto, que esperamas, sea mucho mas largo y du-
radero”, explican desde Arpe. "Nosotros seguimos
creando, reinventandonos, mejorando, pero sobre
todo comprometidos. Comprometidos con voso-
tros, con la sociedad y con un modelo de crecimien-
to econdmico mas inclusivo y respetuoso con el
medio-ambiente".

Enestos 30 afios Arpe ha conseguido ser un ejemplo
a seguir como empresa europea sostenible. "Tene-
mos la intencion de seguir en esta via, con una car-
tera de productos atn mas sostenibles, generando
mas puestos de trabajo decente y contribuyendo
al tejido empresarial local. La triple vertiente de la
sostenibilidad social, econémica y ambiental es par-
teintrinseca de laempresa", afirman.
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Rocio Villena, ganadora del 1*
Concurso de Fotografia para
Opticos-Optometristas de
CIONE

El fallo del Jurado del Concurso de Fotografta para Op-
ticos-Optometristas organizado por CIONE y Orduna
e-Learning, tras deliberacion en la reunion mantenida
por videoconferencia el 28 de abril es el siguiente: Pri-
mer premio para “Pterigium"; presentado por Rocio
Villena Requena; 2° premio para “graduando’, presen-
tado por Angel Guzman Gémez; 3° premio para “Sin-
equia Iris-Cristalino’, presentado por Elena Sanz.

La ganadora del primer premio, Rocio Villena Reque-
na recibira una beca para cursar el Curso de Especia-
lista Universitario en Patologfa Ocular, Optometria
Geriatrica, Baja Vision y Rehabilitacion Visual que
imparte Orduna e-Learning valorado en 2.900€, Por
su parte los ganadores del 2° y 3er premio, Angel
Guzman Goémezy Elena Sanz, recibiran una beca para
realizar cualquiera de los Cursos Monograficos que
imparte Orduna e-Learning valorados en 900€. “Ha
sido la primera vez que, desde Cione, proponiamos la
participacion en un concurso fotografico a nuestros
asociados, y estamos encantados con la respuesta,
puesto que ha estimulado la creatividad de los opti-
cos, con un punto de vista diferente’, sefiald destaca
Felicidad Hernandez, directora de Comunicacion y
RSE de Cione Grupo de Opticas.

Safilo lanza su nueva web
corporativa

Safilo presenta el nuevo disefio de su sitio web corpo-
rativa, completamente redisefiado y construido con el
objetivo de mejorar la interaccion con todos sus gru-
pos de interés - clientes, inversores, consumidores,
nuevos talentos, proveedores y comunidades locales
-y, al mismo tiempo, destacar los valores que forman
parte del ADN de la compafifa: artesania, innovacion
en tecnologia y materiales, excelencia en el producto,
respeto por el medio ambiente y sostenibilidad.

En el nuevo sitio web, disefiado para facilitar la nave-
gaciony ofrecer informacion de forma clara e inmedia-
taatodos los visitantes, el contenido esta organizado
por secciones y enriquecido con imagenes, datos e
infografias, pasando de la informacion puramente
funcional a una experiencia verdaderamente emotiva.
“Nuestro nuevo sitio web pretende ser un escaparate
representativo de la esencia y mision de Safilo. Estd
disefiado para cumplir con dos imperativos esenciales:
brindar informacion que cumpla con las expectativas
de nuestros visitantes y compartir el espiritu dnico del
Grupo ', comento Angelo Trocchia, CEQ de Safilo Group.
Lanuevaweb corporativa es uno de los hitos de latrans-
formacion digital de Safilo, que también incluye el lan-
zamiento de la nueva plataforma business-to-business,
que tuvo lugar el afio pasado en toda Europa, y la adop-
cion de una nueva plataforma CRM, demostrando céma
ofrecer altos niveles de servicio, desde la transaccion
inicial hasta la posventa, y la satisfaccion del cliente,
sonuna prioridad fundamental para la compafita.



El pasado 31 de marzo la marca de lentes pro-
gresivas Vimax, a través de su campafia “Cuando
ves bien, la historia cambia’, hizo entrega de un
coche Audi Q2 como premio del sorteo anual que
efectta la marca entre todas sus dpticas apun-
tadas a la promocion.

La 6ptica afortunada fue Armand Optics, ubicada
en la Placa del Centre n°13 de Barcelona. El pre-
mio fue entregado por Francisco Prats y Eugenio

Vimax entrega sus dos [Iltil]]ﬂS Audi Q2
en Barcelonay Jaen

de Legorburu, Consejero Delegado y Director
Comercial de Industrias de Optica Prats, a Xavier
Ubeda, Director General de Armand Optics.

Ademas Vimax entregé su ultimo premio en
Santiesteban del Puerto (Jaén). El pasado 20 de
abril, Manuela Lopez Garcia recogid su premio,
un Audi Q2 sorteado ante notario, en la ¢ptica
donde compré sus lentes, Eurovisién Opticos
Santiesteban.

Un sector unido para recordar
la importancia de proteger los
ojos del sol esta temporada

La asociacion Visidn y Vida pone en marcha una cam-
pafia de concienciacion sobre proteccionsolary vision
de la mano de sus cerca de 6.000 asociados. As, por
medio de un identificativo que pueden mostrar en sus
escaparates, buscan concienciar al ciudadano de laim-
portancia del asesoramiento y la calidad a la hora de
comprar sus gafas de sol, y mas si cabe, este afio. La
realidad es que, segtnun estudio interno realizado por
la entidad, tres de cada 10 personas (33,4%) renuevan
sus gafas cada dos afios 0 mas. Esto indica que suelen
tener solo un estilo de gafa y desconocen la posibili-
dad de tener unamontura adaptada a cada necesidad.
Para ayudar al profesional ¢ptico-optometrista a apro-
vecharse del repunte de ventas de este verano, la segun-
da sesion del Forum de Moda, Gafas y Negocio celebro
su segundo seminario virtual, esta vez centrado en el
visagismo. As{, de la mano de Andrea Villalonga, los asis-
tentes pudieron aprender aasesorar al cliente y ayudarle
a escoger sus gafas segun lo que quiere transmitir, las
facciones que quiere potenciar o disimular y, sobre todo,
seglin su personalidad. "Es imprescindible que nunca opi-
nemos si nos gusta a nosotros o no, sino que apoyemos
la venta en nuestros instintos, hablemos con el cliente,
entendamos qué busca y con qué se siente comodo y ast
podremos ayudarlo’, explicé Andrea Villalonga.

De este modo la asociacion de fabricantes de optica,
AEQ, de la mano de la asociacion de utilidad publica, Vi-
siény Vida, trabajaran juntas conuna doble vertiente: por
unlado, quierentransmitiry asesorar al ciudadano coniin-
formacion sobre tendencias y moda en dptica, animando
asta querenueven sus gafas. Por otro lado, quieren infor-
mar sobre as consecuencias visuales que puede tener el
enfrentarse a la radiacion UV sin proteccion.

Afflelou incorpora a Jaime Scott
como Director de Marketing y
Comunicacion

El grupo Alain Afflelou ha
nombrado a Jaime Scott
como nuevo Director de
Marketing y Comunicacion.
Desde su nueva posicion,
Scott liderard la estrategia
de Comunicacion y Marke-
ting de la Alain Afflelou en
. Espafia, segundo mercado
enimportancia para la com-
pafila, y gestionara dreas estratégicas como Trade,
Comunicacion, Digital, Producto y Atencion al Cliente.
Scott sera a su vez miembro del Consejo de Direccion
de la compafila, reportando a Eva Ivars, CEO de Alain
Afflelou. “Es un gran reto formar parte de una compa-
fila que hace de la innovacion y del talento su sefia de
identidad. Haremos lo posible por cumplir con la mi-
sidn de acabar con las barreras y contribuir a que todo
el mundo pueda ver y ofr bien’, afirma Jaime Scott, Di-
rector de Marketing y Comunicacion de Afflelou.

Dermeyes Blue Block,
protege tu piel de la luz azul

..I

Pasamos muchas horas frente a dispositivos digitales.
Para proteger nuestra piel Iberia Vision Care lanza al mer-
cado DERMEYES BLUE BLOCK, un Tratamiento Fotopro-
tector (LUZ AZUL y UV, crema facial y de contorno de
ojos, con principios activos naturales ( Pétidos vegetales,
Acido hialurénico, Flor de porcelana), ecoldgicos, que acti-
van los fotosensores epidérmicos y las respuestas adap-
tativas de la piel para preparar, proteger y reparar la piel
del dafio inducido por la luz solar y artificial, lo que ayuda
aminimizar los signos principales del foto-envejecimiento.
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Centro Style presenta las
monturas Salvalente
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Estas monturas de acetato hand made, han sido
disefiadas para recuperar las lentes respetando la
distancia interpupilar. Gracias a la calidad del ace-
tato y al espesor del aro, son perfectas para “sal-
var” lentes de monturas estropeadas. Estan fabri-
cadas en acetato de alta gama, flexible y maleable,
un material que facilita la adaptacion. Ademas, los
codos amplian la gafa llegando a medidas entre 135
y 145mm. De esta forma se adapta a mas clientes,
aln considerando las lentes mas reducidas. Por
otra parte, el puente amplio mantiene los centros
sin perder la estéticay es posible adaptarlas a len-
tes progresivas ya cortadas. Un estudio realizado
por laboratorios externos ha confirmado la fiabili-
dad en el montaje de altas potencias.

La marca pone a disposicion del dptico un Kit dise-
flado para responder a los casos mas complejos,
con colores clasicos y atemporales que periten dar
solucion a todos sus clientes. Esta compuesto por
11 monturas y una bandeja expositora. Por la compra
de esteKit, el dptico podra ahorrarse un 5%, respec-
to al precio original.

Mas informacion contactando con su asesor Centro
Style, llamando al teléfono: 91128 7016 0 a través del
mail: pedidos@lasedeoptica.es
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ExpoOptica, la gran cita del sector de la dptica, la
optometria y la audiologfa en la Peninsula Ibérica,
celebrard presencialmente su 332 edicion del 18 a
20 de marzo de 2022 en el pabelldn 10 del recinto

ExpoOptica se CBlBl]rffl presencialmente del 18 al 20 de marzo de 2022

ferial de IFEMA MADRID, en coincidencia con OP-
TOM, Congreso Internacional de Optometria, Con-
tactologfa y Optica Oftalmica. Esta convocatoria,
que supondra el reencuentro de los profesionales
del sector, contara con la participacion de empre-
sas y marcas que pondran al alcance de los visitan-
tes novedosos y atractivos contenidos, ademas de
lo Ultimo en moda y los mas recientes avances e in-
novaciones en el mundo de la 6ptica, la optometria
y la audiologfa.

Como parte de la oferta expositiva, Moda Optica
sera el escenario para conocer de primeramano las
nuevas tendencias en monturas y gafas de disefio
antes de su lanzamiento al mercado. Vanguardia,
moda y disefio como claves de identidad de este
espacio que combina a la perfeccion la salud visual

y laimagen personal. El sector de la Audiologia ten-
dré sulugar en ExpoAudio, como drea monografica.
Por su parte, el Foro de ExpoOptica dara cabida a
interesantes jornadas y ponencias para tomar el
pulso del sector y conocer su futura evolucién, jun-
to con contenidos formativos y de asesoramiento.

Ademés, ExpoOptica 2022 sera mucho més que
una cita presencial. Coincidiendo con el lanza-
miento de la nueva estrategia de IFEMA MADRID,
encaminada al liderazgo en el negocio digital, este
salon da un paso al frente impulsando su canal
digital ExpoOptica 365. Este nuevo servicio onli-
ne permitira crear comunidad y disponer de una
plataforma online durante los doce meses del afio
desde donde poder fortalecer lazos y multiplicar
las oportunidades de negocio.

Grupo Prats inaugura su
primera planta de fabricacion
de lentes en Latinoamérica

GrupoPrats hainaugurado en San José de Costa Ricasu
cuarta planta de produccién, que se suma a las ya exis-
tentes en Espafia (Madrid y Barcelona) y en Portugal
(Lisboa). El edificio comprende 3.000 metros cuadra-
dos, 2.400 de los cuales estan dedicados a la produc-
cion de lentes oftalmicas. Se trata de una de las plantas
que han posicionado a Prats como lider de calidad y
tecnologia en el sector y que permiten de produccion
mas avanzada de la compafita en la que se implantaran
los mismos procesos de producciony control de calidad
ofrecer dos afios de garantia en todos sus productos.
En lanueva planta, Prats producira las lentes progresi-
vas VIMAX, la marca de alta gama del grupo fabricada
con la més avanzada tecnologfa, bajo el principio de
“Maxima Adaptabilidad"y que ofrece diferentes niveles
de personalizacion para una completa adaptacion; tam-
bién se produciran los distintos tratamientos antirre-
flejantes Quarz Solutions. Almudena Cuervo, Gerente
de Mercado Internacional de Prats, comenta: “Hemos
elegido un pais moderno y estable, como es Costa Rica,
para estar mas cerca de nuestros clientes y ofrecerles
unservicio agil y eficazentodala zona de Centro Améri-
ca, manteniendo nuestra filosof{a de apoyo y servicio al
optico que, sinduda, es nuestrarazon de ser”.

Este laboratorio dispondra de un centro de formacion
y experiencia, Campus Prats, en el que se realizaran
jornadas de formacion para profesionales nacionales e
internacionales y que nace con la vocacion de ser centro
de referencia para toda Latinoamérica.
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TEMATICA Software da un paso
mas incluyendo Landing Pages
con el envio de SMS Marketing

Las capacidades de impacto del marketing y sus mul-
tiples formas proporcionan a los profesionales de la
Optica herramientas con las que llegar a sus clientes
de la manera mas eficiente. El marketing a través del
envio de SMS es una tendencia al alza entre las formas
de economizar el retorno de una inversion y asegurar
elimpacto, por su simplicidad y rapida lectura.
TEMATICA Software ha mejorado su sistema de envio
masivo de SMS desde Visual GESOPT, afiadiendo ahora
la posibilidad de incorporar una landing page dentro del
SMS. La landing page es una pagina web ubicada dentro
del texto del SMS a la que puede acceder el cliente pul-
sando sobre el enlace, permitiendo que los pacientes de
las 6pticas puedan acceder a mayor contenido sobre la
informacidn o promocion que la 6ptica esté comunican-
do. La compafifa proporciona a sus clientes plantillas
que facilitan la creacion de SMS vy landing pages para
periodos de ventas especiales como Campafia de Sol,
Vuelta al Cole, Navidad, etc. También permite a los op-
ticos crear sus propias plantillas personalizadas y guar-
darlas para su uso posterior y continuado.

Las ventajas del envio de SMS con landing pages inte-
gradas son abundantes: Amplia la informacion que cabe
en un SMS, mejora el disefio a través de colores y tipo-
grafias, incluye imagenes, enlaces y logotipos corpora-
tivos, ubica nuestro negocio y lo enlaza directamente a
Google maps, mejora la experiencia del usuario y la digi-
talizacion de la pticay genera estadisticas mas fiables.

Opticalia inicia con éxito su
expansion en el mercado
marroqui

Los medios de comunicacién marroquies se vuelcan con
el proyecto Opticalia asistiendo mas de 40 de ellos ala
presentacion de Opticalia enMarruecos; entre otros los
principales diarios nacionales, como Aujourdhui le Ma-
roc, L'economiste, Al Massae, Le Matin o La vie éco. El
acto se llevo a cabo en las oficinas centrales del grupo,
ubicadas en Casablanca, y fue conducido por Benito Ca-
zal(en lafoto), director de OpticaliaMarruecos, e Imane
Admeur, responsable de Marketing y Comunicacion.
Los medios de comunicacion pudieron conocer el mo-
delo de negocio del grupo 6ptico, que se ha instaura-
do con éxito en Espaia, Portugal, México y Colombia,
asl como sus objetivos, entre los que se encuentra
abrir 200 opticas en cinco afios en el mercado ma-
rroqui. También pudieron visitar el recién inaugurado
showroom, que acoge laimagen de Opticalia en el pun-
to de ventay una representacion de sus marcas en ex-
clusiva, entre las que se encuentran Mango, Custo Bar-
celona, Pull&Bear o Victorio&Lucchino, entre otras.
Opticalia ya ha iniciado con éxito su expansion en el mer-
cado marroqu, con un modelo de asociacion centrado en
el equilibrioen larelacion entre el asociado y la central de
Opticalia. Con estemodelo el grupo ha conseguido sumar
mas de 1100 dpticas en cuatro paises: 600 en Espafia,
260 en Portugal, 180 en Colombia y 100 en México. Con
el salto a Marruecos, Opticalia continuara fortaleciendo
el grupo, lamarcay su ventaja competitiva.



Lo web que te ofrece packs de gafas

a precios de FAbrica con la
mMaxima rentabilidad para tu negocio.

+ Ultimos tendencios y primeras calidades.
+Venta directa: de la Fabrica al optico.
*100% garantia de devolucion.
*Entrega gratuita en 24 horas (Peninsula y Baleares).
* Post-venta garaontizada.
*\Venta exclusiva online solo para profesionales opticos.

*Packs de vista y sol en permanente renovacion.

Registrate en www.opti-privee.com
PQrQ ver precios y comprar.

comercial@opti-privee.com e 669 49 35 72
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Essilor mantiene su apuesta por los opticos
con el programa Enfoca? en tl

Essilor refuerza su programa dirigido a apoyar la
labor de los 6pticos-optometristas ante los nuevos
retos que encara nuestro sector. Enfoca2 en tipone
al dptico-optometrista y a su negocio en el centro
de las decisiones de Essilor, como lamejor forma de
demostrar el compromiso de la compafi(a con estos
profesionales.

Tras la encuesta de satisfaccion que la compafila
lanzd el pasado otofio, Essilor ha confeccionado
un plan para mejorar atin mas la satisfaccion de sus
clientes. Enfoca2 en ti nacié con el compromiso de
apoyar y proteger a los 6pticos-optometristas con
nuevas herramientas de formacidn, comunicaciény
asesoramiento, asi como con nuevas e innovadoras
soluciones encaminadas a mejorar y potenciar la
salud de sus negocios.

Desde entonces, la iniciativa se ha expandido de
forma transversal, haciendo participes a todas las
divisiones de la compafifa y creando un nuevo de-

partamento centrado Unicamente en el bienestar
de los profesionales. De este modo, Essilor Cus-
tomer Care tiene como objetivo poner en marcha
planes y proyectos que ayuden a mejorar los indi-
cadores de servicio al cliente en coordinacion con
el resto de la compafiia. ;Y qué significa eso para
ellos? Essilor destina, asi, parte de sus recursos y
equipos para encontrar la forma de mejorar cada
dia en aquello que los profesionales valoran para su
negocioy que les hacen crecer.

Enfoca2 en ti ofrece herramientas Utiles en todos
los procesos: desde el marketing y el desarrollo de
negocio hasta la innovacion en productos y servicios,
pasando por una mejora en la gestion logistica y fa-
cilitando el dia a dia del profesional. Simplificar do-
cumentos, humanizando y digitalizando los procesos
no solo paramejorar la salud visual de los consumido-
res, sino también para aumentar el traficoenel punto
de ventay mejorar la fluidez entre el cliente final y el
Optico-optometrista en cualquier circunstancia.

Opticalia presenta “DOOBLE’,
una campaiia llena de
optimismo

Ver el doble, vivir el doble, sentir el doble, disfrutar el
doble... Entornoaeste motivador mensaje gira lanue-
va campaNa de Opticalia para esta primavera/verano,
con la que apuesta por una promocion de 2x1 en gafas
graduadas y gafas de sol de marca.

Llegd el momento de mirar hacia adelante y disfrutar
el doble... Este claim lleno de optimismo es el hilo
conductor de la nueva campafia de Opticalia para esta
temporada, que yahallegado alas dpticas de Espafiay
Portugaly a su tienda online. Conella, apuesta por una
de sus campafias mas exitosas: un 2x1 en gafas de mar-
ca graduadas (monofocales o progresivas) y gafas de
sol. Una oferta diferenciadora gracias a sus marcas en
exclusiva, como Pepe Jeans, Pedro del Hierro, Mango,
Custo, Victorio&Lucchino, Hackett o Pull&Bear.

Descubre el universo de
TopBranding

TopBranding es una empresa distribuidora de montu-
ras de sol y de vista para Espafia, Andorra y Portugal
fundada en 2014 por Javier y Montse. Tras mas de 15
afios de experiencia en el sector 6ptico, estos dos pro-
fesionales crearon esta distribuidora que busca ser la
empresa de referencia para los dpticos especializa-
dos que buscan diferenciarse con su oferta de gafas.
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"Nuestras marcas siempre aportan personalidad y
una identidad definida y tnica para que tus clientes se
sientan diferentes. Nuestro objetivo es aportar mayor
capacidad competitiva a tu negocio, a través de pro-
ductos que permitan que tu 6ptica sea exclusiva, espe-
cializaday diferenciada", explican desde TopBranding.
Su catélogo de marcas se compone de: ONIRICO
EYEWEAR, GIORGIO NANNINI, SABINE BE, RAEN
y MONOQOOL. Conoce todas sus firmas y entra en
el area profesional desde www.topbranding.es. Pue-
des contactar con el equipo de TopBranding en el
tel.681023387.

Day & Night presenta la
primera gamuza ecoldgica

En Day & Night se apuesta por el medio ambiente in-
troduciendo una gama de productos Eco-Friendly en
el mercado. De hecho, la empresa anuncia y presenta
la primera gamuza confeccionada integramente con
botellas de plastico recicladas. Con el plastico recu-
perado, primero se trocea, después se va manipulando
hasta llegar a conseguir una fibra que al tejerla se con-
sigue el tejido final.

Todas las gamuzas confeccionadas con este material
levaran el simbolo distintivo de reciclado termo im-
preso en el extremo superior izquierdo de cada gamu-
za, logotipo que es totalmente opcional.
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Més informacion en: www.groupdayandnight.comy en
el teléfono: 9733119 65

Récord de inscritos en la campaiia
de comunicacion de sol INDO

En esta nueva campafia dirigi-
da al consumidor final se han
inscrito un ndmero récord de
puntos de venta. Los inscritos
disponen de materiales para sus
establecimientos y de sopor-
tes digitales de comunicacion.
Ademas, apareceran en el bus-
cador de dpticas de la campafia,
publicitada en redes sociales y
Google. “La nueva campaiia a consumidor esta siendo
un éxito’, se enorgullecen desde la compafi(a. “En Indo
ya llevamos afios haciendo este tipo de acciones, pero
cadavez sonmas los dpticos que seinscriben para que
les ayudemos a dinamizar sus ventas y generar trafico
en el punto de venta, sefialan.




COCO#SONG

Fusion entre Oriente y Occidente

Estas dos culturas se unen para proponer una coleccién innovadora, llena de detalles y compuesta
de monturas realizadas con preciosos detalles. El alma de Coco Song permanece inalterable,
narrando historias Unicas a través de sus disefos.

anueva coleccion primavera-verano de Coco Song es
el punto de encuentro entre Oriente y Occidente. De
esta fusiéon surgen modelos de sol y vista que maxi-
mizan la elegancia a través de siluetas fabricadas con
los materiales mas exclusivos.

Colores y formas que hablan de paises lejanos y misteriosos
se traducen en monturas realizadas integramente a mano con
elementos preciosos y exclusivos: sedas, plumas, flores secas y
piedras semipreciosas como turquesas, lapislazuli, howlita blan-
ca, ojo de tigre. Las inserciones de metal micro-fundido comple-
tan las monturas, utilizando técnicas de orfebreria para crear
joyas reales que cuentan historias con miles de afos a través de
simbologias y elementos auspiciosos. El habil uso de las geo-
metrias hace que esta seleccion marque tendencia gracias a la
riqueza de los materiales y el disefio innovador.

Para esta temporada Coco Song contintia ofreciendo modelos por
parejas, en los que utiliza el mismo concepto decorativo en la version
con frente de acetato o metal. Todas las propuestas se mantienen
fieles a los codigos hasta ahora iconicos de la marca, proponiendo
monturas inimitables que exploran formas nuevas y refinadas.

www.cocosong.it - www.area98.it

El modelo Space Tour incorpora varillas con piedras semiprecio-
sas semicilindricas engastadas como una joya en microfusion de
metal, con esmaltes de colores que recuerdan a las escamas de los
dragones mitoldgicos. Su frente amplio, con perfiles finos que se
engrosan hacia los codos, lleva insertadas flores secas.

Hope Village es un modelo nacido para ser un icono. Su frontal
angular en acetato con inserciones en auténtica seda y plumas no
pasa desapercibido. En las varillas, una marana de cuerdas fundi-
das con precision envuelven las pequenas piedras semipreciosas
engastadas con cuadrados concéntricos.

El modelo Good Feeling representa la maxima expresién de aten-
cion al detalle. El frente de acetato es perfectamente armonioso en
la eleccién de formas y volumenes que permiten valorizar los co-
lores intensos de las inserciones en seda y plumas; las varillas con
colores contrastantes estan dominadas por una joya preciosa que
parte de la charnela y contintia con una decoracion que se inspira
en las escamas de criaturas mitolégicas.



LENTES BIFOCALES DUPLO

La solucion para altas adiciones y prismas

NOVEDAD

NOVEDAD

DISENADAS PARA APORTAR: iNOVEDAD!

* MEJOR ESTETICA (INDICES HASTA 1,74) NOVEDAD
- OPCION DE FILTRO SELECTIVO

* FLEXIBILIDAD EN VISION LEJANA Y CERCANA

* OPCION DE LENTE FOTOCROMATICA

-MUY ALTAS ADICIONES™
-POSIBILIDAD DE PRISMAS DIFERENTES
PARA LEJOS Y CERCA

BIFOCAL CON GRAN CAMPO VISUAL
DISENO Y MONTAJE PERSONALIZADO
{MAXIMA EFICACIA!

-SISTEMA OPTICO PERSONALIZADO PARA LA MONTURA:
‘-TODAS LAS LENTES INCLUYEN ANTIRREFLEJANTE:

‘MONTAJE DE LA LENTE INCLUIDO**:
‘MONTURA DEL CLIENTE (SE RECOMIENDA PANTHOS)-

DUPLO
TD.S.0. LA LENTE BIFOCAL DE SEGMENTO RECTO TIPO FRANKLIN,

m ES EL RESULTADO DEL TRABAJO DE I+D O
DE T.D.S.0. Y LOW VISION LENS SL
DESARRULLO DE SISTEMAS (FTHCOS S.L Low Vision Lens S.L.
(4 Minads de I’l-:a_L j P Prado de los Enebros 2
-t www.tdso-taller.com - www.lowvisionlens.es 28400 C.Villalba, Madrid
23 Mk Telf. 918 515 4
o Telf. 913 810 211 - 918 515 433 o o180 a5

info@lowvisionlens.es

selvrlbrdio-tliercom

* Adiciones superiores a +12 dependiendo de la graduacion lejos. Consultar fabricacién.** Las lentes Duplo se sirven Unicamente montadas.



“Polaroid
NNueva coleccion sostenible

Siempre fiel a un enfoque original y pionero, la coleccién primavera/verano 2021 de la firma esta
enriquecida con una seleccién de opciones sostenibles: cinco nuevos modelos Sun Essential y 13
nuevas monturas Spticas realizadas con materiales de origen biolégico y reciclados.

ara Polaroid Eyewear, la sostenibilidad es una oportu-

nidad. Su nueva propuesta est4 fabricada en poliamida

ecoldgica: un plastico de origen biolégico con mas del

40% procedente de recursos renovables, derivado del

aceite de ricino, una materia prima renovable de cultivo
responsable; acetato ecoldgico: derivado de la celulosa (algodon),
y metal reciclado: los modelos sostenibles de Polaroid estdn ela-
borados principalmente con recursos de metal reciclados con el
fin de convertir los residuos en material reutilizable. Ademas, el
embalaje también es sostennible al estar realizado con papel re-
ciclado.

La coleccion

Gracias al uso de materiales de origen bioldgico y reciclados, la
coleccidn para esta temporada de Polaroid es la maxima expresion
de lo que es capaz de ofrecer la marca de Safilo Group en materia
de productos sostenibles.

Agregado de otro material de origen bioldgico a la poliamida biold-
gica, el acetato ecoldgico derivado de la celulosa conocida también
como algodon, se incorpora a la oferta de una gama completa de
monturas realizadas. Algunos disefios incorporan también metal
reciclado combinado con materiales de origen bioldgico. Las com-
binaciones son infinitas y 100 % sostenibles.

La seleccion de sol exhibe un gran atractivo y colorido, mezclando varillas de colores
solidos con frente multicapas como el disefio PLD 4107/S. Para los usuarios mas
clasicos también existen opciones menos llamativas como el modelo PLD 4108/S.
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La gama dptica se compone de 13 modelos, varios de ellos unisex, como el PLD418,
fabricado en poliamida ecoldgica y disponible en cuatro colores con aplicacion de
metal en colores contrastados en bisagras, varillas y terminales. El PLD D421 luce
el inconfundible toque Polaroid.



NO IDOLS

Calidad, diseiio y ecologia

Con tan solo cuatro afios de vida, la marca ha creado una coleccién de gafas de sol 360° respetuosa
con el medioambiente. Se han remasterizado en versidon ecoldgica algunos de sus best sellers,
reduciendo al maximo el coste medioambiental de su fabricacién.
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La coleccion No Idols para esta temporada incluye nuevos modelos como Olivia,
Camila y Miley, pertenecientes a la coleccion femenina. Foster da nombre al modelo
masculino mientras Morgan, Bruno y Malik son las gafas unisex.

a firma de gafas independiente NO IDOLS ha dado el

salto definitivo a una produqcién sostenible. Desde

su nacimiento, su fundador Adam Balmas ha dirigi-

do la marca hacia una produccién eco friendly sin

dejar de lado calidad y diseno. Todo esta pensado y
creado para minimizar al maximo el impacto de la huella ecolé-
gica: desde la misma gafa, pasando por la funda hecha de piel
reutilizada, la gamuza fabricada a base de poliéster reciclado
(PET) y finalizando en el packaging (de carton reciclado) del
que se ha eliminado el plastico en su totalidad.

El acetato orgénico y biodegradable es el material protagonista
de la nueva coleccién. La introduccion de este material en la
produccidén, obtenido en su mayoria a base de plantas y fibras
de algodon de primera clase, evita en gran parte el uso de adi-
tivos y plastificantes quimicos. De este modo, se reduce signi-
ficativamente el uso de materiales fésiles y emisiones de CO?
durante la fabricacion.

En esta linea, se ha sustituido el enchapado clasico de los mo-
delos que incluyen metal por la innovacion tecnoldégica llamada
eco plating. Mediante el uso de esta nueva técnica se consigue
no generar ningun tipo de desecho derivado de la produccion
minimizando, ademas, el consumo de aguay energia. La pintura
empleada para dar color a los disefios es igualmente ecoldgica.
A diferencia de los tintes sintéticos que destruyen los ecosiste-
mas, la pintura utilizada en la nueva coleccion es libre de plomo
asi como de otros agentes contaminantes.

www.noidolseyewear.com



[ADSAGENDA] AGENDA DE ANUNCIOS

Por ampliacion de nuevas marcas a su actual

portfolio de firmas como Ana Hickmann, Bulget,

Hickmann Eyewear y T-Charge precisa:
AGENTES COMERCIALES PARA TODA ESPANA

Se ofrece:

-Incorporacion aunaempresasolventey
prestigiosa conunaamplia cartera de clientes
pararepresentar las nuevas marcas que se
presentaran al mercado proximamente.
-Producto de grandisefioy calidad conprecios
muy competitivos.

-Excelentes condiciones laborales y econdmicas
con interesantes comisiones, incentivos y
complementos.

- Apoyo publicitarioy excelente servicio al cliente.
Serequiere:

-Profesional con iniciativa, vision comercial y
disponibilidad para viajar.

Se valorara experiencia en el sector dptico.
Interesados enviar Curriculum Vitae a:
silvia.labara@goeyeweargroup.com o llamaral

VISIBILIA

Busca comercial para la zona de Andalucia
Occidental por jubilacién del titular

REQUISITOS:

-Demostrada Experiencia en el sector dptico.
-Especialista en dpticas profesionales y de
proximidad.

-Orientacidn al logro y ala consecucion de
objetivos.

- Vehiculo propio.

OFRECEMOS:

-Formar parte de unimportante grupo
europeo en crecimiento.
-Proyecto con proyeccion a largo plazo.
- Contrato en funcién del candidato.
-Muy buen ambiente de trabajo.

- Apoyo continuado.

Personas interesadas, enviar CV.y carta
de presentacion con fotografia reciente a
comercial@visibilia.es
Absoluta reserva a colocados. No se descartara ninguna

candidatura por motivos econémicos. Se contactara
Unicamente con los candidatos preseleccionados.

OPAL

I'BEERI A

La filial de OPAL en Espaia abre un proceso
de seleccidn para cubrir vacantes en su
equipo comercial para lazona de LEVANTE en
su divisién Eyewear.

Buscamos comercial exclusivo con vehiculo
propio, disponibilidad para viajar y
experiencia minima demostrable de 3 afios en
funcién similar, dentro del sector dptico.

Ofrecemos fijo + comisiones + incentivos Los
candidatos interesados pueden enviar su CV.
ainfo@opal-iberia.com

teléfono 931988 468.
AWA NICCOLO GIOVANNI GROUPS.L.
“Las gafas que flotan” Precisa representantes comerciales para

Necesitamos representante multicartera para
cubrir las siguientes zonas:

MADRID Y ZONA CENTRO
ZONA NORTE
LEVANTE
BALEARES
Contactar en: comercial @awasunglasses.com

SUREYEWEAR

Empresa espafiola necesita para su marca
EL CABALLO cubrir puestos de comerciales
auténomos en todo el territorio espafiol.

Aportamos muestrario de gran rotacion.
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SEVILLA 1892

Interesados en las vacantes ofrecidas,
rogamos envien su CV a la siguiente direccion
de correo electrénico: info@sureyewear.com

o llamen al teléfono: 669 485 550.

Levante, Centro y Norte.

La empresa espafiola en crecimiento, con
sede en Malaga y larga trayectoria en el
mercado europeo, busca representantes
comerciales auténomos con experiencia en
el sector dptico para toda Espafia menos
Andalucia.

Las condiciones son negociables en funcién
del perfil de candidato.

Personas interesadas pueden enviar su CV a:
niccologiovannigroup@gmail.com
o llamar al teléfono: 72233 32 81.
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A.TE. S

Multinacional dedicada a la comercializacion
de monturas y gafas de sol

Precisa por jubilacidn:

Agente comercial para la de ANDALUCIA
ORIENTAL (Mélaga, Granada, Jaén y Almeria)

Interesados en ampliar informacidn contactar
al teléfono 972 22 22 85 o enviar e-mail a
fanny@ateassessors.com
Persona de contacto: Fanny Salas

Boceto

PRECISA DELEGADOS COMERCIALES
EN DIFERENTES ZONAS DE ESPANA

Para la representacion de una nueva coleccion de
estucher(a, junto amonturas, gafas de soly unvariado
porfolio de originales complementos para ¢ptica.

Interesados pueden llamar al teléfono:
96 346 3122 o enviar su Curriculum Vitae a:
maribel.zamorano@bocetoonline.com

Fabricante y distribuidor francés de gafas
desde 1950, busca un representante para la
distribucién de las marcas:

AZZARO PARIS, CHANTAL THOMASS,
VICOMTE A, CHARRIOL, ZILLI y la nueva
coleccion LANCEL PARIS

Interesantes comisiones

Los candidatos interesados pueden contactar
en: grosfilley@grosfilley.com

www.grosfilley.com

Se traspasa ptica con 20 afios de
funcionamiento en barrio de Sevilla.
Local de 70 metros cuadrados, totalmente
equipado incluidos equipos de refraccion y
tondémetro. Para mas informacion contactar
en el teléfono 6518162 37.
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evil ays

vision precisa
en el deporte



Made in Austria

Lentes graduadas disponibles para todos los modelos
evil eye eyewear - vision perfecta en cualquier deporte. evileye.com




Tomas Perez - Director de la Zona Centro de EsSilor

En Essilor nuestros clientes estan en el corazon del negocio.
Por eso hemos puesto en marcha el programa Enfoca2 En Ti.

Porque no solo queremos estar cerca, queremos estar a tu lado.
Descubre mas del programa capturando este codigo QR:

 C

€SSILOR

VER MAS.
VIVIR MAS.






