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Protege tus ojos,
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Los nifios son especialmente vulnerables a los efectos
daninos de la radiacion UV, teniendo un impacto en ellos
7,5 veces mayor que en los adultos*.

Aproveche la oportunidad para ofrecer una solucién de valor
afiadido a los usuarios infantiles y también al publico adulto.
El argumento es muy sencillo y claro:

Proteccion UV total. Todo el dia. Todos los dias.
Lentes ZEISS con tecnologia UVProtect
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editorial

Por un Plan Nacional de la Vision:

Ideal para mejorar el acceso y la
prevencion a la salud visual

La celebracién del Dia Mundial de la Vision, que todos los afios se conmemora el segundo
jueves del mes de octubre, ha vuelto a ser este 2018 un buen motivo para poner el foco en a
importancia de una buena vision y en la concienciacion de la necesidad de revisiones perio-
dicas ennifios y adultos para la deteccidn precoz de anomalas visuales. Desde Vision y Vida,
el Consejo General de Colegios de Opticos-Optometristas, colegios profesionales, organi-
zaciones empresariales como FEDAO y AEQ, asi como empresas del sector en general han
levado a cabo diferentes actividades para recordar a la poblacion la importancia de contar
con una buena visién desde la infancia. Para ello, también “es imprescindible que la Adminis-
tracion seimplique enla detecciony erradicacion de problemas visuales que puedan generar
un aumento de la tasa de fracaso escolar” Estas palabras pronunciadas por Juan Carlos Mar-
tinez Moral, presidente del CGCOO, durante la conmemoracién del Dia Mundial de la Vision
y del lanzamiento de la campafia Ver para Aprender; que tuvo lugar en el Ministerio de Sa-
nidad, Consumo y Bienestar Social, ponen de manifiesto que el apoyo y colaboracion de las
Administraciones es fundamental, especialmente, a la hora de poner en marcha iniciativas
destinadas a aumentar la sensibilizacion sobre la importancia de la salud visual como la de
un PlanNacional de la Vision..

El80% de las causas de discapacidad visual en el mundo se podrian prevenir o curar segtin la
OMS, por lo que la concienciacion de fomentar las revisiones oculares periodicas cobra una
importancia capital asi como lanecesidad de extender los habitos de prevencion con campa-
fias de comunicacion a la poblacién y la necesidad de facilitar el diélogo entre los agentes y
profesionales implicados para impulsar lo que ya es un clamor en el sector a nivel nacional:
la puesta en marcha de un Plan Nacional de la Vision que cuente con el respaldo y colabora-
cion de las Administraciones. Diferente es la problematica a nivel internacional, donde los
retos pasan por la falta de profesionales formados en muchos paises en vias de desarrollo
y la dificultad para mejorar de forma efectiva y eficiente esos programas educativos. Orga-
nizaciones, fundaciones, empresay entidades diversas estan dando soluciones anualmente
amiles de personas, con acciones tanto en Espafia como sobre el terreno, en mas de 40 pal-
ses. A nivel nacional, los proyectos actuales se centran en la prevencidn y en la mejora del
acceso a la salud ocular, la inclusion y la autonomia de personas con discapacidad visual. A
nivel internacional, las iniciativas se destinan a la formacién de los profesionales locales y a
la implementacion de proyectos asistenciales que buscan ofrecer una mejora directa de los
problemas visuales de la poblacion de paises en vias de desarrollo.

En el mundo hay 253 millones de personas con discapacidad visual, segtin la OMS. De éstas,
36 millones sufren ceguera y 217 millones padecen alguna discapacidad visual moderada o
grave.Sinembargo, a pesar de estas cifras, como recordabamos hace unmomento, lamisma
organizacién afirma que un 80% de las causas de discapacidad visual en el mundo son preve-
nibles o curables. Indudablemente, las respuestas internacionales y planes de cooperacion
se han intensificado en los Ultimos afios para prevenir la ceguera, gracias a la labor de alian-
zas internacionales entre el sector publico y privado, pero sigue siendo de sumaimportancia
afrontar con determinacion los retos y necesidades de acceso ala salud visual enel mundoy
en Espafia y potenciar esa colaboracion con la implantacidn de programas y normas de pre-
venciony control de la discapacidad, la incorporacidn de servicios de 6ptica-optometria en
los sistemas de atencidn primaria y secundaria, la demandada creacion de ese Plan Nacional
de Salud Visual y la implementacion de campafias de educacion y sensibilizacion aplicadas
al sector educativo. En éstas Ultimas campafias hemos de destacar la tercera edicion de ‘Ver
para Aprender’ lanzada por Visién y Viday el Consejo General de Colegios de Opticos-op-
tometristas, con el apoyo del Ministerio de Educacién, Correos Express y Disney, que busca
incrementar el conocimiento relativo a la importancia de la salud visual en la infancia y al
cuidado de la misma en las diferentes etapas de la misma. Presentada el 11 de octubre, se
desarrollard hasta el 10 de enero de 2019 en mas de 500 municipios espafioles gracias a la
colaboracion de mas de 1.400 6pticos-optometristas voluntarios que se ponenal servicio de
alumnosy alumnas de entre 6y 12 afios, de cerca de 4.000 escuelas.
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The Iris Collection presenta también la serie 5333-35, con monturas en
titanio con tonalidades metalicas y terminales de varillas en acetato.
Las dos lineas superiores en el frontal se retuercen creando unas va-
rillas tnicas con aspecto de trenza. Los terminales laterales abiertos
otorgan un look ojo de gato muy especial. Las bisagras ocultas flexi-
bles pueden ajustarse completamente para que siempre sean como-
das de llevar. Esta compuesta de tres formas y tres colores disponibles.
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£ | THE IRIS COLLECTION

La gama 5168-70 de The Iris Collection, en su uso del espacio negativo,
consigue crear una nueva forma con mezcla de materiales. La fina montura
metalica con un espacio entre la parte superior de la lente crea un elegante
efecto lifting en la ceja, que se ve realzado por una suave linea de colores
contrastados que combinan con los tonos de las varillas. Se presenta en tres

y estilo tu mirada

El disefio minimalista escandinavo continta jugando
con el espacio negativo en sus seis nuevos modelos de
eyewear. Con materiales como el titanio, el metal y el
acetato, ProDesign demuestra una vez mas su maestria
en el arte del eyewear, con especial detalle a los colores
de tendencia de la temporada.

on mas de 40 afios de experiencia, la marca danesa continua dise-

fiando eyewear con una estrecha relacion entre funcionalidad y ex-

presion visual. Esta temporada se inspira en los colores mas dinami-

cos de laindustria de lamoda. El resultado es una propuestarepleta

de color en los nuevos modelos de Iris Collection, 5168-70 y 5333-35:
coloridos, con curvas e inspirados por joyas atemporales.

“La paleta de color de estos nuevos conceptos se inspira en las tonalidades
de color de las piedras preciosas as{ como en los tonos metalicos para crear
un look de lujo”, explica Marie-Louise Japhetson, Eyewear Architect de ProDe-
sign Denmark. “Esta temporada he jugado con el espacio negativo consiguien-
do una expresion de luz muy elegante”

ProDesign Denmark forma parte del portfolio de Design Eyewear Group, junto
conotras prestigiosas firmas como Woow, Face a Face, Inface, Kilsgaard y Nif-
ties. Para mas informacion visite www.designeyeweargroup.com.
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INNOVACION CONSTANTE

La innovacion ha convertido a Essilor en el lider mundial
en lentes oftalmicas y queremos seguir siéndolo en el futuro.

Contamos con

4 centros de |+D

Hemos desarrollado mds de 8.780
patentes en todo el mundo.
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Mds de 540 millones de
lentes fabricadas en 2017.

AL
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Contamos con 67.000
empleados en 70 paises.

Forbes

Essilor ha sido incluido por 8° afio
consecutivo como una de las 100
compafiias mas innovadoras en la

prestigiosa revista Forbes.

Esta innovacion se traduce un aino mas en un Silmo d'Or:
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Varilux X Series
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Varilux Ipseo
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2011
Optifog
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2016 2015
Eye Protect System EYEZEN
2002 2000
Crizal Alizé Varilux Panamic
2009 2008

Biseladora Mr Blue

Varilux Ipseo New Edition

2018
Vision R-800

siLMo.

2013

Vision Prodigi

siLmMo

1997

Crizal Airwear
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2007
Varilux Physio F-360°

siLmo

2012

Varilux S Series

siLmMo

1994

Varilux Comfort
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2005

Essilor Anti Fatigue



La coleccion de sol Kendall + Kylie se inspira en los estilos personales
de ambas hermanas y es un reflejo de la dualidad de sus distintas
perspectivas de la moda. Sus gafas reflejan modernidad y vanguardismo.

L as gafas de
las hermanas Jenner - Kardashian
llegan a tspania

Moppie Eyewear es el nuevo distribuidor para Espaiia, Andorra y Gibraltar de la
firma de gafas de las hermanas mas influyentes en Hollywood, Kendall y Kylie
Jenner - Kardashian. La marca refleja la dualidad de dos estilos distintos en
una gama de gafas de sol y monturas oftalmicas muy femenina y con un corte &
moderno, inspirado en el polifacético y acelerado estilo de vida de la jet-set. &

endall & Kylie Jenner se han establecido rapidamente como unas superes-

trellas dentro de la socialité, la moda y las comunidades de belleza. Com-

binando sus seguidores en redes sociales suman mas de 260 millones a

nivel mundial, lo que las convierte en dos de las influencers mas populares

de esta generacion. Este enorme alcance en redes sociales ha contribuido
al rapido crecimiento de marca, Kendall + Kylie, que ofrece ropa y accesorios con un
estilo vanguardista y de tendencia.

La coleccion de sol de la firma refleja un estilo moderno y vanguardista, combinan-
do formas geométricas angulares con un estilo actual. Los modelos solares estan
fabricados con materiales de lujo y un cuidado disefio que emplea acetatos Unicos
realizados a mano, marmol blanco y negro, y metales que combinan efectos mate y
brillantes. En las lentes, las coloraciones mas empleadas son las brillantes en color
plata, oro, orquidea y oro rosa. Ademas, todos los disefios llevan el logo de la firma,
una K abstracta de metal, en las terminales.

Por su parte, las monturas de Kendall + Kylie se presentan en llamativas formas y si-
luetas hechas con materiales de alta calidad y detalles icdnicos. La coleccidn dptica
otofio-invierno 2018 ofrece disefios retro con detalles actuales, en los que se juega
con la combinacion de formas geométricas y suaves, que se adaptan perfectamente
alaforma delrostro. Dentro de la gama de monturas de la firma se pueden encontrar
tanto modelos en acetato, como en fino metal y resistentes bisagras. Las coloracio-

Encapsulando la glamurosa vida de Kendall y Kyllie Jenner, su linea nes van desde el verde, el rojo o el crema, hasta los efectos degradados de color.
de monturas oftalmicas transforma la fisonomia femenina a su
multifacético y acelerado estilo de vida jet-set. Mas informacion en: pedidos@moppie-eyewear.comy en el teléfono: 619 46 87 22.
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NO)IDOLS

‘ EYEWEAR

NO IDOLS EYEWEAR es juventud, rebeldia, inconformismo, tendencia, frescura.

En esta ocasion nos muestra su cara mas urban y underground, con una nueva
coleccion llena de detalles vanguardistas que hacen de ella una coleccion TOP.

¢TE ATREVES?

#noidolsgeneration

NO IDOLS marca de gafas independiente de venta solo en Opticas.
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Los modelos de metal estan llenos de detalles, como sus terminales
disenados en forma de flecha inspirados en el logo de la marca.

Viseras de metal , plaquetas de cobre , todo esta pensado para que esta nueva
coleccion transmita una sensacion PREMIUM vy LIMIT EDITION a sus usuarios.
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LAGERFELD MARLLAGERFELD

“Karl Lagerteld X Kaia” by Marchon

Chic parisino con inspiraciones de L.A.

La coleccidn global “Karl Lagerfeld X Kaia", disefiada
junto ala modelo internacional Kaia Gerber, combina
los esenciales chic parisinos iconicos de Karl
Lagerfeld con las inspiraciones creativas de L.A. y la
original vision de Kaia para el estilo y las tendencias.

sta es la primera vez que Karld Lagerfeld realiza una cola-

boracion de disefio, que incluye ropa, accesorios, zapatos,

gafas y joyas."Amo ser parte del proceso creativo y trabajar

conKarlhasido un suefio’, dice Kaia Gerber. “Siempre he pen-

sado que es un genio; por eso es maravilloso que él me haya
mostrado parte de su oficio. Me ha dado una nueva perspectiva sobre
cémo de duro es el trabajo de los disefiadores y cuanta creatividad y
delicadeza va dentro de cada coleccion” “Kaia es una joven de actitud
independiente que es inspiradora;’ dice Karl Lagerfeld. Los disefios
animan al mix-and-match, con una tematica de “Paris to L.A”.

En esta coleccion global encontramos una fuerte estética athleisure
con tiras de cremallera oversize, rayas deportivas y grandes logos en
chaquetas puffer, sudaderas y camisetas. Tejidos ricos como la seda
y el terciopelo se combinan con acabados metalicos y el distintivo
branding de ‘Karl Lagerfeld x Kaia’ Pier Paolo Righi, CEO de Karl La-
gerfeld comenta: “Nuestra vision era fusionar en ADN parisino de Karl
con el estilo de Malibu de Kaia, aportando de ambos mundos junta-
mente. Esperamos inspirar a nuestra audiencia fashion con esta co-
laboracidn Unica”

‘Karl Lagerfeld x Kaia' esta respaldada por una sorprendente campa-
fia presentando a Kaia (hija de la stiper modelo Cindy Crawford) junto
con Karl Lagerfeld, capturando el inconfundible espiritu de la colec-
ciony la tematica “Paris to L.A” La campafia ha sido fotografiada por
Karl Lagerfeld en su iconico estudio, 7L, en Saint-Germain-des-Pres
enParis. Desde el 14 de septiembre, la colecciénesta alaventaenuna
red premium global, en shop online y en las tiendas Karl Lagerfeld.
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NUESTRO COMPROMISO DE HOY, NUEVOS DESAFIOS VISUALES
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En la actualidad, el uso cada vez mayor de pantallas digitales requiere un esfuerzo extra
de nuestros ojos. A menudo, la acomodacion repetida y las horas de vision cercana
conducen a la fatiga visual pudiendo provocar; cansancio, lagrimeo, sequedad en los
ojos, dolor de cabeza o visién borrosa.

Los ojos cansados al final del dia son una queja comin hoy en dia. Un mayor uso de
las pantallas digitales combinado con largas horas de trabajo supone un prolongado
esfuerzo de acomodacion para nuestros ojos.

El ojo humano alcanza su méxima capacidad de acomodacién alrededor de los nueve
afos, a partir de ahi esta capacidad va disminuyendo gradualmente con la edad. Segun
pasan los afos la respuesta acomodativa de los ojos se vuelve mas lenta y mucho mas
entre las personas mayores.

Ademas, la inexactitud de la acomodacion también se vuelve mas frecuente con la
edad. La capacidad de enfoque del ojo se vuelve menos precisa y la visién es menos
nitida cuando se centra en los elementos de la zona cercana o intermedia.

LA SOLUCION: LAS NUEVAS LENTES El nuevo Shamir
SHAMIR RELAX™

Una avanzada lente monofocal disponible en 3 versiones para conseguir una vision [ 4ag-il L L=Es
confortable durante todo el dia.

Proporciona un aumento de potencia extra en su zona inferior para asi reducir el
esfuerzo acomodativo del ojo en actividades prolongadas en tareas cercanas.

p
Ahora los usuarios de lentes monofocales pueden obtener la ayuda adicional necesaria para afrontar los retos de acomodacion del uso actual de

Facilita la acomodacion en tareas prolongadas.

Hace mas facil la visualizacion de cerca y reduce la tension ocular.

Personalizado por grupo de edad.

Relax ya esta
disponible en tres

-

pantallas digitales, asi los ojos obtienen el descanso que necesitan.

Mas informacion en www.shamir.es
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NUEVA OPTI A\ DE MEXICO

OPTICALIA MEXICO YA ES UNA REALIDAD

Mas de 70 opticas asociadas en tan sdlo 5 meses que
suman mas de 1200 en 4 paises. El proyecto Opticalia se
entiende mas alla de nuestras fronteras. Son muchos los
opticos méxicanos que quieren ser parte de un grupo que
apuesta por la profesionalidad, por ia publicidad y por las
marcas en exclusiva.

Todayia podemos ser muchos mas y estas a tiempo.

iquieres formar parte de un lider?

Informate en www.opticalia.es



Huyendo al pasado
de las modas efimeras

Existen piezas que hablan por ! ’\
r r\

si solas. Decia Nick Cave que la
elegancia es no tener jamas
Acetatos y metales bailan en una
armonica sinestesia de colores

gue hablar de tu sastre. Y esta
nueva coleccion de Gianfranco
con una doble pretension
Uno: que jamas escapes de ti mismo.

Ferré atesora estas palabras
proponiendo monturas de vista
Dos: que tu gafa se convierta en una
forma de expresion.

y sol que destacan mas alla de
quién las firma.

Piezas que perduran el tiempo. Esa
es la aspiracion original del
arquitecto de la moda que huye de la
rigidez de las modas impuestas.
Gianfranco Ferré se cifie a un canon
de elegancia atemporal de lineas
geométricas y exactas que dan a
cada gafa una belleza contenida,
refinada y de aire contemporaneo.

GF FERRE

EYEWEAR
OPTIM
optim.vision

Siguenos en Instagram para conocer
todas las novedades de Optim.

@ @optim.vision [Jili:
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Hoy en dia el uso de dispositivos
digitales estd causando esirés
visual en la poblacién.

Hoya les ofrece una solucién
completa a los sintomas asociados
a este problema visual.

Ordenadores, tablets y smartphones se han convertido en parte esencial de nuestras vidas. De hecho, es
dificil imaginar la vida sin ellos. Estudios demuestran que la mayoria de la gente pasa entre 8 y 10 horas diarias
mirando una pantalla o trabajando en cerca.

Hoya le ofrece las mejores soluciones visuales en un mundo digital.

1. Un tratamiento que neutraliza la luz azul: BLUECONTROL
2. Las nuevas lentes con refuerzo acomodativo: SYNC IlI
3. El futuro del examen visual: EYEGENIUS

BLUE | MAXIMO CONFORT
EN UN MUNDO DIGITAL

La mayoria de nosotros utilizamos dispositivos digi-
tales en nuestro dia a dia, tanto por trabajo como por
ocio. Debido ala corta distancia a la que mantenemos
estos dispositivos estamos mas expuestos a la luz
azul que emiten también conocida como luz visible de
baja energia. Una sobre exposicidn a la luz azul puede
causar efectos adversos como fatiga y estrés visual.

BlueControl:

* neutraliza la luz azul que emiten los dispositivos
digitales

* reduce los reflejos

* aumenta y mejora el contraste
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NUESTROS 0JOS NO ESTAN
HECHOS PARA LAS PANTALLAS,
LAS LENTES SYNC 11 SI.

La manera en la que vemos el mundo ha cambiado. Pasar mucho tiempo frente a
una pantalla puede causar fatiga cular digital con sintomas como ojos irritados,
vision borrosay dolores de cabeza.

La solucidn que ofrecen las lentes monofocales optimizadas Sync Il es que tie-
nen una potencia de lejos para el uso diario y una “zona de refuerzo” en la parte
inferior de la lente, optimizada para la forma en la que utilizan sus clientes sus
ojos. Estazona de refuerzo incrementa ligeramente la potencia de la lente, lo que
ayuda a relajar los musculos oculares, para que puedan enfocar mas facilmente,
aliviando la fatiga ocular y mejorando el confort visual en las actividades en cerca.

Hay 3 opciones de refuerzo:

*Synclll-5:  +0,57 dp. Edad indicada: 13-25 afios
*Synclll-9: +0,95dp. Edad indicada: 25-35 afios
*Synclll-13: +1,32dp. Edad indicada: 35-45 afios

Estas franjas de edad se basan en investigaciones. La decisidn final del tipo de
lente adecuada siempre es decision del profesional.

HOYA Relaja tus ojos en un mundo digital

EIFUTURO DEL
EXAMEN VISUAL

EYEGENIUS

Ordenadores, tablets y smartphones
se han convertido en parte esencial de
nuestras vidas cambiando nuestra for-
ma de trabajar, interactuar o comuni-
carse. Estos beneficios estan causando
niveles sin precedentes de estrés visual
y quejas astendpicas como el dolor de
cabeza, cuello y espalda. Muchas de las
cuales son atribuidas a la disparidad de
fijacion.

Es importante detectar y corregir esta
disparidad de fijacién con precision.
Hoya les presenta un sistema completa-
mente nuevo y Unico. Basado en un test
interactivo directamente con el cliente
mediante la cual se hace una prescrip-
cion prismatica en menos de 10 minutos.

La disparidad de fijacién se puede co-
rregir con lentes con correccién pris-
matica. Estas compensan la desalinea-
cion de los ojos y eliminan la presién
sobre el sistema visual.

4 Evesenis

1amm

El futuro del examen visual
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elevenparis.

El artista Banksy inspira la nueva coleccion

La firma francesa presenta la coleccion graffiti Elevenparis x Banksy, un homenaje al artista del graffiti
compuesto por seis modelos de vista y cuatro de sol. La propuesta homenajea al arte urbano con graffitis
famosos como el de la Reina Isabel Il maquillada como David Bowie.

| arte urbano mas reivindicativo tiene nombre propio: Banksy. Las incisivas creaciones de este artista de identidad desconocida estan pre-
sentes en los cinco continentes desde 1993. Elevenparis ha querido homenajear al grafitero méas famoso con esta coleccion capsula para
la primavera-verano 2019 con 10 disefios inspirados en las obras mas reconocidas del artista, que siempre albergan criticas o paradojas
sobre la condicién humana en tono irénico o humoristico.

Elevenparis x Banksy es una oda al arte urbano mas satirico que puebla las paredes de edificios de todo el mundo desde 1993. En esta
coleccion capsula la firma lo aplica a piezas de moda y monturas clasicas a los que Banksy afiade su dimensidn artistica. Los disefios mas miticos
del artista se plasman en el eyewear, entre ellos: la Mona Lisa disparando, la Reina Isabel Il vestida como David Bowie o el de la muerte sonriente.

La coleccidn eyewear de Elevenparis esta distribuida en Espafia por Nova ()ptica, S.L.Tels.: 979 808 540 y 979 808 537. Email: dondonova55@
gmail.com / ascnovaoptica@gmail.com

Las monturas de vista son el complemento ideal para el resto de moda urbana que El confort es una de las maximas de la firma francesa, a la par que saltarse las re-
ofrece Elevenparis, para chicos y chicas jévenes-adultos entre 15 y 25 afios. Per- glas a través de sus disefios, atrevidos, originales y aptos para looks casuales 0 mas
fecta para conseguir un toque casual con prendas coémodas y complementos como arreglados. Elevenparis aplica estos principios a los modelos de sol de la coleccion
estas monturas con varillas en dos tonalidades y doble laminado para un look afios de Banksy, con detalles de metal en el acetato y terminales también metalicos en
90. Los detalles de las obras de Banksy mas conocidas son los protagonistas de los varillas. Las obras del artista urbano mas reivindicativo se incluyen en el acetato
disefos de estilo vintage. para cautivar las miradas de sus seguidores de todo el mundo.
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Slihouette Vision Sensation
amplia su gama de lentes

Fundado en 2017, Vision Sensation Lab es otro hito para el fabricante de gafas premium Silhouette, que
sigue con su compromiso de una vision sin limites. Monturas y lentes se producen en las oficinas centrales
de la empresa en Linz, Austria, con la maxima precision técnica y una extensa artesania de la mano de los
mejores profesionales. El resultado es la union perfecta de lentes y montura Silhouette.

Ahora, Silhouette ha ampliado su gama de productos, incluyendo tres nuevos tipos de lentes:

Nuevas lentes ultrafinas: indice 1.67

Con este nuevo indice de refraccion permite unas lentes Panorama mas delgadas, lige-
ras y estéticas. Garantizando el maximo confort.

Lentes ocupacionales Silhouette Panorama

La lente perfecta para una vision y postura inmejorable en el trabajo. Ofrecen la mejor
vision para cerca y media distancia.

Para adaptarse a todas las necesidades, hay dos tipos de lentes ocupacionales disponi-
bles: lentes para distancias de 0,40 a 2 metros, perfectas para leer y estar en el ordena-
dor, y lentes para distancias de hasta 4 metros, ideales para presentaciones o reuniones.

Ambas brindan a los usuarios una postura mas relajada en el escritorio, evitando la tensién
muscular en la cabezay el cuello, evitando la fatiga visual y garantizando la mejor vision.

Proteccion 6ptima contra fuentes de luz dafiinas: Filtro UV Plus

Nuestros ojos estan expuestos ainnumerables estimulos cada dia. Por ello, es importan-
te que las lentes ofrezcan una proteccion 6ptimay reduzcan la tension que pueden llegar
a sufrir nuestros ojos.

El nuevo filtro UV Plus para lentes Silhouette buscan minimizar el estrés visual que
provocan las fuentes de luz fria. Estas fuentes de luz -como son la luz solar, [amparas
haldgenas, pantallas de teléfono, etc.- emiten niveles dafiinos de luz azul que pueden
acelerar el proceso de envejecimiento de los ojos y causar fatiga visual.

Elfiltro UV Plus bloquea el 95% de la luz UV dentro del rango de hasta 410 nm, después
de lo cual se produce un aumento de la permeabilidad en el rango de hasta 440 nm. El
filtro también proporciona el 100% de proteccion UV.

Mas informacién en: www.silhouette.com y en www.facebook.com/silhouette
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CRGT OCCHIALI SL, distribuidor oficial de Quiksilver y Roxy en Espaiia presenta la nueva coleccion Otofio / Invierno 2018:

Celebrar el pasado.
Innovar el futuro.
Vivir el momento.

Quiksilver ha estado encarnando esta filosofia durante 50 aiios.

Nos definen los momentos. Porque todo lo que se necesita es un
momento para definir una generacién, embarcarnos en una aventura
que nos cambie la vida o re-escribir las reglas del mafiana.

Para aquellos que ven el mundo un poco diferente, nuestra gama de
gafas de sol y de vista ofrecen el disefio y la tecnologia que tu necesitas.

Gafas de sol "100% Made in Italy" con lentes de la prestigiosa casa Zeiss.
La coleccion ofrece modelos polarizados fotocromaticos, flotables,
con lentes minerales. Una amplia variedad de modelos de vista en acetato
y metal asi como con acabados en fibra de carbono y titanio.

Para mas informacion: T. 914 362 334 | CRGT Occhiali SL, Calle Rodriguez San Pedro 2, Oficina 307 - 28015, Madrid
madrid@lifeeyewear.com



EYEZEN EXPERT 1.1

La lente pensada para los présbitas incipientes
que viven conectados

Dirigida a usuarios conectados, de edades entre 40 y 50 aiios, la nueva lente Eyezen Expert 1.1 facilita la
lectura de caracteres pequeiios, acomodacidn sin esfuerzo y proteccion frente a la luz azul-violeta nociva.
En definitiva, da respuesta a las necesidades especificas de los présbitas incipientes.

EYEZEN EXPERT 1.1 UNA COMBINACION DE INNOVACIONES

-~ FILTRD AVANIADD PARA
v;_‘\ RADIACION AZUILNIOLETA

- ‘eyaprotect Ve o T4

LJ MUEWVAS EYEZEN'" FOCUS 110
HUEVD AYUDAM EN EL EMFOOUE

LAS LENTES EYEZEN™ RELAJAN ¥ PROTEGEN LOS QJOS

AYUDAM EN EL ENFOQUE =
PERMITEN UNA MEJOR LECTURA DE LOS CARACTERES DE MENOR TAMARO

ssilor yarealizé un estudio exhaustivo en 2017 con 1.500 personas (usuarios y no

usuarios de lentes), de entre 40y 50 afios, para comprender mejor sus habitos

y necesidades. Los resultados revelaron que este grupo de poblacién, pese ano

ser nativos digitales, no sélo viven conectados, sino que declaran que la activi-

dad principal que realizan a lo largo del dia implica el uso de pantallas. Prueba
de ello es que casi el 90% de las personas de entre 45y 50 afios usan smartphone, dato
que evidencia una de las necesidades visuales de este grupo de usuarios: ver con nitidez
en el plano cercano para poder distinguir, sin esfuerzo, los caracteres pequefios de los
dispositivos moviles.

La solucidn de Eyezen para los présbitas incipientes que viven conectados

En su afan por ofrecer soluciones ajustadas a las nuevas necesidades visuales, Essilor
lanzd Eyezen en 2015, una gama de lentes disefiadas para facilitar la vida digital de todos
los grupos de poblacion. A esta familia se suma ahora Eyezen Expert1.1la lente destinada
amejorar la experiencia de los présbitas incipientes que no renuncian a su vida digital.

La lente Eyezen Expert 1.1 cuenta con la tecnologia Eyezen Focus de 1,1D, que ofrece una
distribucién de potencia mas ajustada a las necesidades fisioldgicas de los usuarios de
entre 40 y 50 afios. Ademas, se recomienda combinarla con Crizal Prevencia+, el trata-
miento de Essilor que filtra selectivamente la luz azul-violeta nociva.

Una acogida muy positiva por parte de los usuarios

Los usuarios de Eyezen Expert 1.1 reconocen que su uso ha mejorado, en gran medida, su
vida digital. Esta lente de Ultima generacidn les permite realizar acomodacion sin esfuer-
zos y ver con nitidez en el plano cercano. Ademads, al conocer las ventajas de esta lente
frente a la luz azul-violeta nociva, saben que estan protegiendo su salud visual.De hecho,
8 de cada 10 usuarios sienten una disminucion de |a fatiga visual.

Lafamilia Eyezen ofrece unagama completa de lentes para la vida conectada: Eyezen 0.4
se dirige a los jovenes adultos (18-24 afios); Eyezen 0.6 pensada para los pre-présbitas
(35-39afios)y las lentes Eyezen Active+ 0.85 asi como la nueva Eyezen Expert 1.1 con que
son ideales para los présbitas incipientes.

La gama Eyezen esta disponible en Eye Protect System, Transition Signature VIl y Style
Colorsy en toda la familia de tratamientos Crizal.

‘32




mu=rdda)
—| EXEER]

La lente para usuarios conectados
que comienzan a experimentar
problemas de vision de cerca

CON UN NUEVO EYEZEN FOCUS 1.1

: TECNOLOGIA

Y

essilor

EYEZEN ACTIVE+ EYEZEN EXPERT
0,85 1,1

PRESBITAS INCIPIENTES
40 - 50 ANOS
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WOODYS BARCELONA

Asi es su nueva coleccién Our Jungle

En la nueva coleccion de Woodys Barcelona
encontramos grandes novedades fruto de la
investigacion y desarrollo constante previo a
cada lanzamiento. Un ejemplo es la nueva linea
minimalista y ligera que combina metal con
finos aros de acetato, como el modelo Tapir y
Rino.

La coleccion continda con una gama exclusiva
de modelos ultraligeros elaborados con Beta-
Titanio. Material que ofrece maximo confort,
resistencia y ligereza.

En esta coleccion, llamada Our Jungle, vemos
combinaciones de colores uUnicos y nuevos
modelos que incluyen la bisagra Spike de OBE.
Una apuesta por la calidad de la marca alemana
para dar mayor resistencia y mejor ergonomia
a los modelos.

Los modelos de sol nos sorprenden con un
juego de volumenes y colores, otra de las
novedades de este ano. Siguiendo con las lentes
producidas por la prestigiosa multinacional Carl
Zeiss Vision para una mayor calidad de vision
en sus modelos.

Por ultimo, Woodys ha trabajado y desarrollado
un elemento identificativo para la marca, como
tributo a sus inicios, creando un nuevo terminal
con una W de madera Tabu cortada en laser,
que flota dentro de un acetato transparente
gue le da una gran belleza y personalidad.

Todos los detalles en
www.woodysbarcelona.com
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CORAZON
VERDE DE
EUROPA

Los asociados de Natural Optics
Group han disfrutado de unos
estupendos dias entre amigos
en Croacia y Eslovenia.

EI corazon verde de Europa ha sido el destino
elegido para celebrar el 1 Viaje de Incentivos de
Natural Optics Group.

Este ha sido el primer encuentro conjunto para los
asociados de las diferentes ensefas del grupo:
Natural Optics, UGO Tu Grupo Amigo y Viadptica.
Los participantes han tenido ocasion de visitar los
principales lugares de estos dos paises, naturaleza en
estado puro. Unos dias rodeados de parajes naturales
y con visitas a dos de las capitales con mas historia
del viejo continente, Zagreb y Liubliana.

Ademas de estas actividades de caracter cultural,
hubo también espacio para el divertimento,
excursiones, sorpresas e incluso un concurso a la
mejor fotografia. Una estancia llena de actividades
qgue hicieron de este viaje una experiencia
inolvidable.




La Escapada NOG tiene como objetivo estrechar
lazos entre los asociados del grupo. Una experiencia
gue permite a sus participantes pasar unos dias entre
colegas, amigos y familiares.

Natural Optics Group quiere agradecer a todos los
asociados y proveedores su participacion en las
actividades que el grupo organizd, y que refuerzan dia
a dia el vinculo profesional y personal entre todos.

Sin duda, la Escapada NOG 2018 ha dejado un
recuerdo imborrable en la memoria de todos los
participantes.

NOG
Natural Optics Group
ENCAJAMOS CONTIGO

do | @

SERVICIOS EFICIENTES MARCA E INNOVACION SOLUCIONES DIGITALES
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De la mano de Bay Optics llega al mercado espaiiol del eyewear la nueva
coleccion de sol Piamonte, en la que metales y acetatos perfilan sus
formas enredondecesretroy siluetas clasicas y de tendencia en versiones
unisex o para ellas y ellos.

iamonte Solar destaca por una variada gama de modelos realizados con materiales de
primera calidad, tanto acetatos como metales, y todos ellos equipados con lentes po-
larizadas que aseguran la mejor proteccion y perfecta visibilidad. De este modo, sen-
cillezy modernidad se funden en perfecta simbiosis con la mejor protecciény el estilo
de las tendencias vintage que han vuelto con fuerza y siguen estando llamadas a pre-
sidir las creaciones para esta temporada de otofio-inviernoy la préxima primavera-verano 2109.

Los acetatos se visten en calidos tonos carey que incluyen los moteados, asi como pasteles,
azules y transltcidos, mientras los metales se declinan principalmente en dorados y plateados.
En cuanto a motivos decorativos, impera la sencillez y limpieza de las monturas, con ligeras con-
cesiones a tachuelas redondas o romboidales de metal en el frente de los modelos de acetatoy
dobles puentes en los de metal.

Estética y disefio, proteccion y comodidad, as{ como una perfecta relacion calidad-precio son
cualidades innegables para que las creaciones de Piamonte se conviertan esta temporada en
protagonistas del vestuario de un publico predominantemente joven, tanto femenino como
masculino, que quiere realzar su personalidad siguiendo las tendencias de moda. Mas informa-
cion en el teléfono: 91129 45 55 y en: www.bayoptics.es

I

Clasicismo con tintes claramente vintage se dan cita
en estos modelos Piamonte de sol, unisex, para ellas
y ellos, dotados de lentes polarizadas.

Formas muy actuales, con matices retro, colores de moda y sencilla elegancia transmiten calidez al acetato y atraen las miradas.




UNETE AL PRIMER ECOMMERCE DE OPTICAS
OUE VA A LIDERAR EL CANAL DIGITAL

e Cada cliente y cada venta son tuyos e Mas comodidad para tu cliente
e Total control de tu negocio online e Tu negocio abierto 24 horas

e Aumenta tu competitividad e Plan de marketing digital

e Mayor alcance de tu negocio e Grandes inversiones en medios

“Cuidando y respetando los valores de nuestra profesion”

LC‘O KTl C NO TE QUEDES ATRAS.

El canal online de la mayor red de 6pticas Escrl'benos 3 infO@IOOktiC com
www.looktic.com y te informaremos

Cione
Grupo

www.cione.es de Opticas
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high-end performance




CLIP-ON

SOLANO EYEWEAR

DICEN QUE EN LA VARIEDAD
ESTA EL GUSTO...

Y si la variedad va acompanada
de elegancia, mejor aun.

Si algo distingue a la coleccion SOLANO
CLIP-ON, es su enorme variedad. Actualmente
estd compuesta por cerca de cien modelos,
que abarcan a todo tipo de publico, hombre,
mujer y junior, y combinan diferentes estilos,
desde el mas sobrio al mas sofisticado. Cada
modelo, a su vez, esta disponible en varias
combinaciones de colores. Es decir, imposible
no encontrar algo que se adapte al gusto de
cada uno.

Pero, afortunadamente, la variedad no es lo
Unico que distingue a esta coleccion. También
se caracteriza por su elegancia en el disefio y
las formas, asi como en la cuidada seleccion de
colores y tonos.

Y, por supuesto, no podia faltar la calidad como
otro de sus rasgos distintivos, avalada por la
utilizaciéon del ULTEM como material principal.

distrop vision

Distribuidor para Espafia
tel. 98331 38 28

www.distropvision.com

LANO 00
soh@h-end performance mez Zo Ann@ M/ar“

Realmadrid
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Ver para Aprender llega a cerca de 4.000 escuelas de toda Espana

Coincidiendo con el Dia Mundial de la Vision, el Ministerio de Sanidad, Consumo y Bienestar Social
fue testigo del lanzamiento de la tercera edicion de la campaiia de concienciacion y revision en
materia de salud visual infantil, Ver para Aprender, de la asociacién de utilidad publica Vision y Vida
y el Consejo General de Colegios de Opticos-Optometristas.

a campafia, que cuenta con el apoyo del Ministerio de Edu-
cacion, Disney y Correos Express, busca incrementar el co-
nocimiento relativo a la importancia de la salud visual en la
infancia y al cuidado de la misma en las diferentes etapas
de la misma. Se desarrollarad hasta el 10 de enero de 2019 en
mas de 500 municipios espafioles gracias a la colaboracién de mas de
1.400 Opticos-optometristas voluntarios que se ponen al servicio de
alumnosy alumnas de entre 6y 12 afios, de cerca de 4.000 escuelas.

El presidente de Vision y Vida, Salvador Alsina, en la presentacion
de la campafia, ofrecid los datos mas relevantes en materia de salud
visual infantil y destacé que esta campaiia busca hacer historia, con
unaimagen mas potente gracias al apoyo de Disney y una implicacion
mayor de profesionales y centros educativos para evitar mas casos
de fracaso escolar derivados de un problema de visién no resuelto.
“Nuestras ultimas encuestas -dijo- nos indican que para el 92% de la
ciudadania es imprescindible contar con una buena visidn durante el
aprendizaje. Sin embargo, solo 3 de cada 10 nifios de menos de 7 afios
ha acudido alguna vez a su profesional de la visién, sabiendo que es
cuando sus exigencias visuales aumentan al enfrentarse a la Primaria
y cuando la deteccion temprana de ciertos tipos de problemas puede
tener grandes consecuencias en su vida”

Elisenda Ibafiez, coordinadorade Visiony Viday dptico-optometrista,
dijo en su intervencion: “Con el objetivo de registrar el mayor nimero
de resultados visuales y poder lanzar un estudio amplio que permita
tener una imagen global y de distribucion geografica del estado de la
vision de los menores en Espafia, Vision y Vida pone en marcha esta
campafia que se extendera hasta el d{a 10 de enero. Sabemos que ac-
tualmente 6 de cada 10 universitarios ya son miopes. Es lo que se co-
noce como la pandemia de la miopia, el gran problema de salud visual
que enfrenta nuestra sociedad actual. Por eso queremos saber como
sedesarrollaentre nuestros nifios. Sabemos, por anteriores estudios,
que comienzaaser una prevalencia significativa a partir de los 12 afios
(cerca del 177% de los nifios analizados), pero es imprescindible que
analicemos como esta detectandose, creciendo y desarrollandose
para tomar medidas al respecto”.

‘42

El Doctor en Optica y Optometria, Andrés Gené, presidente del Co-
legio Oficial de Opticos-Optometristas de la Comunidad Valenciana
y Vicepresidente del CGCOO, explicd en su intervencién cdmo “los
problemas visuales pueden interferir en la fase de aprendizaje. Por
ejemplo, los problemas de vision binocular, de coordinacién de ambos
ojos o de oculomotricidad afectan a la capacidad de comprension del
menor y, por lo tanto, inciden directamente en los resultados acadé-
micos obtenidos”

Elacto lo cerrd el presidente del Consejo General de Colegios de Op-
ticos-Optometristas, Juan Carlos Martinez Moral, que destaco que
“es imprescindible que la Administracidn se implique en la deteccidn
y erradicacion de problemas visuales que puedan generar un aumento
de la tasa de fracaso escolar”

Durante el evento se desgranaron las principales novedades de la ter-
cera edicion de Ver para Aprender, entre las que destacan: Presencia
de Disney en todos los materiales: la campafia se apoya en el spot de
“Fomento de la Lectura” creado por The Walt DISNEY Pictures parael
Ministerio de Educacion; un mayor alcance e implicacion: el convenio
firmado con el Ministerio de Educacion se ha hecho extensible a to-
das las comunidades auténomas.

Hasta el dia 10 de enero, todos los interesados podran obtener infor-
macionrelativa a la campafiay al cuidado de la salud visual en la infan-
cia en la web: www.verparaaprender.es
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Distribuidor en Espafia: Tels.: 979 808 540 y 979 808 537.
Email: dondonova55@gmail.com / ascnovaoptica@gmail.com



Opticalia da el salto a México

con el objetivo alcanzar las 1.000 6pticas en 6 afios

El grupo 6ptico presenté su modelo de negocio en Ciudad de México, en el espectacular Museo Soumaya,
ante mas de 400 profesionales del sector 6ptico.

ras implantar con éxito su modelo de negocio en Espafia,

Portugaly Colombia, Opticalia fortalece el grupo, lamarcay

suventaja competitiva dando el salto a México, donde prevé

alcanzar las 1.000 dpticas en 2023. El grupo dptico comenzd

su proyecto mexicano en el mes de abril y cuenta ya con 71
puntos de venta asociados.

Equipo Opticalia México con Javier Carceller, director general.

Para presentar por todo lo alto esta nueva andadura, Opticalia eligio
elimponente Museo Soumaya en Ciudad de México. Alli se dieron cita
mas de 400 profesionales de la dptica, que pudieron conocer de la
mano de Javier Carceller, director general de Opticalia, las claves del
modelo de negocio de la compafiia. Junto a él estuvieron los principa-
les directivos y el nuevo equipo de Opticalia México, formado por 10
profesionales del sector y cuya sede se encuentra en Torre Reforma
Latino, en Av. Paseo de laReforma (Ciudad de México).

“Sino existiese un modelo como el de Opticalia, que ayudase a com-
petir alos dpticos independientes, habria que inventarlo” Fue el lema
elegido por Javier Carceller y que resume el espiritu del grupo: un mo-
delo de negocio que se haimplantado ya en 4 paises y que cuenta con
més de 1100 dpticas en total. Exito que radica en una potente inver-
sion publicitariay en una estrategia de posicionamiento basado en la
moda, apostando por marcas internacionales en exclusiva.

Durante el evento también se presento la nueva campafia de Opti-
calia en México, protagonizada por Alejandro Sanz. El cantante es el
protagonista del spot que ya se emite en todo el pais y que va por su
segunda oleada. Para celebrar la gran acogida de la compafiia en Me-
xico, el evento contd con un concierto exclusivo de la popular banda
mexicana JNS.
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Open your eyes, we do the rest

KODAK fundada en el afo 1888 por George Eastman ha
sido durante mas de 100 afos la empresa lider de peliculas
cinematograficas. La primera camara KODAK popularizd
y universalizd la fotografia utilizando esloganes como
“tU pulsas el botdn, nosotros nos encargamos del resto”
resaltando la facilidad para realizar fotografias y obtener el
revelado a posterior.

KODAK ha confiado en la empresa espafiola OLSOL para
desarrollarla primera coleccion a nivel mundialde monturas
y gafas de sol KODAK con el objetivo de convertirse en un
referente en el mundo de la éptica. El lanzamiento tendra
lugar en este proximo mes de Enero. En esta primera
antologia se ha disefiado una coleccion exclusiva de mas
de 60 modelos de vista y 40 modelos de sol inspirados
en las camaras mas emblematicos de la historia de KODAK.

Esta primera coleccion presenta flexos en los
modelos de acetato y metal de 180 grados que
recuerdan a las famosas aperturas de las cdmaras
KODAK retina réflex que servian para retirar las
peliculas KODAK Gold una vez finalizado un viaje vy
revelar todos tus recuerdos de una manera segura.

o

C/Espigolera, 13 OBOL riofra@olsol.com | 934809980
08960, Sant Just Desvern (Barcelona) Solicitanos el catalogo y mas informacion
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Ademéas se ha buscado resaltar detalles en los
terminales laminados con piezas metalicas
inspiradas en los objetivos de las cdmaras ideales
para transmitir el mundo KODAK en los modelos mas
Los modelos estan desarrollados con las mas emblematicos de la coleccion.

complejas técnicas y los mas elaborados materiales
para capturar la atencion del consumidor mas
exigente como el Modelo FI 70.012 realizado en
acetato comprimido donde resalta el flex de
titanio que simula el histérico fuelle de las camaras
KODAK Folding Brownie Six-20 del afio 1948 y del
celuloide flexible inventado por George Eastman. El
flex se encadena en piezas de titanio que permite
una torsion de mas de 110 grados sin ninguna pieza
mecanica siendo practicamente irrompible.

Uno de los modelos mas transgresores es el
modelo CF 80.006 realizado en nylon e inspirado
en los visores de la cdmara KODAK Flash Bantam del
afo 1947. El nylon permite ofrecer una montura un
50% mas ligera y un 60% mas fina que las gafas
fabricadas en acetato. El modelo viene protegido
por un aro de metal cuya apertura queda escondida
sutilmente en las plaquetas.

pr= ) S

Dentro de las formas, el modelo FI 70.027 realizado
en titanio con doble capa de metal fabricado en
negro y oro mate en el frente simulan los anillos
redondos de enfoque de la famosa cdmara KODAK
Vollenda 620 del aflo 1934.

FRAMES
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LAS GAFASMR.
WONDERFUL, TODOUN
EXITO EN REDES SOCIALES
Todo lo que toca Mr. Wonderful lo convier-
teen sog'ri’satybuen rollo. Y eso, ensu nue- A
o ot sty optimemo avs oo ADOLFO DOMINGUEZ ABRAZA
teniendo un gran éxito en redes sociales. EL FOTOCROMATISMO EN UNA

Tanto en su cuenta oficial de Instagram

como en su blog de Muymolon.com, po- COLECC'ON CAPSULA PARA 2019

dréis encontrar los modelos més desta- La linea de gafas del disefiador gallego lanzara una nueva coleccion
cados de la coleccion. Esta se caracteriza cdpsula centrada en modelos fotocromaticos. Se trata de cuatro
por su disefio minimalista con formas gafas femeninas, muy atrevidas, que dan la espalda al clasicismo y
| geométricas y redondas en metal y por abrazan la tendencia mas actual. Las formas agatadas llevadas al
un colorido surtido de disefios en acetato extremoyy los frontales arquitectonicos con angulos muy marcados
* ideal para todas las formas y edades. Dis- destacan en esta coleccion en la que predomina el metal, sea como
* tribuidor oficial, Optim. www.optim.vision protagonista absoluto, sea ornamentando un trabajado acetato.

Serd a finales de enero de 2019 cuando, esta coleccin capsula, es-
tara disponible para todas las dpticas. www.optim.vision

NUEVA COLECCION DE

SQUAD,MONTURASLIGERAS | =~ m
Y LLENAS DE COLOR R ) Y J\

La marca Squad presenta su nueva coleccion e N
de monturas de graduado, una de las principa- —

les novedades de esta nueva temporada es su
linea infantil, disefios divertidos y llenos de
color para los mas pequefios de la casal. Ade-
mas, Squad sigue apostando por la méaxima
comodidady adaptabilidad para el usuario, con
monturas ligeras y terminales de las varillas

N 7
A

adaptables auna mayor sujecion de lamontura.
La firma también ha incluido varios modelos
con suplemento magnético solar polarizado.

Esta nueva coleccion desprende una fuerte
personalidad, con una amplia variedad de co-

lores para cada modelo; y con una gran diversi-
dad de estilos para que el usuario pueda elegir "/\
que montura es la mas idénea para su look. \

Descubre la nueva coleccion de monturas de
graduado Squad en www.squadeyewear.com

/" \

DE RIGO PRESENTA LAS
NOVEDADES EYEWEAR DE TOUS

La nueva coleccion de Tous contintia sorprendiendo con nue-
vos disefios y detalles sin perder de vista la esencia de lamar-
ca: tierna, divertida y de espiritu joven. Los modelos destacan
por la utilizacién del color tendencia: el azul afiil, quedando
patente el espiritu juvenil de la marca. Monturas redondas de
acetato coninspiracion vintage y caracterizadas por el mitico
0s0 de lamarca o el emblematico estampado KAOS.

CELEBRA LA NAVIDAD CON TOM FORD

Tom Ford eyewear presentar dos modelos exclusivos bafiados
en oro y disefiados en exclusiva para esta Navidad, FT0706 y
FT0707. La montura cuadrada FT0706 esta disponible en dos
colores, platino y oro rosa, con oro de 18 quilates en el frontal y
en la parte superior de las lentes, decoradas con la iconica'T"en
/\ las varillas hiperfinas. Elmodelo FT0707, con forma ligeramente
‘ redondeada, esta disponible en oro amarillo y platino. Realizado
también en oro de 18 quilates en el frontal y en la parte superior
delas lentes, tambiénincluye el logo‘T"en las finas varillas. Estos
disefios pensados para la época navidefia estan disefiados, pro-
ducidos y distribuidos a nivel global por el Grupo Marcolin.

DESCUBRE LAS FORMAS CLASICAS
REINTERPRETADAS DE STING PLAYLIST

Esta coleccion es larespuesta para los amantes de las formas clasicas reinterpreta-
das con detalles originales. jIncluso un look total black se puede animary personalizar!
El truco estd en centrarse en los accesorios, como las gafas Sting Playlist, el nuevo
modelo redondo para mujer de la marca del Grupo De Rigo. Esta disponible con el es-
tampado de tortuga ultracoloreado original.



25 anos

mirando por tu negocio

Cumplir anos siempre es motivo de alegria. Y en Federdpticos celebramos que llevamos
25 anos cuidando de la salud de tu negocio. Una misién que ha sido posible gracias a la
confianza y el compromiso renovado de nuestros socios; la misma que nos anima a seguir

trabajando por la rentabilidad de tu éptica, con la misma ilusion que el primer dia.

‘,F /

. p N . e Especialistas en Progresivos
¢ » ® Plan de Marketing

‘ ‘ ® Saludvision

e Audiocentro

federopticos
e Instituto Federopticos
Llamanos al e Marcas exclusivas
901151617 o
www.federopticos.com scatsers TORRETTA LODI FORE@CAST e )

Unete a Federépticos y desarrolla tu negocio con el grupo
lidery las maximas garantias de calidad y servicio.

25

ANOS
FEDER
OPTICOS

1993 - 2018

=+ federdpticos
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Elestilismo creativo de Cristina Piedrafitay la fotografia artistica de Isaac Norte
funden la moda en eyewear de Lotus con la gastronomia vy alta cocina del gastrobar
The Alchemix, con el chef Sergi Palaciny el barman lgnacio Ussla.

www.lotus-desing.com

Fotografia: Isaac Norte. isaac.norte@gmail.com (@norte.photography)
Estilismo: Cristina Piedrafita. piedrafitaperruquers8o@gmail.com
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Lookvision ha asistido, un afio mas, a Silmo Paris.
La revista estuvo presente en el stand de Prensa Internacional.

Clausuréd con éxito su edicién 2018 siendo fiel a su lema:

"Mas que una feria”

La edicién 2018 del Mundial de la Optica ha demostrado su atractivo en un mercado global bastante
dinamico, con un volumen de negocios satisfactorio. Durante cuatro dias, del 28 de septiembre al 1
de octubre, mas de 37.000 visitantes profesionales, el 56% de ellos internacionales, apreciaron la
creatividad de los 965 expositores presentes (el 77% internacionales), con 230 nuevas empresas que
expusieron por primera vez, 1.548 marcas y numerosos eventos.

n afio mas, Lookvision ha asistido a SILMO Paris como

expositor (en el stand de Prensa Internacional) y como

visitante siendo testigo de la importancia de esta feria

y haciéndose eco de sus éxitos. Como han declarado a

esta revista los responsables del Salén Mundial de la
Optica: Amélie Morel, presidenta de Silmo; Eric Lenoir, director
general; Isabel Beuzen, directora de Comunicacion, y Astrid de Bri-
soult, encargada de Comunicacion, “la 522 edicion de SILMO se ha
clausurado con la satisfaccidn de haber logrado sus objetivos un afio
mas: acoger a miles de visitantes profesionales de todo el mundo,
servir de plataforma de negocios global (monturas dpticas, gafas
de sol, lentes oftalmicas, contactologia, materiales, instrumentos
de dptica, servicios, decoracién de dpticas...) y de descubrimien-
tos (nuevos productos, nuevas colecciones, nuevas marcas...).
SILMO Paris ha desplegado, un afio mas, todo un “ecosistema” de
utiles de informacion, formacion y valorizacion” “Con nuestro lema
‘mucho mas que un saldn; mantenemos nuestra promesa’, dice Eric
Lenoir, director del Silmo. “Somos realmente una herramienta, con
H mayuscula, para toda la industria, gracias a una oferta optimiza-
da que, mas alld de los expositores, ofrece informacidn, capacita-
cion, tendencias y un punto de vista de 360° sobre nuestra indus-
tria. Es una maravilla ver toda esta creatividad y energia en los Detalle del hall de entrada a los pabellones 5 y 6 de los recintos feriales Paris Nord

pasillos del salén’, sefiald Amélie Morel, presidenta de Silmo Paris". Villepinte, donde se ha celebrado Silmo 2018.
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965 expositores y mas
de 37.000 visitantes
se han dado cita en
Silmo 2018. La camara
de Lookvision ha sido
testigo de la presencia
de buenos amigos de
la revista en el salon
parisino.
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Con muchos de los profesionales asistentes a Silmo, tanto nacionales como internacionales, hemos tenido ocasion de compartir agradables momentos.

Los aspectos mas destacados de esta edicién 2018:

Silmo TV, Baja Visidn, Silmo Academy, Silmo d'Or, etc. Son eventos
muy apreciados y esperados que este afio se han completado con
el Espacio Silmo Next; tras esta denominacidn, el salon ha reunido
su vision de futuro en un punto de vista prospectivo del mercado.
Un nuevo espacio dindmico e interactivo en el que los visitantes
han podido descubrir conferencias de profesionales y ponencias
de empresas que han puesto el acento sobre la conexion entre la
inteligencia artificial, las gafas y la salud. En definitiva, como decia
Amélie Morel, presidenta de Silmo Paris, “gracias a este conjunto de
herramientasy gracias a lariqueza de la oferta de productos y servi-
cios de los expositores, esta nueva edicion de SILMO Par(s 2018 no
fallaa supromesa o lema de ser ‘Mas que una feria”

Espacio global e inédito, Silmo Next mird hacia el futuro con la
Seleccién de productos de Moda y Tendencias, transmitida en
la revista digital Trends by Silmo, que presenta las prospectivas
estilo y disefio 2019, todav(a disponible en el sitio web del saldn
(silmoparis.com). En paralelo y como complemento, el espacio Fu-
turologie presento los productos, los servicios y las tecnologias
del mafiana, creando conexiones entre los protagonistas histori-
cos y las empresas de nueva creacion, para hacer surgir nuevos
mercados en torno a cuatro temas: el deporte, bienestary salud, el
entretenimiento y la impresiéon 3D. Empresas tecnolégicas como
Garmin, McLaren, Materialise, Everysight, 5th Dimension, LightVi-
sion, Microoled, Atol, Cinemizer ... se han unido con profesionales
de la dptica para inspirar futuras innovaciones y responder a los
desafios del mafiana.



Premios Silmo d'Or

Bajo la presidencia del disefiador y arquitecto de interiores belga
Michel Penneman y en el marco del Musée des Arts Forains de Pa-
ris, los miembros del jurado del SILMO d'Or otorgaron las famosas
estatuillas aladas a:

* Marni (Marchon), con“ME 2623" en la categoria de Montura Optica
de Moda.

* Salvatore Ferragamo (Marchon), con “SF184S Fiore”, en Gafa de
Sol de Moda.

* Mora Busoli, con “Vent{’, en la categoria Montura Optica creador
optico

* Impressio, con“609 Vortex’, en Gafa de Sol creador éptico.

* LAmy, con“Mc Laren Ultimate vision’, en la categoria de Innovacion
Tecnolégica.

* Urban, con* Eyelet Active’, en la categoria Nifio.

* BBGR Optique, con “Bluv Xpert", ex aequo Zeiss Group, con “Pro-
tection UV’ en la categoria Vision.

* Essilor, con“Vision R-800", en la categoria Material/Equipamiento.

* Nathalie Blanc,con “Suzanne’, Premio Especial del Jurado .

* Thierry Lasry. con“Shorty", Premio Primera Clase.

El espléndido Musée des Arts Forains de Paris acogio la gala de entrega
de los 25° Silmo d’Or.




La dimensidn internacional de SILMO ha llevado a los organizadores
del salon a acoger este afio la International Opticians Association -
|OA- que distingue por primera vez a una personalidad que contribu-
ye al desarrollo y a la excelencia de la profesidn dptica. El premio fue
entregado por Fiona Anderson, presidenta de I0A, y por Elaine Gris-
dale, directora de Desarrollo, al dptico canadiense Robert Grimard.

Desde 2010, Silmo Academy ha apoyado a los profesionales de la 6p-
tica oftalmica en su acercamiento a la excelencia, ofreciendo un sim-
posio cientifico y talleres durante los cuales pueden perfeccionar sus
conocimientos e intercambiar con expertos de cada campo. La novena
edicién de este simposio cientifico reunié a mas de cien dpticos que se
centraron en el desarrollo de la funcion visual en torno al tema “Vision
y crecimiento de 0 a 20 afios” con un programa dirigido por cientificos
de alto nivel. Al final de ese dia de intercambios, los expertos de Sil-
mo Academy otorgaron la beca de 10.000 euros a Jan Skerswetat, del
Departamento de Vision y Ciencias de la Audicion, Universidad Anglia
Ruskin, Cambridge. Esta beca fomenta y premia la investigacién en el
campo de lavisidn. Es una oportunidad real para que los investigadores
publiquen su trabajo y refuercen su notoriedad.

SILMO Paris es también el saldn de la valorizacion del saber hacer con
los talleres de Descubrimiento del MOF (Mejores Obreros de Fran-
cia). Un espacio creativo donde los visitantes tuvieron la oportunidad
de disefiar una montura a medida, moldear un par de gafas originales,
trabajar la materia, montar o reparar bisagras de monturas de aceta-
to conadornos y biselados, etcétera.

Una vision del presente que hizo eco de una exposicidn original sobre
el tema: “Dos siglos de historia de la dptica” Los museos de Oyonnax
y Morez se han unido para poner en perspectiva la larga historia de
estos valles industriales franceses dedicados a la dptica.

Un total de 1.548 marcas y
965 expositores de todos los
sectores de la 6ptica han
ocupado los 80.000 metros
cuadrados de exposicion de
Silmo 2018.

SILMO es un evento anual que no debe perderse, un vivero estimulante
que se desarrolla en todas las latitudes con Silmo Family, extensiones
ubicadas en mercados especificos: Silmo Estambul, Silmo Bangkok y
Silmo Sydney. Salones de intercambios y negocios que encuentran una
continuidad digital y permanente con la aplicacion Silmo Match, una
plataforma interactiva disponible durante todo el afio y 24 horas al dia
para descubrir los productos de los expositores. Una forma simbdlica
de mantenerse en contacto y disfrutar de la riqueza del salon.

El equipo de Lookvision celebrd una cena de confraternidad con buenos amigos.

Una vez concluido el 52° Salén Internacional de Optica de Paris, SIL-
MO inicia los preparativos de su proxima edicion que tendra lugar del
27 al 30 de septiembre de 2019.
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siempre contigo
tus gafas RO I U always with you
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EYEWEAR

la coleccion The Wire se amplia con los modelos

Hannes, Max y Theo

La firma austriaca neubau eyewear amplia su iconica coleccion The Wire con tres nuevos y llamativos
disefios de graduado: Hannes, Max y Theo. Las monturas, de aire retro, estan producidas en acero inoxidable
ultraligeroy se han disefiado pensando en un publico joven que sigue las tendencias. Estos nuevos modelos
lucen una fina montura metalica que permite que la mirada tome la iniciativa. Unas gafas que se adaptana
cualquier estilo, para ély paraella.

- Max, nostalgia y estilo en una mirada

— " = Elnuevo modelo Max de neubau eyewear esta inspirado en el estilo de 1920, con
# una fina montura metalica que viste el ojo de forma llamativa y favorecedora.
!I' ' Esta disponible en tres tamafios (pequefio, mediano y grande) y en diversos co-
\ / |V lores que marcan tendencia: rosa sedoso, blanco, plateado mate, dorado y negro.

Theo, un marco angular para todos los estilos

Theo es la version mas suave y redondeada de una montura angular, que se | i _ _-/_\
adapta a todos los estilos. Este nuevo modelo también esta disponible en tres -

tamarios, para adaptarse a todos los rostros, y se puede escoger en diversas
combinaciones de color: ororosa, plata / negro eléctrico, dorado o negro.

Hannes, un guifio a los afios 80

ciendo un guifio a la moda de los afios 80 pero con un toque de modernidad. Este
modelo esta disponible en las combinaciones de color grafito mate, oro mate,

/ = Hannes presenta un disefio de lo mas llamativo gracias a su doble puente, ha-
dorado / negro o negro mate.

www.neubau-eyewear.com
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Parte del equipo de Suitto en Silmo.

S u I ﬂ o Presentando la nueva coleccion Suitto.

Presentd en Silmo su tercera coleccion de monturas
creadas exclusivamente para el dptico profesional

La firma Suitto escogid Paris para dar a conocer por primera vez a nivel internacional, su nueva coleccién
de monturas con disefios llenos de personalidad, acompaifiados de divertidos y exclusivos colores.

uitto expuso sus dos nuevas colecciones. Por un lado la coleccién de monturas

Opticas de metal, fabricadas con aleaciones ligeras diferentes para el frontal y

para las varillas, ofreciendo estabilidad en suuso y facilidad de ajuste. Los fronta-

les estan lacados a mano a juego con el terminal de acetato de la varilla. Por otra

parte, la coleccidén de monturas de acetato, parten de placas de acetato de celu-
losa de lamejor calidad para dar solidez y también ligereza en su conjunto. Los colores de la
coleccion de acetato y los lacados de las monturas metalicas son creados exclusivamente
para Suitto, seglin las referencias Pantone escogidas.

Las monturas Suitto son disefiadas y fabricadas en Barcelona por un equipo de 6pticos ar-
tesanos, que suman sus experiencias profesionales en optometria, montaje, reparaciony
ajuste al usuario, para crear un producto pensado para facilitar la manipulacion al 6pticoy
para dar comodidad al cliente final en su uso diario.

Para Suitto labase del disefio debe ser siempre poder solucionar las necesidades visuales y
estéticas de cada usuario.“Tested onfaces” es el proceso creativo de Suitto, donde una vez
=" hecho el esbozo definitivo conlos calibres determinados, se hacen muestras conimpresora

= 3D paraverificar las proporciones, luego se hacen los prototipos en acetato celulosa o en

/ . metaly se testan en personas reales, buscando el ajuste perfecto a cada rostro.
- s .-rl:j

Las monturas Suitto se distribuyen exclusivamente en dpticas profesionales, que respetan
Personalizando los llaveros de acetato.  os productos y los servicios 6pticos.
www.suittoeyewear.com * @suittoeyewear * comercial@suittoeyewear.com
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Juntos,
estamos en sintonia

Estos compromisos no son solo célidas palabras, son nuestras
promesas. Y eso es "HOYA+YOU". Ambos nos dedicamos a dar el
mejor servicio, y si trabajamos juntos, podemos alcanzar un nivel de
resultados que nos beneficie a todos.

Excelencia
alla donde mires

La libertad necesita eleccion. Hoya ofrece lentes para satisfacer
todas las necesidades y estilos de vida. Proporciona a tus clientes
lentes superiores que funcionen de manera 6ptima, sin importar

adénde les lleve la vida.

+ Lentes Progresivas y Monofocales «  Amplia gama de materiales

«  Tratamientos Antirreflejantes « LentesTintadas

+ Lentes Fotocromaticas «  Yuniku: Gafas 3D a medida y disefiadas en su to-
« Lentes para Situaciones Especiales talidad alrededor de la vision optima del usuario.

Innovaciones
sin restricciones

Disfruta de un servicio personalizado y cémodo. Hoya esta siempre
a tu lado. Mayor interaccion con el cliente y un servicio de consulta
avanzada a través de los nuevos dispositivos Hoya: las herramientas
que necesitas para ofrecer mas a tus clientes:

« Hoya EyeGenius «  HVClLook
«  visuReal® portable Plus +  HVCViewer
«  Hoya Vision Simulator « HoyailLog

Lo que podemos
hacer por ti

HOYA+YOU ofrece una amplia gama de servicios que satisfacen lo
que de verdad es importante para ti.

+  Apoyo de Marketing «  Procesos Inteligentes
«  Excelencia en Formacién »  Fidelidad del Cliente
« Soporte en Ventas «  Valoramos tu opinién

Estamos ahi para ti.

www.hoya-and-you.com



nphrey's de Eschenbach

0 Urbano que mueve une generaciones

Los estilos “casual” y el disefio de actualidad son
caracteristicos de las gafas Humphrey's. Esta mar-
ca joven es sinonimo de individualidad y autentici-
dad. Desde 1994, las monturas y gafas de sol Hum-
phrey's han estado mostrando la dinamica entre
la variacion del disefio y las corrientes de moda.

0s componentes cuida-

dosamente combinados

crean una apariencia

general  emocionante,

los conceptos contro-
vertidos introducen una fuerza
dinamica en esta interaccion de
elementos. La moda siempre ha
intentado hacer una declaracion
en contra de lo socialmente es-
tablecido y envia un mensaje:
No te dejes llevar por nadie, ten
personalidad propia y sé fiel a ti
mismo. Nunca antes Humphrey's
habia proclamado esta afirma-
cién con mas fuerza que en su
ultima coleccién, inspirada en
el estilo de calle urbano de las
grandes ciudades, para una ge-
neracion joven con afinidad por
las dltimas tendencias.

El futuro es femenino: la joven
marca ha tomado una posiciony,
por lo tanto, estd totalmente ala
moda. Las generaciones jovenes
se presentan con una persona-
lidad cada dia mas audaz y mas
independiente y no tienen miedo
de expresar sus opiniones en voz

alta. Los accesorios de moda se
convierten en el medio para ha-
cer declaraciones y nada pasa
sin que se realicen comentarios.
Esto se debe a que lamoda tam-
bién es siempre un reflejo de los
tiempos actuales.

Las declaraciones individuales
adornan las sienes de la nueva
coleccion de gafas Humphrey's,
realizadas con materiales de
alta calidad y que cuentan con
una perfecta interaccion entre
disefio y colores. Los jovenes se
dejan inspirar por una tendencia
Unica de estilo urbano, que mue-
ve y une generaciones. Disefios
muy llamativos y altamente puli-
dos danala coleccidn suaspecto
inimitable. El efecto bicolor de
las gafas y el enunciado en el in-
terior y el exterior de las varillas
crea emocionantes contrastes y
muestra el mensaje Humphrey's
a la perfeccion. Los terminales
laminados y las franjas de colo-
res en las bisagras también cap-
tan la combinacion de colores y
refuerzan el efecto.



~ MEJORA TUS MARGENES
MIOPTICO  CON LIBERTAD, SIN
~ CUOTAS O ATADURAS

Unete a nosotros

Te ofrecemos dos opciones diferentes:

MQPHCO MQPTICO
(m3® Tnagel”

COMO OPTICO-OPTOMETRISTA COMO OPTICO-OPTOMETRISTA.
PROFESIONAL INDEPENDIENTE. Con una imagen atractiva,
Con tu imagen propia una comunicacién eficaz
y con las mejores y una éptica rentable.
condiciones de compra.

sHablamos?
T. 911 266 296 | info@mi-optico.com
Antonio Cavero, 74. 28043 Madrid.

o 705

MARCAS Y .
COLECCIONES OPTICAS

EN EXCLUSIVA ASOCIADAS

0000

www.mi-optico.com




El director de Resound, José Luis Otero, se dirige a los asistentes en
presencia del conductor de la gala, Sergio Pazos, y del precursor de la
campaia Jorge Escobedo (Sober).

Artistas de varias generaciones actuaron en la gala de presentacion de Salva Tus Oidos.
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Gran exito del co‘ncierto
“SalvaTus Oidos™

La campaiia solidaria “Salva Tus Oidos” se
presenté en Madrid con una fiesta-concierto
que reunio a un destacado elenco de cantantes,
actores, medios de comunicacion, entre ellos
la revista Lookvision, y caras conocidas, que se
unieron para dar visibilidad a la iniciativa.

ombres G, Carlos Tarque, Rubén Pozo, El Sevilla, Santi Cam-

pillo, Amistades Peligrosas, Ramoncin, OBK, La Fuga, Fran

Perea, Presuntos Implicados o Séber fueron algunos de los

artistas que unieron sus voces para dar a conocer esta inicia-

tivay pusieron de pie a un Teatro Barceld de Madrid con “Sold
Out" desde dias antes del evento. La generacidn mas joven de cantantes
también estuvo bien representada por artistas como Ana Mena o David
Parejo. La gala fue conducida por el presentador Sergio Pazos y presidi-
da por el precursor de la campafia, Jorge Escobedo (Séber) y el director
deReSound, Jose Luis Otero, quienes tuvieron la oportunidad de explicar
las diferentes acciones que realizaran a lo largo de la campafia.

Todas las canciones fueron traducidas al lenguaje de los signos por
Angel Fernandez, miembro de CECAP. También participaron mas
miembros de CECAP, como Isabel Garcia que durante las actuaciones
estuvo pintando un cuadro en el escenario, asi como el rapero Rubén
Bateta. El concierto tuvo un cierre de oro con la actuacién de Antonio
Orozco, uno de los padrinos de la campafia junto a Nacho Guerreros.

Una banda de musica de personas con pérdida auditiva

Ademads de un exitoso evento, la campafia ‘Salva Tus Oidos, patroci-
nada por ReSound, va a favorecer la creacién de una banda de musica
integrada por personas con deficiencias auditivas como uno de los
proyectos que van a dar continuidad en el tiempo a la iniciativa. Cual-
quier cantante o musico que haya visto desvanecerse su suefio artis-
tico por un problema auditivo, tendra, de la mano de ‘Salva Tus Oidos,
una nueva oportunidad. Participar es muy sencillo. Los interesados
deben grabarse un video demostrando su talento musical y subirlo
a YouTube. Ademas, deben rellenar el formulario alojado en (https://
salvatusoidos.com/musicos/) incluyendo el link de su video.

De entre todos los recibidos, ‘Salva Tus Oidos' seleccionara aquellos
musicos/cantantes que participaran en las audiciones. A los elegidos
se les realizard una prueba auditiva completa gratuita para determinar
sugrado de perdida, y, tras las audiciones, a los ganadores, se les adap-
tara-encaso de ser necesario- un audifono ReSound de tltima genera-
cién. Finalmente, y de lamano de uno de los padrinos de la campafia, los
seleccionados podran hacer realidad su suefio: Tener su propio grupo
musical. Ademas, dentro de la campafia se van a realizar acciones de
cooperacion en las que se adaptaran audifonos, de la mano de artistas,
a personas con recursos limitados, as{ como una campafia de concien-
ciacion acerca de salud auditiva por escuelas y universidades.

Fotos: Pedro Hernandez. @PICFROMTHEPIT
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nueva lente Light VARIO purple mirror

Nuevas backland spherical
mayor vision panoramica para conquistar elinvierno

adidas Sport eyewear amplia su oferta en mascaras de esqui con su nuevo modelo backland spherical.
Se trata de una nueva mascara que luce un favorecedor disefio sin montura, ofrece un mayor campo
de visidn e incorpora la tecnologia mas avanzada. Unas gafas para conseguir el mejor rendimiento y
practicar con libertad y seguridad cualquier deporte de invierno.

as backland spherical de adidas Sport eyewear destacan

especialmente por su doble lente esférica ultra anti vaho y

la propuesta de lentes espejadas con alto contraste; ade-

mas estan disponibles con lente LST™ (tecnologia estabi-

lizadora de la luz) y con una nueva lente Light VARIO purple
mirror (fotocromatica 1-3) que se adapta automdticamente a las
variables condiciones luminicas, ofreciendo asi, una visién ideal en
cualquier situacion.

Otra de las novedades des-
tacadas del modelo bac-
kland spherical es la nueva
espuma ultra suave que in-
tegra sistema de ventilacion
climacool® y proporciona un
ajuste perfecto asegurando
que ni el agua ni la nieve pe-
netren en el interior de la gafa. La montura del nuevo modelo bac-
kland spherical esta producida con el material ultraligero, flexible
y antialérgico SPX®. Ademas, para aquellos que precisen correccion
oOptica, las backland spherical permiten la insercion facil y comoda
de unclip para graduar.

adidas Sport eyewear también presenta mix and match; una nueva
propuesta que combina e iguala los colores y estampados de la mas-
cara de esqui con las gafas de sol para el deporte. Ya sea esquiando,
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practicando cualquier actividad al aire libre o para el dia a dia ahora se
puede elegir el mismo look en gafas. Las nuevas mascaras backland
spherical de adidas Sport eyewear estan disponibles en una amplia
variedad de colores, cintas elasticas con estampados y llamativas
lentes espejadas que ahora también se plasmany se combinan en los
modelos wayfinder, protean o beyonder.

Mads informacién sobre adidas Sport eyewear: adidassporte-
yewear.com y en facebook.com/asporteyewear, @asporteyewear
en Instagram.
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Los problemas visuales son la primera deficiencia
no identificada en elmundoy la seguridad vial es una
de las areas mas criticas donde la mala vision puede
suponer graves consecuencias. Por eso el pasado 11
de octubre, con motivo del Dia Mundial de la Vision,
Essilor hizo especial hincapié en laimportancia de la
vistaal volante. Esta es lamaxima que se hamarca-
do la compafila a nivel mundial, y se integra plena-
mente en mision: ‘Mejorar vidas, mejorando la vision:

Aprovechando este dia, desde Essilor han llevado a
cabo una serie de actividades para concienciar a los
usuarios sobre laimportancia de unabuenavisiénen
la conduccidn, como la elaboracién de una gu(a espe-

Essilor recuerda en el Dia Mundial de Ia Vision
laimportancia de cuidar la vista al volante

cial con consejos y datos so-
bre la vision y la conduccion
para recordar a los usuarios
la importancia que una revi-
sion puede tener a la hora de
ponerse al volante y, ademas,
la conocida actriz Paz Vega
se ha sumado a las iniciativas
del Dia Mundial de la Vision
de Essilor, lanzando mensajes
en sus redes sociales sobre la
importancia para los conduc-
tores de revisar la vista una
vez al afio.

Las acciones de concienciacion sobre vision al
volante no sélo se han dirigido a la sociedad, la
compafiia también ha llevado a cabo en sus insta-
laciones una actividad interna en la que hanrecor-
dado a los propios trabajadores que ver bienen la
conduccidn puede salvar vidas. Ademas, el equipo
de Essilor ha demostrado conciencia social y su
deseo de "Mejorar vidas mejorando la vision", lle-
vando a cabo una accion solidaria en colaboracién
con Céritas (en la foto). La jornada previa al Dia
Mundial de la Vision, un equipo de voluntarios de
Essilor se desplazo a la Cafiada Real de Madrid
para graduar y ofrecer equipamientos completos

NOTICIAS
=

apersonas que lo necesitany que no pueden acce-
deraellos. Durante estaaccion, realizaron exame-
nes visuales amas de 100 personas.

Por otro lado, recordemos que Essilor y la FIA se
han unido durante este afio para concienciar sobre
la importancia de la vision en la conduccion. De
acuerdo con Essilor, para conducir con seguridad
al volante es necesario seguir tres pautas basicas:
revisar la vista conregularidad por un profesional,
proteger la vision de los deslumbramientos y lle-
var lentes adaptadas a la carretera. Si todos los
conductores del mundo siguieran esas sencillas
indicaciones, el nimero de accidentes se reduciria
considerablemente.

L& SEGURIDAD ViaL
EMPIEZA POR WA
BUENA VISIoN

Vision R-800 gana el Silmo
D’Or 2018

ESSILOR @

Durante la tltima edicién de los premios Silmo D " Or,
celebrada en el Musée des Arts Forains, de Paris, el
revolucionario sistema de refraccion Vision-R 800 de
Essilor gand el Silmo de Oro en la categoria de Mate-
rial/Equipamiento.

Este instrumento de ultima generacién reduce los
tiempos del proceso de refraccion, disminuyendo la
fatiga por parte del paciente. Ademas, ofrece una vi-
sion natural, con un campo visual amplio, sin interrup-
ciones en el cambio de potencia. Vision-R 800 registra
todas las respuestas con calculo estadistico y puede
efectuar una comparativa entre diferentes prescrip-
ciones. Ademas de hacer que la refraccién sea mas
precisa, rapida y facil de realizar, también ofrece la
oportunidad de comparar refracciones en un escena-
rio personalizado de inmersion en la vida real, lo que
supone una experiencia fascinante para los pacientes.

El disefio eyewear de Free Land

triunfa en Silmo

Free Land, el proyecto que Visibilia presentd el
pasado afio en Silmo, y este 2018 en Opti Munich y
en Mido-Milan, ha vuelto a estar presente en esta
edicion del Mundial de a Optica de Paris logrando
que el modelo Free Land Cardinale 71087 haya sido
elegido por el Silmo en La Sélection, en la categoria
LeFuture. De este modo, Free Land recibe su primer
reconocimiento internacional.

Lamontura Free Land Cardinale 71087, semi al aire, de
finos perfiles metalicos con cejas abiertas y termina-
les de las varillas en acetato, simbolizan la esencia de
la firma: Free (libertad de accidn, de pensamiento, de
eleccion) y Land (tierra, lugar de encuentro, alternati-
vas, diversidad, policromia y riqueza). La gafa, como
la propia marca de Visibilia, también nace de la creati-
vidad, la influencia del arte, los colores y los patrones
inspirados en el entorno del Mediterraneo.

Las nuevas gafas de sol y
monturas de Lois eyewear
llegan con regalos

Aiala Vision estrena temporada con los nuevos mo-
delos de Lois eyewear y con una promocion llena de
regalos en la que estan incluidas todas las gafas de la
marca, tanto las de sol como las de graduado. Valida
hasta el proximo 31 de diciembre, la promocidn es la
siguiente: Con 20 gafas, monedero Lois; con 30 gafas,
monedero + paraguas; con 40 gafas, mochila Lois; con
60 gafas, maleta Lois y con 100 gafas, maleta + mochi-
la + monedero. Las cantidades de los pedidos no son
sumatorias, pero st acumulativas. Mas informacidn en:
www.aialavision.com y en el teléfono 945 890 041.
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S crea el nuevo Holding Bolle Brands
agrupando las marcas Bolle, Bollé Safety, Serengetiy Cebe

Después de la reciente adquisicion de Bollé, Bollé
Safety, Serengeti y Cébé de Vista Outdoor Group
en agosto de 2018, A&M Capital decidié establecer
un nuevo holding que agrupara todas estas marcas
bajo el nombre de Bollé Brands. El nombre de Bollé
Brands se deriva de Bollé, la compafiia de gafas y
cascos de seguridad y deporte, que representa la
parte mas importante del negocio en todo el mun-
doy proporciona servicios centrales para todas las
unidades de negocios, incluidas las marcas Seren-
getiy Cébé. Estos cambios de nombre de la compa-
fila se estableceran en sus operaciones en todo el
mundo. Bollé Brands continuara con sede central en
Francia, hogar de las compafifas desde 1888.

Bollé Brands es una empresa dedicada a la fabrica-
cion de gafas y cascos, totalmente centrada en la
inversion y el desarrollo de los negocios de las mar-
cas. Este holding esta dirigido por Peter Smith como
CEOQ. Smith tiene una largo y exitoso historial en
diferentes sectores y con las principales marcas de
consumo. Anteriormente, fue CEO de Musto, donde
logrd una mejora significativa en todas las areas de
negocios y, anteriormente, trabajé con marcas como
Nike, Reebok, Lacoste, Berghaus y Paul Smith.

Peter Smith, nuevo CEO de Bollé Brands, comen-
ta: "Estamos muy contentos de haber adquirido
un increible grupo de marcas con un legado que
se remonta a 1888, cubriendo los mercados Pre-
mium Performance, Lifestyle y Safety Eyewear
y Performance Sports Helmet. Cada marca y
unidad de negocios tiene su propia identidad
Unica con un enorme potencial; nuestro enfoque,
soporte e inversion impulsaran nuevos y emacio-
nantes desarrollos en la innovacién y el disefio de
productos que formaran la base de unimportante
crecimiento global. La eficiencia del negocio y
el servicio al cliente estaran a la vanguardia de
nuestras operaciones".

Los TSA positivos (Acuerdos de servicio de tran-
sicion, por sus siglas en inglés) acordados con
Vista evitaran cualquier interrupcion en el servi-
cio y permitiran la transicion sin problemas de la
empresa, como es habitual, sin que se modifiquen
los datos de contacto. Durante este per{odo nor-
mal de transicidn, nuestro equipo de profesio-
nales altamente capacitados y dedicados con-
tinuara ofreciendo el alto nivel de servicio que
nuestros clientes esperan en todo el mundo.

La Fundacion Ruta de la Luz
cumple la mayoria de edad

Recientemente la Fundacion Cione Ruta de la Luz ha
cumplido 18 afios. Constituida con el objetivo de ayu-
dar a personas con escasos recursos econémicos en
la mejora de su Salud Visual y Auditiva, la Fundacion
de Cione Grupo de Opticas es el bugue insignia del
proyecto RSE de la cooperativa. Desde el afio 2000,
muestra al mundo el lado filantrépico de la profesion
de dpticoy laimportancia que tiene la salud visual.

Desde entonces, la Fundacion ha viajado a 28 paises
de América Latina, Africa y Sudeste asidtico y ha vi-
sitado 14 ciudades espafiolas. En estos 18 afios, ha
revisado la vista de 58.500 personas, entregando casi
22,000 gafas nuevas y gratuitas a las personas que las
necesitaban. La Fundacion Cione Ruta de la Luz sigue
trabajando para ser un referente acercando la Salud
Visual y Auditiva a paises en vias de desarrollo, algo
posible gracias alos mas de 400 socios que apoyan su
trabajo. Cualquier persona puede ser socia de la Fun-
dacién y contribuir a su labor social, desde 10 euros al
mes: http://fundacionrutadelaluz.es/hazte-socio/
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MIOPTICO ya suma 700 épticas
asociadas en cinco paises

Elgrupo MIOPTICO ha conseguido su objetivo de cre-
cimiento en 2018 alcanzando las 700 dpticas asocia-
das y consolidando asi su presencia en cinco paises:
Bélgica, Espafia, Francia, Portugal y Suiza.

Florent Carriére, fundador y director general ha crea-
do enestos afios un modelo basado en que el profesio-
nal dptico independiente aumente sus ventas y consi-
ga mayor rentabilidad mejorando sus condiciones de
compra, con un acompafiamiento personalizado en las
areas de formacion y marketing: “Hemos conseguido
una expansion muy rapida fruto de mucho esfuerzo y
trabajo dia a dia con nuestros asociados y partners.
Seguimos trabajando con el objetivo de crecer todos
juntos dentro de MIOPTICO, desde la primera hasta la
ultima de nuestras dpticas”

Maui Jim recuerda la importancia
de proteger tus ojos

-

La firma de eyewear con espiritu hawaiano destaca la
relevancia del cuidado de lavista enel dia a diade todas
las personas, sean o no usuarias de gafas actualmente.
Un ejemplo de las consecuencias que pueden derivarse
de no hacerlo es la quemadura de ojos, las cataratas, la
degeneracion macular e incluso el cancer. Todas ellas
pueden derivarse de la exposicion a los rayos UV sin
la correcta proteccidn. Una solucion ideal es el uso de
lentes que bloqueen el 100% de los rayos UV dafiinos,
como es el caso de las lentes con la tecnologfa patenta-
dade lentes PolarizedPlus®.

Todas las gafas de sol Maui Jim estan polarizadas por lo
que eliminan el 99.9% de los destellos. Esto reduce el
impacto delresplandor y permite alos ojos permanecer
relajados. Sin necesidad de generar tension, se puede
evitar la fatiga ocular, las arrugas excesivas e incluso
las migrafias ademas de proteger los ojos evitando pro-
blemas a cortoy largo plazo con su tecnologfa exclusiva
patentada PolarizedPlus®.
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| Jornadas Profesionales en
Vision y Educacion organizadas
por el COOOC

Opticos optometristas, profesores, psicélogos, logope-
das y pedagogos se encontraron en las | Jornadas Profe-
sionales en Vision y Educacion, organizadas por el Colle-
gi Oficial dOptics Optometristes de Catalunya (CO00C)
celebradas en el Auditorio de la ONCE (Barcelona). En
total, unos 200 profesionales se reunieron en unas jor-
nadas multidisciplinarias que ten{an como objetivo com-
partir conocimientos y experiencias sobre el proceso de
aprendizaje de los nifios y nifias. A lo largo de dos inten-
sas jornadas los asistentes pudieron disfrutar de diver-
sas ponencias de manos de expertos en salud visual e in-
fancia, asicomo la presentacion de casos reales tratados
por optometristas. Teniendo en cuenta que el 80% de la
informacion llega a través de los ojos, “es imprescindible
ofrecer al conjunto del personal docente herramientas y
pautas que permitan alertar de problemas visuales enlas
aulas’ afirmé el presidente del COOOC, Alfons Bielsa, en
la presentacion de las jornadas.

La primera jonada se centrd en la influencia de la vision
enel aprendizaje de los estudiantes, a cargo de la vocalia
de prevencidn, vision infantil y terapia visual del COOOC,
compuesta por las dpticas optometristas Montse Augé,
CatiPoveda y Yolanda Vierbiicher. Ademas, se present6
el libro Cuida la vision y aprenderas mejor. Protocolo de
saludvisual. La segunda jornada se centrd, por un lado, en
lapresentacion de casos, que dio voz adiferentes pacien-
tes reales tratados por optometristas y que son ejem-
plos del éxito conseguido con el trabajo interdisciplinario
de diferentes profesionales. Por otro lado, y como cierre
de lasjornadas, se celebrd una mesa de debate.

Gigi Barcelona bate récords en Silmo 2018

La edicion 2018 de SILMO Paris ha superado
todas las expectativas y previsiones mas opti-
mistas de Gigi Barcelona. Doblando su espacio
de exposicion -este afio el stand de la marca
superaba l0os 100 metros cuadrados- las ventas
han triplicado las de SILMO del afio pasado y, lo
mas importante, ha conseguido ser el centro de
todas las miradas gracias a un stand que invi-
taba a entrar y a una coleccion que llama pode-
rosamente la atencion. En palabras de Patricia
Ramo, CEQ de la marca: “el enorme interés que
ha suscitado Gigi Barcelona en Paris, ademas de
unas magnificas cifras de ventas, ha supuesto un
gran nimero de nuevos e importantes clientes

de todo el mundo” Nuevos clientes en los mer-
cados mas potentes de Gigi Barcelona y entre
ellos, por supuesto, el espafiol. Los principales
Opticos de nuestro pais aprovecharon la cita pa-
risina para conocer las novedades de la marcay
la gran afluencia de publico en el stand ha con-
vertido a Gigi Barcelona en la marca emergente
con mayor proyeccion del salon.

SILMO 2018 ha supuesto la puesta de largo de la cam-
pafia Own Your Dreams que lamarcalanzé a principios
de septiembre, una campafia ambiciosa que dispone
de unfashion filmy de unas iméagenes seductoras que
han tenido una gran acogida entre los dpticos.

|OT presenta su nueva imagen
corporativa

La compafila especializada en
lentes oftalmicas, nacida en
I Madrid en 2005 con un enfoque
o cogwple‘gamente orientado a d'l-
=5 iMMovaTion  Sefos digitales o con tecnologfa
free-form. ha presentado su
nueva identidad de marca como parte de una estrategia
global para poder comunicar mejor su cultura corpora-
tiva, valores y manera de abordar el mercado. De este
modo, a la nueva web y redes sociales se suma ahora el
nuevo logo10T. Carolina Gago, directora general, explica
|as razones del cambio: "El cambio de imagen y el nuevo
logo de IOT reflejan nuestro mayor compromiso, pro-
veer a nuestros partners de nuevas soluciones tecnolé-
gicas cas completamente adaptadas a sus necesidades
con las que puedan cumplir sus suefios. Es también un
guifio hacia el futuro donde vemos increibles oportuni-
dades para el futuro de las lentes oftalmicas”

Elnuevo logo conserva las tres letras |, 0y T, que ahora
son mintisculas en una tipografia gruesa y de formas
simples que transmiten cercania y fortaleza. La parte
superior del logo dibuja una linea inclinada imaginaria
que muestra la vision hacia el futuro. Y labase de la le-
tra O refleja la solidez de la experiencia. El centro de
la O es una imagen negativa de un ojo en el que entra
la luz y su apertura representa la libertad con la que
comparten el conocimiento y su experiencia con los
laboratorios ayudandoles a crear su propia vision del
éxito. Finalmente, el color azul brillante enmarca el re-
sultado para conformar un logotipo Unico y moderno.
Daniel Crespo, presidente y CEQ de I0T afiade: “Nues-
tra nueva imagen corporativa encarna a la perfeccion
la filosofia de la compafi(a. Ponemos a nuestros socios
en el centro de nuestra compafila, nos convertimos en
miembros de su equipo y creamos soluciones comple-
tamente personalizadas para sunegocio” www.iot.es

Alain Afflelou, premio a la
Mejor Franquicia en Centro
Comercial 2018

he
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ALAIN AFFLELOU ha conseguido que sunuevo concep-
to de franquicia sea reconocido a nivel nacional por la
por la Asociacion Espafiola de Centros Comerciales -
AECC-, nombrandole como Mejor Franquicia en Centro
Comercial 2018. La cadena ha sido galardonada por su
nuevo concepto de dptica que demuestra su gran capa-
cidad para operar en el sector de la franquicia, aunando
una potente imagen visual y aprovechando su estruc-
tura digital, su tecnologfa punta y el constante proceso
de formacion a sus dpticos orientado a mejorar la ex-
periencia cliente. La marca destaca as{ como negocio
rentable e innovador dentro del conjunto de franquicias
de diversos sectores presentes en los Centros Comer-
ciales de nuestros pals. Dentro de su nueva identidad
visual, destacan tres elementos principales: nuevos co-
lores, una cuidada presentacion de producto y espacios
bien identificados; la conocida 6ptica consigue acer-
carse a su consumidor, potenciando disefios exclusivos
y modernos, pero sin perder la filosofia de marca y la
calidad en su servicio que le caracteriza.

“Con este premio se reconoce el esfuerzo y la orienta-
cion al cliente en los que desde el afio 2016 la compafiia
ha estado trabajando. Nos hemos centrado en ofrecer a
nuestros clientes un espacio fisico renovado, completa-
mente orientado a sus necesidades y bienestar. Sonya
26 establecimientos abiertos bajo este nuevo concep-
to, ynos enorgullece decir que es sélo el principio’, sefia-
laba Eva Ivars, directora general de Alain Afflelou. Ivars
aprovechaba también para agradecer a los consumido-
res la confianza depositada en lamarcay a la AECC, el
reconocimiento por su labor: “Es todo un honor recibir
este premio y saber que el trabajo dedicado a nuestros
consumidores se aprecia de forma tan positiva, el clien-
te no puede percibir las costuras entre el mundo fisicoy
digital. Estamos muy agradecidos por la valoracién que
la AECCha hecho de nuestros puntos de venta”
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El liderazgo de Mariano Llanas, durante mas de 20
afios, ha ayudado a convertir a HOYA en un caso de
éxito en el mercado espafiol y portugués, posicio-
nando a la compafila como uno de los lideres indis-
cutibles del sector, con un reconocido compromiso
con clientes y equipo. Mariano Llanas mantendra su
actividad dentro de la compafifa hasta el proximo 31
de Marzo, participando en proyectos especificos,
tanto a nivel local como internacional.

José Fraile, hasta ahora director comercial de HOYA
en Espafia, asume la Direccion General de HOYA
Lens Iberia después de una trayectoria profesional

Trasmasde 20 aﬁusal[rentedeHuva lenslneriq,Marial]o Llanas
transfiere Ia Direccion General de [a compania a Jose Fraile

caracterizada por un muy significativo impulso del
negocio y una brillante evolucion de la serie histo-
rica de ventas. Su experiencia previa abarca em-
presas como Reckitt Benckiser, Vileda, Johnson &
Johnsony Bausch +Lomb.

Este cambio organizativo consolida y refuerza el
proyecto de HOYA como socio de los dpticos-opto-
metristas en ambos paises de la Peninsula Ibérica,
Espafia y Portugal, as{ como proveedor lider en di-
sefios de vanguardia de lentes oftalmicas, tecno-
logfas de fabricacion freeform y posicion lider en
tratamientos AR de alto rendimiento y calidad.

VUARNET reorganiza su
estructura comercial en Espafia

La firma francesa Vuarnet, dis-
tinguida por la calidad de sus
lentes solares desde 1957 vy
por su excepcional know-how
y disefios, ahora comercializa
directamente sus productos en
Espafiaa través de sured de agente comerciales. Este
cambio, efectivo desde el pasado mes de septiembre,
viene a confirmar el interés de la marca para el merca-
do espafiol y su voluntad de poder atender y servir a
sus clientes con mas fluidez, eficacia y rapidez.

Para contactar con el responsable de ventas de su
zona: service.client@vuarnet.com o llamando al telé-
fono: +33146 85 47 72y en: http://pro.vuarnet.com

[ VUARMET

MIOPTICO celebra un nuevo
showroom para sus asociados

L |

ElGrupo MIOPTICO presentd en su sede de Madrid a los
profesionales del sector las novedades ensus tres colec-
ciones exclusivas eneltranscurso de sutercer showroom
del afio. Ademas para el evento, que tuvo lugar el pasado
18 de octubre, el Grupo contd conla presencia de algunos
de los principales proveedores del sector como Hoya,
Marcolin, Optim, Sunoptic, Cofidis y Bernafon. Fue una
jornada demés de Shoras en la que los asociados del gru-
po, que suman ya 719 dpticas, pudieron asistir a presen-
taciones de nuevas formaciones, conocer las tendencias
del mercado y beneficiarse de las promociones especia-
les programadas para el showroom.

Primer Master en Infinity
Refraction de Essilor en Paris

Con el objetivo de que los profesionales Vision Infinity
Expert estén al dia de las ultimas novedades en 6ptica
y optometria, Essilor ha organizado el primer Master
en Infinity Refraction, que se ha celebrado en Paris du-
rante los dias 26, 27,28y 29 de septiembre.

I Los Vision In-

finity ~ Expert
comparten con
Essilor lapasion
por la innova-
cion y la capa-
cidad de cons-
truir el futuro.
Este  selecto
grupo de profe-
sionales posee,
ciertamente, un rasgo diferenciador: llevar a cabo su
trabajo de acuerdo con los parametros de la excelen-
cia. Pruebade ello es que todos ellos han apostado por
Vision-R 800, de Essilor, el revolucionario sistema de
refraccion que esta cambiando las reglas del juego de
la optometria. Los asistentes a esta formacion pudie-
ron conacer las Ultimas novedades en el laboratorio de
|+D+i, de Essilor, y descubrir larefraccion del futuro de
la mano del equipo de instrumentos mas avanzados
delgrupo asi como las dltimos avances en lentes.
El grupo asistio también a Silmo Paris, donde Vision-R
800 consiguic el Silmo de Oro en la categoria de instru-
mentos, y disfrutd de un evento inolvidable celebrado
enRooftop, unexclusivo local de Paris convistas ala To-
rre Eiffel, donde pudieron conocer en exclusiva lanueva
coleccion otofio-invierno de lamarca de gafas Bolon.
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Nueva imagen de OPTICA2000
en El Corte Inglés de Mallorca
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b

OPTICA2000 ha estrenado nueva imagen en su centro
de El Corte Inglés de la avenida Alexandre Roselld de
Palma Mallorca. La transformacion de la tienda la ha
levado a cabo el departamento de Proyectos Interio-
res de El Corte Inglés en colaboracion con el departa-
mento de Obras y Reformas de OPTICA2000.

Este trabajo se ha realizado para ofrecer un mejor
servicio al cliente y confort en cada una de las zonas
que forman parte de este renovado espacio. La nueva
imagen de la tienda se ha construido con el objetivo
de crear un ambiente mas ligero visualmente donde
la gafa gana protagonismo. Ahora, el cliente, cuando
accede a la tienda se encuentra con una disposicion
de elementos sencilla que le permite ver y probarse
libremente todas las colecciones de gafas graduadas
y de sol que estan expuestas enun orden impecable.
Elestilo de la tienda se ha disefiado en base a la exito-
sa tendencia industrial y homestyle, ambas presentes
en los elementos constructivos y decorativos, tanto
en los revestimientos como en el mobiliario. En su con-
junto se ha conseguido formar un interior acogedor,
elegante, didfano y actual. Asimismo, la nueva dptica
alina moda y salud a través de materiales de Ultima
tendencia y se han incorporado equipos de tltima ge-
neracion para el andlisis de la funcion visual y auditiva
que permiten optimizar el espacio y crear un lugar de
trabajo flexible y facil para el trato con el cliente. Ade-
mas, en OPTICA2000 de Mallorcatambién se ofreceel
servicio de retinografia.
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Marchon Eyewear obtiene dos premios
Silmo d'0r 2018

Marni Eyewear y Salvatore Ferragamo han sido las
dos marcas de Marchon Eyewear galardonadas con
sendos Silmo d'Or 2018. Los premios, que este afio
conmemoraban su 252 edicidn, se entregaron en el
transcurso de una brillante gala celebrada la noche
del pasado 29 de septiembre en el Museo des Arts
Forains de Paris.

Marni Eyewear resultd ganadora en la categoria “Op-
tic Frame Fashion Trend" por el modelo (ME2623),
un disefio de gafas rectangular que se ofrece enuna
mezcla distintiva de acetatos de color en contraste,
un estilo que se logra a través de un proceso hecho a
mano que une las dos capas frontales.

Salvatore Ferragamo Eyewear gand en la categoria
"Sunglasses Fashion Trend" por su nuevo modelo
"Fiore" (SF1845), un disefio de mariposa glamuroso
caracterizado por un marco dorado enriquecido con
cristales de triple degradado conun singular detalle

en forma de flor en cada uno de los cristales perfo-
rando levemente enel lateral de lagafa, enformade
flor metalica "flore", un detalle exquisito.

Este afio, las marcas de Marchon Eyewear fueron
nominadas en cinco categorias y ademas de las
dos premiadas también recibieron mencion los
modelos de Longchamp Eyewear (LO2109) y Sal-
vatore Ferragamo Eyewear's "Fiore" (SF2174) en la
categoria “Optic Frame Fashion Trend", asi como
Longchamp Eyewear (L06235) en la categoria de
"Sunglasses Fashion Trend"

En la foto vemos, de izquierda a derecha, con la
estatuilla de los premios Silmo, a: Massimiliano
Maccanti, VP of Design & Product Development
- European Brands; Arnaud Devilder, Commercial
Director - France, and Micheal Van Es, Managing
Director - EMEA. Créditos: SILMO D'OR AWARDS:
©2018 Julien Weber.

Marcolin y Timberland renuevan
su acuerdo de licencia

El Grupo Marcolin y TBL Licensing LLC, han anunciado
la renovacion anticipada de su acuerdo de licencia para
el disefio, la produccion y la distribucion a nivel global de
Timberland® paramonturas de sol y vista. La licencia, fir-
mada por primera vez en 2003, ha sido renovada para los
proximos cinco afios, hasta diciembre de 2023. Timber-
land es lider global en disefio, manufactura y marketing
de calzado, ropay accesorios de la mas alta calidad, para
aquellos que disfrutan de las actividades al aire libre. Por
suparte, el GrupoMarcolin evocalos valoresy lafilosofia
delaiconicamarcade estilo de vida, creando colecciones
de monturas 6pticas que celebran surico legado; los es-
tilos se caracterizan por su confort y ligereza, las gafas
de soltienen lentes polarizadas con tratamiento antirre-
flejante y la mayorfa de los estilos, incluyendo las gafas
de vista, estan fabricadas en material que procede en
al menos un 35% de material biodegradable de fuentes
renovables, adornando cada uno con una placa Earthkee-
persTM. EarthkeepersTM comenzd como una coleccion
de botas en 2007y ha evolucionado hasta convertirse en
una filosoffa fundamental que gulalamarca Timberland.

CECOP cierra condiciones
exclusivas para asegurar los
negocios de dptica

CECOP ha empezado a ofrecer a sus Opticas aso-
ciadas un nuevo producto: Optiseguro, creado en
colaboracion con PlusUltra seguros, aseguradora
del grupo Catalana Occidente, uno de los lideres del
sector asegurador espafiol. Disefiado en sinergia en-
tre expertos del sector asegurador y dptico, cubre
las necesidades de los Opticos-optometristas y sus
comercios, con coberturas y precios ajustados. Por
primera vez se cubre también, ademas del inmueble,
especificamente lamercanc(a, el mabiliario y la maui-
naria, asegurando las coberturas necesarias y garan-
tizando el mejor servicio al mejor precio.

Losasociados de CECOP gracias al acuerdo alcanzado,
tendranacceso auna primera auditoria, con analisis de
riesgo gratuito y condiciones de contratacion espe-
ciales que permiten llegar hasta un 40% de descuen-
to sobre la péliza que el asociado tenga actualmente
contratada. Todo esto, ademas, con una asistencia
permanentey el respaldo de un grupo asegurador ider
como PlusUltra. “Seguimos trabajando para crear una
oferta de productos y servicios diferenciadores y de
calidad" destaca Jean de Contades, director europeo
de CECOP."y estamos muy satisfechos con esta nueva
propuesta para nuestras opticas asociadas"

Multidpticas y Juanjo Oliva
en la Pasarela de Moda
de Castillay Leon

OL&A

La coleccion de gafas de sol md disefiada por
Juanjo Oliva y Multidpticas se ha presentado en la
Pasarela de Moda de Castilla y Ledn, en la que el
disefiador ha ejercido como padrino. Este evento
tiene como principal objetivo promocionar y dar a
conocer los nuevos nombres del disefio de moda y
el sector textil en Castillay Ledn.

El disefiador y padrino de esta edicidn, Juanjo Oli-
va, protagonizo el desfile de clausura con su linea
“Oliva Collection. Il by Ecoembes’, que presento el
pasado mes de julio en la Mercedes-Benz Fashion
Week Madrid, compuesta por rompedores disefios
elaborados con plasticos reciclados. Junto con las
prendas de esta coleccion, los modelos lucieron
también las gafas de sol moxOliva, disefiadas en
dos colores, fruto de a colaboracion de Juanjo con
Multiépticas. Juanjo Oliva ya estd preparando su
nueva coleccion en la que se incorporaran nuevos
modelos de moxQliva que el disefiador esta ulti-
mando con el equipo de disefio de Multiopticas y
que se presentara en enero en Paris.
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DELGADO ESPINOSA

Multiopticas Delgado Espinosa, como expertos en
Baja Vision, ha presentado recientemente en su
centro de Gran Via de Madrid cuatro dispositivos
tecnoldgicos que ayudan a personas con patologias
visuales como el glaucoma, la retinosis pigmen-
taria, la miop{a magna, la degeneracién macular
asociada a la edad o las cataratas. De este modo,
da a conocer cémo la tecnologfa puede mejorar la
calidad de vida de las personas con baja vision.

Estas nuevas tecnologias presentadas, aplicadas a
la baja vision, han sido: Retiplus, ayuda para pérdida
de campo Visual periférico (ej. glaucoma, retinosis

Multiopticas [!elgado ESpinosa presenta []UB\IS
tecnologias aplicadas a la Baja Vision

RETIPLUS JORDY
Gl —
LOOKY-10 E-SCOOP
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pigmentaria o hemianopsias); Jordy, ayuda para
pérdida de campo visual central (ej. degeneracion

macular, Stardgardt, etc); Looky-10, un sistema para
actividades de cerca e indicado para todo tipo de pa-
tologfas, y E-Scoop, contraste y confort optimizado
y lentes especiales para DMAE y otras patologfas.

Al evento, celebrado en sesiones de mafiana y tarde,
asistieronrepresentantes de las asociaciones invitadas:
Asociacion Retina Madrid - Fundacion Retina Espafia;
Asomal, Asociacion Atrofia Nervio Optico de Léber:
Asociacion Espafiola Aniridia; Amires, Asociacion Mio-
pla Magna con Retinopattas; Fedace, Federacion Espa-
fiola de Dafio Cerebral; Asociacion de Ayuda a Personas
con Albinismo; Asociacion Diabetes Madrid y Agaf.

Alain Afflelou con empresarios
de la Camara Franco-Espaiiola
de Comercio e Industria

Alain Afflelou, fundador de la compafita dptica que re-
cibe sumismo nombre, ha tenido un encuentro privado
con los principales empresarios de la Camara Fran-
co-Espafiola de Comercio e Industria en su reciente
visitaa Espafia.

El reconocido empresario aproveché para hacer un
repaso por la historia de los 40 afios de la marca Alain
Afflelou. Desde su experiencia pudo narrar como fue-
ron los inicios de la compafifa en Francia y como ha
evolucionado a nivel internacional hasta llegar a po-
sicionarse como referente en el sector dptico. Alain
Afflelou hizo hincapié en la importancia del mercado
espafiol en su estrategia empresarial, siendo el segun-
do pals en cuanto a a facturacion del Grupo. A dia de
hoy, la firma 6ptica cuenta con un total de 325 puntos
de venta en nuestro pais.

ZEISS chequed la vista de sus
empleados en el Dia Mundial de
la Vision

Dos de las divisiones de ZEISS, Meditec y Visioncare,
levaron a cabo un examen visual completo, 6ptico-op-
tométrico y oftalmoldgico, de los empleados de la
compafila coincidiendo con el Dia Mundial de la Vision.
Como empresa socialmente responsable, y ademas de
contribuir con su esfuerzo a mejorar la salud visual en
proyectos de cooperacion internacional en todo el mun-
do, formando parte del programa Vision 2020 para aca-
bar con la ceguera predecible, la empresa llevd a cabo
un chequeo, en busca de a excelencia visual de su per-
sonal, en el trabajo y fuera de él. Dos dpticos-optome-
tristasy unaoftalmologarevisaron lavistade mas deun
centenar de personas en las instalaciones de ZEISS en
Madrid, utilizando para ello equipos para llevar a cabo
la refraccion objetiva y subjetiva, y también un equipo
CIRRUS con tecnologfa de angiografia OCT.

Dutz continua su andadura en
Espaiia de la mano de Utopia
Optical Group

DUTZ

o1

Gracias a un acuerdo
de asociacion, UTO-
PIA OPTICAL GROUP
se convierte en la de-
legacion oficial de la
marca DUTZ Eyewear
en Espafia. Este nue-
vo proyecto que nos
presentan desde
Utopia Optical Group,
“nace del reencuen-
tro de compafieros
conocidos por todo el
sector: Raiil Villalba y
su equipo comercial,

w junto con Mayka Cano
y Raquel Pérez en la

direcciény administracion. No sélo somos distribuido-
res, tenemos detras el apoyo de una gran empresa con
todas las ventajas que esto conlleva. Estamos seguros
que nuestra experiencia e implicacidn con vosotros,
nos permitiran aportaros nuevas lineas de negocio. No
dudéis en contactar con nosotros para ampliar infor-
macion” service@utopiagroup.es y en los teléfonos:
911469922y 623111718,
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BLUV Xpert, la materia de BBGR para lentes mas
evolucionada para proteger los ojos de los rayos UV
y laluz azulnociva, ha sido merecedora este afio del
premio Silmo D ' Or en la categor(a“Vision” Ademas
de constituir elmas importante reconocimiento a la
innovacion y profesionalidad de la industria 6ptica,
los premios Silmo D " Or son la mejor manera de to-
mar el pulso a los problemas visuales que afronta
la poblacién mundial. El hecho de que la categoria
“Visidn" de estos prestigiosos galardones haya
premiado a la lente BLUV Xpert, de BBGR, cuya
tecnologia de Ultima generacion defiende los ojos
eficazmente de la luz nociva (tanto de los rayos UV,
como de la luz azul de alta frecuencia), es una prue-
bainnegable de ello.

La tecnologia en BLUV Xpert integra moléculas
especificas y nuevas nano tecnologias patenta-
das que ofrecen una proteccion 2 en1 contra los

BLUV Xpert, de BBGR, gana el premio
Silmo D Or

rayos UVy la luz azul nociva y, todo ello, sin afec-
taralatransparencia de la lente. La solucién ade-
cuada para todos los usuarios de lentes transpa-
rentes. Se encuentra integrada en el material de
lalente y proporciona proteccidn adicional sobre
los materiales convencionales: Gracias a BLUV
Xpert, se bloguean en la superficie delantera de
la lente e[ 100% de los rayos UV de hasta 380 nm
y el100% de a luz azul-violeta hasta 404 nm para
los {ndices 1.6 y 1.67 y hasta 402 nm para el {ndice
1.5. Ademas bloquea, al menos en un 20%, la luz
azul nociva cuyo espectro esta comprendido en-
tre 415y 455 nm.

Es importante destacar también que la combina-
cion de BLUV Xpert con los tratamientos Neva Max
UV'y /o Neva Max Blue UV, aumentan la proteccién
contra los reflejos UV en la parte posterior de la
lente y/o laluz azul dafiina.

Las novedades en Instrumentos
de Essilor recorren Espafia

El éxito de las ediciones anteriores confirma una nue-
va"gira" de showrooms de Instrumentos de Essilor por
toda Espafia para el otofio. Desde el pasado 9 de octu-
bre y hasta el proximo 13 de diciembre, los showrooms
de Essilor pasaran por 15 ciudades espafiolas, tenien-
do como Ultimos destinos Zaragoza, los dias 22y 23 de
noviembre, Tenerife, los dias 10 y 11 de diciembre y Las
Palmas, los dias 12y 13 de diciembre.

Los opticos-optometristas que acudan a los
showrooms podran conocer de primera mano las nove-
dades deEssilor ensoluciones parael taller, el gabinete,
punto de venta, etc. Enesta ocasion, el instrumento pro-
tagonista sera el revolucionario sistema de refraccion
Vision-R 800, ganador de un Silmo de Oro en la tltima
edicidn de los premios. Ademas, los asistentes también
podran descubrir el multinstrumento Wave Analyzer,
la solucion de imagen Retindgrafo Retina550, el Topo-
grafo Cdrnea 500 y el frontofocémetro ALM700. Los
showrooms contaran con la presencia de los expertos
de Visual Health Care Equipment de Essilor, que mos-
traran a los profesionales cdmo manejar los distintos
aparatos para sacarles el mayor rendimiento.

Thema Optical presentd en

Silmo su asistente virtual V.E.A

Uno de los puntos fuertes de Thema Optical es el tipo
de servicios que ofrece a sus clientes. Virtual Eyewear
Assistant (VEAA.), tnico en su género, es el asistente
virtual futurista que el dptico ofrece a quienes eligen
sus modelos y que la compafifa mostrd en Silmo.

Un método innovador que mira directamente al futuro
porque utiliza un hardware y una aplicacion exclusiva,
especificamente disefiada para ayudar de forma con-
cretaal cliente a elegir la gafa mas adecuada a suros-
tro, que se puede personalizar a su gusto.
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Utilizarlo es muy fécil: a través de un escaneo del ros-
trode lapersona, el ptico es capaz de localizar, de en-
tre toda la amplia gama de modelos Thema Optical, la
version que realzamejor su cara. El cliente, ademas, es
libre de crear sus combinaciones de colores eligiendo
entre una gama de mas de 1.000 tonos y matices, vi-
sualizando de forma inmediata el resultado en su pro-
piorostro proyectado en la pantalla, personalizandolo
consu propionombresilo desea. Gracias a este sopor-
te tecnoldgico, el cliente también puede comprar unas
gafas biométricas, o bien fabricadas especialmente
para él con la forma y las medidas morfoldgicamente
ideales para surostro.

Multidpticas recibe un premio
internacional por su webserie
“Miradas”

Multiopticas ha sido galardonada con el Bronze Stevie
Award en la categoria de "Branded Content Campaign
of the Year" por la webserie Miradas. La gala de entre-
ga de estos premios internacionales de negocios de los
mas importantes del mundo, tuvo lugar el pasado 20 de
octubre en el hotel InterContinental London Park Lane,
en Londres, a la que acudieron Carlos Crespo, director
general de Multiopticas; Salomé Suarez, directora de
relaciones corporativas, y Silvia Ferrero, del Departa-
mento de Relaciones Corporativas para recoger el ga-
larddn (enla foto). Otras grandes compafi(as como Coca
Cola, Campofrio, Vodafone, BNP Paribas, Cisco o KIA
Motors también recibieron un Stevie por sus trabajos.
“Estamos muy contentos con el premio que ha recibido
Miradas. Estawebserie nacié como un proyecto muy per-
sonal para la compafila y fue concebido con muchisimo
carifio porque narra la historia de la evolucion de nuestro
sectoras{comode lafigura del dptico-optometristay ex-
plica cdmo hemos llegado hasta aqut. Este premio tam-
biénnos llena de orgullo porque prueba que es una histo-
ria que no solo nos emociona a nosotros, sino que hemos
conseguido que conmueva a mas gente’, ha comentado
Carlos Crespo, director general de Multiopticas.
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La radiacion UV tiene unimpacto 7,5 veces mayor en os nifos
que en los adultos, incluso en invierno

NEWS]

La radiacion UV tiene un impacto 7,5 veces mayor
en los nifios que en los adultos, ya que su cristalino
es mucho mas transparente y ademas pasan mas
tiempo realizando actividades de exterior. La OMS
(Organizacion Mundial de la Salud) afirma que cada
afio en el mundo tres millones de personas se que-
dan ciegas por culpa de laradiacion UV. Y es que cer-
cade lamitad de los casos de ceguera (48%) derivan
de cataratas y en el 20% de los casos estas se han
agravado por la radiacion UV.

La OMS ha marcado su objetivo en el ambito de la
salud visual “VISION2020: no més ceguera evitable’,
por lo que la proteccién ante la radiacion UV en los
nifios cobra una vital importancia y es que un menor
antes de cumplir los 20 afios acumula el 50% de la
radiacion que recibira en su vida.

Carl ZEISS Vision Espafia quiere informar a la ciuda-
danfa sobre los peligros para la salud visual que tiene
la sobreexposicion a la radiacion UV tanto en el caso
de los adultos como, principalmente, en el de los ni-
fios. Es necesario revertir la realidad actual, que nos
indica que solo 1 de cada 5 adultos utiliza gafas de
sol, cifra que se reduce drasticamente en el caso de
los menores. Teniendo en cuenta que el sol es la cau-
saoagravante de otras muchas enfermedades como
el envejecimiento prematuro de la piel y melanomas,

la fotoqueratitis (quemaduras en la cornea) o la de-
generacion en la retina, principalmente en la macu-
la. Estos son los motivos que han llevado a ZEISS a
lanzar al mercado sus nuevas lentes transparentes
graduadas ZEISS UVProtect, que todas ofrecen una
proteccion total ante la radiacion, igual que la de
unas gafas de sol. Porque en invierno nuestro uso de
gafas de sol disminuye, ya que nos relajamos en dias
frios o nublados.

Elevando el estandar de proteccién hasta los 400
nanémetros, la proteccion de una gafa de sol.

Una proteccion ante la radiacion UV es aquella que
nos mantiene seguros hasta radiaciones de 400
nandmetros. 8 de cada 10 lentes transparentes gra-
duadas no llegan a ese nivel y la mitad de ellas solo
protegen hasta los 355 nandmetros. Sin embargo,
el 40% de la radiacion que recibimos a diario se en-
cuentra en la franja de entre 380 y 400 nandmetros.

ZEISS pone en el mercado una solucidn perfecta para
los usuarios de gafas: la Tecnologfa ZEISS UVProtect.
Todas sus lentes transparentes graduadas cuentan
con una proteccion total ante la radiacion solar, ele-
vando el estandar de proteccion hasta los 400 nané-
metros en todas sus lentes y ofreciendo asi una pro-
teccion total contra la luz directa e indirecta.

Lentes transparentes con la
proteccion de

sus lentes, ofreciendo una proteccion total contra la
luz directa e indirecta.

Gracias a este avance, la compafiia ha sido galardo-
nada este afio con el Silmo de Oro, Premio a la inno-
vacion en lentes, uno de los premios mas importan-
tes del sector de la dptica.

Grupo Cione pone en marcha su
Road Show de otofio

Convenio de colaboracion entre
Farmaoptics y Shamir Optical

Mario Viel, nuevo director
comercial global de Blackfin

1 Pramaor, la compafiia
~ especializada en la fa-
bricacion de gafas de
titanio de alta gama
con la marca Blackfin,
anuncia el nombramien-
to de Mario Viel como
director comercial de
la marca. Viel reporta
directamente al CEQ,
. Nicola Del Din, y ya diri-
~= ge el equipo de ventas
internacionales, de dis-
tribuidores y agentes de
ventas directos.

Viel, de 55 afios, cuenta con una amplia experiencia
en ventas dentro de la industria eyewear. Después
de 20 afios en Luxottica, primero como Key Account
Manager y después como director de ventas en
Italia, se unid a Marchon Italia para desempefiar el
mismo puesto. Durante su carrera profesional, Viel
también ha trabajado como consultor de logisticay
en el sector de accesorios para gafas. Con su larga
experiencia y un amplio conocimiento del sector
Optico, asume la tarea de impulsar la facturacion en
el mercado global a través de los diferentes canales
de venta, con el objetivo de posicionar lamarcaenel
segmento del lujo.

Las diferentes dpticas del Grupo Farmaoptics ya pueden
beneficiarse de grandes ventajas comerciales sobre los
productos de Shamir Optical a raiz del convenio de cola-
boracion entre ambas empresas formalizado hace algu-
nas fechas por el presidente de Farmaoptics, Josep Es-
teve,y el director general de Shamir Optical, Ricardo Wu.
Las 6pticas delgrupo tendranaccesoalas exclusivas tec-
nologfas de Shamir: Eye-Point Technology ll®, Natural
Posture™, As-Worn Quadro™ e IntelliCorridor™. También
podran acceder a toda su linea de productos que incluye
el disefio de lentes, de moldes, de lentes semi-termina-
das (para progresivas y monofocales) y de lentes progre-
sivas terminadas.

)

Cione ha iniciado su gira formativa de otofio con sesio-
nes presenciales. En primer lugar, y en este caso de la
mano de un proveedor preferente de lentes para Cio-
ne, como es Essilor, los dpticos de la cooperativa estan
recibiendo charlas sobre la Plataforma Varilux, en las
que intervienen Miquel Estruch, uno de los integrantes
del equipo comercial de Essilor y el Instituto Varilux.
Soraya Monjas y Marisa Yafiez afiaden a la formacion
presencial el trabajo que la cooperativa lleva a cabo
con LOOKTIC, el canal online de Cione.

Estas formaciones mixtas tendran continuidad a lo lar-
go del mes de noviembre con otras centradas en la Pla-
taforma Varilux y contres webinars impartidos desde la
plataforma Cione University, basados sélo en LOOKTIC.
Todas las jornadas presenciales incluyen un showroom
en el que los socios pueden adquirir monturas y ga-
fas de sol con condiciones comerciales ventajosas.
Mas informacion: www.cione.es

Shamir es uno de los principales fabricantes mundiales
de lentes de alta calidad en progresivos, en monofocales
y en moldes. La compafiia ha seducido a Farmaoptics
gracias a su capacidad de dar una respuesta rapida a las
demandas de los 6pticos y de los usuarios.
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IMPORTACIONES DE OPTICA

Distribuidor en Espaia: Tels.: 979 808 540 y 979 808 537.
Email: dondonova55@gmail.com / ascnovaoptica@gmail.com
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La Tecnologia ZEISS UVProtect gana el
SILMO de Oro en la Gategoria de Vision

La Tecnologia ZEISS UVProtect Consiguid el Silmo de
Oro en la categoria de 'Vision', en la vigésimo quinta
edicion de estos premios, que se convocan coincidien-
do conla celebracién de laFeriaInternacional de Opti-
ca Silmo, en Paris, y que reconocen la originalidad, pro-
fesionalidad e innovacién de la industria del sector. El
jurado, presidido por el disefiador belga Michel Penne-
man, ha distinguido la innovacién de la firma alemana
ensu apuesta por elevar el estandar de proteccion de
lasalud visual frente alos rayos ultravioletas en todas
sus lentes transparentes hasta los 400 nanémetros.

La radiacion ultravioleta siempre estd presente, todo
el dia, todos los dias, incluso cuando estd nublado.
Esta demostrado que tiene efectos nocivos para la
salud, incluida, naturalmente, la salud visual. Los pa-
trones actuales de la industria dptica, como la norma
ISO 8980-3, determinan como limite superior para la
proteccion UV de las lentes oftalmicas una longitud
de onda de 380 nanémetros. Sinembargo, la radiacion
UV de alta energla se mantiene extraordinariamente
activa en longitudes de onda de hasta 400 nm en el
espectro de luz. La falta de proteccion en ese inter-
valo es potencialmente peligrosa para la salud visual.
Muchas de las lentes oftalmicas transparentes que
se comercializan en el mercado no bloquean comple-
tamente la radiacion UV. Desde el 1 de mayo, ZEISS

aplica la Tecnologfa ZEISS UVProtect, que vamas alla
de los requisitos estipulados por las normas vigentes,
atodas sus lentes transparentes, elevando la protec-
cion hasta los 400 nandmetros, limite a partir del que
la Organizacién Mundial de la Salud considera que la
proteccion es “total"

Las lentes organicas ZEISS, con Tecnologia UVPro-
tectTM, ofrecen proteccion total para el ojo, la piel
que lo rodea y los parpados. La Tecnologla ZEISS
UVProtect esta protegida por tres patentes. Esta ba-
sada en absorbentes especificos de los rayos UV que,
combinados con un nuevo antireflejante, garantizan
una proteccion UV optima, sin comprometer ni la es-
tética, ni las cualidades opticas. “Es la primera vez que
cualquier lente trasparente de la misma marca cuenta
con proteccion total de hasta 400 nm, de serie. 100%
proteccion, 100% preocupacion por la salud visual.
Este es el compromiso que ZEISS, como actor prin-
cipal de la salud visual mundial que es, ha presentado
globalmente en la primera mitad del afio con una gran
aceptacion tanto por parte de 6pticos-optometristas
de todo el mundo como del publico. Estamos muy
satisfechos con el galardén recibido en Silmo, que
prueba igualmente el reconocimiento de la industria
Optica a este logro de ZEISS', afirma Alberto Cubillas
director general de Carl Zeiss Vision Espafia.

Coco Song, nueva campafia
de comunicacidn

La firma mun-
dialmente cono-
cida presenta su
ultima campafia,
basada en conte-
nidos orientales,
con tonalidades
y  atmosferas
que reiteran la
belleza de la cul-
tura asiatica. El
mundo natural y
sus colores son
los protagonis-
tas de las image-
nes, que evocan
los mismos elementos que han propiciado el éxito de
Coco Songa través de los afios. La innovacion de estas
combinaciones potencian el look de la usuaria de la fir-
ma, amante del desafioy los toques mas exuberantes.
Las piedras preciosas y los detalles mas cuidados en-
vuelven la nueva campafia de comunicacion de este afio
en un halo de sensualidad y valentfa. Como la méxima
expresion de la firma, la sorprendente mezcla de colo-
res y detalles conciben a la mujer que quiere sentirse
Unicay enalza su feminidad a través de piezas artesana-
les que se lucen como joyas.
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Apunta en tu agenda de
noviembre el viernes 23 y el
lunes 26

Foal

Estas fechas de noviembre corresponden al Black Fri-
day y al Ciber Monday. Unos dias especiales para que
puedas lanzar ofertas y ofrecer productos de alta gama
a buen precio. Y para este puente de promociones y
ofertas “locas” desde Prats recuerdan a los profesiona-
les del sector que tienen la promocidn de Packs Vision
donde por la compra de una pareja de lentes monofoca-
les o progresivas Universal Vision se pueden llevar otra
pareja de lentes, también monofocales o progresivas,
con unas condiciones super especiales. Aprovecha la
promocion Packs Vision y ofrece productos diferencia-
dos de maxima calidad y disefio innovador adaptados a
los usos de vision individuales de cada usuario.

Te recomendamos que estés atento a las redes sociales
de Grupo Prats y Vimax Lens si quieres saber todo lo que
han preparado parati. Entraenellasy daunme gusta.

Ganadores sorteo septiembre
de la campaiia “Un afio de cine
con Vimax”

Py sy
?

La campafia “Un afio de cine con Vimax’ sigue sor-
teando cada mes ante notario 1 TV Samsung Smart
TV 4K de 55"y 10 tarjetas Netflix. Todavia quedan los
sorteos de noviembre y diciembre para participar. Y
recuerda, si adquieres un Pack Vision jtendras el do-
ble de oportunidades! En el sorteo de septiembre la
per-sona agraciada en llevarse la SmartTV de 55" ha
sido M? José Sanz, de Opticalia Ebro de Zaragozay los
ganadores de las tarjetas NETFLIX fueron: Ana Mar(a
Redondo, Isabel Benejam, Francisco Ortega, Jorge
Fernandez, Marcos Diaz, Ana M2 Ramos, Ramona Mir,
Enrique Lorenzo, Antonio Benitez y José Manuel Cid
Conéctate a las redes sociales Vimax Lens y Grupo
Prats para estar siempre informado de los productos
Prats y promociones mensuales que tiene para los
usuarios de lentes Vimax. Si quieres saber todo sobre
la campafia consulta: www.vimaxlens.com
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Elpasado mes de octubre, los asociados inscritos en
el programa de ocio y premios ViveCECOP viajaron
ala cuna de la civilizacion occidental para descubrir
algunas de las construcciones mas antiguas hechas
por el hombre, recorrer as calles de la ciudad que vio
nacer nuestra cultura, degustar la riquisima gastro-
nomia local, y disfrutar de vistas que quitan el alien-
to,como enlacenaalos pies de la Acrdpolis.

Un afio mas Essilor, Hoya, Indo y Prats colaboraron
junto con CECOP, para propiciar el éxito del viaje
dentro del programa ViveCECOP, que llega este afio
a su septima edicion y en el que cada afio participan
centenares de 6pticas del grupo.

Como verdaderos guerreros, diosas, sacerdotes, con
tlnicas, diademas y originales tocados, los miem-

“GECOP en el Olimpo™: El grupo viaja a
Grecia con sus asociados

bros de CECOP asociados procedentes de toda Es-
pafia, lucieron sus trajes por las calles de la Plaka, el
barrio mas animado y colorido del centro histérico
de Atenas, para reunirse finalmente en la fiesta de
despedida, colofdn del viaje del grupo a Grecia.

Durante la cena de despedida, como en otras edi-
ciones, los asociados que celebran su 152 aniversa-
rio en CECOP recibieron el diploma que acredita su
compromiso con el grupo y que estas Opticas agra-
decieron como muestra de carifio, dentro de un viaje
lleno, como siempre, de detalles, sorpresas y mucho
espiritu de comunidad.

En cada evento, reunion, curso y viaje del grupo
los lazos de amistad entre los asociados se for-
taleceny a menudo traspasan el ambito del viaje,

y terminan creando una comunidad en la que inter-
cambiar experiencias y buenas practicas, que con-
tribuye al crecimiento de todos los profesionales
involucrados.

ElCOOCYL pone el focoenla
investigacion en la campafia
"12 meses, 12 cuidados visuales”

El Colegio de Opticos Optometristas de Castilla y
Leon (COOCYL) ha dedicado a la investigacion su
primera campafia de su nuevo plan visual, que bajo
el lema 12 meses, 12 cuidados visuales, quiere acer-
car a la poblacion cada mes las principales medidas
de prevencidn y tratamiento ante patlogfas como
la diabetes, el glaucoma, la Degeneracion Macular
Asociada a la Edad (DMAE) o la creciente miopia
entre los jovenes.

EL COOCYL celebrd una presentacion conjunta con
el Grado de Optica y Optometria (GOyO) de la Fa-
cultad de Ciencias de las Universidad de Valladolid
(UVa) para poner en valor la importancia de la inves-
tigacion como garant(a de futuro para estos profe-
sionales sanitarios primarios de la salud visual. En la
comparecencia presidida por el decano de la Facul-
tad de Ciencias de laUVa, Isalas Garcia de la Fuente,
intervino también la secretaria general de COOCYL,
Ana Belén Cisneros. Durante la misma, se presentd
el proyecto de investigacion basado en un nuevo al-
goritmo para simplificar el proceso de adaptacion
de lentes de contacto especiales en pacientes con
queratocono, cuyos resultados han sido transferi-
dos a laempresa Conoptica.

Shamir resuelve los desafios
visuales de la era digital con el
nuevo Shamir RelaxTM

- Lentes para la era digial
-
SHAMIR

Enlaactualidad, eluso cada vez mayor de pantallas digita-
lesrequiere un esfuerzo extra de nuestros ojos. Amenudo,
la acomodacidn repetida y las horas de vision cercana
conducen a la fatiga visual pudiendo provocar cansancio,
lagrimeo, sequedad en los ojos, dolor de cabeza o vision
borrosa. Los ojos cansados al final del dia son una queja
comuin hoy en dia. Un mayor uso de las pantallas digitales
combinado con largas horas de trabajo supone un prolon-
gado esfuerzo de acomodacion para nuestros ojos.

Las nuevas lentes Shamir RelaxTM son una solucion a
estos problemas provocados por los nuevos desafios vi-
suales de la era digital. Esta avanzada lente monofocal es
ideal para personas que dedican mucho tiempo a tareas
en vision proxima, con edades comprendidas entre 18 y
45 afios. Ahora disponible en 3 versiones, para conseguir
una vision confortable durante todo el dia, proporciona
un aumento de potencia extra en su zona inferior para ast
reducir el esfuerzo acomodativo del ojo en actividades
prolongadas en tareas cercanas; por tanto, facilita la aco-
modacion en tareas prolongadas, hace mas facil la visuali-
zacion de cerca al tiempo que reduce latensidn ocular y va
personalizada por grupo de edad.

Shamir recomienda combinar Shamir Relax™ con protec-
cion contra los efectos dafiinos de la luz azul. Hoy en dia
se esta tomando conciencia de que a luz azul emitida por
las pantallas digitales puede ser dafiina para la salud vi-
sual pudiendo causar; sequedad en los ojos, fatiga ocular,

aumento de la tensidn ocular y disminucion del contraste
visual. Ademas, laluz azul puede afectar ala salud general
alinterrumpir el ciclonatural del suefio.

El nuevo Shamir Relax™ esté disponible en Shamir Blue
Zero™, unmaterial para las lentes con proteccion integra-
da contra la luz azul. Basado en un polimero Unico, Shamir
Blue Zero™ absorbe el HEV o la luz azul, con una eficacia
probaday manteniendo la claridad de lalente.

Manuel Diaz, nuevo director de
Retail de Cottet

Cottet Optica y
Audiologia  culmi-
na el proceso de
profesionalizacion
de su equipo direc-
tivo incorporando
a Manuel Diaz
como director de
Retail. Este nuevo
nombramiento se
suma a las Ultimas
incorporaciones
de directivos de la
compafila en el dl-
timo afio, que sumo
aDavid de Antonio,
actual director general, Nuria Pocino, como directorade
marketing y David Balaguer, como director de compras.
Manuel Diaz se une a Cottet para reforzar el area de
Retail, tanto en centros de 6ptica como de audiologfa
yasumir elrol estratégico de consolidar el crecimiento
de los 50 puntos de venta existentes, ast como liderar
la expansion del grupo. Diaz es 6ptico-optometrista
de formacion y cuenta con una selida y contrastada
experiencia en el sector Retail, ha sido director regio-
nal de franquicias y sucursales en Alain Afflelou, y ha
estado al frente de la estrategia comercial, formacién
eintegracion del personal en firmas como Marionnaud
0 YSL Beauté, entre otras.
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Eduardo Ladrdon de Guevara,
presidente de Federopticos

En este afio 2018 Federdpticos cumple 25 afios y su presidente, Eduardo Ladron de Guevara, hace repaso

de lo que ha supuesto durante este tiempo la mayor cooperativa de Espafia para la salud visual y auditiva.

“La formula de nuestro éxito es no renunciar nunca a la excelencia y la calidad en todo lo que hacemos

y poner siempre la salud de nuestros clientes por delante de margenes empresariales o estrategias
comerciales, y el tiempo nos demuestra que tenemos razon”.

- Si tuviera que resumir en una frase los 25 afios de Federdpticos,
¢coémo lo haria?

- Es complicado resumir 25 afios de vida de tantos buenos profesiona-
les en una frase, pero diria que han sido 25 afios de fidelidad a unaidea.
Hemos apostado siempre por nuestra formula, centrandonos en la me-
jora constante de nuestra capacidad profesional y apostando por los
clientes que demandan un alto nivel de calidad en el cuidado de su salud
visual y auditiva. El éxito de Federdpticos es el éxito de una apuesta
irrenunciable por la calidad como elemento diferenciador.

En esta linea, hay que destacar también la creacién del Instituto Fe-
derdpticos, que desarrolla una labor continua de formacidn especiali-
zada teorico-practica para nuestros profesionales, apostando por la
formacidn continua como factor clave de calidad.

Hace dos afios pusimos en marcha SaludVision, una linea de negocio
enfocada a ofrecer soluciones concretas en torno a la salud visual de
los pacientesy aponer envalor los servicios que prestan los profesio-
nales de Federdpticos. Salud Visidn se asienta en tres pilares: el cui-

- ¢Cudles han sido los logros principales
de Federdpticos durante este tiempo?

- Yo llevo al frente de la cooperativa los ulti-
mos 6 afios, pero intentaré hablar ennombre
de todos los que me han precedido. Cuando

“El éxito de estos 25 arios de Federdp-
ticos es el éxito de una apuesta por la
calidad como elemento diferenciador”

dado de la salud visual, la vocacion de ser-
vicio a los pacientes/clientes y la puesta
en valor de la profesionalidad de los dpti-
cos-optometristas. Los servicios optomé-
tricos constituyen un drea muy extensay, a
menudo, desconocida por el publico final.

en1989, un grupo de dpticos-optometristas

de reconocida profesionalidad decidié unirse y crear el embrion de lo
que mas tarde fue Federopticos como lo conocemos, sentaron tres ba-
ses fundamentales que no se han olvidado nunca: ilusién por un trabajo
bien hecho, visién de futuro y voluntad de abrir nuevos horizontes en
el sector de la Optica. Particularmente yo resaltaria los dos ultimos as-
pectos, visidn de futuro y busqueda de nuevos horizontes. Eso nos ha
llevado, en muchos casos, a llegar un poquito antes a lugares que luego
se han consolidado como claves en el sector. Fuimos los que primero
apostaron de forma decidida por las lentes progresivas en Espafia y
eso nos colocd durante muchos afios en lideres indiscutibles y atin hoy
seguimos siendo un referente de calidad en este producto.

Se tratade soluciones a problemas concre-
tos de visidn que pasan por un diagnostico y una solucidn especifica a
cada caso. Los servicios de SaludVision se diferencian entre pruebas
diagnosticas en gabinete y soluciones y tratamientos.

Algunas de las pruebas diagndsticas que se pueden llevar a cabo, den-
tro de los servicios de SaludVisidon son la retinografia, la topografia
corneal, la campimetria o la tonometr{a entre otras. Tras los exame-
nes, el centro SaludVisidn aporta una serie de tratamientos o tera-
pias para mejorar las capacidades visuales del paciente tales como
la ortoqueratologia, optometria deportiva, vision y aprendizaje, opto-
metria comportamental, terapia visual...



- ;Por qué un modelo de cooperativistas? ;Qué ventajas tiene?

- Hemos comprobado durante estos 25 afios la idoneidad de esta
férmula, al menos para los que pertenecemos a ella. La cooperativa
aporta lo mejor del caracter emprendedor de cada socio y todas las
ventajas de formar parte de una gran marca. Los centros que se aso-
cian en la cooperativa mantienen un alto nivel de independencia en
muchos aspectos y a la vez se benefician de la fuerza de formar parte
de un grupo grande y con una marca reconocida.

Trabajar en cooperativa es un modelo muy enriquecedor, en el que
aprendemos constantemente unos de otros. El presidente de la coo-
perativa y el Consejo Rector se eligen de manera democratica cada
cuatro afios entre todos los socios. Esto supone que los servicios
centrales reciben un alto nivel de exigencia constante y que existe
implicacion e interés por los socios por mejorar, pues revierte direc-
tamente en sus negocios. Las ideas y los desafios se renuevan.

Tenemos las ventajas de los servicios centralizados que nos ofrece el
Grupo, como servir de central de compras y marketing, y la posicion
reforzada que supone unared de mas de 200 puntos de ventaalahora
de negociar con terceros. Por supuesto, tenemos as puertas abiertas
para todo el que quiera venir a formar parte de Federdpticos.

De la combinacion de estos factores resulta una receta atractiva y
diferenciadora, que hace que cada afio nuevos profesionales quieran
formar parte de nuestra cooperativa

- ¢.Cudl es el futuro de Federdpticos?

-Veo un futuro sélido y estable, asentado en nuestras fuertes convic-
ciones diferenciadoras. Todos nuestros socios son Opticos Optome-
tristas diplomados, estan perfectamente formados y pueden dar una
solucién completa a cualquier necesidad de salud visual o auditiva.
Nuestro objetivo no es vender una lente sino ayudar a mejor la calidad
de vidade unapersona. Y paraello existen muchas soluciones y trata-
mientos que dispensamos en nuestros centros, actuando mas como
un centro de salud visual que como una dptica tradicional.

Sabemos que nuestros clientes siguen acudiendo porque les ofrece-
mos lo que esperan de nosotros, esto es, un servicio de alta calidad,
enfocado sobre todo al cuidado de la salud visual y auditiva. Una gafa,
una lente oftalmica o un audifono es, en definitiva, un producto re-
lacionado con la salud, procedente del trabajo de un especialista en
un sector en el que se investiga constantemente. Una gafa graduada
permite a la persona trabajar, estudiar, conducir y relacionarse con su
entorno de manera satisfactoria, algo que de otra manera seria impo-
sible. No sé como cada persona puede valorar eso, pero entiendo que
muchos busquen en el mercado la mejor solucion posible.

- ¢Por qué lineas de negocio apostard para sequir creciendo?

- Sin dejar de lado nuestros puntos fuertes tradicionales queremos
apostar por la innovacion en productos y servicios. Seguimos siendo
lideres en Espafia en |a adaptacion de lentes progresivas. No estamos
hablando de algo precisamente econdmico, y sin embargo, este pro-
ducto supone el 67,9% del total de nuestra facturacion, frente al 54,5%
del sector. Son datos que se logran por ofrecer producto de calidad.

Nuestras politicas de marketing también buscan poner en valor nues-
tros puntos fuertes, al tiempo que mejoramos la experiencia con el
cliente de Federopticos. Este afio hemos puesto en marcha iniciati-
vas interesantes como el “Plan Estrena” que ofrece descuentos en la
compra de audifonos de Ultima generacidn, la campafia “Cuida tu oido
por encima de todo’, para la que hemos vuelto a contar con Fernando
Romay, la campafia de progresivos “Eres muy PRO" de Federdpticos,
que ofrece unaserie de ventajas en exclusiva para el usuario de lentes
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progresivas tales como adaptacion garantizada, seguro por roturay
financiacion a medida una iniciativa y hemos mantenido en vigor el
“Plan Contacta’, mediante el cual, se planifican y financian sin intere-
ses las necesidades de un usuario de lentillas anualmente.

Tenemos un tipo de cliente fiel que reconoce nuestra calidad en pro-
ductos y servicios y por eso estamos implantando acciones encami-
nadas areconocer y premiar esa fidelidad.

- ;Qué importancia estd cobrando la audiologia dentro del sector?
- Cadadia mas, y estamos seguros que en el futuro seguira aumentan-
do. Nosotros contamos desde 2007 con Audiocentros, una division
propia de audiologia, lo que refleja la importancia que otorgamos al
cuidado de la salud auditiva. Vemos cdmo nuestros socios se incorpo-
rany confian en los servicios audioldgicos para diversificar su oferta.
Audiocentros ha consolidado su posicién en el mercado con un creci-
miento interanual del 22% en niimero de centros, y un aumento del
15,3% en la cifra de negocio de audiologia.

- En estos 25 afios han tenido buenos compaiieros de viaje, como
Roberto Torretta...

- Sin duda, cuando el camino es largo es bueno elegir bien los compa-
fieros de viaje. Contamos desde hace mas de 13 afios con la colabora-
cion de Roberto Torretta, uno de los disefiadores espafioles mas in-
ternacionales y reconocidos, que prepara para nosotros colecciones
exclusivas. Pero tenemos también otras marcas que se han incorpo-
rado al portfolio del grupo, como Coronel Tapiocca, Forecast, Lodiy
Scalpers. En cuanto a las lentes oftalmicas, trabajamos con los prin-
cipales fabricantes del sector, lideres mundiales, que colaboran con
nosotros como auténticos socios estratégicos y nos aportan conoci-
miento, innovacion y seguridad en ofrecer lo mejor de lo mejor.

PRESIDENTE DESDE 2013

Eduardo Ladron de Guevara es presiden-

te de Federdpticos desde junio de 2013,

Q . - O cuando fue elegido democraticamente
0 ] entre los socios de la cooperativa. Nacid

en Irdn (Guipazcoa), en 1970. Se diplomd

- -
) w en Optica y Optometria por la UPC, en
Y \_) Barcelona y tiene un master en Optome-
- tria y Ciencias de la Vision y otro en Ges-
tion de Establecimientos Sanitarios. En

rd - . . I .
fEderoptll:DS la actualidad, cuenta con cinco Opticas
localizadas en Irun, Renteria, Sangiiesa

y Hondarribia.
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=l lanzamiento mas ligero de Visisbilia

Visibilia acaba de lanzar la coleccion Lithe titanium eyewear, compuesta por 8 modelos:
4 femeninos, 3 masculinos y uno unisex. Realizadas en titanio japonés y con tecnologia alemana,
son gafas muy ligeras, cdmodas de porte y al mismo tiempo muy resistentes.

Las nuevas monturas Lithe titanium eyewear
se presentan con estuche, caja Premium y
gamuza. Ademas, como accion especial de
lanzamiento, las 6pticas pueden recibir ex-
positor, pdster y material PLV.

a ligereza aparece como una
de las principales cualidades
a destacar de la nueva linea
de monturas Lithe titanium
eyewear, una novedad absoluta
de Visibilia con perfil superior de titanio
y resto del frente al aire con un sistema
de anclaje del nylon patentado. Son 10
gramos de pura tecnologia con un fa-
cil y revolucionario montaje del nylon.
Ademas de ser una cuestidn de estilo
en el rostro de hombres y mujeres, es-
tas monturas son aptas para alérgicos y
presentan también una gran elasticidad,
extremada resistencia y durabilidad.

Con motivo de la presentacion de este
nuevo producto que ya anticipé en la
pasada edicion de Silmo, Visibilia ofre-
ce al canal profesional de dptica, Unico
con el que la empresa sigue trabajando
-no cadenas descuento ni ventas por
Internet-, una accién especial de lan-
zamiento en la que con una compra de
8 unidades regala el expositor 3 pc de
metacrilato, con 12 unidades obsequio
de1Lithey posterymaterial PLV desde
las 6 unidades.

Mas informacidn en: Visibilia Espafia. www.visibilia.es - comercial@visibilia.es y en el teléfono: 934 250 404.
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Rayos de luz y transparencias arquitectonicas

La nueva propuesta de gafas de sol de la firma francesa juega con una atrevida interpretacion de la luz y el
color, aportando grandeza a las formas dramaticas con unas delicadas lineas para esta temporada.

El disefio Gatshy 1+2 se define como sofisticado, elegante y provocativo, como el
personaje literario en el que se inspira. Las lineas graficas y las formas elegantes
son un tributo a la estética y a la gama de color Art Deco de 1920. La deconstruccion
de las lineas ilumina el frontal con un abertura llena de contraste. Se compone de
dos formas con cinco colores cada una.

Meyer 1+2 se hace eco de la estética de los marcos metalicos de las ventanas del
primer manifiesto Bauhaus de los arquitectos Meyer y Gropius. Los cautivadores
bordes se fabrican presionando dos capas de acetato para generar una expresion
linica.Puedes encontrarlo en dos formas, con cinco opciones de color.

\—h

El juego en acetato de Spark 1+2 es inconfundible gracias a su puente y sus
varillas doradas con este atrevido modelo de sol. La linea transparente deconstruye
el frontal como un rayo de luz, provocando una nueva geometria de la montura,
inspirada en la “Anarquitectura” de Gordon Matta-Clark. Esta disponible en dos
formas con cinco posibilidades de combinacion de color.
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a exquisitez y la valentia, uni-

das a la maestria del color,

inspira a Face a Face a aceptar

nuevos desafios como el de la

ultima coleccién, que explora
el fendmeno de la sinestesia para crear
curiosas dimensiones de arte.

Esta temporada el disefio parisino
presenta un conjunto de gafas de sol
que brilla por si misma, como los rayos
de luz y las sofisticadas deconstruc-
ciones. La paleta de colores suave y
delicada, junto con las cautivadoras
lentes, convierten cada modelo en una
pieza de arte exclusiva. “Nuestra nueva
coleccion trata sobre la exploracién de
colores y el movimiento dinamico que
se genera esculpiendo con luz’, explica
Pascal Jaulent, director de disefio de
Face a Face. “Las alegres transparen-
cias potencian los contrastes entre ser
y no ser, desafiando a la mirada y gene-
rando ilusiones dpticas”

Face a Face forma parte del portfolio
de Design Eyewear Group, junto con
otras prestigiosas marcas como Woow,
ProDesign, Inface y Nifties.



“Tu nueva optica”
la infegracién fisica y online de Multiépticas

La cooperativa ha presentado en sus
oficinas centrales su nuevo modelo de
negocio que avanza hacia la transfor-
maciéon omnicanal con el lanzamien-
to de su ecommerce y una renovada
identidad corporativa en las dpticas,
que ha supuesto una inversion de un
millén de euros.

Carlos Pifieiro, Presidente de Multiopticas, y Carlos Crespo, director general de la cooperativa, presentaron en
la sede central del grupo el nuevo modelo de negocio. Con ellos vemos a Elsa Urquijo, arquitecta encargada del
nuevo disefo de las tiendas.

ras mas de 40 afios de actividad, la cooperativa sigue innovando y

adaptandose a un mercado cada vez mas digital y cambiante. Con el

lanzamiento de su ecommerce (www.multiopticas.com) se buscaal-

canzar almayor nimero de consumidoresy que la plataforma online

sirva de escaparate para que los clientes puedan ojear las ultimas
tendencias como es habitual en otros sectores del retail. Ademas, con esta
nueva plataforma se facilita el acceso al publico millennial, cuyos habitos
de compra estan muy enfocados a lo online, y a las poblaciones inferiores a
20.000 habitantes, en donde por norma general no hay establecimientos de
Multidpticas. En esta primera fase el ecommerce se lanza con contactologia
y gafas de sol, dejando el graduado para una segunda fase.

Este nuevo modelo de negocio de Multidpticas lleva consigo otros cambios
como larenovacionde laidentidad corporativay laimagen de las 6pticas para
disefiar una nueva experiencia de compra también en el canal tradicional. Se
han incluido elementos que transmiten los valores de lamarcay crean un vin-
culo cercano con el consumidor. Son espacios donde prima el cuidado de la
salud visual, pero también se puede acudir a buscar la inspiracién, como en
cualquier tienda del sector de la moda. Para ello, en la Central se ha reprodu-
cido integramente una dptica-tipo orientada a organizar sesiones formativas
sobre la experiencia de usuario, actuar como showroom para los socios, y
servir, ademas, de referencia para que los socios puedan disefiar las futuras
renovaciones de sus establecimientos.

“La mentalidad de compra de nuestros clientes ha cambiado. Ya no basta
con cuidar el punto fisico de venta, tenemos que tener una vision 360 e inte-
grar distintos canales de compra para adaptarnos a las nuevas necesidades
y exigencias de todos nuestros publicos. Tratamos de que tanto los centros
o6pticos como la plataforma online se complementen, consiguiendo fidelizar

En el edificio que alberga la central del grupo en Colmenar Viejo (Madrid)

alcliente a traves de unabuena experiencia de compra, lndependlentenjgntg se ha reproducido una optica tipo, que tuvimos ocasion de ver en la
del canal a través del que se realice”, explica el director general de Multidpti- presentacion. Actuara como showroom para los socios y servira de
cas Carlos Crespo. referencia para sus futuros establecimientos.
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El modelo de sol unisex Rooke, perteneciente a la
coleccion Lifestyle Nylon de Bollé, combina estilo, calidad

y proteccién para las miradas de ellas y de ellos.

Maxima proteccion y diseno

La coleccion Lifestyle de Bollé se completa con tres nuevos modelos: Slate, Rooke y Boxton, disefiados
especialmente para aquellos que llevan estilos de vida activos, combinando el espiritu deportivo de la firma
con los disefios mas urbanos.

a inspiracion y la trayectoria de Bollé

brillan en la Coleccién Lifestyle Nylon

2018, que ofrece una combinacion per-

fecta de estilo, calidad y proteccién y

que cumple con todos los requisitos
para los amantes del sol mas exigentes. En
términos de disefio, la coleccion presenta tres
nuevos estilos, desde el mas deportivo al mas
urbanoy actual.

Slate es un disefio masculino que se caracteriza
por sus lentes angulares de gran caracter, con
inserciones de goma Thermogrip en las almo-
hadillas nasales y terminales para una mayor
estabilidad. La montura base 8 de este modelo
consigue lamayor cobertura para el rostroy ga-

La gafa masculina Slate, de base 8, lleva lentes angulares; por su parte, la unisex Boxton lleva doble puente de rantiza que las gafas se mantengan en su lugar
acero con colores pop muy vivos o en metal pulido. durante la accidny en altas temperaturas.

Las gafas Rooke, fabricadas en Italia, atienden al minimo detalle. Inspiradas en los modelos del siglo pasado, su forma redondeada y el puente
angular consiguen un disefio unisex fresco y con toques de estilo clasicos. Las placas nasales de acero inoxidable y los acabados realizados a mano
consiguen la misma calidad que su optica.

Por su parte, el modelo Boxton es un disefio unisex que combina materiales de gran calidad, lineas elegantes y colores pop. Cuenta con un puente
de acero inoxidable en colores brillantes para los mas atrevidos, o bien en metal pulido para los mas tradicionales.

Todos los modelos estan disponibles con lentes polarizadas, que permiten que los ojos se relajeny revelen lo que se esconde detras del paisaje. La
tecnologia de lentes Bollé también incluye tratamientos antirreflejantes y oleofébicos e hidrofébicos, que protegen de la luz y repelen la suciedad
y las gotas de agua. Con una proteccidn del 100% contra los rayos UVA y UVB, las gafas de sol Lifestyle de Bollé consiguen gran comodidad y pro-
teccion para quien las lleva. Todos los disefios estan disponibles con lentes graduadas.

Mas informacidn en: clientes@bollebrands.com o en el teléfono: 628 24 87 10.
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Color

100% 25 999,

Kodak LENS

Proteccion Mayor proteccion Prevencion
ultravioleta contra la luz azul’ de reflejos

*Estudio comparativo entre KODAK UVBIlue Lens con un indice de 1,60 y KODAK Clean&CleAR UV Lens coating y un material para lentes con un indice de 1,60 con la misma capa. Ratios calculados entre las tasas de reduccién medias de luz azul dafina entre
400 and 455 nm de los filtros analizados, ponderadas por el riesgo de la luz sobre las células de la capa externa de la retina (Arnault, Barrault, et al, PLOS ONE 2013). Estos niveles de proteccién pueden variar entre los diferentes materiales.
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DE ESSILOR INSTRUMENTOS

Encuentra instrumentos Essilor con los mejores descuentos.

COLUMNA DE REFRACCION
3 PUESTOS

ORCAM
MyEye

ELITE

KAPPA CTD
2° MANO

Descubre muchas mas promociones en



FINANCIACION PROMOCIONES ESPECIALES

SIN INTERES' PRECIOS DE LOCURA EN NUESTROS
INSTRUMENTOS POR UN TIEMPO MUY LIMITADO

iSOLO DEL VIERNES 23 AL MARTES 27 DE NOVIEMBRE!

Aprovecha esta promocion para equipar tu éptica al mejor precio.

MR . BLUE

WAVE SUN & SPORT
ANALYZER

RETINOGRAFO
RETINA 550

iDATE PRISA STOCK LIMITADO!

Consulta condiciones de financiacién con tu técnico de Essilor. Sujeta a la aprobacién del Deutsche Bank



_uxottica

Presenta las novedades
para primavera-verano 2019

Las lentes lavadas de colores pastel, las monturas
de vista ovaladas, las formas muy diversas
de tendencia claramente vintage o clasicas y
vanguardistas en gafas de sol, asi como los guifios
al estilo deportivo son los protagonistas de las
tendencias en eyewear para la proxima temporada.

| portfolio de prestigiosas firmas del grupo Luxottica ha

presentado a los medios de comunicacidn sus nuevas

propuestas para la primavera-verano 2019. En el evento,

que tuvo lugar en el madrilefio Palacio de Santa Coloma el

18 de octubre, tuvimos ocasién de comprobar que el gru-
po italiano sigue marcando tendencia gracias a sus estilosos dise-
fios y sugama de marcas conocidas a nivel mundial, protagonistas
de las pasarelas mas renombradas.

".—l\

Lookvision —Alejandra y Mari Carmen— estuvo en la presentacion de las
nuevas colecciones de Luxottica viendo y probando las excelencias de los
modelos expuestos y atendiendo las explicaciones de Paloma, de la agencia de
comunicacion Algobonito.

En el caso de Prada, presenta su Linea Rossa: 100% mas-
culina, con una gafa que se adapta totalmente al rostro
evocando las lineas retro. Marca su osadia al introducir
colores atrevidos como el rosa fucsia y la ventilacion, con
disefios muy pegados y el nasal de acetato como detalle
mas deportivo.

En Emporio Armani destaca la feminidad de los modelos
estilo pantalla y disefios con superposicion de lentes y
montura. En Giorgio Armani destaca el modelo Les Mala-
quites, en el que la ceja superior en acetato al aire con-
trasta con la geometr{a de la forma circular de las lentes,
y cuyo estampado recuerda a la piedra malaquita. En otro
modelo de sol con estilo mariposa los detalles en brillan-
tes aplicados a mano con superposicion de lentes por la
parte trasera completan la coleccion.

Miu Miu sigue apostando por el disefio mas femenino, con
ojo de gato para aplicar el toque retro en su gama de sol.
Juega conlos tonos palidos y las monturas semi al aire con
un acetato superior grueso que remarca el contraste.

Dolce&Gabbana presenta su modelo de pasarela con
motivos religiosos y encaje italiano junto con un corazén
sagrado que promete acaparar todas las miradas. Su pro-
puesta posee un marcado estilo italiano como es habitual,
conuna gama de modelos mas clasicos bafiados en oro de
18 quilates en forma circular y aviador.

El grupo Luxottica ha presentado sus propuestas, como cada temporada, con modelos estrella
que no han pasado inadvertidos en las pasarelas como la gama Cuore Sacro de Dolce&Gabbana
0 el modelo Icona de Ray-Ban.
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Las lentes de color y la forma marcada de ojo de gato adquieren el protagonismo en las colecciones de sol de la préxima primavera-verano, mientras que en vista el estilo

ovalado de tamario reducido gana terreno.

Oakley, que por primera vez incluye propuesta de moda, presenta
la gafa Split Shot como estrella de la temporada: pensada para los
deportes de agua como el surf o la pesca, polarizada para evitar
los reflejos del mar y disefiada para poder colgarla del cuello con
su cable incorporado. La tecnologia Prism patentada de Oakley y
sumarcada personalidad streetstyle estaran presentes en la tem-
porada. En Arnette los disefios contindian con su habitual practi-
cidad, con modelos que recuerdan al asfalto, al monopatiny a un
estilo muy urbano.

Por otro lado Ray-Ban reedita sus modelos clasicos Meteor y Nina, jun-
to con otranovedad como la lente bitonal. El exitoso Meteor en acetato
transparente incluye esta vez las lentes Evolve, que se adaptan a las
condiciones de luz para mejorar el confort del usuario en cualquier am-
biente. Las monturas ovaladas de vista siguen siendo tendencia.

En Persol apuestan por el redisefio de la gafa Icona de los afios 80,
con tres lentes: el frontal entre ceja y ceja tiene cristal para adquirir
un estilo muy particular que se adpata a varios colores de lente. Por
primera vez incorpora su patentado sistema Meflecto de las varillas
en las monturas metalicas.

En Oliver Peoples destaca su colaboracion con la firma de moda
The Row, con modelos inspirados en gafas de aviador de los afios
50 con un estilo muy retro. Como una de las marcas mas premium
de Luxottica, disefia en Los Angeles y ofrece eyewear con deta-
[les muy cuidados realizados de forma artesanal, con materiales
como el titanio ultraligero.

La firma Vogue juega con diferentes estilos como el mariposa o
el circular para mantener su linea de disefios extra femeninos con
las ultimas tendencias mientras que Michael Kors apuesta por el
espejado en sus modelos, con mucho brillo y disefio romantico.
Propone un guifio a su coleccion de relojes a través de la inclusidn
de eslabones en las varillas de sus monturas.

Ralph Lauren mantiene la pasién del disefiador por los coches
muy presente a través de su coleccion Automotiv: modelos ro-
bustos cuya forma articulada recuerda a estos vehiculos depor-
tivos. Asimismo Polo Ralph Lauren se decanta por homenajear a
otros deportistas, los esquiadores, con un disefio estrella que se
basa en la bandera americana, con detalle como el acetato trico-
lor en sus colores y lentes de espejo.
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ADS AGENDA |

AGENDA DE ANUNCIOS

AREA98 - Empresa italiana exitosa y creativa, que opera en el sector dptico,
esta buscando para sus lineas COCO SONG, LA MATTA y KAQS, en las zonas
Centro y Norte de Espaia, Islas Canarias y Galicia

agentes comerciales auténomos con vehiculo propio, dindmicos y motivados,
para formar parte de un proyecto serio y duradero

Nuestro diserio, los altos estéandares de calidad y las increbles combinaciones
de colores de nuestras monturas, las convierten en extraordinarias e inimitables.

Ofrecemos seriedad en las entregas, excelente servicio al cliente, puntualidad en

los pagos, asf como un excelente soporte publicitario. CQUIERES FORMAR PARTE

v

VICKY MARTIN BERROCAL

Por ampliacion de firmas se precisa
Agentes comerciales autonomos
para representar nuestras marcas

=

Las personas interesadas, rogamos
envien su C.V. con foto, junto con
una carta de presentacién al siguiente
correo electronico:

area98jordi@gmail.com Interesados enviar CV a

DE HUESTRO NUEVD EQUIFD?

Interesados enviar C.V. a: dario_rivas@hotmail.es
o llamar al teléfono: 609 150 755

Lo o POR JUBILACION TRASPASO, ALQUILO 0 VENDO,
; OPTICA EN ELCHE (ALICANTE). INTERESADOS

COCO*SONG {Esperamos vuestras candidaturas! CONTACTAR CON PACOEN EL TEL: 6]9720395
4 ,
&) tavien SEPRECISAVENDEDOR | | MOPPIE EYEWEAR Bollé Brands
o;;mmf OFICIM- ZONA ISLAS BALEARES . , Multinacional y fabricante de las
MIRASSFLEX ORESTIGIOSAS MARCAS DE Buscamos un comercial introducido, marcas Bollé, Serengetiy Cébé

ORTOPAD

DISTRBUIDOR  AUTORIZADO

Empresa especialista en productos
opticos para bebés, nifios y cadetes.

Precisa:

Delegados Comerciales
Multicartera para zonas : Madrid y
Zona Centro, Cataluia, Euskadi,
Aragon, La Rioja, Levante y Andalucia

Se requiere experiencia en el sector y vehiculo
propio. Se ofrecen importantes comisiones y
posibilidad de ayuda inicial. Promocion constante
a los clientes. Formacion de producto.
Somos Proveedores Preferentes de diversos
Grupos de Opticas y Centrales de Compras.

Interesados enviar C.V. a comercial @einyser.com
6 bien llamar al 955986644 / 627070700.

MONTURAS Y GAFAS DE SOL YA
ESTABLECIDAS EN EL MERCADO
NACIONAL E INTERNACIONAL
BUSCAN AGENTE COMERCIAL CON
EXPERIENCIA EN EL SECTOR OPTICO
PARA LA ZONA DE ISLAS BALEARES.

SE REQUIERE: PERSONA POSITIVA CON
HABILIDADES COMERCIALES CAPAZ
DE TRABAJAREN EQUIPO Y CON ALTA
ORIENTACION AL CLIENTE.

INTERESADOS ENVIEN CV. AL CORREO
ELECTRONICO mar@unipreciosl.es

motivado y disponible para construir
y desarrollar en suzona
(Centro, Andalucia y Noroeste)
lamarca KENDALL y KYLIE,
icon 270 millones de followers!

Esunaaventura apasionante y seria,
conun potencial de ventas muy alto.
No es precisa exclusividad.

Interesados enviar curriculuma
pedidos@moppie-eyewear.com

busca un comercial multicartera
para Andalucia y canal dptica.
Personas interesadas enviar
CV al email: raul.guarnido@
bollebrands.com

https://www.bolle.com/es/

http://www.serengeti-eyewear.
com/Home.aspx?lang=es-es

https://www.cebe.com/es/

e

ERREBE SUNGLASSES

PRECISA PARA DIVERSAS ZONAS
VENDEDORES CON EXPERIENCLA
EM EL SECTOR DE LAGPTICA

MUESTRARKDS DE 500 y VISTA
D ALTA CALIDAD
COMISIONES + APOYO COMERCIAL

INTERESADOS ENVIAR CVLA:

info@errebemallorca. com
TEL.: +34 9T1 45T 855

(kubi_}_g)

K

SCOTLAND

Colecciones exclusivas de gafas
de graduado y sol de primer precio.
Buscamos agentes comerciales
para diferentes zonas de Espafia

Tel.: 986872079
central @viudademontemerlo.es

CRGT Occhiali SL,

distribuidora official de Quiksilver y Roxy en Espafia,

estabuscando comerciales para Andalucia, Catalufia, zona Centro,
Noreste y Noroeste. También precisa comerciales para sus otras
marcas: Owlet, London Club, Plus4 y otras.

Serequieren vendedores multicartera con al menos 5 afios de
experiencia en el mercado dptico.

Ofrecemos exclusividad de zona, citas concertadas y altas comisiones.

Interesados ponerse en contacto con Christer Rosen en el teléfono:
+34 647 095 135 0 enviar email a: christer.rosen@lifeeyewear.com

PORTAL-VISUAL

Distribuidora para el mercado la dptica,
con proyecto ganador y moderno, busca
comerciales exclusivos a representar
PORTAL-VISUAL y su global paquete de
productos en varias zonas de Espafia.

Interessados contactar:
E-mail: melo@portal-visual.com
Tel. 934530892

Traspaso dptica en Madrid,
porno poder atender, en
calle principal, 20 afios de
funcionamiento, permisos al d(a,
facturacion demostrable, baja
rentay traspaso economico.
Interesados contactar conel
teléfono 654544953 o al email
opticatraspaso@gmail.com

NORTHWEEK SUNGLASSES

Busca comerciales autonomos para su expansion en puntos
de venta fisicos en las zonas de Galicia, Levante, Sury Centro.

Para ampliar informacion adjuntar CV al mail:
info@northweektiendas.com
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DANISH OPTICS SINCE 1987

Design Eyewear Group Iberica SLU, info.es@designeyeweargroup.com, Tel 944 211 776, inface.com
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SHAPE YOUR RUN
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vAariLuX
SOLUTIONS
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DISFRUTA | TU 2 PAR
ELDOBLE | |NCLUIDO

CON VARILUX SOLUTIONS

DESCUBRE MAS EN WWW.VARILUX.ES




