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LE MONDIAL DE L'OPTIQUE

i GANA UN VIAJE A PARIS
PARA DISFRUTAR DE SILMO 2018!

SILMO y Lookvision te invitan a participar en el sorteo de un viaje a
Silmo 2018.También podras ganar eyewear de primeras marcas.

| ER Invitacion VIAJE A SILMO PARIS para 2
personas: avion + hotel + entrada VIP +
PREMIO @ gafas de sol Police y Tous

2 pasesVIP +
7Dbo Invitacion SILMO d'Or 3ER Gafas de sol

PREMIO para 2 personas + PREMIO  Calvin Klein

gafas de sol Lotus
ETOUS FeJLUEI= CAWVINKLEN Lormus

PARTICIPA EN LOOKVISION.ES/SILMO
/APUNTATE YA!

El sortec permanecera abierto desde el 10 de junio hasta el 31 de julio de 2018. Los ganadores seran
notificados por email a partir del 1 de agosto y publicados en la revista en el niumero 179 de septiembre.
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Deja que Brille el sol

Consigue tu pareja adicional de color por la compra
de tu primer par de lentes progresivas

HOYA Plan DS

Eye for detail L X X



NUESTRA PORTADA:

La coleccion eyewear Antonio Miro, que disefia
y distribuye en exclusiva Natural Optics Group,
viste al hombre y a la mujer contemporaneos
con una vision propia del disefio. Esa vision
particular de la moda la traslada a sus nuevas
creaciones de gafas, como hemos visto re-
cientemente en su desfile en la 080 Barcelona
Fashion. Sus propuestas frescas y sofisticadas
incluyen modelos tnicos y equilibrados, como
el que nos presenta en portada: una gafa de
sol masculina con mucho caracter y clasicis-
mo vintage con un toque de elegancia “chic”,
realizada en acetato con doble puente metalico.

_LookV/ISION

N° 178 / JULIO-AGOSTO/JULY-AUGUST 2018

Una revista de:
MUNDIPRESS COMUNICACI()N, S.L.

Director: Julio Rozas
Redactoras:
Alejandra Garcés y M® Carmen Rodriguez
Colaboradores:
Vivian Watson, Fermin J. Alonso,
Esther Batanero y Maria Gildea.
Cofundador: Luis lglesias

Redaccion, administracion y publicidad:
¢/ Sanchez Diaz, 10 -1° dcha. 28027 Madrid
Tel.: 91 406 18 61 Fax: 91 406 18 62
mail: lookvision@telefonica.net
info@lookvision.es
web: www.lookvision.es
www.lookvisionweb.com

u RevistaLookvision

@ @lookvisionrev

T . ..
revista-lookvision

Asesoria fiscal y financiera:
Franpij - Gestion y Analisis, S.L.

Maquetacion y preimpresion: Greapro
Impresion: Monterreina
Deposito legal: M-24975-2001
TIRADA CERTIFICADA CONTROL

®

/b
.

editorial

Gafas de sol, de natacion y tapones
Aliados en verano de la salud ocular y auditiva

El verano es, sin duda, la época del afio en la que debemos extremar las precauciones no sélo
con la proteccion de nuestra piel, sino también con la de nuestros ojos. Durante este periodo
se ven multiplicados los riesgos para la salud visual en forma de radiacién solar y los proble-
mas relacionados con los bafios en el mar, en rios, piscinas, lagos, pantanos, etcétera. Por eso,
hay que tomar medidas de proteccién adecuadas para evitar graves consecuencias en nuestra
salud visual y auditiva. Juan Carlos Martinez Moral, presidente del Consejo General de Colegios
de Opticos-Optometristas (CGCO0), recuerda que “en verano hay que cuidar especialmente
nuestra salud ocular. Utilizar unas gafas de sol de buena calidad con el filtro UV adecuado, ad-
quiridas en establecimientos sanitarios de dptica, puede garantizar la total proteccion frente a
las radiaciones solares nocivas” Ademas, el uso de gafas de natacion y tapones para los oidos
evita patologfas que se incrementan en la época estival: seglin algunos estudios, entre el 80 y el
85% de las otitis externas se producen durante esta época.

Existe unarelacion directa entre laradiacidn solar: visible, ultravioleta e infrarroja, y distintos
problemas visuales y oculares, como, por ejemplo, cataratas, queratitis o conjuntivitis. “Aun-
que lamayoria de las radiaciones solares son eficazmente filtradas por los ojos, la exposicion
cronica a las mismas o una alta y selectiva cantidad de ellas en un corto periodo de tiempo,
como una jornada en la playa sin gafas de sol, puede dar lugar a graves problemas oculares’
explica Juan Carlos Mart(nez Moral. Por ello, las gafas de sol deben convertirse en compa-
fieras inseparables; eso si, siempre homologadas, con cristales y filtros solares de calidad, y
de colores ni muy oscuros ni demasiado claros (preferiblemente marrones, grises o verdes).
“Sélo las gafas de sol adquiridas en establecimientos sanitarios de dptica pueden garantizar
la total proteccion frente a las radiaciones solares nocivas’, destaca el presidente del CG-
C0O0. Ademas, el asesoramiento de un profesional de la vision 6ptico-optometrista también
garantiza que las gafas de sol proporcionen una proteccion personalizada en funcion de nues-
tras necesidades, actividades cotidianas y de ocio o estilo de vida.

Sin embargo, a pesar de las recomendaciones de profesionales, colegios, organismos y esta-
mentos diversos en materia de proteccidn ocular, proteger la visién de los mas pequefios estd
en cuarto lugar en el orden de prioridades de los padres a la hora de tomar medidas ante la
exposicidn al sol, segun los datos que reveld el Ultimo estudio “Percepcion de la salud visual y
auditiva en Espafia” llevado a cabo por Alain Afflelou. Opticos-optometristas de la Fundacion
Alain Afflelou alertan de la escasa cifra de venta de productos de sol en monturas infantiles
en comparacion con gafas para adultos. Un 90% de radiacion UV (UVA+UVB) llega a nuestros
ojosy de ahisereparte por las diferentes estructuras oculares. Desde la Fundacion aconsejan
eluso de gafasy lentes confiltros UV, y gorras o viseras, para la proteccion de los mas peque-
fios ante esta radiacion; ademas, es importante que la gafa cubra todo el ojo (debe apoyar
por arriba en lazona de las cejas y por abajo en la nariz) para que la luz no entre. Por supuesto
también comentan que es fundamental que las gafas sean compradas en establecimientos
dpticos, ya que es el Unico lugar donde existen controles pertinentes de sanidad para gafas
de soly se aseguran de que la lente proteja al 100% de los rayos UV.

Ha llegado el momento de extremar el cuidado de nuestra salud visual y auditiva. En esta tem-
porada las altas temperaturas, las exposiciones prolongadas al sol, el contacto frecuente de ojos
y oldos en el aguay los productos quimicos de las piscinas son habituales y pueden afectar mas
que nunca a nuestra salud. Segun Fabio Delgado, director dptico de Cottet, “la poblacion no estd
suficientemente concienciada de los dafios que pueden provocar en los ojos la incidencia de los
rayos nocivos del sol. Debemos alertar a la poblacidn en este sentido, ser responsables y utilizar
una buena lente ya que la salud de nuestros ojos depende de su calidad. Es fundamental conocer
bien cuanto reducen la intensidad de los rayos de sol, el tipo de filtros solares que existen en el
mercado y los que mejor se adapten a nuestras necesidades, asi como usar gafas homologadas y
certificadas por la UE que cumplan normas de sanidad y seguridad” De igual forma hay que extre-
mar la proteccion de los ojos durante los bafios en piscinas, rios o playas enla época estival ya que
aumentan los riesgos de padecer infecciones. Es necesario nadar con gafas que pueden graduarse
para facilitar la vision de todas las personas y evitar el contacto con agentes alergénicos. El cloro
resulta extremadamente irritante para nuestros ojos, puede provocar enrojecimiento, queratitis
y conjuntivitis bacteriana, por lo que el uso de este tipo de gafas es imprescindible. Y sifrente ala
incidencia nociva de los rayos del sol debemos utilizar gafas de sol homologadas para preservar
a salud de nuestros ojos, también conviene utilizar protectores auditivos como tapones de bafio
hechos a medida que se ajustan al conducto auditivo de cada usuario para que no entre agua en
eloidoy asl evitar otitis y sintomas derivados como dolor, molestias o leve pérdida de audicion.

Buena proteccidn y feliz verano. jNos vemos en septiembre!
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Nuevas TMA - The Icon Accent Rings

Una coleccién con mas de 200 combinaciones para vestir las miradas mas exigentes

Silhouette presenta las nuevas y vibrantes Titan Minimal Art - The Icon Accent Rings. Esta coleccidn para él
y paraella, destaca por un llamativo disefio que combina elegancia, colory estilo para vestir las miradas mas
exigentes, que huyen de lo convencional.

Silhouette reinterpreta las emblematicas Titan Minimal Art — The Icon Accent Rings
en nuevos modelos al aire, para ella y él, con aro de color en material SPX.

10

e tratadeunareinterpretacion delmodelomasicénicode la

firma austr{aca: Titan Minimal Art, que combina disefioy co-

lor con la experiencia de mas de 50 afios de Silhouette. Un

modelo al aire que incorpora un aro de color en el exclusivo

material SPX que adorna los bordes de la lente, agregando
expresividad y un toque de delicadeza. “Este modelo es tnico por su
innovador y avanzado disefio, que huye de los convencionalismos para
crear un estilo Unico, nunca visto’, as{ las define el responsable de di-
sefio de Silhouette Internacional, Roland Keplinger.

Esta nueva coleccidn esta formada por seis atractivas formas de
lentes, seis aros con colores diferentes y seis colores mas de chasis.
En total, mas de 200 combinaciones posibles para que cada persona
pueda encontrar sus preferidas TMA - The Icon Accent Rings.

Los delicados aros que decoran las lentes acenttian su forma y resaltan
la expresividad de la mirada, creando estilos unicos: por un lado, otorgan
mayor contorno a las formas clasicas; por otro, resaltan las formas mas
femeninas con elegancia. Y es que esta coleccidn ofrece lo mejor de una
gafaalaire conunlook conmontura. Ademas, cumple los mayores estan-
dares de calidad Silhouette y combina los materiales premium: titanio y
SPX, elmaterial plastico de altaresistencia patentado por la firma.

Més informacién: www.silhouette.com y www.facebook.com/silhouette
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La nueva coleccion presenta seis formas de lentes, en otros tantos aros de colores
diferentes y de chasis, que conforman un total de mas de 200 combinaciones diferentes.
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La modelo Sandra Gago
madrina de las nuevas gafas de sol Tous

Tous present6 recientemente sus nuevas gafas de sol para este verano en un evento que conté con

la modelo Sandra Gago como madrina. Al lanzamiento de los nuevos disefios de la firma, fabricados

y distribuidos por el Grupo de Rigo, asistieron también numerosas caras conocidas del mundo de la
television y la musica, asi como Marta Tous, directora de 1+D de la firma.

La modelo Sandra Gago, madrina de las nuevas gafas de sol Tous.
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a terraza del Atico de las Letras, en la madrilefia Gran Via 11,

fue el escenario perfecto para la presentacién de las nuevas

gafas de sol de la firma Tous, el pasado 14 de junio, de la mano

de Grupo De Rigo. Un lugar de ensuefio en el epicentro de la

capital que se convirtio en un enclave idéneo para reunir a
buenos amigos de la marca. Como representante de la familia Tous,
el evento contd con la presencia de Marta Tous, directora de I+D de
la firma. La modelo Sandra Gago ejercié de madrina del evento, al que
asistieron numerosos rostros conocidos del mundo de la musicay la
television, como Nerea Garmendia, actriz de la popular serie Alli Aba-
jo, y Marta Vaquerizo, miembro de las Nancys Rubias y disefiadora de
joyas, ademas de periodistas de diferentes medios de comunicacion,
entre ellos larevista Lookvision.

——

Marta Tous, directora de I+D de la firma, con Sandra Gago, en el evento celebrado
en el Atico del Hotel Las Letras de Madrid.

La modelo se mostré muy contenta por amadrinar las nuevas gafas
Tous: “Estoy muy feliz de convertirme en madrina de las nuevas gafas
de sol y unirme a Tous, una firma que me ha acompafiado en muchos
momentos especiales de mi vida’, afirmé. Sandra Gago, que actual-
mente ejerce como modelo, acaba de terminar la licenciatura de pe-
riodismoy asegura que se encuentra en un buen momento, tanto en lo
profesional como en lo personal. Gago, impresionante y luciendo ga-
fasyjoyas de Tous, afirma que se encuentrafelizy enamorada, junto a
su actual novio el tenista Feliciano Lopez, del que dice que es un chico
muy agradable y risuefio.



Las gafas de sol de Tous encarnan el alma de la marca, sinénimo de
ternura, diversion y espiritu joven, valores que se comparten con la
modelo, que lucioé la nueva gafa STO358, de metal ultraligero, con
un disefio minimalista y muy femenino. Los pernos en forma de osos
decoran el frente, con lentes espejadas planas. Otro de los disefios
presentados fue el STOAQ9, con lente de forma cat eye, planay espe-
jada, aplicada sobre una estructura de metal ultraligera que revela la
silueta del oso. Por su parte, el modelo STO35 es un disefio tipo mas-
cara cat eye; las varillas de metal han sido fijadas a la parte delantera
conpernos enformade osoy cuenta con lentes planas. Enlacoleccion
de verano de Tous destacan modelos elegantes y modernos, para una
chica urbana y atrevida. Todos ellos se identifican con la actual ten-
dencia metalizada.

Tres modelos emblematicos de la coleccion de verano de gafas de sol Tous. Llevan
el frente decorado con el célebre osito de la marca.

A la fiesta de presentacion de los nuevos modelos de sol Tous en Madrid también
asistieron rostros conocidos como Marta Vaquerizo y Nerea Garmendia, asi como
oOpticos-optometristas y medios de comunicacion como Lookvision.
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Elfactor WOOW se reinvental

Woow es conocidaporsus atrevidas combinacionesde color, patronesrompedoresy formas sorprendentes.
Ahora, la firma deslumbra al piblico con dos nuevos disefios que aportan el exclusivo valor Woow.

a marca de gafas parisina Woow, perteneciente a De-
sign Eyewear Group, esta conquistando el mundo con una
combinacién Unica del London BEAT vy el estilo de la Paris
FASHION: lleno de disefios divertidos, colores alegres y un
estilo propio, aspectos y cualidades perfectamente expre-
sados en las nuevas monturas Be You 1+2 'y Pop Up 1+2. La primera,
realizada en fino metal, combina sus divertidos y eléctricos colo-
res con un puente atrevido para dar lugar a una montura clasica de
Woow, pero con un estilo renovado. Por su parte, la segunda linea,

Pop Up 1+2, es una nueva estrella que surge del firmamento Woow
para mostrar su combinacién mas atrevida de metal y colorido ace-
tato; se caracteriza por su tamafio XXL y su estilo retro emula for-
mas tipicas de la década de los 70.

Woow forma parte del portfolio de marcas de Design Eyewear
Group, junto con otras firmas como ProDesign, Inface y Face a Face.
Mas informacion en el teléfono 944 211 776 y en www.designe-
yeweargroup.com

El disefio Be You 1+2 combina de manera audaz su fina montura metalica, con un
original puente. Esta disponible en dos formas diferentes y en cinco colores.

16‘

El modelo Woow Pop Up 1+2 destaca por el llamativo acetato en dos tonos de la
montura, unido en perfecta simbiosis con varillas y puente de metal. Se puede elegir
en dos formas, cada una en seis combinaciones de color diferentes.
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Satisfaccion proporcionada por Varilux® X series™

en condiciones reales

172/172). *© % de usuarios que

Estudio de mercado internacional en 22 paises 93% de usuarios PAL actuales®
europeos®,
L. . . Adicién®
172 présbitas incluyendo a profesionales de la salud
visual. @ @ o
. . s . Edad
Varilux X series (version “Design” o “Design f-360°”) c
utilizada como minimo 2 semanas. 40/44 @ g
Condiciones reales de mercado Ametropia®
Todos los présbitas @ @ 5
Condiciones de mercado “fitting” y “edging / mounting”. 34% Miopes/ 41% Emétropes / 25% Hipermétropes 3
o Satisfaccion global 9 Satisfacciéon con el rendimiento visual
Visién global

de los usua:slg)s Vision dinémica Vision de lejos
satisfechos® con (usuario en movimiento)

Varilux® X series™

168/172). " % de usuarios con adaptacion ‘Facil’ o ‘Muy facil’ (entre los encuestados: n

El 74% de los usuarios estan mas satisfechos® Vision dinamica Visionde intermedia

. . . . (entorno en movimiento)
con Varilux' X series™ en comparacion con sus gafas

anteriores. (El 21% igualmente satisfecho)

Visiéon préxima

e Adaptacion Tiempo®
lidad®
Facilidad 87% Rapido (< 1dia)
BED/D 79°/Q Muy rapido (< 1dia)

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

) Promedio de esferas equivalentes - Datos disponibles para 167/172 usuarios. ® Datos disponibles para 140/172 usuarios.® Data disponible para 169/172 usuarios.® % De usuarios «satisfecho» o «muy satisfechos» (entre los encuestados: n:

MMuestra de usuarios por paises: 19 Francia, 17 Espafa, 10 Bélgica, 16 Austria, 16 Portugal, 16 Alemania, 16 Italia, 1 Bulgaria, 9 Dinamarca, 10 Hungria, 9 Noruega, 9 Reino Unido, 9 Suecia, 9 Finlandia, 3 Croacia, 1 Eslovaquia, 6 Moldavia, 7 Luxemburgo, 4 Republica Checa, 14 Polonia, 3 Rusia y 10 Suiza. (Esto es la letra

califican su satisfaccién global como «Mejor» o «Claramente mejor» con Varilux X series (entre los encuestados: n;

pequefa del dato de 22 paises europeos;
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Por una mejor experiencia de compra

La 42 edicion The Visual Day, encuentro de formacion organizado por Essilor, Alcon y Oticon, llegé a Madrid
el pasado 15 de junio para poner el broche de oro a sus jornadas 2018 después de recorrer Santiago de
Compostela, Bilbao, Barcelona, Sevilla y Alicante. Este afio, el evento se ha centrado en la experiencia de
las opticas: como mejorar la vivencia y la decision de compra.

The Visual Day ha puesto en Madrid el broche de oro a su edicion 2018 tras
recorrer Santiago de Compostela, Bilbao, Barcelona, Sevilla y Alicante. El evento
fue presentado por Tomas Pérez, director comercial de Essilor, y Javier Carrera, de
Alcon, mientras las ponencias y coloquio final corrieron a cargo de Gemma Martin
y Fernando Alonso-Cortés.

lcon y Essilor, lideres en la investigacion y desarrollo de pro-

ductos opticos, se han unido por cuarto afio consecutivo en

la organizacion de la jornada de referencia del sector optico:

The Visual Day, cuyo objetivo es ayudar al profesional a tener

una vision mas amplia delnegocio mediante el intercambio de
experiencias con otros profesionales del sector; personas con perspecti-
va de futuro que buscan aprender, crecer y diferenciarse. La jornada de
clausura de esta 42 edicion tuvo lugar en el Teatro Goya de Madrid, ante
un auditorio con 6pticos-optometristas llegados desde diversos puntos
de Espafia, ademas de directivos de empresas del sector, patrocinadores
y medios de comunicacién como Gacetay Lookvision.

Es un hecho: en la actualidad, ganar clientes es tan dificil como mante-
nerlos. La amplia oferta presente, no sélo de productos relacionados
con la vision, sino también pertenecientes a otros sectores (textil,
decoracion, viajes, belleza...), hace que la competencia se haya vuel-
to feroz. Asi, hoy por hoy, un dptico-optometrista no sélo compite con
otros dpticos-optometristas, sino también con profesionales de otras
industrias (de todas las demas). La llegada de internet no ha hecho sino
ampliar este grado de competencia mas alla de las fronteras fisicas.
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El teatro Goya acogié en Madrid la clausura de la cuarta edicion de The Visual Day. El
evento tuvo este afio como eje central “Tu dptica, entre experiencias y emociones”.

Pero, al igual que se han multiplicado las dificultades, también se han
multiplicado las oportunidades. La clave para saber manejar estas cir-
cunstancias, para tornar la crisis en éxito, es la informacién. La informa-
cién es poder, ahora mas que nunca.

Conelobjetivo de dar sentido a este aparente caos, hace ya cuatro afios
que Grupo Essilor y Alcon, con la colaboracion de Oticon, organizan The
Visual Day, una cita Unica enfocada a dinamizar el negocio de las dpti-
cas. En esta ocasion, el epicentro del evento ha sido estudiar las claves
para mejorar la experiencia de compra de los clientes. Para ello, The
Visual Day ha contado con dos ponentes de lujo: Gemma Martin, espe-
cialista en experiential marketing y Retailing, y Fernando Alonso-Cor-
tés, especialista en marketing omnicanal orientado al comprador y su
conducta.“Conociendo a los diferentes tipos de compradores segtin su
perfil motivacional y sus emociones prioritarias’, “Alineando las herra-
mientas y los estimulos a los diferentes segmentos de compradores”,
fueron las dos conferencias impartidas por Gemma Martin, mientras la
tercera, "Experiencias que saltan a la vista: Cémo actuar en el PDV se-
gun el perfil de cada cliente’, corrid a cargo de Fernando Alonso-Cortés.
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Profesionales del sector, directivos de las empresas organizadoras y medios de comunicacion se dieron cita en una nueva edicion The Visual Day.

Los cinco tipos de clientes de tu dptica

Durante su exposicién, Gemma Martin ha compartido con los
asistentes la primera segmentacidn de clientes de las opticas es-
pafiolas, realizada de acuerdo a sus perfiles motivacionales con
labase delmodelo desarrollado por el neurocientifico H.G.H&usel
(Limbic® Map)*. Tal y como explica la especialista en experiential
marketing y retailing: “Cada persona tiene un sistema de valores
propio que rige en mayor o menor medida su conducta, sus emo-
ciones, reacciones y decisiones... por ello lo que moviliza a una
persona a sentir y actuar, no tiene por qué movilizar a otro” En
su ponencia, Martin ha diseccionado los clientes de las dpticas
en cinco tipos segtin su perfil motivacional y sus emociones prio-
ritarias: aventureros, hedonistas, asertivos, racionales y conser-
vadores. “Esta segmentacién tiene como objetivo empatizar con
las emociones y frustraciones de los clientes en la busqueda de
herramientas y palancas generadoras de experiencias realmente
gratificantes de compra en las opticas”, explica.

* Aventureros: Este grupo esta compuesto, principalmente, por hom-
bres jovenes y de edades medias. Es habitual que usen lentes de
contactoy que renueven con frecuencia sus gafas (monturas y gafas
de sol). Les caracteriza: no se deleitan en las compras, quieren que el
proceso pase rapido para poder hacer otras cosas.

* Hedonistas: Por lo general son mujeres de edades medias, curiosas,
espontaneas y divertidas, a las que les gusta disfrutar de la vida.
Renuevan de forma frecuente sus gafas graduadas y sus gafas de
sol. Les caracteriza: para comprar necesitan sentirse sorprendidas,
seguida se aburren.

* Asertivos: Hombres jovenes y de edades medias, ambiciosos y com-
petitivos, que le dan mucha importancia al estatus. Les gusta llevar
lentillas habitualmente y renuevan de forma frecuente sus gafas
graduadas y sus gafas de sol. Les caracteriza: quieren un asesora-
miento técnico y estético personalizado.

* Racionales: Con frecuencia son hombres y mujeres maduros,
jubilados y amas de casa. Compran de forma premeditaday son
muy analiticos: les gusta: mirar, tocar y probarse monturas sin

presiones. Tienen una baja renovacion de equipos visuales. Les
caracteriza: Eligen su optica por sus buenos precios, campafias
y promociones

* Conservadores: Hombres jovenes y de edades maduras, casados y
con hijos. Muchos son pensionistas y amas de casa. Orientados a la
familia, tradicionalistas, modestos, estructurados. Les caracteriza:
buscan una relacién de confianza con el 6ptico-optometrista, que
les traten con cercaniay detalle.

Los puntos de venta: renovarse o renovarse

Fernando Alonso-Cortés en su exposiciéon “Experiencias que sal-
tanalavista: Como actuar en el PdV segtn el perfil de cada clien-
te”, invitaba a los 6pticos-optometristas asistentes a estudiar
las técnicas de venta de éxito que se estan experimentando en
diferentes establecimientos de diferentes sectores. Tal y como
sefialo el especialista en marketing omnicanal, para que un nego-
cio tenga éxito es importante tener en cuenta que la experiencia
abarca toda la actividad en el punto de venta, fuera y dentro. De
acuerdo con sus datos, el 83% de la informacion se procesa vi-
sualmentey, por tanto, el exterior del punto de venta es determi-
nante, ya que marca el 23% de las ventas en tienda. El profesional
también resalto la importancia de el color y la iluminacién en los
establecimientos, capaces de aumentar las ventas entreun2yun
12%. Al hilo de la charla previa de Gemma Martin, Alonso Cortés
sefialé que los distintos perfiles de cliente reaccionan de forma
diferente a los estimulos, por lo que conocer al ptblico potencial
es vital tanto para determinar qué producto se vende en tienda,
como para saber como venderlo. Es fundamental, por tanto, que
cada optico-optometrista estudie la morfologia de su local para
identificar las zonas calientes y frias, para hacer cambios perti-
nentes que incrementen las ventas.

Mas informacién sobre el estudio y The Visual Day 2018 en:
thevisualday.com

*El estudio ad-hoc sobre el perfil motivacional del comprador de 6ptica espafiol. Abril de
2018. Base: 428 encuestas realizadas en A Corufia (63). Alicante (63). Madrid (85). Barce-

lona (80). Bilbao (61). Sevilla (76).
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Hace ya 10 anos que en Opticalia formamos dlos con muchos
profesionales de la dptica de este pais, que pensaban en el
futuro y querian ser parte del grupo lider. Un dulo es cosa
de dos, de compartir, de estar juntos y de trabajar unidos.
¢quieres hacer un duo con nosotros?

www.opticalia.es
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La campafia digital Libres a los 40" de
Alcon, reconocida en los premios ASPID

La campafia 'Libres a
los 40’ de Alcon ha sido
reconocida en los Pre-
mios Aspid 2018. El acto
de entrega, celebrado el
19 de junio en el Teatro
Goya de Madrid, con-
centréarepresentantes
del sector de la publici-
dad y de las empresas :
del sector salud. La compafifa se ha hecho con el titulo de Mejor
Campafia Audiovisual de la categoria healthcare por el proyecto
Libres a los 40, una campafia que promueve el uso de las lentes de
contacto multifocales para corregir la presbicia. La iniciativa propo-
ne generar conocimiento sobre el uso de las lentillas multifocales,
derivar trafico a la web www.ibresalos40.com e invitar a aquellos
que todavia no son usuarios a probar las lentes decontacto.

Para Inés Mateu, jefe de laUnidad de Vision Care de Alcon en Espafia
y Portugal, recibir este premio “es muy gratificante pues se trata de
unos galardones de gran prestigio en el ambito healthcare que reco-
nocen las mejores campafias del sector; por lo tanto, un verdadero
privilegio”. Entre los resultados conseguidos de la campafia destaca
untotal de 6,6 millones de visitas a laweb, 2.000 descargas y un au-
mento del interés por el producto.

“Sia las lentillas’, campaiia de
CooperVision para acercar nuevos
usuarios a las opticas

Mayo, junio y julio
son tradicionalmente
los meses de mayor
usoy prescripcion de
lentes de contacto.
Sin embargo, un gran
nimero de potencia-
les usuarios sigue en-
contrando frenos a la

Di si
a los grandes
planes
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prueba de esta solucidn profesional, por razones dificiles de percibir
en otros paises de nuestro entorno. Los tltimos estudios realizados,
arrojan unos datos estadisticos claros sobre las enormes posibi-
lidades de crecimiento en nuestro pais, con una mayor implicacion
del sector. CooperVision, consciente de que las 6pticas espafiolas
podrian aumentar su captacion de usuarios y lograr la satisfacciony
fidelidad que el uso de lentes de contacto representa, realiza en es-
tos meses de verano la campafia “Si a las lentillas’, cuyo objetivo no
es otro que acercar a nuevos usuarios a los centros dpticos, a coste
cero para ellos. Para conseguir esto, es necesario llegar a los usua-
rios en el lugar y momento adecuados. En este sentido, internet y los
medios digitales son la clave ya que el 51% de los nuevos usuarios de
lentillas son menores de 24 afios. Es ahi donde CooperVision desa-
rrolla la campafia SialasLentillas.com mediante la cual se ofrece la
posibilidad de probar gratuitamente las nuevas lentes de contacto
Clariti 1 Day, la familia de Hidroge! de Silicona con respuesta a mio-
pia, hipermetropia, astigmatismo y presbicia.
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Condptica apoya a la Seleccidn Espafiola
femenina de Hockey Hierba

La seleccion espafiola femenina de hockey
hierba de mas de 35 afios, conocidas por las
Redsticks35, y a propuesta de la iniciativa juie
Lentillas para mi, de Condptica, utilizaran
lentes a medida o lentes de Orto-K en la
proxima edicion del torneo internacional |
Exin Masters World Cup, que se disputara
entreel27dejulioyel5de agostoenel Club §
Egara, en Terrassa (Barcelona), y en el que
participaran mas de 3.000 de 24 paises.
Las Redsticks35 se van con medir a los equipos de Australia, Inglaterra, Nueva Ze-
landa, Ghana, SriLanka y Estados Unidos. ;Y cdmo pueden mejorar su rendimiento?
Lentillas para mi, un proyecto de Condptica, como patrocinador del equipo espafiol,
les ha propuesto que utilicen lentes amedida o bien lentes de contacto Orto-Ky jhan
aceptado encantadas! Con las nuevas lentes de contacto personalizadas de Condp-
ticao coneluso de las lentes de ortoqueratologia nocturna para corregir el defecto
refractivo durante la noche, las jugadoras de la seleccion espafiola conseguiran me-
jor visiény unmayor campo visual.

Instagram : www.instagram.com/redsticks35. Facebook : www.facebook.com/re-
dtsicks35. Twitter : www.twitter.com/redsticks35

Acuaiss Ultra, gotas para usuarios con
problemas de sequedad ocular

Los sintomas como picor de ojos y sensacion de arenilla son
frecuentes entre los usuarios de lentes de contacto. En algunos
casos estan relacionados con problemas de sequedad ocular y
amenudo provocan el abandono de las lentes. Para evitar estos
problemas, Disop acaba de lanzar al mercado Acuaiss Ultra, una
[4grima artificial con una biomolécula de acido hialurdnico. Pre-
sentadas enformato de 10 ml. sin conservantes, estas gotas han
sido creadas para aliviar los sintomas de sequedad ocular que
padecen muchos portadores de lentes de contacto.

Acuaiss Ultra tiene varias caracter(sticas que hacen que este producto sea dife-
rente: Lubrica las lentes de contacto y las protege de los depésitos, evitando que
se ensucien; hidrata el ojo, gracias al acido hialurénico presente en su composicién.
La consistencia fluida del liquido facilita la manipulacién de las lentes; su férmula es
biocompatible, con un tampdn bioldgico de fosfatos que garantiza un pH fisidlogico
estable; es ligeramente hipoténica para compensar la alta concentracion de sales de
a lagrima enun ojo con problemas de sequedad, y no contiene conservantes.

Kit de viaje de Disop para cuidar las lentes
y los ojos este verano

Disop ofrece un kit de viaje para que los usua-
rios de lentes de contacto puedan disfrutar de
sus lentillas sin ninguna limitacion este verano.
Elkit se compone de 2 soluciones Unicas Hidro
Health HA con &cido hialurénico, en formato de
100 ml apto para ser transportado con el equi-
paje de mano; 1 lagrima artificial Acuaiss Ultra
con acido hialurénico, en envase de 10 ml sin conservantes, especialmente disefiada
para usuarios de lentes de contacto con problemas de sequedad ocular; 1 portalen-
tes antimicrobiano, que impide la proliferacion de microorganismos, y un neceser
transparente para que metas todos tus liquidos en la cabina del avion.
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“Plan Contigo”

Primer Roadshow de Luxottica

Luxottica ha puesto en marcha este afio 2018 un Roadshow dirigido a las dpticas de su canal tradicional. El
primero de los eventos que forman parte del nuevo “Plan Contigo", una apuesta clara para fortalecer atin
mas los vinculos con sus clientes, se realizé en Madrid el pasado 18 de abril y a él le han seguido en mayo
los de Malaga, Sevilla, Valencia, Elche, Santiago de Compostela y Barcelona.

ajo el lema ‘Luxottica Contigo; estos roadshows permiten a
los clientes conocer de primera mano la estrategia actual y
futura de la compafila y las ventajas que les ofrece Luxottica
en todos los dmbitos. Cuentan con la asistencia y las inter-
venciones de Valerio Parisi, director general de Luxottica
para Espafia y Portugal; Xavier Selma, director comercial, y Nadia Ba-
rragan, directora de marketing. De esta forma, Luxottica quiere apoyar
a sus clientes dando respuesta a la coyuntura de mercado de los ulti-
mos afios que presenta una situacion de estancamiento en valor por
una calda del 10% del precio medio, y que se debe, principalmente, a la
presidn promocional y a la aparicidon de marcas muy economicas.

Los roadshows de Luxottica han contado con las intervenciones de Valerio Parisi,
director general de Luxottica para Espafia y Portugal; Xavier Selma, director
comercial, y Nadia Barragan, directora de marketing.

En estos eventos, Luxottica ha presentado una estrategia basada en
dos pilares fundamentales: la diferenciacidny lainnovacién. Las mar-
cas son la prioridad para alcanzar, junto a sus clientes, un crecimiento
sostenible en los proximos afios basado en una unica politica comer-
cial europea, una coherencia en politica de descuentos, la implemen-
tacién de los Contratos ARAy el proyecto GLOW (un sistema que per-
mite tener la trazabilidad de las gafas, y por tanto, poder mejorar el
control de la distribucién de la marca Ray-Ban).

Ademéds, promueve la calidad de servicio a sus clientes como un as-
pecto esencial a través de productos de gran calidad con un porcen-
taje de cambios por garantia inferior al 1%, un servicio de entrega
excepcional con un 94% del producto disponible en 4 dias, as{ como
surtidos recomendados y una atencion personalizada. Del mismo
modo, desde myLuxottica, la plataforma de B2B de la compafiia, se
facilita el catalogo con disponibilidad de producto, el seguimiento de
todos los pedidos, la consultay descarga de facturas, lagestion de los
servicios post ventay los cursos de formacion online.

La innovacion, uno de los proyectos clave de la compafila, se basa en
una digitalizacion progresiva en todos los ambitos del negocio y se
traduce en iniciativas como la digitalizacion del punto de venta, los
nuevos contratos digitales que buscan la seguridad de los clientes y
la proteccidn de las marcas o la incorporacion de la firma digital en la
plataforma MyLuxottica.

Bajo una estrategia basada en la diferenciacion y la innovacion, Luxottica ha
realizado una serie de roadshows en diferentes ciudades espafiolas.

En la estrategia al consumidor, Luxottica ha identificado de un lado
una oportunidad Unica para desarrollar las marcas de lujo y su posi-
cionamiento en el mercado, y, de otro, la posibilidad de mejorar la ex-
periencia de compra del consumidor, adaptando el punto de venta a
sus necesidades. Para ello, la compafiia ofrece planes personalizados
y proyectos que aportan diferenciacion, como las lentes graduadas
Ray-Ban, el Programa Luxury Ambassador, la digitalizacién del punto
de venta o la formacidn a través de MyLuxAcademy.

Con estos Roadshow la compafiia evidencia, una vez mas, el compro-
miso, la cercaniay la confianza con sus clientes.
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Protege del sol los o0jos vy la piel que los rodea

Entre el 5y el 10% de los casos de cancer de piel se originan en los parpados

Coincidiendo con el solsticio de verano y por lo tanto con los dias de mas horas de sol, Carl ZEISS

Vision Espafia, ha llevado a cabo acciones de concienciacion hacia la poblacidn sobre la importancia de

proteger los ojos, y la piel que los rodea, de los rayos ultravioleta, con demostraciones practicas y con

consejos de especialistas. Las acciones se han desarrollado en Sevilla, Alicante, Barcelona, Madrid,
Palma de Mallorca, Valencia, Cartagena y Malaga.

on la llegada del verano llega también el periodo en el que
mas tiempo estamos expuestos a la radiacion solar. La ma-
yoria de los usuarios de gafas esta concienciada sobre lo
dafiina que puede llegar a ser la radiacién UV para su piel, e
incluso también para su salud visual. Sin embargo, no siem-
pre adoptan las medidas adecuadas para protegerla. Quiza porque se
tiende a pensar que solo necesitamos proteccién UV cuando calienta
elsol. Muy al contrario, la radiacién UV esta omnipresente todo el dia,
incluso ala sombra o cuando esta nublado. Y también eninvierno, aun-
que enverano el riesgo es mayor por cantidad de horas de exposicion.

4 I The
Coincidiendo con el inicio del verano, Zeiss ha realizado en diferentes ciudades

espafiolas acciones de concienciacion sobre la importancia de proteger del sol los
ojos y la piel que los rodea.

Como fabricante de lentes oftalmicas la labor de ZEISS también es
la de educar activamente a la poblacién sobre la proteccion UV de
nuestros o0jos y los riesgos asociados que para la salud implica no
tenerla en consideracién. Una serie de preguntas alertan sobre los
peligros de la falta de proteccién y, al mismo tiempo, son motivo para
concienciar a todos de laimportancia de proteger los ojos y lapiel que
los rodea: ;Sabias que entre el cinco y el diez por ciento de los casos
de cancer de piel afecta los parpados, precisamente porque estan ex-
puestos continuamente a la radiacion UV? ;Sabias que la radiacion
UV es factor principal en el desarrollo de patologias oculares, como
por ejemplo las cataratas, es decir, la opacidad del cristalino que, si
no se trata, puede devenir en ceguera? ;Sablas que la radiacion UV
puede perturbar lentamente la visién de las personas, alterando, por
ejemplo, la percepcidn del contraste y del color? ;Sablias que estara-
diacion envejece la piel y provoca arrugas?
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Para dar respuesta a estas preguntas e informar a la poblacion
sobre los beneficios de una adecuada proteccion de los ojos,
ZEISS instalo los dias 20, 21y 22 de junio unidades de salud vi-
sual en lugares céntricos de importantes ciudades espafiolas en
las que, contando con la Ultima tecnologia de la marca alemana,
expertos en salud visual concienciaron a la poblaciéon sobre la im-
portancia de proteger sus ojos de la radiacion UV. Lookvision, y
otros medios de comunicacion como TVE, Telemadrid y la Sexta,
estuvo presente en el evento de Madrid, en la unidad de salud
visual instalada en la Plaza de Felipe Il, donde los profesionales
de ZEISS y su equipo de dpticos-optometristas mostraron, tanto
a nosotros como al publico en general, con camaras especiales,
cémo inciden los rayos solares sobre su piel. Asimismo demos-
traron, gracias a los equipos técnicos de ZEISS, qué grado de
proteccion tienen sus gafas actuales. Los dpticos-optometristas
presentes en cada evento también dieron consejos sobre preven-
cion en materia de salud ocular para minimizar los riesgos de los
perjuicios de la radiacion solar a los ojos y a la piel que los rodea
e informaron que todas las lentes transparentes de ZEISS cuen-
tan con la tecnologia UVProtect que ofrece de serie proteccion
UV hasta 400 nm. Ademas, todas las personas que acudieron a
interesarse sobre el tema en las carpas instaladas a tal efecto,
fueron obsequiadas con una pulsera medidora de la intensidad
de los rayos UV.

{'k s N i = |
A la unidad de salud visual que Zeiss instalé en la Plaza de Felipe Il, en Madrid,
se acercaron numerosos ciudadanos e importantes medios de comunicacion
nacionales y autondmicos, entre ellos la television.
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El canal online de la mayor red de dpticas

Elproyecto e-Commerce de Cione ya es una realidad

La plataforma LOOKTIC ya se ha hecho publica en la red en www.LOOKTIC.com. Con su estreno, Cione
Grupo de Opticas materializd la peticion mayoritaria de los socios, expresada en la Asamblea General
del afio pasado, para abordar la venta por el canal digital.

on esta nueva plataforma, la cooperativa convierte en una

oportunidad de negocio el tnico futuro posible para el co-

mercio en general, y obviamente, también para las dpticas:

abordar el e-Commerce con un proyecto ganador que inte-

gre los dos mundos, elrealy el virtual."En muy poco tiempo,
no contar con una oferta de ventas multicanal, on-line y fisica, hara
inviables los nimeros de retailers, como son los dpticos’, afirma Be-
[én Andrés, directora del Canal Digital de Cione, “pero, igualmente, la
adecuada combinacion de Optica tradicional y presencia en internet,
con lo mejor de cada modelo, es una ventaja para competir por atraer
al consumidor final con mejores armas que las que utilizan las grandes
plataformas ajenas a nuestro sector o de empresas extranjeras que
campan a sus anchas en nuestro mercado”, afiade.
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COMPRA TUS GAFAS AL MEJOR PRECIO

Precisamente LOOKTIC sale al paso de esta nueva realidad con una
plataforma asociada a la dptica, con mas y mejores argumentos que
estas grandes plataformas, pero, como ellas. En respuesta al avance
del e-Commerce y el desembarco de empresas ajenas al sector por
esta via, LOOKTIC ha generado un canal digital para beneficiar a los
profesionales de la 6ptica. Cada operacion de venta es asignada auna
opticay, seguin la eleccion del cliente, la compra es facturada por una
optica. El margen es de los opticos, la operacion es de los opticos, y
los clientes, son de los dpticos de Cione.
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500 opticas de la cooperativa han apostado por la plataforma e-Com-
merce desde el primer minuto. Ahora LOOKTIC calienta motores para
acelerar sulanzamientoy alcanzar el verdadero objetivo de la plataforma
lo antes posible: captacidn de clientes, ventas y trafico hacia las 6pticas.

La plataforma integra los servicios profesionales de las dpticas y
concede gran valor a la seguridad y tranquilidad que generan la cer-
caniay el respaldo de profesionales de la salud visual reales, con ex-
periencia acreditada por afios de ejercicio de la profesién, asi como
la variedad de producto de calidad para consumidores de segmentos
medios-altos. Esto es lo que marca la gran diferencia de LOOKTIC con
respecto a otros e-Commerce. Ademas, la plataforma es trasparente
tanto para el usuario, como para el socio de Cione, que sabe, en todo
momento y desde un cuadro de mando, cual es el estado de los pe-
didos que entran a través de LOOKTIC. Asimismo, y dependiendo de
ese nivel, el optico puede utilizar esta plataforma para surtir su pro-
pio catalogo y poner a la venta producto, de manera on-line y también
convertirse en el punto de entrega donde el paciente podra recoger
sus pedidos.

La plataforma utiliza la misma tecnologia que usan a diario gigantes

como Amazon o Wallmart para disefiar sus estrategias de surtidoy de
precios dindmicos en sus e-Commerce.

LOOKTIC | o} ®
SERVICIOS OPTICOS GAFAS GRADUADAS GAFASDE SOL LENTILLAS MARCAS BLOG
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UNETE AL PRIMER ECOMMERCE DE OPTICAS
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e Total control de tu negocio online * Tu negocio abierto 24 horas

* Aumenta tu competitividad  Plan de marketing digital
¢ Mayor alcance de tu negocio » Grandes inversiones en medios

“Cuidando y respetando los valores de nuestra profesion”

LO O KT | C NO TE QUEDES ATRAS.

El canal online de la mayor red de épticas Escrl'benos 3 inf0@|00ktic com
www.looktic.com y te informaremos

Mario:29 afos  + Martina 32 afos | ' A
Ingeniero Multimedia Sy = Ex?)erta_e_nLJX _ _ Analista Big Data

Paula 27 afios _
Community anager

&
d 0
/ www.cione.es




prodesian : denmark

THE ESSENTIAL COLLECTION

Explosion de color con un look fresco y de tendencia

ProDesign Denmark presenta la nueva gama de monturas en la que el volumen de los colores es el
protagonista. Su montura mas popular de la Essential Collection, la 1700, amplia sus colores y crea
una nueva forma para satisfacer al usuario final.

a Essential Collection de ProDesign se inspira en los cla-

sicos del disefio danés con especial atencidn a los looks

atemporales. Cada forma encaja a la perfeccién en el ros-

tro con atractivos juegos de color. Sumodelo mas popular,

1700, es el mas vendido de toda la historia de ProDesign.
Es tan conocido que ProDesign ha decidido expandir la gama con
colores adicionales del modelo 1700 y una forma ligeramente mas
amplia, la denominada 3603.

La montura mas popular de los 40 afios de historia de ProDesign es la 1700. Gracias
a su éxito, la firma danesa lanza nuevas combinaciones de color y una nueva forma
mas amplia, 1700+3603.

28‘

“El modelo 1700 ha sido nuestra montura mas popular’, comenta
Martin Jespersen, Eyewear Architect de ProDesign, y prosigue:
“Esta es la razdn por la que hemos ampliado los colores y las for-
mas con las series1700+3603. Asillegamos a mas usuarios finales”.

Este célebre disefio se conforma con tres finas capas de acetato de
diferentes colores, visibles claramente en el acabado final y los ter-
minales. Los colores frontales son calidos, mientras que las otras dos
capas se llevan tonalidades mas llamativas. “El color adecuado desta-
cara labelleza de lamiraday crearaun look fresco y de tendencia, por
lo que es importante elegir tu color’, explica Marie Louise Japhetson,
Eyewear Architect de ProDesign.

Durante los ultimos 40 afios ProDesign Denmark ha creado eyewear
con un corte limpio de estilo escandinavo. A la hora de disefiar nuevas
monturas, su objetivo es mantener unarelacion cercana entre la funcio-
nalidad y la expresidn visual mientras permanecen fieles a su herencia
danesa. Aligual que las prendas, el eyewear no tiene por qué ser neutral:
puede ser expresivo y ademas ser una expresion de tu personalidad.

ProDesign forma parte del portfolio de marcas de Design Eyewear
Group, junto con otras firmas prestigiosas como Woow, Face a Face e
Inface. Para mas informacidn visite designeyeweargroup.com

Fabricada con tres capas de acetato fino en distintos colores, el famoso disefio 1700
deja a la vista estas capas. La del color frontal es la mas calida, mientras las capas
restantes poseen tonalidades mas vivas.



Xll Torneo de Frontenis Corral de Ayllon
Essilor, rh+y TDS0O, entre las empresas patrocinadoras

Lalocalidad segoviana de Corral de Ayllén ha acogido la décimo segunda edicién de un torneo que ya se ha convertido
enun clasico del calendario deportivo nacional de frontenis. El campeonato, enmarcado como siempre en las Fiestas
del Corpus, ha estado organizado por el ayuntamiento de la ciudad y la Asociacién “La Unidad" y patrocinado, entre
otros, por Essilor con Varilux Solutions, lamarca rh+ de AUM 1959, T.D.S.0.y Optica La Rambla.

n total de 38 parejas de diferentes provincias espafiolas

(Madrid, Burgos, Salamanca, Segovia, Soria, Valencia, To-

ledo, Zaragoza, Leon, Bilbao, Palencia o Guadalajara, por

citar algunas) han participado en el XIl Torneo de Fron-

tenis Corral de Ayllon, disputado el sdbado 2 de junio en
la propia localidad segoviana, ademas de eliminatorias previas en
otros puntos cercanos como Ayllon, Duruelo y Barbolla. Tras dispu-
tarse la semifinal y final el domingo dia 3 por la mafiana, al suspen-
derse estos partidos la tarde del dia anterior debido a la lluvia, la
pareja campeona del torneo fue la compuesta por Alvaro Férnandez
(de Cuenca) y Jaime Palomera (de Segovia), quedando subcampeo-
nes los valencianos Joan Domingo y Luis Lechuga. Los primeros se
llevaron un premio de 1.200 euros y dos gafas rh+ de alta gama y los
segundos 600 euros y también dos gafas rh+; ademas, ambas pare-
jas tuvieron el trofeo conmemorativo de esta edicion.

La revista Lookvision ha sido, un afio mas, participe de la celebra-
cion del X1l Trofeo de Frontenis Corral de Ayllén acompafiando a los
organizadores del evento, disfrutando de la hospitalidad de Javier
Martin -director gerente de T.D.5.0.- y de su familia, asi como de la
cordialidady simpatiadelresto de profesionales del sectory, al mis-
mo tiempo, patrocinadores del campeonato: Tomas Pérez y Antonio
Abascal, de Essilor Espafia, y Jorge Pérez, de AVM 1959 (gafas rh+).

Al XIl Torneo de Frontenis Corral de Ayllon asistieron profesionales de empresas
patrocinadoras del evento, entre otros: Tomas Pérez y Antonio Abascal, de Essilor
Espaiia; Jorge Pérez, de AVM 1959 (gafas rh+), y Javier Martin, de TDSO.
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Los campeones y subcampeones del torneo recibieron sus premios de manos de
Tomas Pérez, de Essilor Espaiia; Jorge Pérez, de rh+; Javier Martin, de TDSO, y del
alcalde de Corral de Ayllon, José Miguel Arribas.

La celebracion de una nueva edicion del campeonato nos permitid disfrutar también
de la compaiiia de buenos amigos de Essilor, TDSO y rh+, asi como de la gastro-
nomia de la zona, en particular del asado de cordero de Casa Pablito, gracias a la
hospitalidad de la familia Martin (TDSO).
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Haga mas rentable su negocio con los
Duos K Color de Hoya

El sol brilla, jhora de salir a la calle! Es el momento de disfrutar del sol, de mas tiempo al aire libre y
de unas buenas gafas de sol.

Cada persona es diferente y su forma de mirar el mundo también. No
todas las gafas de sol son iguales y Hoya le ofrece todas las combi-
naciones solares que protegen sus ojos y encajan en todas las acti-
vidades o estilos.

¢Quieres descubrirlas?

Duos K Color de Hoya

Con los Duos K color de Hoya su negocio es mas rentable, ¢sno se lo
cree?, pangase en contacto con su delegado comercial para que le
muestre un sencillo ejemplo.

Ademads, en esta campafia estan disponibles los 4 mejores disefios
progresivos de Hoya, lentes monofocales, y los mejores tratamientos
Hi-Vision LonglL ife, BlueControl y UV Control. Pero eso no es todo se
pueden combinar con toda la gama de color de Hoya: Unitint, Degra-
dados, Mirrory Polarizados.

Consigue tu pareja adicional de color
por la compra de tu primer par de
lentes progresivas

Y TU... ;De qué color eres?

-~y Sensity: la lente Dynamic: las Mirror: colores

fotocromatica para
los que se mueven
frecuentemente entre
interiores y exteriores
y quieren proteger sus
ojos frente a los no-
civos rayos UV.100%
Proteccion UV.

lentes polarizadas
para usuarios de
gafas de sol con
ojos sensibles
alaluz, que
valoran lamaxima
proteccion.100%
Proteccion UV.

paralos amantes
de lamoda

que quieran
combinarla con
funcionalidad.
100% Proteccion
uVv.

Spectrum: 64 colores para la gente que se siente atraida por lamoda Special Sphere: 6 colores con contraste disponibles para cada combi-
orealiza actividades diarias al aire libre. 100% Proteccién UV. nacion de climay deporte. 100% Proteccién UV.
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Influencers & neubau eyewear
Las colecciones mas exclusivas se presentan en un ambiente Unico

Los influencers mas “it" de Madrid y Barcelona descubren
la nueva coleccion neubau eyewear 3D y la exclusiva edicion
limitada Sigmund & Carl.

a joven firma de gafas austriaca neubau eyewear ha presentado sus coleccio-

nes mas exclusivas -Sigmund & Carly neubau eyewear 3D- a una treintena de

destacados influencers de Madrid y Barcelona. Creadores y buscadores de

nuevas tendencias, todos ellos representan a la perfeccion el dinamismo de

neubau eyewear y han quedado prendados del estilo que la marca esta lucien-
do en sus nuevas colecciones y su filosofia sostenible.

Influencers de Madrid y Barcelona han tenido
ocasion de conocer las excelencias de las ex-
clusivas colecciones Sigmund & Carl y Neubau
eyewear 3D. Tanto ellas como ellos han quedado
prendados de su estilo.

Sigmund & Carl, un disefio sorprendente

Lo que mas han destacado los influencers de la nueva edicién limitada de neubau
eyewear Sigmund & Carl es su sorprendente disefio, con un innovador estilo futuris-
ta ideal para las miradas mas atrevidas. Unas gafas Unicas, con un estilo nunca visto,
que resulta muy favorecedor al rostro. Las nuevas Sigmund & Carl lucen una llamativa

) n E U a U forma redondeada, con una montura que combina el material plastico sostenible natu-
ralPX con el metal para crear un estilo Unico. Ademas, este modelo de edicidn limitada

EYEWEAR destaca por sus cuidados e innovadores detalles, que fusionan funcionalidad y disefio.



Las nuevas Sigmund & Carl se presentan en edicion
limitada, llamativa forma redondeada y tres acabados
de color. Destacan por su sorprendente disefio unisex
e innovador estilo futurista, como reconocieron los

influencers.

Un ejemplo de ello es la nueva bisagra incorporada en las varillas, que lucen el logotipo
de neubau (NEU a la izquierda y BAU a la derecha) y lo expande a la tercera dimension.
Sigmund & Carles un modelo unisex, para ély para ella, que estara disponible por tiem-
po limitado en tres acabados de color diferentes: blanco mate/rosa, negro mate/plata
y negro mate/oro, para encontrar el que mas se ajusta a cadamiraday estilo.

neubau eyewear 3D, unas gafas para destacar entre la multitud

De esta coleccidn, los influencers han destacado la innovacidn que supone producir
unas gafas con aplicaciones en impresién 3D. El resultado son unas gafas que son
moday tendencia, con formas de lo mas llamativas y favorecedoras. Las nuevas gafas
neubau eyewear 3D lucen ademas finos detalles y cuidadas combinaciones de textu-
ras. Unas gafas que lucen un estilo joveny totalmente renovado, que al mismo tiempo
garantizan los mas altos estandares de calidad. Ademas, la produccion de esta nueva
coleccion, siguiendo con la filosof{a de la firma, es ecoldgicamente sostenible.

www.neubau-eyewear.com
Instagram.com/neubaueyewear
Facebook.com/neubaueyewear
Theframeofmind.com

De la coleccion neubau eyewear 3D los influencers
destacan la innovacion de su produccion y el resultado
final: unas gafas modernas, de tendencia, con formas
llamativas y favorecedoras.



Essilor, [aFIA, el RACE y Cepsa participan en la iniciativa
“La seguridad vial empieza por una buena vision”

El principal objetivo de esta iniciativa es concienciar sobre la importancia de una buena vision a
la hora de conducir. En julio y agosto, en las Estaciones de Servicio de Cepsa de toda Espaiia, los
conductores tendran disponible informacién sobre la importancia de la visién en la conduccién y

recomendaciones para proteger su vista al volante.

JAL EMPIEZA

Acto de presentacion de la campaiia: de derecha a izquierda: David Navarro, VP
Global Strategic Projects Essilor; Belén Mateo, directora de Gestion de la Red
Propia de Estaciones de Servicio y Negocios Non Qil de Cepsa; Tomas Santa Cecilia,
director Seguridad Vial RACE; Pedro Cascales, Country VP Essilor Espaia, y Eduardo
Moran, Tesorero del Consejo General de Opticos-Optometristas.

¢Sabias que mas de dos millones de personas en Espaiia conducen
sabiendo que su visidn no estd en plenas facultades? Esta y otras
conclusiones del estudio‘La seguridad vial empieza por una buena vi-
sidn; promovida en Espafia por Essilor, la FIA, el Real Automavil Club
de Espafia (RACE)y Cepsa, se han presentado en la Estacion de Cepsa
del Campo de las Naciones, en Madrid, coincidiendo con el inicio de
la operacion salida de verano. En el acto participaron: David Navarro,
VP Global Strategic Projects Essilor; Pedro Cascales, Country VP
Essilor Espafia; Tomés Santa Cecilia, director Seguridad Vial RACE;
Belén Mateo, directora de Gestidn de la Red Propia de Estaciones de
Servicio y Negocios Non Qil de Cepsa, y Eduardo Moran, Tesorero del
Consejo General de Opticos-Optometristas.

Enelmarco de estainiciativa, enmarcada en el acuerdo global de cola-
boracion que mantiene a nivel mundial el Grupo Essilor con la Federa-
cion Internacional del Automavil (FIA), se presentaron el pasado 5 de
julio las conclusiones del estudio sobre vision y conduccidn realizado
a3.000 conductores espafioles. Los resultados reflejan que, a pesar
de que los espafioles son conscientes de que la visién es uno de los
principales sentidos al volante, todavia falta concienciacién sobre
este tema en nuestro pais. “Todavia uno de cada tres conductores es-
pafioles ignora que su vision puede afectar a la seguridad en carrete-
ra’, destaca Pedro Cascales, Country VP de Essilor Espafia.

El objetivo de esta iniciativa es claro: concienciar a la poblacién de la
importancia de una correcta vision al volante. Para ello, a lo largo de
los meses de julio y agosto, los conductores que realicen una parada
en alguna de las Estaciones de Servicio de Cepsa de toda Espafia
tendran disponible informacién con recomendaciones para revisar y
proteger su vision en la conduccion. “Lo recomendable es realizar una
revision de la vista con caracter anual para garantizar la seguridad al
volante”, explica el Decano del Colegio Nacional de Opticos-Optome-

tristas, Juan Carlos Martinez Moral, y ast lo ratificé Eduardo Moran,
tesorero del CGCOO, en el acto de presentacién de la campaiia.

En Espafia un 93% de los conductores considera que su vision esta
en plenas o buenas facultades. Lo preocupante es que hay un 8% que
reconoce circular sabiendo que tiene problemas de vision lo cual, en
cifras absolutas, son mas de dos millones de conductores, segun el
censo de conductores en Espafia. Entre otras conclusiones del estu-
dio destaca que la mayoria de los conductores en Espafia reconoce
que su vision ha empeorado en los ultimos afios. Asimismo se des-
cubre la fatiga visual como uno de los principales factores de riesgo
en materia de visidn y conduccion, especialmente cuando se realizan
desplazamientos largos. “La Direccion General de Trafico aconseja
hacer una parada cada dos horas o cada 150/200 kilémetros para des-
cansar. Este descanso es clave si se quiere evitar la fatiga visual’, asi
lo explica Toméas Santa Cecilia, director de Seguridad Vial del RACE.

Los deslumbramientos en carretera son otro peligro a tener en cuen-
ta. Sin embargo, la mitad de los conductores no utilizan gafas de sol
polarizadas cuando conduce. Belén Mateo, directora de Gestion de la
Red Propia de Estaciones de Servicio y Negocios Non Qil de Cepsa,
destaca la necesidad de trabajar de manera constante en campafias
para mejorar la seguridad vial en carreteras: “La seguridad es uno de
los valores que impulsa nuestra Compafila y forma parte de nuestro
ADN apoyar cualquier iniciativa que vele por esta materia”

LA SEGURIDAD VIAL ’
EMPIEZA POR UNA BUENA VISION

éCUANTO HACE QUE NO TE REVISAS?
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LUXOTTICA TRAINING CENTRE

_uxottica potenciasuplataforma
de formacion online

La iniciativa pionera MyLuxAcademy que puso en marcha Luxottica hace mas de dos
afnos a disposicion de sus clientes, permite a los 6pticos acceder a cursos de formacion
en cualquier lugar y en cualquier momento.

e han cumplido ya mas de dos

afios desde que Luxottica puso

a disposicion de sus clientes la

primera plataforma digital de

cursos online en el sector de las
monturas. La innovacién constante propia
de Luxottica conlleva, entre otros, un pro-
ceso progresivo de digitalizacion en todos
los ambitos del negocio, y en el campo de
la formacion esta transformacion permite
optimizar al maximo el trabajo realizado y
los recursos disponibles. MyLuxAcademy
se encuentra dentro de la plataforma B2B
My. Luxotticay esta pensada para aportar
informacion relevante y util sobre las no-
vedades de las marcas de Luxottica y sus
productos para facilitar el trabajo diario
del optico. La plataforma digital consti-
tuye un soporte perfecto para aumentar
y mejorar los conocimientos del dptico
y as{ facilitarle la venta del producto al
consumidor. Ademas, permite el acceso
sin restricciones a modulos de forma-
cién que proponen contenidos como la
presentacion y descripcion de las nuevas
colecciones, el Visual Merchandising o el
Visagismo, entre otros.

Una de las mayores ventajas de la plataforma online es que permite
al usuario acceder a la formacion bajo demanda en cualquier lugar y
desde cualquier dispositivo, lo que la convierte en una herramienta
clave a la hora de recabar informacion. La plataforma abarca un am-
plio catalogo de cursos online -todos de una duracién comprendida
entre los 5y los 20 minutos-con mddulos practicos y entretenidos
relativos tanto a las marcas y colecciones como a contenidos mas
globales; este catalogo se renuevay actualiza cada cuatrimestre para
mantenerse al dia con las Ultimas novedades.

Alapregunta de ;Por qué es tanimportante apostar por la formacion
online? Iria Blanco, Training Manager de Luxottica Spain, nos contes-
ta:“Las circunstancias actuales del mercado en un contexto altamen-

te competitivo y con una oferta amplisima de marcas y productos
y la evolucion en los habitos de compra de consumidor, exigen a los
puntos de venta excepcionalidad en el servicio para distinguirse de
los competidores. Actualmente la formacidn de los equipos de ventas
de las dpticas esta siendo una de las prioridades para los gestores del
negocio. Con una herramienta como la formacién online conseguimos
mantener a los usuarios actualizados con contenidos relevantes en el
momento adecuado; y, sobre todo, de una forma cémoda y sencilla”
También nos avanza: “Este verano nuestra plataforma online presen-
tard nueva imagen y nuevo nombre, Luxottica University. Un cambio
que traerd consigo nuevos y mejorados contenidos. Nuestro objetivo
es ofrecer un servicio cualitativo a nuestros clientes, aportando valor
y ayudandoles en mantener formada a su fuerza de ventas”.



Polaroid Eyewear vuelve a revolucionar
Callao con su Fiesta “Time Breakers”

La marca del Grupo Safilo volvid a hacer vibrar a la capital, el pasado 14 de junio, con una gran fiesta en el
corazon de la madrilefia Plaza del Callao para celebrar su Héritage.

[ mitico Cine Callao se llend de color y musica con los mejo-

res DJ Set. En la fiesta de su historia de éxito, los artistas

Tripletz e influencers como Gigi y Alex Vives, Mel y Gerard

Estadella, hicieron bailar durante cuatro horas de celebra-

cién las mas de 500 personas invitadas. Entre los asistentes
no faltaron numerosos rostros conocidos como el actor Maxi Iglesias
y elmodelo Juan Betancourt.

Tras el éxito del pasado afio con el festival urbano Pixel, Polaroid
Eyewear ha tomado el mitico Cine Callao para conmemorar sus mas
de 80 afios de historia como lider en lentes polarizadas y en el cuida-
do de la salud ocular.

Los invitados pudieron, ademas, conocer de primera mano la nueva
coleccion de gafas de sol, que rinde tributo a los disefios vintage con
la linea Héritage. Una coleccion vibrante perfecta para este verano.

Polaroid Eyewear, la firma que revoluciono la forma de ver el mundo
gracias a las lentes polarizadas y marcd un hito en la historia del cine
con la invencidn de las gafas 3D, vuelve al primer cine donde se pro-
yecto una pelicula tridimensional en Espafia para convertirlo en una
auténtica fiesta.

o0

Mas de 500 invitados se dieron cita en el Cine Callao de Madrid para celebrar con Entre los rostros conocidos que asistieron al evento de Polaroid estuvieron el actor
Polaroid Eyewear su flesta Héritage. Maxi Iglesias y el modelo Juan Betancourt.
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Ignasi Solé, CEO de Natural Optics Group.
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SERVICIOS EFICIENTES SOLUCIONES DIGITALES

- Natural Optics nacié en 1988, hace ahora 30 afios. En este periodo
de tiempo ;Cémo ha ido evolucionando el grupo, qué hitos han sido
los mas representativos y como ha visto el desarrollo y transfor-
macion del sector?

- Ignasi Solé: El grupo nacié como una asociacion de unos jovenes op-
ticos emprendedores bajo el nombre de OPTI100 para hacer compras
de manera agrupada, tan solo 10 afios después paso a llamarse Natu-
ral Optics, ya que se habia logrado el objetivo inicial, ser 100 dpticas.
La compafi(a fue creciendo progresivamente hasta que en 2003 se
produjo la adquisicién del grupo de compra Unidn General de Optica.
El Grupo Natural Optics paso a tener dos formatos diferenciados. En
su constante crecimiento ha habido mas incorporaciones de grupos,
siendo el mas reciente la fusion con el grupo Viadptica en 2017.

‘40

lgnasi Solé, CEO de Natural
Optics Group, y Alex Mercé,
subdirector de NOG

“Nuestra mision siempre ha sido apoyar y dar
servicio al dptico independiente. Le damos una
respuesta fiable a todas sus necesidades y le
ayudamos a incrementar sus ventas, asi como a
mejorar su capacidad de competir”

Nuestra misidn siempre ha sido apoyar y dar servicio al dptico in-
dependiente. El comercio individual y tradicional cada vez esta mas
amenazado por la globalidad y por las politicas agresivas que impo-
nen las cadenas por lo que se convierte enuna tarea muy dificil para el
optico mantener su autonomia. Natural Optics Group se ha afianzado
como una central de compras y servicios que garantiza un apoyo cons-
tante y un proyecto de futuro seguro.

Hoy mas que nunca es importante tener un buen compafiero de via-
je como una Central de Compras y Servicios que garantice un apoyo
constante y dé una respuesta fiable a todas las necesidades de un
negocio de éxito.

- cCudl es el “secreto” del éxito del notable crecimiento de Natural
Optics Group al haber sobrepasado ya los 650 puntos de venta en
todo el pais?

- Alex Mercé: Nuestro crecimiento es fruto de una combina-
cidn de diversos factores que han hecho posible el importante
incremento en puntos de venta este ultimo afio. El primer fac-
tor ha sido adecuary ajustar la oferta comercial y los servicios
que el grupo propone a cada una de las tres ensefias, Natural
Optics, UGO y Viadptica. Otro punto importante ha sido la
creacion de una marca “paraguas”, Natural Optics Group (NOG)
que nos dota de una mayor fortaleza y nos permite optimizar
esfuerzos y recursos.

Por ultimo, otro punto a
destacar ha sido el refuer-
zo del actual equipo huma-
no con la incorporacion de
profesionales con mucha
experiencia en el sector
que junto con la innovacion
y el talento ha resultado
una mezcla muy enriquece-
dora, consiguiendo un cli-
ma de excelencia, ilusion y
exigencia excepcional den-
tro de la compafiia con to-
tal orientacion al asociado.

Alex Mercé, subdirector NOG.



- Con estos datos tan favorables, ;Qué balance puede hacernos de
la situacién actual de Natural Optics Group en el aiio de su 30 ani-
versario y cudles son las previsiones y metas a corto y medio plazo?

- Ignasi Solé: Valoramos donde estamos, los objetivos consegui-
dos hasta el momento y la realidad que nos rodea. Ilusion y entu-
siasmo, pasion por el trabajo bien hecho son recetas basicas que
después de 30 afios seguimos aplicando. Natural Optics Group
se encuentra en el inicio de un ambicioso Plan Estratégico 2017-
2021 en el cual nos marcamos como objetivo duplicar facturacion
y numero de asociados posicionandonos como la alternativa a los
grandes grupos existentes con una linea de comunicacién comer-
cial diferenciada y orientada a productos y servicios de valor afia-
dido para el cliente final de nuestros asociados. Una férmula capaz
de garantizar la competitividad y la rentabilidad de sus negocios.

- ;Qué papel juegan sus proveedores y partners y qué cualidades
destacaria de ellos?

- Alex Mercé: Sin duda nuestros proveedores y partners son par-
te fundamental en nuestro plan de negocio. Sin su colaboracion,
ser{a inviable poder ofrecer la cantidad y calidad de servicios que
ofrecemos a todos nuestros asociados a un precio muy competiti-
voy siempre respetando condiciones comerciales muy ventajosas
para ellos. Por otro lado, creo que la forma de entender el sector
que tiene el grupo NOG hace que estemos 100% alineados con los
proveedores con la apuesta de creacion de valor y profesionalidad
para ayudar a incrementar la cifra de ventas.

- Ademds de colecciones de reconocidas marcas y empresas
¢Qué representan sus marcas exclusivas?

-Alex Mercé: Son una apuesta firme de la compafiia que dota a
nuestros asociados de un producto exclusivo de gran calidad y di-
sefio de vanguardia capaz de garantizar una alta rentabilidad. Pro-
ducto propio diferenciado y cuidado meticulosamente adaptado a
la segmentacion actual del cliente de 6ptica. Este conjunto genera
una experiencia de compra que se diferencia del enfoque mayori-
tario en nuestro sector focalizado en descuentos o bajos precios.

A dia de hoy, disponemos de reconocidas marcas: Antonio Miro,
para los clientes que buscan un disefio Unico; Miro Jeans para
los jévenes mas desenfadados, y Monsine para las mujeres mas
exigentes con su imagen. Ademas, nuestros asociados también
disponen de una amplia gama de producto propio adaptado a to-
dos los publicos como son Be Happy, Be Natural, PapiMundiy Be
Happy Kids.

Por otro lado, también me gustaria apuntar laimportante variedad
de producto personalizado de alta calidad a disposicién de todos
nuestros dpticos en contactologia, productos de mantenimientoy
lentes oftalmicas.

- ¢Qué balance pueden hacernos de su participacién en la dltima
edicién de ExpoOptica?

- Alex Mercé: MUY POSITIVO: lo calificaria de EXCELENTE. He-
mos conseguido mas de 200 nuevos contactos de opticos intere-
sados en NOG. De hecho, muchos de ellos ya se han incorporado
como nuevos asociados del grupo. El certamen supuso la puesta
de largo de nuestras marcas. Antonio Miro, Miro Jeans y Monsine,
que brillaron con luz propia en el espacio especifico de la Galer{a
de la Moda. La audiologia también tuvo una especial relevancia en
este Ultimo certamen, linea por la que el grupo continda realizado

Sede de Natural Optics Group.

una apuesta de futuro a través de Natural Audio, formato de ga-
binete audiologico que cuenta son su propia gama de productos y
servicios personalizados.

- ;Qué objetivos se ha marcado Natural Optics Group de cara a
los préximos meses? ;Se prevén cambios importantes?

-Alex Mercé: Continuar desarrollando servicios que potencien
mas la capacidad de competir en el mercado actual a nuestros
asociados.

En 2019 el grupo presentara un ambicioso proyecto disefiado en
exclusividad para acercar al 6ptico independiente todos los servi-
cios de unagran cadena, facilitando la gestion de sunegocio conun
nuevo método de trabajo Unico en el sector que ayudara a la fideli-
zacion y captacion de nuevos clientes a nuestros opticos.

Para nosotros es muy importante el contacto continuo con nues-
tros asociados, poder intercambiar opiniones y detectar inquietu-
des que nos permitan una mejora continua, es por ello que del 6 al
12 de octubre realizamos la “Escapada NOG" unos dias de convi-
vencia y entre asociados y personal de la compafiia en un entorno
que nos permite “escaparnos” del dia a dia y manifestarles de pri-
mera mano la importancia que tienen para el grupo.

- ;Qué mensaje le gustaria transmitir al mercado espaiiol de la
éptica en general y a los dpticos del grupo en particular?

- Ignasi Solé: Principalmente que vean el asociacionismo como una
buena opcidn para afrontar el futuro de sus negocios con optimis-
mo inteligente. Valoramos donde estamos, los objetivos conse-
guidos hasta el momento y la realidad que nos rodea. Contar con
el apoyo de un gran grupo es fundamental para aquellas dpticas
que vivan un momento de transicion y cambio generacional. La
decision de unirse a nuestro grupo es la de unirse a un proyecto
ambicioso que encaja con la profesionalidad del éptico-optome-
trista y audioprotesista como valor fundamental que esta siendo
vanguardista y lider en permanente sintonia con el mercado y con
elusuario final.

A nuestros asociados les dirfa que vamos a continuar cumpliendo
todos nuestros objetivos sin perder la humildad y el rigor de nues-
tros origenes, manteniendo siempre el nivel de lideres en calidad
de servicios. Por tltimo, quiero mostrar el maximo agradecimiento
a todos nuestros asociados que siempre confian plenamente en
el grupo. Aprovecho también para agradecerles su dedicacion sin
descanso, la perseverancia que dia a dia ponen en sus dépticas y el
carifio y entusiasmo con el que gestionan sus negocios.
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Abre sus 0jos

Proximo encuentro solidario “Ven y Veras” Vigo 2018

El proximo mes de octubre la asociacién Abre sus Ojos realizara una nueva accion solidaria a través
del programa “Ven y Veras" en Vigo. El objetivo es mejorar la salud visual de mas de 600 usuarios con
discapacidades diversas y grupos en riesgo de exclusion social.

aaccionde"Veny Verds"Vigo 2018 serealizard el viernes 26

y sabado 27 de octubre en horario de 09.00 2 21.00 horas. En

esta nueva accion participaran alrededor de 70 profesiona-

les -optometristas, oftalmélogos, farmacéuticos y volunta-

rios- que se desplazaran desde lugares de toda Espafia de
forma desinteresada pararealizar la accion solidaria.

El objetivo es mejorar la salud visual de los 600 usuarios con dis-
capacidad intelectual de los Centros de Atencién Social de las aso-
ciaciones de discapacidad y enfermedad mental de la Comunidad
Autonoma de Galicia. Los usuarios irdn acompafiados por profesio-
nales de referencia de los centros de atencion, para apoyar la orga-
nizacion de la actividad, o por padres y familiares.

En la accion Ven y Veras Vigo 2018, prevista para los dias 26 y 27 de octubre, se
daran cita mas de 70 profesionales del sector y voluntarios para mejorar la salud
visual de 600 usuarios con discapacidad intelectual.

Desde sus inicios, la Asociacidn Abre sus Ojos lleva mas de 5.000
gafas entregadas a usuarios de sus proyectos en Espafia. En esta
ocasion Abre sus Ojos contactard con Centros y Asociaciones de
atencion temprana, educacion especial, centros ocupacionales, vi-
viendas tuteladas, centros de tratamiento de enfermedad mentalyy,
en general, colectivos de personas con discapacidad intelectual en
situacion de desventaja social de la Comunidad Auténoma de Gali-
cia. De esta manera se potenciara su calidad de vida y la capacidad
de integracion social de estas personas.
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“Hemos apreciado la necesidad de una alta especializacion y una formacion
especifica por parte de los profesionales de la vision para tratar correctamente
y realizar examenes visuales a este grupo de personas tan numeroso en nuestra
sociedad”, comentan desde Abre sus 0jos.

Por otro lado, segun la experiencia de Abre sus Ojos, en sus pro-
yectos para personas con necesidades intelectuales especiales, el
40% de los participantes necesitan correccion optica. “Es la razén
por la que hemos apreciado la necesidad de una alta especializacidn
y una formacion especifica por parte de los profesionales de la vi-
sion para tratar correctamente y realizar examenes visuales a este
grupo de personas tan numeroso en nuestra sociedad’, comentan
desde la asociacion que también realiza proyectos en paises como
Kenia, Etiopia y Argelia. Estas acciones se financian con las cuotas
anuales de los socios de Abre sus Ojos y las aportaciones econdmi-
cas donadas de forma altruista por empresas privadas y publicas.
Los instrumentos de diagnostico y las monturas de gafas son dona-
das por empresas del sector dptico y audiologico.

B GAFAS PRESCRITAS
B N° PERSONAS ATENDIDAS

2017 TERUEL
2016 BURJASSOT
|
|

2015 VALENCIA

2013 MADRID 5 85

616 |

2012 BARCELONA

2011 BARCELONA

2009 GUADALAJARA % | !
2008 MADRID ' 479 ll
2007 MURCIA m 540 II

2006 REUs I s 150 ]

[
2005 MADRID “ 383 !

2005 MADRID |

“
|

525 200

Abre sus ojos ha atendido en sus acciones en Espafa a mas de 5.000 personas
desde 2014 y casi 3.000 gafas prescritas. En sus proyectos ha entregado mas de
5.000 gafas.
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iAloha, Europal

Alejandra Garces

ElMedia Trip 2018 brind¢ a la prensa internacional del sector la oportunidad de conocer el recién inaugurado

laboratorio de la firma hawaiana en la ciudad alemana de Braunschweig. Construido como una réplica del

ubicado en Peoria (EE.UU.), la tecnologia y la maxima calidad son sus pilares principales tras una inversién
de 10 millones de euros y la creacién de 85 puestos de trabajo.

| espiritu aloha de Maui Jim se trasladé el pasado mes de

junio a Braunschweig, Alemania. Los dias 25y 26 la prensa

internacional, entre la que se encontraba la Revista Look-

vision tanto de Espafia como de Portugal, visito las nuevas

instalaciones de la firma, que han supuesto una inversidn
de mas de 10 millones de euros. Con la presencia del CEO Walter
Hester y el presidente de Maui Jim Mike Dalton, los medios pre-
sentes en el Media Trip 2018 tuvimos ocasion de saludar al equipo
de Maui Jim y celebrar junto a él los éxitos presentes y futuros de
la compafifa, fundada en 1980 en Lahaina, Hawaii. El viaje también
conto con la presencia de Martijn Van Eerde, Director, Marketing
Europe; Hans J. Penzek, Vice President Europe, Alicia Maluenda,
Specialist, Marketing Europe; Ignacio Garcla, director de ventas en
Espafiay Portugal; Benjamin Sheets, Training Manager Europe y Jay
Black, Vice President, Global Brand Marketing.

Durante el media trip pudimos disfrutar también de una visita
a la fabrica de Volkswagen, la Autostadt, en la ciudad de Wolfs-
burg. La tecnologia juega alli un papel igual de importante que
en Braunschweig, donde el resultado es conocido por su calidad
y disefio inigualables. La mejor combinacidn para la conduccion
son las gafas Maui Jim, para evitar reflejos y destellos indesea-
bles. Mas adelante la prensa llegd a Berlin para presenciar un
espectaculo con un gran atractivo visual, Blue Man Group. Con
alusiones ala anatomia visual y un show lleno de musicay pintura
luminiscente que cautivan la mirada, la experiencia quedara sin
duda grabada en nuestra retina.

Maui Jim invité a sus media partners
internacionales a visitar las nuevas
instalaciones ubicadas en la ciudad
alemana de Braunschweig. Recién in-
auguradas por el CEO de Maui Jim Wal-
ter Hester y el presidente la compaiiia
Mike Dalton junto con Hans J. Penzek,
Vice President Europe, son una réplica
del laboratorio de Peoria (EE.UU.) que
esperan poder atender hasta 15.000
pedidos semanales.



Durante el media trip la prensa internacional, entre la que se encontraba la revista Lookvision, tuvo la ocasion de visitar la fabrica y de conocer, de mano de Paul Ponder, Senior
Rx Manufacturing, el proceso de creacion de las lentes Maui Jim.

Nuevas instalaciones

Durante la visita a las instalaciones del nuevo laboratorio, Paul Ponder,
Senior Director Rx Manufacturing, guio a los media partners interna-
cionales a través de todo el proceso de fabricacion de las lentes gra-
duadas Maui Jim. Con un cuidado proceso acompafiado de la mejor tec-
nologla, el producto Maui Jim responde a los maximos estandares de
calidad. Por ello el factor humano es muy importante también durante
este proceso, ocupandose de la comprobacion de diversos pasos ade-
mas de confiar otras partes a lamaquinaria mas avanzada.

Actualmente han creado 85 puestos de trabajo para este centro des-
de el que se abasteceran los pedidos del continente europeo. Cuando
las instalaciones, que ocupan cerca de los 2.300 metros cuadrados,
estén a pleno rendimiento, calculan que podran realizar 15.000 pedi-
dos semanales.

A pesar de que Maui Jim ya es cono-
cida en el mundo entero por sus cor-
tos tiempos de entrega, a partir de
ahora sera posible producir encargos
en apenas 24 horas. Para el setup del
laboratorio, varios trabajadores del
lab de Peoria, entre los que se cuenta
el mismo Ponder, acudieron para im-
plementar la maquinaria. “Se trata de
una produccion con tecnologia de van-
guardia en el sector’, apunta Walter
Hester, fundador y CEO de Maui Jim.

El proceso de fabricacion de las lentes Maui Jim tiene como maxima la calidad, no la cantidad. Sus maquinas estan programadas al 50% de su capacidad para lograr
la mas alta calidad en sus productos. Martijn Van Eerde, Director, Marketing Europe, y otros directivos de la empresa, nos explicaron como trasladaron este espiritu
aloha al pais germano.



La prensa internacional también pudo visitar la fabrica central de Volkswagen para
experimentar la mas alta tecnologia, ademas de en las lentes Maui Jim, en la fabricacion
de los coches. Asi, en la conduccion perfecta no pueden faltar unas lentes de maxima
calidad como las Maui Jim para evitar los destellos mas inesperados y mejorar el confort
visual al volante con los mejores contrastes en carretera.
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El conocimiento al servicio de la precision

Martin Van Eerde, Director, Marketing Europe, explicd la configura-
cion exclusiva de la maquinaria de este laboratorio: “En el resto de
empresas las maquinas estarian configuradas para lograr la mas alta
productividad. En nuestro caso pueden rondar el 50%, porque nues-
tro objetivo es la calidad, no la cantidad” Estas condiciones permiten
fabricar un producto Unico que cumple con las caracteristicas exclusi-
vas de la firma hawaiiana.

Por su parte Paul Ponder, Senior Director Rx Manufacturing, narro el
proceso de comprobacion: “Se inspecciona de forma manual el 100%
de las lentes: si hay algo mal con alguna lente, se vuelve a empezar
desde cero en lugar de recubrir la lente. La calidad es lo primero”
¢Cdémo transmitir el espiritu aloha de Maui Jim en un pais tan diferen-
te como Alemania? Van Eerde afirma: “Transmitir nuestra filosof{a de
empresa en Alemania no es dificil ya que es universal. Si tratas a la
gente como te gustaria ser tratado, te responderan igual, no importa
en qué lugar del mundo estés”

El futuro de Braunschweig

Se calcula que en el nuevo laboratorio habra unos 100 empleados en
un plazo de tres a cinco afios. Por el momento prefierenir paso a paso
y empezar a distribuir en Europa. El resto de opciones como los pai-
ses del Este, Asia 0 Sudafrica, estan siendo valoradas. “Un factor de-
cisivo son los acuerdos comerciales entre palises’, aclaro Van Eerde.
Durante afios Maui Jim habia valorado la opcidn de crear un segundo
lab. No por necesidad, ya que Peoria podia cubrir su demanda global
sin problema. Sin embargo, los tornados en esa zona de EE.UU. son
un riesgo importante: “Si sufrimos un tornado, y todo se destruye, no
podemos reconstruir todo en una semana’, afiadié Van Eerde.

Sobre laresponsabilidad social y el medio ambiente, el objetivo es re-
siduos cero. El desperdicio generado con cada producto se comprime
y se almacena para reciclar. Los fluidos pasan por una maquina para
limpiarlos y volver a reutilizarlos. La meta es lograr lo mismo que en
Peoria, donde se recicla el 100% de sus desechos.

Maxima calidad para el usuario final

Los principios de Maui Jim son calidad, espiritu aloha y satisfaccién
del cliente. Prueba de ello es que “la tasa de devolucidn por parte del
consumidor es practicamente nula, lo cual dice mucho de la calidad
de las lentes y su graduacion’, concretd Martin Van Eerde. La atencion
al consumidor esta directamente conectada con el laboratorio, para
dar el mejor servicio al usuario. El consumidor debe saber que nues-
tra maquinas estan programadas especificamente para cada una de
nuestras monturas y lentes. “Tenemos una gran cantidad de controles
de calidad, periédicamente, aunque sean modelos que se llevan pro-
duciendo durante afios’, concluy6 Van Eerde.

Su exclusiva tecnologia PolarizedPlus2° para lentes de sol, incluida
en las lentes BlueHawaii, Maui Rose, HCL Bronze, Gris neutro y Maui
HT, logra un producto final tnico con resultados sorprendentes para
el usuario. Con su nueva gama de graduado, los beneficios contintian
aumentando gracias al bloqueo de la luz azul, la eliminacién de los
reflejos, la reduccion de la fatiga visual gracias a permitir la luz azul
beneficiosay un aumento del contraste y de los colores vivos.

Elespiritu aloha es garantia de maxima nitidez a través de sus lentes,
perfecta para descubrir toda la belleza de tu alrededor. Durante todo
el viaje pudimos comprobar que en diferentes condiciones luminicas
las lentes Maui Jim cumpleny superan todas las expectativas.
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|| Optica Business Forum de Cione

“Revolucionate. Porque es tiempo de innovar”

El Optica Business Forum de Cione ha vuelto a mostrar a los 6pticos-optometristas cémo innovar, cémo
convertir en oportunidades para el retail la imparable tendencia hacia la digitalizacion. El evento ha
tenido lugar en el auditorio del hotel Melia Castilla, de Madrid, reuniendo en una interesante jornada
-el dia 16 de junio-, a trescientos dpticos-optometristas, fabricantes, representantes de universidades
e instituciones y estudiantes de dptica de toda Espaiia, tanto socios de Cione como otros profesionales
interesados en superar la encrucijada que plantea la cuarta revolucion industrial: la digital.

ione ha organizado el Il Optica Business Forum -OBF- bajo
el titulo: "Revolucionate. Porque es tiempo de innovar” Mi-
guel Angel Garcia, recién nombrado nuevo director general
de Cione Grupo de Opticas, abri6 el evento afirmando que:
“Muestra el camino para convertir en una oportunidad la nue-
varealidad digital, puesto que todos somos protagonistas de una enor-
me transformacion”. Garcia sefiald que los desarrollos tecnolégicos, la
digitalizacion, han hecho cambiar los habitos de los consumidores, e
incluso la forma en que nos relacionamos. Consecuentemente, argu-
mentd, retail y fabricantes estan obligados a adaptarse a una nueva
realidad en la que el consumidor demanda “que seamos capaces de
favorecer la omnicanalidad, esto es, permitirle comprar donde quiera,
cuando quiera y como €l quiera; y que seamos capaces de generar ex-
periencias memorables en el punto de venta’, puesto que el publico no
renuncia a ninguno de los dos canales, sino que los complementa.

OpticaBusiness

FORUM

8. 2EVOLUCIONATE

))\ ol
Miguel Angel Garcia, nuevo director general de Cione, abrié y clausurd el Il

Optica Business Forum, del que fue maestro de ceremonias el comunicador y
presentador Javier Capitan.

El Optica Business Forum lo condujo el televisivo Javier Capitén, experto
en comunicacion, creativo, guionista, escritor y fan de las gafas -las vis-
te desde los 14 afios-, segtin confeso a la audiencia: “Simplemente, me
gustan’, subrayo durante el OBF. Con su acostumbrada brillantez y buen
humor, Capitan fue presentando a los diferentes ponentes para poner el
broche de oro al final de la tarde del sdbado 16 de junio diciendo: ‘A lo lar-
go de una jornada intensa, hemos escuchado muchas reflexiones sobre
lo que estd pasando en nuestra sociedad. Todas coincidian en sefialar que
hay un cambio radical de paradigma que ya ha afectado a muchos secto-
res, y va afectar a todos. Es una ola imparable, que hay que saber surfear,
teniendo en cuenta lo importante que es la conexién emocional con las
personas, porque, al finy al cabo, lo digital s6lo es un medio”

Para dar respuesta, e ilustrar, los retos que plantea la revolucion digital,
el OBF conto con ponentes de gran reputacion, “que han superado las
mejores expectativas, que habian generado en la audiencia de forma
previa y que fueron seleccionados por ser protagonistas y actores rea-
les del mundo del e-Commerce”, afirma Belén Andrés, directora del Ca-
nal On-Line de Cione. El primero de esos ponentes fue Nick Sohnemann,
fundador y director general de Future Candy, emprendedor, lider digital

Unos 300 profesionales del sector dptico asistieron a la segunda edicion del
Optica Business Forum de Cione, celebrado en el auditorio del hotel Melia
Castilla de Madrid.

y uno de los principales expertos en Europa en el campo de la investiga-
cion de tendencias. Introducido por Alberto Cubillas, director general de
Carl ZEISS Vision Espafia, el ponente aleman transportd a la audiencia
en el tiempo hasta el afio 2023, con una ‘dema’ impresionante. Alli, en el
futuro, mostré cdmo las nuevas tecnologias impactaran en la vida de las
personas y como el mundo va a cambiar, gracias a la realidad virtual o a
larealidad aumentada. La exposicion se desplegé después en una charla
coloquio que admitia las preguntas de la audiencia y en la que participa-
ron el representante del patrocinador (en este caso Alberto Cubillas), el
propio ponente, y Fernando Flores, antiguo director general de Cione.

La segunda ponencia del dia corrid a cargo de Javier Rovira, profesor
de ESIC Business & Marketing School y socio director de Know-How
Consumering, quien fue introducido por el director comercial de Indo,
José Ramon Carrasco. Bajo el titulo ‘El futuro es hoy, el profesor de-
sarroll6 su ponencia haciendo gala de un agudo sentido del humory
afirmando que: “los cambios que experimentamos son gigantescos”y
que “no forman parte de lo que va a pasar, sino de lo que pasa ya” Sin
embargo, y por mucha revolucidn tecnolégica que haya, segun Rovira,
hay algo que comdn a través de la historia de la humanidad: las per-
sonas. “Dentro de este entorno que cambia tanto, lo que he querido
dejar claro es que las personas, y la relacion que mantenemos con las
personas es mas importante que el propio producto’, resumié Rovira.

_ - iaBuUsSINESS
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Alberto Cubillas, director general de Carl ZEISS Vision Espaa introdujo la ponencia
de Nick Sonhemann titulada: ; Como sera el futuro de las 6pticas en cinco afios?



Elvio Reolon, director general de Polar, introdujo al tercer ponente,
Marc Vidal, que cerraba las sesiones matinales del Forum. Divulgador
y analista en nueva economia, consultor enindustria 4.0, comentd en su
ponencia titulada ‘Reworking" “Vivimos la cuarta revolucién industrial
vinculada a la tecnologfa digital. La tecnologia tiene que ser un cémo;
las personas, el porqué. La tecnologia siempre ha sido una oportunidad,
un mecanismo para mejorar nuestras vidas. Respecto del proyecto
e-Commerce de Cione, el divulgador afirmé que “refleja un hecho que
no se puede evitar. Pensar hoy en dia que se puede distinguir entre
negocio tradicional o analégico es absurdo. Los espacios digitales son
complementarios a los fisicos, siempre y cuando estos tltimos funcio-
nen bajo una concepcion digital, taly como busca Cione con LOOKTIC"

BusINESS Un |

Javier Rovira durante su ponencia “El futuro es hoy” y en el posterior coloquio en
presencia de José Ramon Carrasco, director comercial de INDO, y Fernando Flores,
ex director geral de Cione.

Tras la pausa-almuerzo, durante la que los asistentes tuvimos ocasion
de cambiar impresiones y hablar con los patrocinadores y los propios
ponentes, se inicio la jornada de tarde con la intervencion de Fernando
Trias de Bes, economista, MBA por ESADE y The University of Michigan,
quien fue introducido por Valerio Parisi, director general de Luxottica.
Como sus antecesores, Trias de Bes subray¢ laimportancia de la innova-
cion, pero igualmente afirmo que hay que ubicarlay valorarla en su justa
medida. Trias desed mucha suerte a Cione con LOOKTIC. “Hay que tener
paciencia, el proyecto requiere tiempo, tiene su curva de aprendizaje;
pero hay que estar. Segtin la edad de tu publico objetivo de cada sector o
la categoria, hay productos en los que el comercio electrénico penetrara
conmas o menos rapidez, pero, a la larga, afectara a todos los sectores”

El ponente Marc Vidal comentd en su conferencia que “vivimos la cuarta revolucion
industrial vinculada a la tecnologia digital”.

Mariano Llanas, director general de Hoya, present6 a Isaac Hernandez,
Country Manager de Google Cloud, Spain & Portugal. En su ponencia
“Tecnologfa y personas, la formula magica’, Hernandez habld sobre
como la tecnologia esta cambiando nuestra forma de trabajar, de vivir
y, también, de paso, el modelo de negocio de las dpticas, aportando al-
gunas ideas con las que “desde Google quiza podamos ayudar o inspirar
a este sector para generar innovacién dentro de las compafiias”. Para
Hernandez, la clave, en una idea que se repitié mucho a lo largo de la
tarde, "es apostar, y creérnoslo de corazon, por la tecnologia y las per-
sonas” También recordd que el nimero de transacciones on-line crece
dia a dia y que, aunque el mundo offline y el retail seguiran teniendo
importancia en el futuro, “tener la oportunidad de complementar la ex-
periencia fisica en la tienda con una solucién de comercio electrénico
como la que ha desarrollado Cione, me parece interesantisimo”.

El director general de Luxottica, Valerio Parisi, presentando al ponente Fernando
Trias de Bes, que hablé sobre la innovacion, creatividad y cambio en los modelos de
negocio, y durante su intervencion en la posterior mesa redonda.

Por ultimo JJ Delgado, Global Chief Digital Officer de Estrella Galicia y
director de Amazon Marketing Services, Sur De Europa (2014-2017) fue
introducido por Luis Elzaurdia, director general de Essilor. Delgado re-
visd en su ponencia los nuevos ecosistemas digitales, destacando que
elvideo, como estimulo audiovisual, es lamejor herramienta que existe
sobre la faz de la tierra para influenciar el comportamiento humano. "A
dia de hoy se estan consumiendo cada dia mas de 4 billones de videos
en YouTube. Esto lo convierte en el vehiculo perfecto para conectar
emocionalmente con el cliente. Sobre LOOTIC, JJ opind que la asocia-
cién de Opticas es fundamental para poder dar coherencia al modelo y
configurar proyectos cross a toda la industria, destacando el e-Com-
merce como una de las mejores herramientas para lograr este objetivo”

Isaac Hernandez hablé en la ponencia patrocinada por Hoya de “Tecnologia y
personas: la formula magica”. Tras la misma, en el coloquio posterior, estuvieron
con él Mariano Llanas, director general de Hoya Lens Iberia, y Fernando Flores.

El1I Optica Business Férum, que ha tenido como patrocinadores prin-
cipales a Essilor, Luxottica, Polar y ZEISS, patrocinadores a Hoya e
Indo y colaboradores a Beltone, Coopervision, Correos Express, De
Rigo, Marcolin y Sending, fue clausurado por Miguel Angel Garcia,
nuevo director general de Cione Grupo de Opticas, diciendo: “vivimos
un apasionante momento de cambio que implica continuar avanzando
y hacer cosas con actitud positiva, sin miedo, viendo las posibilidades
que se nos presentan’”

Luis Elzaurdia, director general de Essilor, introdujo la ponencia “Cémo conectar
emocionalmente con tus clientes en la red”, impartida por JJ Delgado, que cerr6 el
ciclo de conferencias del Optica Business Forum de Cione 2018.

49



Antonio Miro Eyewear presenta su coleccion $52019
en la 080 Barcelona Fashion

La propuesta, inspirada en la esencia mediterranea, estara disponible a partir de enero de 2019 en
exclusiva en Natural Optics Group.

ANTONIO MIRO

eyewedr

a historica firma barcelonesa Antonio Miro ha presentado

en la 080 su coleccion El mar, inspirada en la obra del pin-

tor Joaquin Sorolla. Una propuestafresca, sofisticaday con

aires marineros, que como viene siendo habitual en las ulti-

mas ediciones, se completd encima de la pasarela con los
nuevos modelos de gafas de graduado y de sol.

La coleccion eyewear, que disefia y distribuye en exclusiva Natural Op-
tics Group, incluyd modelos atrevidos, con formas ovaladas y de media
luna, que aportan caracter y singularidad a todos los modelos. Unos
disefios Unicos con acabados ligeros y equilibrados, de inspiracion
minimalista. Gafas que marcaran tendencia, con finos contornos y ele-
gantes varillas, también en forma rectangular, cuadradas y de pera. En
cuanto a los materiales, la coleccién mezcla elementos ligeros y resis-
tentes como el acetato y el metal. Gafas con frontales en doble puente
y otras mas sencillas, pero con mucho caracter y un toque “chic”.

En la paleta cromatica de la coleccion destacan los azules, degradados
y tonos pastel, colores suaves que nos encontramos en la obra del pin-
tory que nos transportan a esta época de sofisticacion y elegancia. To-
nos tenues que coinciden con los blancos, grises y azules omnipresen-
tes en la propuesta del disefiador Albert Villagrasa, que presentd ante
el publico una vestimenta muy limpia, frescay a la vez, muy “ponible”
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El porqué de la coleccion. El
Mar recupera la esencia de los
cuadros de Sorolla en su época
luministica, en la que el pintor
plasmaba estampas con vestidos
veraniegos y Vvaporosos, como
recoge la coleccion. Prendas
hechas en algoddn, lino, seda o
popelines rusticos que forman
una coleccién dindmica y versatil,
combinando elementos folklori-
cos como volantes rusticos con
lineas rectas y piezas desestruc-
turadas. Una propuesta que, sin
duda, mantiene el espiriturealista
de Antonio Miro.

La marca. Antonio Miro, insignia
de moda con sede en Barcelona
y mas de 35 afios de trayecto-
ria, viste al hombre y a la mujer
contemporaneos con una vision
propia del disefio. La creatividad,
la autenticidad y la elegancia de
Antonio Miro se nutren del con-
tacto directo con su entorno. El
arte, el cine o la musica impreg-
nan las colecciones de la marca.
De la mano del director creativo
Albert Villagrasa, la firma muestra su vision del disefio en 080 Barcelo-
na Fashion y propone continuamente nuevos lanzamientos de lineas de
moda y de complementos, entre ellos, las gafas.
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CON UNA PARTICIPACION EN EL SORTEO* DE:
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TIDOU EYEWEAR, UNA
FILOSOFIA DE SENCILLEZ
Y CALIDAD

Esta nueva marca de monturas y gafas de sol
utiliza como materia principal el titanio por su
ligereza, resistenciay flexibilidad. Con un siste-
ma patentado de varillas que se integran en el
frente de la gafa sin necesidad de tornillos, Ti-
dou Eyewear basa su filosof(a en la simplicidad,
la calidad y la durabilidad. Combina materiales
como el acetato con el titanio logrando siempre
monturas de gran calidad y ligereza. Disefiadas
en Italia y de fabricacion integramente japone-
s, llegan al mercado espafiol y portugués de la
mano de Luz Violeta Eyewear como distribuidor
exclusivo. luzvioletaeyewear@gmail.com

LA IDENTIDAD FEMENINA REBELDE DE POLICE

La coleccion de vista paramujer de Police reafirma una vez mas la identidad rebelde

y moderna de la marca. Se trata de una coleccion en la que la purpuring, los estam-

pados florales tropicales y los colores vivos caracterizan unos modelos disefiados
para quienes buscan un look distintivo y detalles refinados.

SERENGETI REFUERZA SU PASION POR CONDUCIR
CON LA COLECCION 24H LE MANS

Serengeti® sigue reforzando su ADN y su pasion por la conduccion con la linea 24H
Le Mans. La inspiracion para esta colecciony el deseo de resaltar toda su fuerza se
derivaron de la pista del circuito en si. Durante més de un siglo, Serengeti® ha tenido
en cuenta cada detalle y evaluado todos los aspectos de sus lentes, marcos y disefio
estético, y como pionero de la tecnologfa Photochromic y Spectral Control®, sigue
siendo el mas avanzado en la industria de las gafas de sol. La coleccion de gafas de
sol 24H Le Mans by Serengeti Limited Edition presenta 5 modelos en varios colores,
como el denominado Linosa que luce en la imagen el expiloto de Férmula 1y emba-
jador de Serengeti, Giancarlo Fisichela (°Roberto Viva), que ofrece lo mejor de la
tecnologia Serengeti en lentes Polar PhD™ Trivex.
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GAFAS DE LECTUR PLEGABLES
DE PIERRE CARDIN

Versatiles, elegantes y practicas, las nuevas monturas de lectura Pierre
Cardin (Mod. PC6205) se inspiran en la elegancia de la marca. De lineas
rectangulares en acetato, con finas varillas metalicas y con una estructura
lineal y basica, incluyen un innovador mecanismo de cierre gracias a la no-
vedosa “doble bisagra” Estas gafas personalizadas con el logotipo impre-
so en a parte anterior de las varillas, estan disponibles en tonos clasicos
como negro, habana oscuro y cuerno gris. Como todas las colecciones de
gafas Pierre Cardin, estan producidas y distribuidas por el Grupo Safilo.
(www.safilogroup.com).
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WATT Y MORSE, EL ESTILO ROMPEDOR DE
LA COLECCION MO FULLMETAL

Como parte de la coleccion capsula Fullmetal, M6 ha creado dos modelos
unisex distintos, Watt y Morse, con formas clasicas que incorporan ele-
mentos de maxima tendencia, como flaps laterales o un clip on fijo. Los
tonos son un claro reflejo del metal en su estado original, pintados a mano
en el modelo Watt para conseguir la combinacion entre colores claros y
oscuros, jugando asi con los contrastes. Las lentes recuerdan la forma es-
pecial en el que serefleja la luz sobre el metal y las monturas son de acero
inoxidable de alta calidad. Ambos modelos presentan varias opciones para
quienes quieran complementar su estilo con un accesorio rompedor.

L2

ESPIRITU JUVENIL EN LA NUEVA COLECCION
DE VISTATOUS

La nueva coleccion Tous que presenta el Grupo De Rigo, continia sorpren-
diendo connuevos disefios y detalles sin dejar de lado la esencia de lamarca:
tierna, divertida y de espiritu joven. Las monturas se caracterizan por ser
mas ligeras y con lineas limpias, perfectas para cualquier momento del dia.




25 anos

mirando por tu negocio

Cumplir anos siempre es motivo de alegria. Y en Federdpticos celebramos que llevamos
25 anos cuidando de la salud de tu negocio. Una misién que ha sido posible gracias a la
confianza y el compromiso renovado de nuestros socios; la misma que nos anima a seguir

trabajando por la rentabilidad de tu éptica, con la misma ilusion que el primer dia.
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KOMONO THE
MARINE COLECTION,
MINIMALISMO EN AZUL

La Coleccion Marine, minimalista y mo-
derna, utiliza sofisticadas lentes planas
y monturas de acero para crear una apa-
riencia que es a la vez audaz y discreta.
La llamativa coloracién azul de los cris-
tales agrega una profundidad Unica al di-
sefio. Marine Collection esta disponible
en cuatro estilos iconicos de Komono:
Monroe, Taylor, Lennony Alex.

DIMENSIONES FUTURISTAS
EN LA GAMA DE SOL DE BLACKFIN

La nueva direccion de estilo de Blackfin ya puede sentirse en las nuevas
monturas de sol de la coleccion Primavera-Verano 2018. La firma presenta
una variedad de disefios que transcriben la identidad de la marca, otorgan-
dole unnuevo toque contemporaneo. Las formas evolucionan en una dimen-
sion futurista que se traduce en la nueva propuesta con connotaciones ur-
banas en los modelos Silverton BF827y Silverdale BF828, con un disefio de
puente muy especial en beta titanio. Asimismo la estructura retro se funde
con el disefio de la arquitectura contemporanea gracias a las formas rec-
tangulares coninspiracion del clasico aviador en Silvertone, mientras que el
panthos y el ojo de gato se fusionan en Silverdale.

El disefio Sunset Reef BF829 luce volimenes definidos para la mujer, con
materiales repartidos en dos niveles que crean un efecto bidimensional con
relieve en el frontal. Fabricada en titanio, sigue la linea habitual de Blackfin,
una firma completamente concebida, disefiada y fabricada en Italia.

LUJOY ANDROGINIAEN
LO NUEVO DE SANDRO PARIS

CHLOE FUSIONA LO CLASICO
Y LO CONTEMPORANEO EN EL MODELO ROMIE

Elnuevo modelo Romie destaca por su forma simple y versatil, que aporta un en-
canto moderno a la cldsica montura de estilo aviador. Presentada en el desfile de
la coleccion primavera-verano 2018, esta montura ligera presenta una estructura
de metal embellecida con un toque luminoso y pulido de los contornos metlicos.
Elcirculo de la parte superior sustituye al tradicional doble puente y esté tratado
con una técnica de moldeamiento especial prestada de la tradicion joyera. Esta
esta combinada con unos cristales de alto impacto que crean un delicado efecto
de flotacion en la parte inferior de delante.

El modelo se completa con las almohadillas para la nariz antideslizantes de sili-
cona, los coloridos extremos de las varillas a juego con los cristales efecto espejo
y el nuevo corte iconico del metal en forma de gota, que sirve como un toque de-
corativo asi como un elemento funcional para afiadir una cadena como accesorio.

LA COLECCION MAS “PETITE"
DE JEAN-FRANCOIS REY

La firma francesa rinde homenaje a la personalidad y al estilo individual de cada usuario.
Moderna y femenina, la coleccion Petite se inspira en el estilo y la conexion con el con-
sumidor gracias a su disefio especial para rostros pequefios. Desde su lanzamiento en
2012, supone un privilegio para las mujeres con modelos que se adaptan ala perfecciona
caras pequefias. Manteniendo el espiritu creativo de Jean-Francois Rey, los disefiadores
han creado una amplia variedad de formas de tendencia en acetato, metal o mezclando
ambos materiales. El estilo rompedor y actual de estas monturas se funde con colores
luminosos en disefios cuyo objetivo es que sus usuarias disfruten al lucirlas.
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Para la temporada primavera-verano 2018, Sandro Paris ha
creado por primera vez una coleccion de gafas de sol y mon-
turas 6pticas con aires contemporaneos y toques vintage, que
retoma su emblematico juego de androginia. Con especial hin-
capié enelestiloretro, reinventa las formas iconicas de mane-
ra atemporal y moderna. Los materiales elegidos por Sandro
son el acetato y el metal. Los tres puntos de los remaches en
las varillas, las bisagras de cinco puntos, la montura de metal
o el biselado geométrico son las caracteristicas de estilo que
aportan una enorme elegancia a la propuesta sin llegar a la
ostentacion. Un total de nueve modelos para mujer y 10 para
hombre componen la nueva gama de Sandro Parfs.

STING
PLAYFULL FASHION

Lamarca del Grupo De Rigo apuesta por un
modelo atrevido fiel a su espiritu roquero,
perfecto para la época estival de conciertos y
festivales. Con monturaredonda e hiperlige-
ra,no recorre a lente entera sino que se ve
interrumpida en el lateral. Esta dispo-
nible en versién dorada, bicolory
con lentes Stars&Stripes.
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Xl Campana de Proteccion Solar Infantil
Los peligros de la radiacion UV en los ojos de los nifios

Los opticos optometristas alertan de la escasa cifra de venta de productos de sol en monturas infantiles
en comparacion con gafas para adultos. Desde la Fundacion Alain Afllelou insisten en la importancia de
proteger la vista de los nifios del sol para evitar la aparicion de dafios visuales irreversibles a largo plazo.

roteger la vision de los mas pequefios esta en cuarto lugar

en el orden de prioridades de los padres a la hora de tomar

medidas ante la exposicion al sol, segiin datos del ultimo

estudio “Percepcion de la salud visual y auditiva en Espafia”

llevado a cabo por Alain Afflelou. Opticos-optometristas de
la Fundacidn Alain Afflelou alertan de la escasa cifra de venta de pro-
ductos de sol en monturas infantiles en comparacion con gafas para
adultos. Como cada afio, la Fundacién lanza la XI Campafia de Protec-
cién Infantil, cuyo objetivo es concienciar del peligro de los efectos de
laradiacion UV en los ojos de los nifios.

Proteger la vista de los nifios del sol debe ser una prioridad principal de los padres,
cosa que no ocurre actualmente. Todos hemos de ser conscientes de la importancia
de proteger la vista de nifios y adultos con gafas de sol adecuadas.

Los opticos-optometristas de la Fundacidn explican que el cristalino,
filtro fundamental frente al UV, no termina de desarrollarse hasta
los 12 afios y los dafios que aparecen por el efecto de la luz solar en la
vista son acumulativos e irreversibles. Entre ellos, podemos encon-
trar los conocidos como los melanomas oculares. El mas agresivo,
denominado ‘coroideo; se diagnostica alrededor de los 55 afios y se
ha comprobado que se produce principalmente por prolongadas ex-
posiciones al sol cuando los pacientes son menores de edad. Ademas,
otras patologias comunes por el efecto de la luz solar son la fotoque-
raritis o las cataratas.

Por su lado, cerca del 30% de los padres consideran que la edad dpti-
ma para comprar gafas de sol a sus hijos es entre los 2 y los 4 afios y
una quinta parte lo retrasarian hasta los 5 0 6 afios, segtn el estudio

Los dpticos-optometristas insisten en la importancia de proteger la vista de los
nifios desde bebés para evitar dafos visuales.

“Percepcion de la salud visual y auditiva en Espafia” En este sentido,
ElviraJiménez, optico-dptometristay Master en Investigacion Clinica
de la Fundacidn Alain Afflelou, habla sobre la necesidad de proteger
la vista a nuestros hijos desde bebés. “Lamayoria de los dafios causa-
dos por la luz solar en nuestra visidn son crénicos; una vez aparecen
se convierten en permanentes, irreversibles e incapacitantes. Desde
la Fundacién tenemos un papel muy importante de prevencion desde
lainfanciay somos conscientes de la necesidad de informar a la gente
sobre la magnitud real del peligro", afiadia Jiménez.

Un 90% de radiacion UV (UVA+UVB) llega a nuestros ojos y de ahi
se reparte por las diferentes estructuras oculares. Desde la Fun-
dacion Alain Afflelou aconsejan el uso de gafas y lentes con filtros
UV, y gorras o viseras, para la proteccion de los mas pequefios ante
estaradiacion. En cuanto al tipo de monturas, lo ideal es que sean de
pasta para que se ajusten a la cara del nifio y no le hagan dafio; ade-
mas, es importante que la gafa cubra todo el ojo (debe apoyar por
arriba en la zona de las cejas y por abajo en la nariz) para que la luz
no entre. Por Ultimo, es fundamental que las gafas sean compradas
en establecimientos opticos, ya que es el tnico lugar donde existen
controles pertinentes de sanidad para gafas de sol y se aseguran de
que la lente proteja al 100% de los rayos UV. En un contexto en el
que alin queda mucho por avanzar, lo positivo es que 2 de cada 3 pa-
dres, prefieren las opticas frente a cualquier otro establecimiento
para la compra de gafas de sol a los pequefios.



GlGIBarcelona

a coleccion Gigi Barcelona
LAB se amplia con ocho
L modelos que cumplen a la
perfeccion con la premisa
con la que se concibid esta
coleccién, innovacién y minimalismo.

A la pureza de las nuevas formas de
estos modelos —disponibles cada uno de
ellos en cuatro tonos- se le suman las
extraordinarias propiedades del material
con el que se han elaborado, el Beta-Ti-
tanio japonés. Esta aleacion supera las
propiedades del propio titanio ya que pro-
porciona maximo confort con el minimo
peso posible, ofrece una extraordinaria
ligereza y también gran resistencia y
flexibilidad en sus varillas. Las virtudes del
beta-titanio son tales que se ha convertido
en una referencia tanto en la industria
aeronautica como en la médica ya que,
ademas, es biocompatible.

Fieles ala creencia de que la sofisticacion
radica en la maxima sencillez, en estos
ocho disefios las formas tradicionales
se reversionan para obtener unas mon-
turas de formas puras y minimalistas.
Desde formas completamente redondas
y oversized, como Dakar, a elegantes
monturas como Portland o Hackney,
algo mas rectas en la parte superior y
mas redondeados en el resto, pasando
por formas ligeramente ovaladas como
Lisboa o de inspiracion aviador como
Warren o Nairobi.

Por ultimo, dos monturas muy feme-
ninas, Hanoiy Seoul, de inspiracion cat-
eye, gracias a un delicado reborde que
sobresale con elegancia en los angulos
superiores externos.

Todos los detalles de
estos nuevos modelos en
www.gigibarcelona.com

Pura sofisticacion

y maxima ligereza
Presentamos ocho
nuevos modelos de
Beta-Titanio de Gigi
Barcelona LAB

Hackney

Ligereza y elegancia en este modelo unisex.
Hackney aporta un estilo contemporaneo sin
renunciar a las formas clasicas.

Seoul

Un modelo para mujer que destaca por un sutil
y refinado doble angulo superior que lo hace
Unicoy le aporta un punto de distincion.

Nairobi

Puro estilo. La montura unisex Nairobi de ins-
piracion caravan, enmarca la miradayledaun
aire completamente renovado.



SEIKO

PRECISION FOR VISION

La nueva pagina, www.seikovision.com/es, responde a los cambios globales en el disefio corporativo de la
marca y aspira a ampliar el conocimiento de los visitantes en tecnologia dptica y productos oftalmicos.

LA COMBINACION IDEAL DE g

INDIVIDUALIDAD Y
PRECISION,,

as empresas japonesas no son conocidas en ningun sector

por hacer cambios bruscos, sino por seguir estrategias mas

afines a las filosof{as orientales, avanzar paso a paso, de

manera constante y continua. De este modo, hace unos me-

ses que Seiko presentd su nueva imagen corporativa y su
enfoque estratégico dirigido prioritariamente a la 6ptica indepen-
diente que quiera ofrecer algo exclusivo, distinto y que sus compe-
tidores no puedan entregar. La base de su estrategia, plan Seiko Vi-
sion Specialist, conjuga la exclusividad geografica con un producto
de alta calidad y la imagen de la marca (con un reconocimiento del
80% en personas mayores de 45 aﬁos).

COMO CONSEGUIR LA EXCELENCIA VISUAL

TEMERDD L =

Ahora, con el fin de extender el conocimiento de sus productos 6pticos
mas alla de los profesionales del sector, y para facilitar que éstos puedan
capitalizar su fuerza, Seiko renueva su pagina web consumidor, portal di-
rigido a los usuarios finales y, ademas, con informacién y contenido igual
de Utily relevante para los propios profesionales.

Entre las diferentes sec-
ciones y contenidos, cabe
destacar la seccion de
localizacion de opticos es-
pecialistas en Seiko, con
el que poder encontrar un
punto de venta experto en
sus lentes (Seiko Vision
Specialist), as{ como un
servicio de citas con el dp-
tico. En este caso, a través
de un formulario, se facili-
tandatos de contacto para
que un optico asociado al
programa especialista de
Seiko y préximo a la zona
de residencia del peticio-
nario, sea quien llame y se
ponga a disposicion del
cliente para atenderle.

PRIORICE SUS QIOS

ANADA UN TOQUE TAN
MRECISO COMOEL
PERSONAL

Los contenidos del portal www.seikovision.com/es se centran en
informacion practica para el usuario, consejos de salud visual, de
seguridad, hasta los efectos del maquillaje a la hora de usar gafas.
Esta informacion se entremezcla con datos mas técnicos que expli-
can qué es una lente 100% FreeForm o las ventajas de los disefios
doble asféricos, con vision sin distorsiones, practicamente natural.
La pagina web se refuerza con la actividad de Seiko a través de su
portal en Facebook, https://www.facebook.com/SEIKOOpticallbe-
ria, en donde de manera directa con los seguidores se interactla
ofreciendo consejos y datos de las lentes de la marca.

Con este paso, Seiko busca que sus productos dpticos alcancen una
mayor relevancia entre los usuarios finales, al tiempo que los propios
opticos vean que la marca impulsa iniciativas que les ayuden a refor-
zar su imagen vinculandola a Seiko.

Seguin explica Oscar Burguefio, director de Seiko Optical Espafia,
“en un mercado cada dia mas dominado por politicas de precio y
descuentos, no es facil transmitir al usuario la importancia del cui-
dado de su vision ni poner en valor el tiempo y los servicios que
los profesionales dedican al cuidado de los ojos”. Con su renovado
portal en Internet, quieren que esa situacién mejore con un mensa-
je que trascienda al publico final, que se reconozcan las ventajas
de buscar y solicitar productos de calidad y que las ofertas no son
mas que soluciones a corto plazo, parches que no aportan la misma
satisfaccion que la adquisicion de un producto que se ajuste plena-
mente a las necesidades del usuario.

Para mas informacidn contactar en info.spain@seiko-optical.es y en
el teléfono 91623 73 30.






Ver para Crecer cumple tres afios de acciones
Gafas solidarias en Barcelona y Zaragoza

Por primera vez en Zaragoza y por tercera ocasion en Barcelona, el proyecto Ver para Crecer revisoé la vista

de personas en situacion de vulnerabilidad para mejorar su salud visual. La aragonesa Fundacion ADUNARE

cedid instalaciones al proyecto a finales de mayo mientras que el dia 14 de junio Ver para Crecer realizd su
accion solidaria en las instalaciones que la obra social Sant Joan de Déu tiene en la Ciudad Condal.

Ocho Odpticos-optometristas voluntarios de Ver para Crecer (VpC) revisaron la
vista de 100 nifios y nifias en riesgo de exclusion social en las instalaciones de la
Fundacién ADUNARE en Zaragoza.

| proyecto solidario ha llegado a Aragdn por primera vez. En

Zaragoza, ocho dpticos y dpticas voluntarios de la iniciativa

Ver para Crecer (VpC) revisaron la vista de 100 nifios y nifias

en riesgo de exclusion social el pasado dia 29 de mayo en

las instalaciones cedidas para la ocasion por la Fundacidn
ADUNARE. De todos los revisados en la jornada de la capital arago-
nesa, fueron 43 los nifios y nifias que necesitaban gafas, recibiéndolas
nuevas, y de forma gratuita, en un corto periodo de tiempo. “Todas las
gafas que entregamos son nuevas, hechas para cada caso de acuerdo
con la graduacion que indican los 6pticos después de las revisiones”,
explica Sara Calero, portavoz de VpC. Miguel Moragues, éptico volun-
tario de Optica Pérez Galdés (Logrofio), afirmé: “cuando llevas a cabo
una accidn solidaria, como la de estas campafias sobre el terreno que
Ver Para Crecer lleva tres afios poniendo en marcha en Espafia, reci-
bes mucho mas de lo que das. Es un topico, pero es cierto. VpC nos
permite ayudar con nuestra profesion en la cercanla, y siademas es a
nifios, la satisfaccion es doble” Por su parte, la directora de ADUNA-
RE Maria Jests Ruiz Antoran, destaco el compromiso y la accesibili-
dad de los épticos: “Nos han acercado el lado humano de su profesion,
dejando de lado sus trabajos por un dia para servir a los demas, y han
sido especialmente carifiosos con los nifios y nifias. Han dado un ejem-
plo de solidaridad a esta sociedad que la mayor parte de las veces se
queda en labuena voluntad”
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Asimismo enBarcelona, VpCrevisé la vista de 100 beneficiarios/as en
riesgo de exclusidn social en colaboracién con Sant Joan de Deu-Ser-
veis Socials-Obra Social el pasado 14 de junio. En esta accidn, los
ocho opticos/as que cedieron su jornada laboral al proyecto encon-
traron 74 defectos visuales sin corregir, o mal corregidos con gafas
desactualizadas. En un mes aproximadamente, el tiempo que tardan
en montarlas los talleres solidarios de VpC, esos problemas habran
desaparecido y cada uno de los beneficiarios que necesitaban gafas
las recibiran nuevas en poco mas de un mes y medio, con la montura
que eligieron entre una amplia seleccion. Con ellas tendran mejores
opciones para formarse, aprender y, con el apoyo de las instituciones
que les tutelan, encontrar un trabajo para salir de su situacion. Cada
uno de los 100 beneficiarios revisado ten{a su propia historia, que las
entidades que los acogen: Sant Joan de Déu-Serveis Socials/Obra
Social, la Fundacion Bayt Al-thagafa, Centre dAcollida Assis y Bona
Voluntat en Accid, les ayudan diariamente a mejorar.

La obra social Sant Joan de Déu acogié en sus instalaciones de Barcelona una nueva
accion de VpC. Todos los casos revisados fueron de personas sin hogar y en riesgo
de exclusion social, mayores de 18 afios, incluso de mas de 40, y en general, todos
postergan el cuidado de sus ojos para darle prioridad econémica a su dia a dia.

El proyecto VpC se apoya en la experien-
cia en materia de cooperacion interna-
cional en el dmbito de la Salud Visual de
la Fundacidn Cione Ruta de laLuzy en la
capacidad tecnolégica de la iniciativa Vi-
sion For Life] de Essilor. Su objetivo es re-
visar la vista de personas en situacion de
vulnerabilidad, de manera que quienes ne-
cesitanunas gafas porque su situacion co-
yuntural no les permite costearselas, las
recibennuevas, hechas ex profeso para su
graduacion actual, y de forma gratuita. La
gran caja, viajera y magica, del proyecto
Ver Para Crecer (VpC), ha tenido ya como
destino 24 misiones dpticas en toda Es-
pafia al cumplirse ahora tres afios de ac-
ciones solidarias repletas de salud visual
y esperanza gracias a sus gafas solidarias.




INFACE

Elestilo de los 70 se dibuja en titanio

La firma perteneciente a Design Eyewear Group presenta dos nuevos modelos de vista con el titanio como
material principal. La herencia danesa y las sofisticadas lineas se unen para crear los modelos IF1337-38,
para hombre y para mujer.

nface acumula mas de 30 afios de experiencia ofreciendo eyewear
contemporaneo de primera categoria. Esta temporada predomi-
nan los modelos realizados en titanio de maxima calidad, en los
que su ligera flexibilidad y los pequefios detalles reflejan de forma
auténtica su inconfundible herencia danesa.

Los disefios de Inface poseen colores clasicos en tonalidades oscu-
ras, formas planas con referencias al estilo de los afios 70 y detalles
detendencia. La coleccionresulta atractiva, sencillay bonita entodas
sus lineas. Lamarca se adapta a todos los gustos con modelos de ace-
tato, titanio, acero inoxidable y una amplia variedad de monturas de
sol de moda tanto para hombre como para mujer.

Inface fue fundada en 1987 por un 6ptico danés, con la ambicion de
crear un delicado eyewear con raices en el disefio danés, con un sor-
prendente y atractivo precio. Tras 30 afios en el mercado, su ADN se
mantiene auténtico. Actualmente forma parte del portfolio de marcas
de Design Eyewear Group, junto con Face a Face, Woow y Prodesign. - L - :
gnty P.) ' y 8 La coleccion de titanio se conforma en torno a pequefios detalles que conectan Ia varilla

Mas |nformac1?n en: www.inface.com - www.designeyeweargroup.  ja pisagra, con un resultado armonioso y equilibrado. La gama de titanio se ofrece con
comy en el teléfono: 944 211 776. un precio 6ptimo y maxima calidad dentro de las monturas de disefio.

Los modelos de titanio IF1337 e IF1338 se inspiran en el estilo aviador de los afios 70. Este concepto deportivo y de tendencia luce un puente doble y colores elegantes como el
gris, el negro y el dorado. Las varillas flexibles, en fino acetato lleno de color, aiiaden un toque extra de confort.

‘61




Ki [ET]L AN

Kids Lifestyle Accessories

Nueva coleccion de gafas hasta los 12 arios

La firma francesa amplia sus colecciones infantiles hasta los 12 afios para proteger a un mayor rango
de nifios. Distribuida en Espaiia por BB Grenadine, la calidad de sus gafas de categoria 3 asegura la
maxima proteccion UVA, UVB y luz azul.

-

, GRT

Tras crear en 2010 la gama de gafas de sol INKASSABL, la firma parisina Ki ET LA
amplia el rango de sus usuarios hasta los 12 afios. Aumenta asi la proteccion de sol
para este verano de los mas pequefios.

a prevencion solar es el objetivo principal de Ki ET LA, es-

pecialistas en dptica solar infantil. Esta es la razén de ser

de la exitosa gama INKASSABL, creada en 2010: las gafas

de sol irrompibles para nifios de 0 a 6 afios, con catego-

ria 4 de lentes. Ahora, Ki ET LA incrementa su gama con la
nueva e innovadora coleccion de gafas extra-flexibles CraZyg-Zag
para nifios de 6 a12 afios, presentada para el mercado espafiol du-
rante el tltimo certamen de ExpoOptica.

Las gafas de sol CraZyg-Zag SUN con lentes polarizadas de categoria 3 y 100% UVA,

UVB y filtro para la luz azul garantizan la maxima proteccion para los jévenes, con
productos monitoreados rigurosamente para garantizarla.
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CraZyg-Zag SCREEN se compone de las gafas para pantallas que filtran el 50% de
la luz azul, para proteger la vista de la tendencia en crecimiento al uso de pantallas
desde muy pequefios. Los padres podran proteger la vista de sus hijos desde una
temprana edad.

Esta nueva coleccion se compone de 3 monturas disponibles en 2
tamafios: 6-9 afios y 9-12 afios. A su vez, dentro de esta coleccidn se
han creado dos lineas distintas: Las gafas de sol CraZyg-Zag Sun con
lentes polarizadas de categoria 3 y 100% UVA, UVB y filtro para la
luz azul. CraZyg-Zag Screen son las gafas para pantallas que filtran
el 50% de la luz azul, para proteger la vista de la tendencia en creci-
miento al uso de pantallas desde muy temprana edad.

Urbanos y ultramodernos, los accesorios Ki ET LA se han convertidos
en solo siete afios en las piezas indispensables de los nifios. Gracias
a su disefio ingenioso y sus materiales ultra técnicos el resultado de
sus productos tiene un toque parisino, con la maxima comodidad y
practicidad. Asimismo son productos innovadores por su utilidad, su
estéticaopor el valor afiadido que ofrecen, teniendo en cuenta al mis-
mo tiempo las necesidades del nifio, y con una politica de precio justo.

Las gafas de Ki ET LA ofrecen la posibilidad de adaptar sus montu-
ras a cristales graduables. Sus materiales se seleccionan cuidado-
samente y se presta especial atencion a los detalles de acabado,
limitando la huella ecoldgica, a través de iniciativas eco-friendly
sencillas: el uso de un material totalmente reciclable (excluyendo
cristales), la certificacion Oeko-tex para los tejidos, asi como la
utilizacién de un carton totalmente reciclable para los embalajes y
expositores. Los productos se monitorean rigurosamente para ga-

rantizar atractivo, seguridad, resistenciay durabilidad.

KiET LA esté distribuida en Espafia y Portugal por BB Grenadine,
S.L. Para mas informacion visite www.bbgrenadine.com y www.
kietla.com.es



Multiopticas

y Juanjo Oliva se unen para
lanzar una coleccion capsula

Multiépticas y el disefiador Juanjo Oliva han fir-
mado una colaboracién a través de la que nace
mo6 x Oliva, una coleccién de gafas de graduado y
de sol. Esta colaboracion surge gracias a la Fun-
dacion Multidpticas y a varios de sus proyectos
lanzados durante el pasado afio, ya que llamaron
la atencion del disefiador, quien decidio ponerse
en contacto con Multiopticas. Y es que enel foco
de Juanjo Oliva estd en hacer una moda respon-
sabley sostenible, y as{lo demuestra el hecho de
que para este 2018 haya sido seleccionado por
Ecoembes y la Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid para ser el responsable de subir el reci-
claje a la pasarela. En este desfile de la MBFW-
Madrid, lanza junto a Multidpticas el modelo ‘mo
x Oliva'y esta trabajando con el grupo en desa-
rrollar conjuntamente una coleccion capsula con
mas referencias para enero de 2019.

Carlos Crespo, director general de Multiopti-
cas, ha expresado su satisfaccidn con esta co-
laboracién: “Estamos seguros de que asociar
la calidad de nuestro producto a la capacidad
creativa y estilo de Juanjo Oliva, nos dard la
oportunidad de ofrecer a nuestros clientes
mas exigentes un producto muy exclusivo y de
moda Prét-a-Porter, pero manteniendo un pre-
cio democratico.

Visiony Vida

revisara la vision a los
conductores de Correos Express

Correos Express, con la colaboracion de Vision y
Vida, revisara la vision de los mas de 3.000 con-
ductores profesionales que forman parte de su
flota. Con esta campafia, Correos Express refuer-
za el compromiso con a seguridad y salud de sus
conductores. La iniciativa surge araiz del estudio
El estado de la salud visual de los conductores en
Espafia realizado el pasado afio por Vision y Vida,
que conclua afirmando que “las personas con
peor vision tienen tres veces mas accidentes que
el resto” El 90% de la informacidn que se recibe
“al volante” viene a través de nuestros ojos y con
esta iniciativa Correos Express quiere que toda
su flota se encuentre en las mejores condiciones
para el desarrollo de su trabajo.

Coliborw: ZEDET Explent

Desde el19 de junio mas de 1.000 socios volunta-
rios de laasociacion Visiony Vida, repartidos por
toda Espafia, ponen a disposicion de los conduc-
tores de Correos Express sus gabinetes para la
realizacion de una prueba que incluird medicion
de agudeza visual, campo visual, sensibilidad
al contraste, vision de cerca, vision binocular y
en 3D y presion intraocular. “Muchas veces nos
sentimos tranquilos porque, a la hora de reno-
var nuestro carnet de conducir, superamos las
pruebas. Ademas, somos conscientes de que la
legislacion en lo que respecta a las necesidades
visuales del conductor es cada vez mas laxa. Sin
embargo, los decanos de optica y optometria
de Espafia han creado un protocolo de revision
completo, que busca asegurar que estas perso-
nas que pasan gran parte de su vida en carretera
lo hacen con seguridad”, explica Salvador Alsina,
presidente de Visiony Vida.

CECOP

entraen FEDAO y se sumaa
los proyectos de Vision y Vida

fedao G©CECOP
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CECOP, en su compromiso por brindar a los op-
ticos-optometristas asociados oportunidades
para desarrollar y generar mas impacto con su
labor profesional, se ha sumado recientemente
a FEDAO-AECOP. federacidn que aglutina a las
asociaciones empresariales del sector optico
para lograr unamayor cohesion, sinergiay repre-
sentatividad ante los organismos publicos y la
sociedad engeneral.

En este ambito, desde hace tiempo la asociacion
Vision y Vida lleva a cabo estudios y actividades
para informar a la sociedad y concienciarla so-
bre la importancia de una correcta salud visual,
promoviendo iniciativas que busquen educar y
concienciar en lanecesidad de realizar un cuidado
preventivo de la vision, en todas las etapas de la
vida, para minimizar el alto coste social que estos
problemas pueden generar en nuestro pafs. Entre
sus iniciativas destacan la “Campafia de revision
de conductores” y “Ver para aprender”.

Ahora, gracias al convenio de colaboracion entre
CECOP'y la asociacidn, las dpticas del grupo tie-
nen la oportunidad de ser protagonistas de las
campafias, en calidad de centros 6pticos adheri-
dos, y de participar en las iniciativas que Vision
y Vida lleva a cabo a lo largo del afio, libres de
cuotas adicionales.
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Essilor recibe el Premio
Dirigentes 2018 en la
categoria de ‘Liderazgo’

2 Dirigentes

s Furils ST

Essilor ha recibido el ‘Premio Dirigentes 2018 en la catego-
ria de 'Liderazgo’ La revista Dirigentes reconoce anualmen-
te y desde 1987 las mejores practicas de las empresas en
el tejido econémico y empresarial espafiol. As{, el Consejo
Editorial de la revista y sus lectores han otorgado este re-
conocimiento a Essilor, destacando su labor en materia de
innovacion, gestion y liderazgo durante 2018. Pedro Casca-
les, Country VP de Essilor en Espafia, ha sido el encargado
de recoger el premio en nombre de la compafiia en la cere-
monia de entrega celebrada el jueves 14 de junio en el Hotel
Westin Palace de Madrid, en presencia del presidente de la
Confederacion Espafiola de Organizaciones Empresariales
(CEOE), Juan Rosell.

' “Gracias al talento, esfuerzo
y dedicacion de todos, en Es-
silor somos lideres mundia-
les en soluciones oftélmicas
apostando por la innovacion
y la investigacion para cum-
plir nuestra mision: ‘Mejorar
vidas, Mejorando la vision”,
ha apuntado Pedro Casca-
les, Country VP de Essilor
en Espafia. Essilor afronta
este desafio y es consciente

4 de que la accion colectiva es
(a Unica forma de cumplirlo, y contintia trabajando con una
gran variedad de socios, desde los profesionales de la vision
hasta universidades.

Por su parte, el presidente del Grupo Dirigentes, Victorio
Merino, ha expresado que este “es un premio al trabajo
bien realizado, un reconocimiento que adquiere una espe-
cial significacion por las dificultades de la crisis que hemos
padecido” Merino destacé ademas que “el futuro es de los
audaces, de los valientes, de los optimistas” ante el elenco
de empresarios reunidos.

La 31° edicion de estos premios reconoce las mejores em-
presas en cada categorfa. Ademas de Essilor, entre los
doce premiados se encuentran tanto personalidades como
compaiifas de todo tipo de dmbitos de la empresa espafiola
como Accenture, Banco Santander, Valdebebas Global City,
Fundacién Mapfre, Samsung Electronics Iberia, Unicaja
Banco, Merck Group ,Amundi, Lizarran, Securitas Direct y
Clinica Universidad de Navarra.
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ANEOP celebro

su Asamblea General

ysus |l Jornadas Anuales

)

sionales (ANEQP) celebrg en Valencia los dias 30 dejunio y 1
de Julio sus segundas Jornadas y su Asamblea General. Las
jornadas contaron con la presencia de grandes profesiona-
les del sector que destacan por su labor investigadora y do-
cente, ademas de por suimportancia institucional.

En primer lugar, Alejandro Cervifio, director del Departamen-
to de Optica y Optometria y Ciencias de la Vision y director
del programa de doctorado en Optometriay Ciencias de la Vi-
sionen laUniversidad de Valenciay del Master en Adaptacion
Avanzada de Lentes de Contacto, ofrecié nuevas perspecti-
vas sobre el futuro inmediato de la profesiony laimportancia
que las nuevas tecnologias depararan en el devenir proximo
de lamisma en suponencia. Por su parte, Andrés Gené, recién
nombrado presidente del Colegio de Opticos Optometristas
de la Comunitat Valenciana (COOCV), expuso sin ambigtie-
dades el contenido y fines pretendidos con la “Validacion
Periodica Colegial” (VPC) por parte de los organismos cole-
giales. La VPC es una forma dindmica y eficaz de lograr que
el profesional esté continuamente formado y actualizado en
una profesion cuya evolucion técnica es rapiday compleja. La
VPCes la garantia para ofrecer los mejores y mas modernas
soluciones a los pacientes de la dptica optometria.Mas tarde
los asistentes pudieron escuchar las ponencias de caracter
empresarial impartidas por Mar(a José Banacloche, técnica
en comercio exterior (ICEX), y Juan A. Sanchez, quien hablé
sobre las relaciones proveedor-cliente.

EL1 de julio, se celebrd la Asamblea General Ordinaria de la
asociacion. La asamblea contd con el quorum legal necesa-
rioy con participacion presencial de asociados presentes en
Valencia, asi como con participacidn de asociados a través
delsistema de streaming y voto a distancia que organizaron
desde ANEOP. Se aprobaron cuentas de 2017, as{ como la
gestion realizada por la Junta Directiva y la programacion
de lamisma para los afios 2018/2019.

Olvidate de perder

tus gafas en los festivales
con Pepitas de Oro

2.
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Ya esta aqui la época festivalera, y seguro que quie-
resir conunbuen look y ademas cdmodo. Da igual si
eres indie, pop, rockera, electrénica. .. sea cual sea
tuestilo, los cordones de Pepitas de Oro para colgar
las gafas seran tu must have esta temporada. No
pierdas tus queridas y amadas gafas mientras sal-
tas y te diviertes viendo a tu grupo favorito.
Ademas, lamarca dispone de muchos modelos para
que elijas el que més encaja con tu look (cuerdas de
cuero vegetal, de algoddn, hilo encerado, cadenas
libres de niquel con incrustaciones de piedras), y lle-
van gomas de caucho que ofrecen una alta sujecion.
Los cordones para gafas Pepitas de Oro estan to-
talmente hechos a mano y parten de la tradicion de
este complemento vintage para convertirse en un
producto adaptado a los nuevos tiempos y estilos.
Sondinamicos, comodos y seguros.

FundacionMultiopticas

recibe su primer premio
internacional

La Fundacion Multidpticas ha sido premiada en la
122 Edicion del Festival Internacional de Publicidad
Social 2018, Publifestival, por lacampafia de comuni-
cacion de Proyecto Nepal Il como mejor aportacion
aldesarrollo de lamarcaen proyecto o accion social.
La campafia te ayudamos a ver ha sido la segun-
da edicion del Proyecto Nepal con el que la Fun-
dacion Multidpticas acudié en octubre de 2017 al
pais nepall con esta iniciativa de cooperacion que
buscaba diagnosticar las principales afecciones
visuales de su poblacion, fruto de su estilo de vida
y de las condiciones geograficas en las que viven,
asi como la donacion de gafas graduadas y de sol.
Para ello, cinco voluntarios de Fundacion Mul-
tiopticas viajaron durante 15 dias por las aldeas
de Dhikure-Khaniganu, Lachang y Kaule para gra-
duar la vista y donar gafas a colectivos en riesgo
de vulnerabilidad. Los resultados del proyecto
hablan por si solos: graduaron la vista a mas de
3.300 nepalies y entregaron 4.500 gafas, tanto de
graduado como de sol; datos que casitriplican los
1.200 nepalis que Proyecto Nepal | pudo atender.

LOA: lentes Free-From

de vanguardia fabricadas en
Espafia

g% e="%
LOA (Laboratorio Oftalmico Andaluz) es el labo-
ratorio independiente de fabricacion de lentes
mas grande de Andalucfa. Gracias a su produccion
exclusivamente espafiola, ofrece un servicio agil
y rapido en lentes digitales producidas con los
Ultimos avances tecnoldgicos a sus clientes na-
cionales. Todos sus disefios de lentes han sido de-
sarrollados en conjunto con la empresa espafiola
Indizen Optical Technologies (IOT), para garanti-
zar un producto de vanguardia que cumpla con las
expectativas del usuario y proporcione al 6ptico
un producto de confianza.

Con el fin de brindar un producto que responda a
las necesidades de hoy, antes de salir al mercado,
cada disefio es probado por usuarios reales con
resultados muy satisfactorios. De este modo, con
LOA las dpticas pueden ofrecer lentes de gran
valor afiadido con amplias prestaciones y una
calidad excelente. Para mas informacion: www.
lentesloa.com o péngase en contacto con: pedi-
dos@lentesloa.com

Escaparate tropical

en las opticas del grupo
Farmaoptics

Unflamenco, dos tucanes y vegetacion tropical son
los protagonistas del escaparate de verano 18 del
grupo. Se trata de una pequefia selva que despren-
defrescuray originalidad. La idea es que, en medio
de tanto calor, en los meses de verano, un pequefio
trocito de selva esté presente en los escaparates
de las 6pticas Farmaoptics. Una propuesta que po-
siciona muy bien las diferentes colecciones de sol
que comercializa estared de dpticas.

Hay que recordar que el grupo ofrece una amplia
variedad de marcas y productos que abarcan un
amplio sector de poblacién, aprovechando el vera-
no para captar nuevos clientes y clientas. Sunueva
imagen corporativa también esta contribuyendo
a dar més visibilidad a la red de dpticas y al grupo
en general. En el Ultimo afio han conseguido incre-
mentar el nimerao de visitas a sus 6pticas que, con
eltiempo, se estd traduciendo enun mayor nimero
de ventas.Para finalizar hay que destacar que el es-
caparate de verano 18 ya ha recibido algtin premio
por parte de los comerciantes. Es el caso de la Op-
ticaErandio, en la poblacion de Erandio en Vizcaya.



FUNDAS Y GAMUZAS

Sumate al ano de Klimt

Enfunda y limpia tus gafas con las mejores obras de arte
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Nuevos espejados Prats:
Tint Mirror Gold y Aqua

UNITONO B0% | UNITONO 80% GRADAL MIRROR
n5-1.6) i1.5-1.8) 1.5) (1.5) (espejados)
GRIS GRIS GRIS (80-35%) SILVER (Plata)
NEGRO NEGRO NEGRO (80-35%) BLUE (Azul)
MARRON MARRON MARRON (80-35%) | ORANGE (mjo-naranja)
VERDE VERDE VERDE (80-35%) GREEN (Verde)
GOLD (Dorado)
AQUA (Plata-Azulado)

La familia Tint Mirror de Prats crece e incorpora dos nuevos
colores para este verano 2018: el Tint Mirror Gold y el Tint
Mirror Aqua. Entre los beneficios de la familia RX Tint tene-
mos los relativos al precio, servicio, moda y disponibilidad.
En el primero de ellos baste decir que al ser lentes con el
espejado y el color base en el semiterminado se ahorra en
tiempo y procesos. En cuanto al segundo hay que destacar
que dado el minimo tiempo de fabricacién/servicio, solo hay
que fabricar la rx del usuario. Moda y disponibilidad son los
otros dos capitulos a tener en cuenta pues estas lentes se
presentan en monofocales y progresivas lab y estan dispo-
nibles en los colores mas trending de la temporada.

Para més informacion consulta vimaxsun.com o contacta con
el delegado comercial de Prats en el teléfono: 902 230 260.
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Natural Optics Group

en su vertiente solidaria

O(

Natural Optics Group

Natural Optics Group colabora con diferentes
iniciativas solidarias, dentro de un programa de
accion social, de compromiso voluntario a través
del cual pretende mejorar la calidad de vida de
personas con necesidades especiales en distintos
ambitos. El grupo coopera de manera activa con
el Centre dlniciatives Solidaries Angel Olaran,
entidad que desarrolla una intensa labor huma-
nitaria en Etiopfa. Otra apuesta del grupo es la
FUNDACION AFANOC, Asociacion de Familiares
y Amigos de Nifios Oncoldgicos de Catalunya, na-
cida hace més de 30 afios con el fin de mejorar la
calidad de vida de nifios y nifias con cancer. Desde
2015 el grupo también realiza envios de producto
al Centro Universitario de la Vision, (Clinica de la
Facultad de Optica y Optometria, de la Universitat
Politecnica de Catalunya), a través de la asociacion
Visiény Vida. Con estas acciones el Natural Optics
Group, pretende de la mano de entidades de gran
valor, ayudar a crear una sociedad mejor y con mas
oportunidades para todos.

"Mirada virtual"

es la nueva obra ganadora
del premio "Miradas 2018"

La Fundacion Jorge Alid para la Prevencion de la
Ceguera comunica que, por decision unanime del
jurado y tras verificar posteriormente que la obra
inicialmente ganadora titulada ‘Mirada de nifia’ de
la artista Leonor Solans Gracia no cumplia con una
delas bases del certamen en su clausula | (tratarse
de una obra original por autor que no haya sido pre-
miada ni presentada en ningtin otro certamen), el
premio ‘Miradas 2018 ha sido retirado, recayendo
finalmente sobre la obra denominada ‘Mirada vir-
tual' del artista José Enrique Gomez Perlado.

Puesto que la nueva obra premiada ‘Mirada Vir-
tual' habia sido seleccionada como una de las
tres representantes de Espafia en el VIII Certa-
men Internacional de Pintura ‘Miradas 2018, esta
plaza queda vacante y los miembros del jurado
han decidido que ‘Diplopia’, de la artista Olga
Davo Alonso, sea la elegida para sustituirla y
representar a Espafia en el Certamen Internacio-
nal. Mas informacion en la web de la Fundacion
Jorge Alio: http://www.fundacionalio.com

Ergon entra como

inversor mayoritario en Indo

inde

tus ojos, nuestro mundo

Ergon Capital Partners ha anunciado que ha llega-
do a un acuerdo con Sherpa Capital para adquirir
una participacion mayoritaria en Indo Optical.
Sherpa mantendra una participacién minoritaria
en la compafila junto con Ergon. El objetivo de la
operacion es permitir iniciar una nueva fase de
crecimiento gracias a la experiencia internacional
delnuevo socio inversor. Tras mejorar los resulta-
dos de ventas y de rentabilidad, la compafiia ha
alcanzado la solidez financieray la estabilidad ne-
cesarias para asumir nuevos retos, para los cuales
se ha contado con un socio de amplia experiencia,
como es Ergon Capital. Jean Luc Morabito y el
equipo de direccidn que ha liderado hasta ahora
la firma, han sido ya ratificados por Ergon Capital.
En palabras de, Jean-Luc Morabito, CEO de Indo: “El
equipo directivo, y todo el personal de Indo, esta
muy ilusionado por tener a Ergon como nuevo inver-
sor y juntos seguiremos buscando oportunidades
de crecimiento organico e inorganico para lacompa-
fila. Estamos convencidos de haber encontrado en
Ergon a un inversor patrimonial con un excepcional
alcance internacional. Es el socio adecuado para im-
pulsar Indo a una nueva fase de crecimiento”

colabora con Desafio Artico

- 3 o =

La marca de gafas Squad es una de las empresas
patrocinadoras del evento “Desafio Artico 2018"
de Maratdn Dog y Tiendanimal. La expedicion
recorrerd la costa oeste de Groenlandia, y tiene
como objetivo concienciar sobre la historia y cul-
turadel perroy sobre el cambio climatico, ademas
de promover el deporte entre los mas jovenes.
Elaventurero Manuel Calvo -a quien vemos en las
fotos con Bernardo Haro, del equipo Squad, duran-
telapresentacidn-, y sus seis acompafiantes lleva-
ran gafas polarizadas de la nueva coleccion Squad
durante los dias de a expedicion. El mismo acto de
presentacion también cont6 con la presencia de
Fernando Carrasco, CEQO de Tiendanimal.

En: www.squadeyewear.com las opticas pueden
conocer lanueva coleccion de gafas de sol y gafas
polarizadas de lamarca.
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La nueva Junta de
Gobierno del COO0C
celebra su primera reunion

extraordinaria
Ay

LaJunta de Gobierno del Collegi Oficial dOptics Optometristes
de Catalunya (CO0QC) celebrd el pasado 21 de junio su primera
reunion tras su constitucion en mayo. Con esta cita, se pone en
marcha el tercer y tltimo mandato del presidente, Alfons Bielsa,
yenelque serenuevanlos delegados de Lleiday Tarragona. Has-
ta el afio 2022, la delegacion de Lleida estard a cargo de Javier
Rojas y la de Tarragona, de Elisa Velasco. En este encuentro, la
junta de gobierno expuso las principales lineas de actuacion a
desarrollar a lo largo de estos cuatro afios, que se centran en el
reconocimiento y la presencia. Por un lado, se debe perseguir el
reconocimiento de la profesion por parte de los diferentes sec-
tores de la sociedad, desde las instituciones u otros profesio-
nales y/o colectivos hasta el reconocimiento prapio como pro-
fesional de la salud visual. Por otro, se trata de tener presencia
enotras instituciones, colectivos, medios de comunicacion, y en
lasanidad publica y privada. Es decir, trabajar para situar al 6pti-
co-optometrista como el referente de la salud visual.

Ademas, todos los miembros defendieron la formacion como
unode los pilares esenciales para laprofesion. Conel objetivode
cubrir las necesidades formativas de todos los colegiados, yase
estd trabajando para ofrecer una formacion acreditada variada
y de calidad. Asimismo, en este mandato se ponen en marcha
dos nuevas subvenciones para facilitar e incentivar la asistencia
alos cursos. Por una parte, se incrementa la partida destinada a
formacitn, cosa que permite ofrecer cursos aun preciomas ase-
quible. Asi, del coste final, se subvencionara aproximadamente
el 50% del precio real del curso. Por otra, hasta el 31 de diciem-
bre de 2018, el COOOC devolvera a todos sus colegiados el im-
porte que han de pagar para solicitar la Validacion Periddica de
la Colegiacion Optométrica (VPC). La VPC es un certificado de
garantia de calidad profesional que se obtiene cona realizacion
de cursos y laasistenciaa congresos y/ojornadas clinicas, entre
otros, y que reconace a buena praxis profesional, la aceptacion
del codigo deontoldgico y el desarrollo profesional continuo de
|os dpticos optometristas colegiados.

Con todo esto, el COOOC contintia con su lucha para acercar la
figura del ptico-optometristaa la sociedad de unamaneraclara
yefectivay situarlo como el profesional sanitario en atencidn vi-
sual primaria. Ademas, con el objetivo de mejorar la salud visual
del conjunto de la poblacion, se seguira trabajando para fortale-
cer las relaciones con otros profesionales, como oftalmdlogos,
fisioterapeutas, nutricionistas o docentes.

‘68‘

Renovacion de cargos

en el Consejo Rector de Cione

Sergio Mayor fue elegido vicepresidente de
Cione en la Asamblea General de la cooperativa
celebrada en el Hotel Melia Castilla de Madrid.
Ademés del cargo que ahora ostenta Mayor, tam-
biénfueronrenovados, en cumplimiento de los es-
tatutos de la cooperativa, el de tesoreroy tres de
los vocales del Consejo Rector. Sergio Mayor fue
elegido vicepresidente con 132 votos. En la expo-
sicion de su candidatura que hizo en la Asamblea
de forma previa ala votacion, el yavicepresidente
cito una frase de Robert Owen: La cooperacion
permite a cada uno, en igualdad de condiciones,
aportar suayuda para el bien de todos. “Esta frase
inspird el cooperativismo a finales del siglo XIX,
inspira también mi candidatura’, sefialo.

Por su parte Miguel Hernandez, que ya habia for-
mado parte del Consejo Rector de Cione durante
los Ultimos cuatro afios, fue elegido esta vez para
el cargo de tesorero. Hernandez hizo grupo se-
fialando que “tenemos que seguir remando en la
misma direccion”.

Begofia Martinez, Francisco Martin y Emilia Ba-
rriada fueron elegidos como nuevos vocales del
Consejo Rector de Cione Grupo de Opticas. En la
exposicion de sus propuestas, Martinez apeld a
a paridad entre hombres y mujeres en el Consejo
para “aportar diferentes sensibilidades" y sefiald
que Looktic, la plataforma de e-Commerce de Cio-
ne que ya es una realidad, es un proyecto “enrique-
cedor e ilusionante” Francisco Martin habld sobre
la necesidad de incidir en la parte sanitaria del
Optico-optometrista. Por Ultimo, Emilia Barriada
reivindico los valores de Cione como cooperativa.

Ennio De Rigo

nombrado "Cavaliere del Lavoro"

-

Ennio De Rigo, presidente de De Rigo Spa, ha sido
galardonado con el titulo honor(fico de Cavaliere
del Lavoro. En el dia de la Fiesta de la Republica
Italiana, el presidente Sergio Mattarella confirio
este honor a 25 empresarios italianos que han
contribuido significativamente al progreso de la
economia nacional. La entrega de premios tendra
lugar en otofio en el Quirinale, la residencia oficial
delPresidente de la Republica de Italiaen Roma.

Elanuncio del prestigioso reconocimiento otor-
gado al presidente del Grupo De Rigo, llega en
un momento muy importante, ya que la empre-
sa de gafas ubicada en Longarone celebra este
afio su cuarenta aniversario. Este importante
reconocimiento corona el éxito de un hombre
de negocios inteligente y versatil cuyas empre-
sas en una variedad de sectores del mercado
han supuesto una importante contribucidn al
empleo y al desarrollo de su pals y también en
el extranjero. El compromiso de Ennio De Rigo
se extiende también a la esfera social, con ini-
ciativas que apoyan a la comunidad local y a los
jovenes en particular, como la reciente creacion
de laFondazione De Rigo, dedicada a iniciativas
para jovenes que atraviesan momentos difi-
ciles. “Es un honor para mi recibir este titulo’,
comenta Ennio De Rigo. "Mi compafila siempre
ha sido como una extension de mi familia para
mi, y me enorgullece decir que, gracias al arduo
trabajo de todos, he dado a conocer nuestro
nombre en todo el mundo”

[talia Independent

vuelve a CECOP y entra Emoji
como nuevo proveedor

|r-'
s § _— —

Tras los recientes contratos firmados con mar-
cas internacionales como Kypers, Modo o Crgt
Occhiali, con licencias de Quiksilver y Roxy, ahora
CECOP vuelve a contar con la oferta de Italia In-
dependent, ya proveedor del grupo en el pasado,
y estrena acuerdo con Emoji.

ltalia Independent, la conocida marca italiana
creada por Lapo Elkann y socios, es sinénimo de
estilo y creatividad, y se dirige a “personas inde-
pendientes que buscan unién entre moda e inno-
vacion con un disefio Unico e inconfundible” La
compafifa tiene distribucion en mas de 70 paises
através de tiendas propias, red de agentes, como
en Espafia, o distribuidores independientes y
tiene la distribucion también de Adidas. Vuelve a
CECOP con descuentos directos en factura y pre-
mios anuales por consumo.

Las gafas de Emoji, marca que se estrena en CE-
COP utilizan en cambio los emoticonos como
elemento caracteristico de la firma; Emoji tiene
la gran ventaja de tener disefios para todas las
edades, desde el publico mas pequefio hasta los
adultos mas atrevidos. Recientemente un mo-
delo de la marca ha sido galardonado ademés
en ExpoOptica con el premio a la gafa mas chic.
También el nuevo proveedor concurre, a través de
los consumos de sus gafas, al conseguimiento del
rappel anual para los asociados del grupo.
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Essilor presenta su
programa de webinars para
julio y septiembre 2018

Instituto Varilux ha
preparado para los
meses de julio y sep-
tiembre una nueva
=i programacién de
N : = webinars. En esta
' = ocasion las forma-
e . &' ciones tratardn so-
bre todas las novedades de Essilor. A continuacion ofrece-
mos una descripcion detallada de los webinars disponibles
consu link de inscripcion.

Crizal Sapphire + UV. En esta webinar se presenta el nuevo
tratamiento antirreflejante Crizal Sapphire+ UV, que captura
los reflejos procedentes de todos los angulos proporcionan-
do una transparencia Unica y una comodida excepional. Las
formaciones tendran lugar los dias 10 de julio y 4 de septiem-
brealas10yalas16 horas. Inscribete aqui: https://attendee.
gotowebinar.com/rt/4125918874404704771

Varilux 3.0. Essilor invierte cada afio el 5% de su factura-
cion en [+D+, desarrollando nuevos productos y mejoran-
do los que ya tiene. Esto ha hecho posible que en un afio se
haya renovado la plataforma Varilux Classic, incorporando
tecnologlas que hacen de Varilux la marca mas innovado-
ra del mercado. En esta webinar se descubren todas las
novedades de la plataforma classic. Elige entre las fechas
siguientes: 18 de julio y 6 de septiembre alas 10y alas 16 ho-
ras. Inscripciones en: https://attendee.gotowebinar.com/
rt/363931043876146435

Producto Solar. En esta webinar se daré a conocer la amplia
oferta en lentes de color que ofrece Essilor, lo que nos per-
mitira proteger los ojos de nuestros clientes sin tener que
renunciar a nada. Las formaciones tendran lugar el dia 12 de
julioalas 10 horas y a las 16 haras. Link: https://attendee.go-
towebinar.com/rt/7515182158722070531

Varilux Solutions. Vivimos en un mundo en el que la persona-
lizacion adquiere cada vez mas importancia. En esta webi-
nar se daran las claves para la recomendacion de productos
adaptados a las necesidades reales del usuario en cada mo-
mento, asi como las herramientas que desde Essilor se ofre-
cenpara poder instaurar un protocolo especilizado en a dpti-
cas. Puedes apuntarte alas formaciones del17 dejulio alas 10
o0alas16horas en este link de inscripcion: https://attendee.
gotowebinar.com/rt/7515182158722070531

Varilux Solutions Digital. Eluso masivo de dispositivos digita-
les en los Ultimos afios ha generado un cambio en los habitos
visuales de la poblacién, que en muchas ocasiones hace nece-
saria la utilizacion de equipamientos especificos que nos per-
mitan pasar largas horas trabajando cémodamente delante
deunordenador, tablet, etc. En esta webinar se explicaran las
caracteristicas de as lentes adecuadas para tal fin, as{ como
los protocolos necesarios para su venta. Las fechas de las
formaciones seran el 17 de septiembre y 20 de septiembre a
las 10y a las 16 horas. Inscripcion: https://attendee.gotowe-
binar.com/rt/405252889871310851
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Sun & Sports Edition, con nuevas
funciones de biselado para todo
tipo de gafas deportivas

Aprovechando la creciente popularidad de los de-
portes extremos y de resistencia, Essilor Instru-
ments lanza una nueva biseladora preparada para
realizar los montajes més exigentes en monturas
deportivas. Gracias a sus dos innovadoras funcio-
nes, Parcial Step Bevelingy Chemistrie™, Mr.Blue
Sun & Sports Edition puede llevar a cabo biseles
parciales con una alta curvatura, as{ como biseles
asimétricos y enescalon.

La funcion Parcial Step Beveling permite realizar
un bisel en escalon en la lente, que posibilita su co-
rrecta adaptacion en monturas “half jacket’, aque-
llas que solamente cuentan con unos salientes o
protusiones dentadas en su parte superior. Mr.
Blue Sun&Sports Editiontambién presenta lanue-
vafuncion Chemistrie™, que permite la adaptacion
enlasmonturas deunclip de lentes solares, gracias
aunatecnologfa patentada de imanes.

Mr. Blue Sun & Sports Edition se presenté en pri-
micia durante ExpoOptica 2018 y fue un éxito en
ventas durante la feria.

Crespi Interiorisme

actualiza la imagen de
Optica Miami

El equipo de Crespi Interiorisme ha actualizado la
imagen de Optica Miami situada en la costa del sur
de Tarragona, concretamente en Miami Platja de
Montroig del Camp. La intervencion se ha basado
en la mejora de la presentacion del producto me-
diante unos divertidos e informales paneles en los
que las gafas adquieren el principal protagonismo.
El conjunto crea un ambiente luminoso y agrada-
ble donde el producto, verdadero protagonista,

esta acompafiado por una imagen desenfada re-
sultado de la sinergia entre funcionalidad, perso-
nalizaciény exclusividad.

Elestudio CrespiInteriorisme, especializado en el
disefio de dpticas desde hace mas de 19 afios, una
vez més ha sabido traducir las necesidades del
cliente enun proyecto Unicoy eficaz.

Mas informacién en: www.crespinteriorisme.com

Beatriz Jiménez

cooperante del afio de la
Fundacion Ruta de la Luz

Al

La Fundacion Ruta de la luz ha entregado el galar-
doén de cooperante del afio a Beatriz Jiménez en
el transcurso de la cena de gala de Cione que se
celebra con motivo de la Asamblea General de la
Cooperativa. Optica-optometrista de Toledo (Cen-
tro Optométrico Especializado), Beatriz coopera
con la Fundacién Cione Ruta de la Luz desde el afio
2015, y ha ofrecido su trabajo voluntario en misio-
nes Opticas para mejorar la salud visual de perso-
nas en riesgo. Emocionada al recibir este recono-
cimiento dijo: “gracias, no me lo esperaba. Es muy
bonito que reconozcan tu labor de estamanera”
“Este afio hemos querido homenajear a una mujer
con un gran corazon que ha viajado a paises como
Senegal, Mozambique o Tanzania aportando un
granito de arena a nuestra labor y nos ha ayuda-
do a luchar 'por una vision mejor en el mundo", asi
introducia Ismael Garcla, presidente de la Funda-
cion Cione Rutade laLuz,alahomenajeada. Por su
parte Sara Calero, gerente de la Fundacion Ruta
de laLuz, coment6: “Ella ha luchado anuestro lado
y se hainvolucrado en cada pequefia y gran accion
que hemos llevado a cabo de una manera humilde
y con mucho carifio. Por esto y mucho mas, hemos
querido darle el premio a Beatriz, una chica joven
y con fuerza dispuesta a todo, si es por la Ruta”
De sus viajes, Beatriz se queda con la convivencia;
formar parte de surealidad por unos dias “te ense-
fia a valorar lo que es realmente importante, a ser
mas humilde, a no quejarte tanto por cosas que, en
realidad, no tienen importancia” Tampoco olvida
las caras de esas personas a as que va conociendo
en los proyectos: “Siempre sonrien, y cuando ven la
vida un poco mejor, con las gafas, més todavia” La
cooperante del afio ha puesto el premio en un lu-
gar preferente de su 6ptica. “Para mi, esta bola del
mundo de cristal simboliza el carifio hacia una labor
que, aunque implica el esfuerzo de dejar tu negocio
y a tus seres queridos, no me cuesta nada, porque
le aporta a mi espiritu mucho mas de lo que yo pue-
da ofrecer ala gente que ayudamos’, termina.
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Essedue lanza su nueva
campaiia de comunicacion:

It's your right

La firma ha puesto en marcha su nueva campafia de co-
municacion digital: It s your Right, compuesta por una
serie de mensajes e imagenes sobre la nueva coleccion
de gafas de la firma para este verano 2018, publicados
principalmente en Instagramy en suweb. La campafia ha
sido creada por Peppe Tortora, nuevo director creativo
de lamarcay Francesco Festa, director de marketing de
Essedue. Tortora es un fotégrafo napolitano, visionario
y viajero, que actualmente es también editor de fotogra-
fia de laiconica publicacidn de moday fotografia, GRAY
Magazine.

Festa define la nueva coleccién de la firma como acce-
sible para todos, una caracteristica de la que viene el
leitmotiv de la campafia "It 's your right” (es tu derecho).
Las fotografias que la componen muestran a personas
corrientes, de distintas edades, con distintos estilos de
vida y personalidades. Unas imagenes irreverentes que
reflejan que seas como seas, tienes derecho a lucir las
gafas que quieras.

Ademas, Essedue saca a la luz su primera revista visual
que recopila imagenes del mundo de la firma los men-
sajes que inspiran sus disefios, las fotos que alimentan
sus dias y, sobre todo, las colaboraciones artisticas con
fotografos y visionarios. "Maschera" esta disponible
online y en una version impresa que se distribuye en los
puntos de venta.

Distribuidor para Espafia: Sunline Optical. Teléfono:
977 214 432 - E.mail: sunlineoptical@gmail.com -
www.esseduesunglasses.com
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Nueva imagen

de Optica2000 en El Corte
Inglés de Marbella

Optica2000 ha estrenado nueva imagen en su
centro de El Corte Inglés de Marbella. La trans-
formacion de la tienda ha supuesto un cambio
radical que ha servido para aportar un aire fresco
ymoderno alamarca, asi como hacer unareforma
integral de la dptica.

Este trabajo se ha llevado a cabo para ofrecer un
mejor servicio al cliente y confort en cada una de las
zonas que forman parte de este renovado espacio.
Gracias a la nueva distribucion, Optica2000 ha po-
dido integrar en perfecta sinton(a un gabinete op-
tométrico, ungabinete audioldgico y un taller donde
serealiza elmontaje y lareparacion de las gafas.

La nueva imagen de la tienda de Marbella se ha
construido con el objetivo de crear un ambiente
mas ligero visualmente donde la gafa gana prota-
gonismo. Ahora, el cliente, cuando accede a la tien-
da se encuentra con una disposicion de elementos
sencilla que le permite ver y probarse libremente
todas las colecciones de gafas expuestas. El estilo
de latienda se ha disefiado en base ala exitosa ten-
denciaindustrial y homestyle, ambas presentes en
los elementos constructivos y decorativos, tanto
en los revestimientos como en el mobiliario.

Essilor escala

posiciones en el ranking de las
empresas mas innovadoras de
larevista Forbes

ESSILOR

SEEING THE WORLD BETTER

Essilor ha escalado nuevamente posiciones en
el ranking de las empresas mas innovadoras del
mundo que la revista Forbes realiza anualmente.
Concretamente, este afio se situa en el puesto 52
mientras que el afio pasado figuraba en el puesto
nimero 68. Desde 2010, Essilor figura entre las
compaiifas identificadas por los inversores como
las que tienen mayor potencial innovador.

La innovacion forma parte de la identidad de Es-
silor desde la creacion del grupo, lo que respalda
sumision de "Mejorar vidas, Mejorando su vision”
El lanzamiento en 2017 de la lente progresiva Va-
rilux® X series™ es un ejemplo de la capacidad de
innovacion centrada en el consumidor. Ademas,
representa afios de colaboracién entre inves-
tigadores, ingenieros, fisiologos, socitlogos y

consumidores para responder a las necesidades
visuales y estilos de vida de los consumidores de
todo el mundo. Durante 2018, el lanzamiento con
Johnson & Johnson Vision de la primera lente de
contacto fotocromatica con tecnologla Transi-
tions® Light-Intelligent Technology™ ha sido otro
gran avance que aborda las necesidades no satis-
fechas de los usuarios de lentes de contacto.

"La innovacién siempre ha sido una piedra angular
de nuestra mision y de nuestra estrategia", ha se-
fialado Laurent Vacherot, presidente y director de
operaciones de Essilor. "Creemos que es nuestro
deber continuar impulsando las soluciones opti-
cas que pueden corregir y proteger la vision de las
personas en cualquier lugar, respondiendo a las
enormes necesidades de vision no satisfechas de
millones de personas en todo el mundo”.

Essilor tiene un fuerte compromiso con la lucha
frente ala miopla, uno de los desafios mds grandes
que plantea el cuidado de la salud en el futuro. Se
estima que en el afio 2050 este error de refraccion
del ojo afectara a casi la mitad de la poblacion
mundial (mas de cinco mil millones de personas).
La investigacion actual en este campo es todavia
incipiente. Por eso, Essilor trabaja con socios, pro-
fesionales de la salud y de la vision para mejorar la
comprension sobre la miopla y encontrar solucio-
nes innovadoras que ayudaran a las personas mio-
pes a vivir mejor y retrasar su progresion.

Primera Opticos

Mérida abre sus puertas

i

El primer establecimiento de Primera Opticos en
Extremadura ha abierto sus puertas recientemen-
te en Mérida. Esta nueva dptica esta ubicada en la
calle de Marquesa de Pinares, 6, en pleno centro
de la ciudad emeritense. En sus 110 metros cuadra-
dos de superficie, Ismael Samham Arias ha puesto
toda su ilusion, que se apoya en una trayectoria
profesional impecable. Después de trabajar mas
de diez afios como dptico-optometrista por cuen-
ta ajena, el joven dptico ha decidido emprender su
propia aventura empresarial, con una filosofia de
negocio diferente, que parte de suconcepcidnde la
profesion principalmente desde un punto de vista
sanitario. “Creo que en Mérida habia un hueco im-
portante por cubrir enmateria de salud visual’ afir-
ma el dptico emprendedor. En cuanto a las montu-
ras, ademas de encontrar marcas tradicionales, en
Primera Opticos Mérida, los emeritenses también
van a poder vestir monturas de venta exclusiva en
el establecimiento, buenas ofertas y precios com-
petitivos. Para esta otra parte de la 6ptica, relacio-
nada con la moda, contara con un asesor estético.
As{,ademas de con su problema visual resuelto, los
clientes de PO Mérida saldran de la dptica sintién-
dose mas guapos y guapas con sus gafas.
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ColorMatic IQ® Sun 2, tus gafas ___~:'“.
de sol y de sombra con tecnologia |
Active Sun Protect.

See better. Look perfect.
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o Las apps para mdviles Beltone HearMax
© La Fundacion GAES Solidaria convoca los y Beltone, compat[bles con los ultimos
2 | premios “Persigue tus Suefios Musicales” modelos Samsung

< i z

Beltone Espafia acaba de actualizar
la lista de dispositivos compatibles
con sus apps para moviles: Beltone
HearMax y Beltone Hearplus, a los
que se acaba de afiadir los Ultimos
modelos de Samsumg: Samsung
Galaxy S9+®, Samsung Galaxy S9°,
Samsung Galaxy S8+®y Samsung Ga-
laxy 58°. Las dos aplicaciones per-

- miten controlar discretamente los
LaFundacién GAES Solidariaha presentado la primera edicién de los Premios audifonos desde el mévil y muchas
Persigue tus Suefios Musicales, unainiciativa que cuenta con el apoyo del can- opciones de personalizacién més.
tantey director de orquesta, Placido Domingoy tiene como abjetivo fomentar Con Beltone HearPlus, el usuario puede conectar y controlar todas las Ultimas
lapasion porlamdsica, acercar la culturaa lasociedad y ayudar amUsicos and- gamas de aud(fonos Beltone directamente desde el smartphone. La aplicacién
nimos allevar acabo sus proyectos musicales. Antonio Gasso, director general le permite ajustar discretamente el volumen y cambiar rapidamente el progra-
y consejero delegado de GAES, dijo en la presentacion: “Estamos orgullosos ma de los audifonos directamente desde su dispositivo iPhone o0 Android. Ade-
de contribuir una vezmds a que personas hagan realidad sus suefios. La mi- mas, en caso de pérdida del audifono, el usuario puede rastrearlo facilmente con
sica forma parte de nuestra cultura y queremos apoyar aquellos proyectos su iPhone o teléfono Android utilizando el Buscador de la aplicacion HearPlus,
que busquen impactar en la sociedad ayudandoles a que tengan accesoamas alternando vistas de satélite y vistas de mapa. La aplicacion Beltone HearPlus
oportunidades’ El acto también ha contado con la colaboracién de Musicos también estd disponible para Apple Watch™.
por la Salud, una ONG que realiza microconciertos en hospitales y centros La aplicacion Beltone HearMax conecta las gamas de audifonos Beltone Trust
sociosanitarios y cuyos miembros han explicado suimportante labor social. y Beltone Boost Max con iPhone®, Apple Watch® o teléfonos Android™y, al igual
Ademas del apoyo de Placido Domingo, los premios “Persigue tus Suefios que HearMax, permite controlarlos los audifonos de forma fcil y discreta; ade-
Musicales" tienen como colaboradores  entidades de (a talla del Gran Tea- mas, si necesita la asistencia de su audiélogo, el usuario puede utilizar la funcion
tre del Liceu, el Teatro Real y Esport Cultura Barcelona. Los interesados en Beltone Remote Care de la aplicacién Beltone HearMax.

presentar su candidatura podran hacerlo a través de la web www.persigue-
tussuefios.com hasta finales de diciembre de 2018. Durante este periodo,
|os proyectos presentados deberan conseguir votos y los 10 proyectos mds

votados seran los finalistas. Una vez finalizado el plazo y decididos los fina- Otom etriCS OtOSC an transform a
listas, eljurado se reunira y escogeré al ganador 0 alos ganadores. ..,
el futuro de la audicion

Otometrics (Natus Medical

i %e otometrics
Cuida tu salud auditiva este verano kA e
con MUItiaCﬁStica cante de instrumentacion de

audiologfa y soluciones de sof-
tware, hapresentado enla AAA
2018 en Nashville, Tennessee,
Otoscan®, un sistema destina-
do a revolucionar la audiologia,
puesto que digitaliza la Ultima

parte del servicio que se presta

engabinete auditivo que alin dependia al 100% de tecnologfa analdgica: La toma de
Proteger y cuidar de tu oido durante el verano con buenas practicas puede impresiones conmolde. Elescaneo digital 3D del oido Otoscan ofrece a los profesio-
ayudar agozar en el futuro de unabuena salud auditiva. Y es que lamayoria de nales de la audicién una nueva forma de atraer a los pacientes, evitando las moles-
a poblacion no esta suficientemente concienciada de los dafios que pueden tias inherentes a la toma de impresion fisica, ahorrando dias de espera y brindando
provocar en los oidos la exposicion a ruidos intensos y prolongados, el alto vo- ademas una atencion auditiva personalizada, eficiente tanto en costes comoen la
lumen de los conciertos estivales o el contacto continuado con el agua. Enesta imagen del propio centro.
época nuestros oidos quedan expuestos a mas factores nocivos que durante “Otoscan llega para cambiar el futuro de la atencion auditiva. Gracias a nuestro
el resto del afio, incluyendo la humedad provocada por los bafios en piscina y sistema, los profesionales de la audicion cuentan con una nueva manera de perso-
playas que pueden ocasionar molestas otitis externas. De hecho, enel caso de nalizar la experiencia en el proceso de la adaptacion de audifonos y de impulsar su
los nifios, suele ser una de las patologias mas recurrentes estos meses. practica’, dijo el presidente de la compaii(a, Carsten Buhl. Y es que Otoscan permite
Los centros auditivos son clave, por tanto, en la prevencion y cuidado de los of- a los profesionales de la audicion efectuar impresiones digitales para fabricar, a
dos de sus pacientes, también en verano. Multiactistica ofrece diferentes e inte- partir de ellas, las carcasas de los audifonos intracanal. El escaner se sirve de una
resantes alternativas al audioprotesista, entreas que destacan las bandas ajus- tecnologfa novedosa para transformar las imagenes tomadas en el interior del oido
tables de neopreno, los moldes a medida y los protectores auditivos Pluggerz, enarchivos digitales en 3D que luego se cargan en Otocloud™ para suuso inmediato
conlos que el usuario podrarealizar cualquier actividad sin problemas cerrando enlaproduccion de audifonos a medida. El sistemamejorala eficiencia del gabinete,
el canal auditivo herméticamente, pero dejando que pasen los sonidos. y aporta beneficios incuestionables en la produccion de los audifonos.
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ESCHENBACH

- GERMAN DESIGN

Atractiva intemporalidad

La marca Jos. Eschenbach es sindnimo de disefio moderno, fabricacidn tradicional y ultima tecnologia:
un siglo de experiencia, pasion en el disefio y alta tecnologia en la fabricacion de monturas. Una marca
tnica que une tradicion y modernidad en perfecta simbiosis.

as caracteristicas que adornan a la coleccion Jos. Es-

chenbach son claramente evidentes en cada modelo in-

dividual de la nueva coleccion para esta temporada de

2018, cumpliendo a la perfecidn sus promesas de disefio

atemporal de gafas con un estilo moderno, minimalistay
visualmente muy atractivo.

La coleccion Core, realizada con titanio ultraligero de alta cali-
dad es realmente impresionante. Con la elegancia de las varillas
riveteadas, garantizando un disefio elegante con una pronuncia-
dalinea superior y bordes finos, presenta un sutil aspecto bicolor

y excepcionalmente ligero, con un peso de no mas de 7 gramos.
Cada modelo es una declaracion en si mismo, fabricado a partir
de combinaciones de titanio puro, betatitanio y acetato.

Inspirada en el pasado, con cierto aire vintage, pero con una sin-
gular interpretacién moderna; ésta es la esencia de la coleccion
Heritage. Con varillas finas y detalles excepcionales, los mode-
los recuerdan con firmeza las raices de su disefio original. {Dos
modelos de titanio muy actuales, de formas redondeadas y ova-
ladas, brindan una refrescante adicion a la gama Heritage y nos
traen a la memoria recuerdos del pasado!




VERANO 2018

<

f Xaviergarcia'

>

CHARACTER BARCELONA g

La coleccion de Metal de Verano de XAVIER GARCIA
da la bienvenida a nuevas creaciones caracterizadas
por estructuras de metal Unicas, siguiendo la linea del
esfuerzo continuo en Barcelona por la innovacioén.

La nueva coleccién presenta unos frontales de lineas
elegantes con formas atemporales y hermosas que
combinan con una paleta de colores traslucidos para
las varillas. Unos modelos que sin duda seran capaces
de atraer todas las miradas.

La coleccién de Acetato de Verano es un suefo
minimalista en la que volumen y proporcién son los
conceptos predominantes.

Tus basicos para el verano se presentan como
preciosas obras de arte atemporales y translicidas.
Fusionando tecnologias tradicionales y nuevas,
Xavier Garcia ha conseguido crear esta exquisita
coleccion de acetato que ha llegado para enamorarte.

/

www.xaviergarcia.design
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EYEWEAR

Presente en las grandes
citas deportivas del verano

adidas Sport eyewear sigue apostando por estar junto a los deportistas y ofrecerles la mejor vision
en sus grandes citas. Para profesionales o amateurs, récords o retos personales, las gafas son un
elemento imprescindible para conseguir el mayor rendimiento.

n afio mas adidas Sport eyewear estara presente en el
Tour de Francia junto al equipo BORA - hansgrohe del cual
es proveedor oficial desde hace dos afios. El equipo se pre-
senta a la ronda francesa tras sus grandes éxitos de esta
temporada; destacan las 3 victorias de etapa del irlandés
Sam Bennett en el Giro, una etapa en el Critérium du Dauphiné (Pascal
Ackermann) y una etapa de Jay MCCarthy en la Vuelta al Pais Vasco.

Otro de los eventos sefialados en el calendario del verano es la Copa
del Mundo de BTT que tendra lugar en Andorra. Una vez mas, Vall-
nord - Pal Arinsal serd el escenario de dos pruebas: cross-country y
descenso. En estas disciplinas, adidas Sport eyewear también es pro-
veedor oficial de muchos atletas y equipos, entre los que destacan el
Kross Racing Team que cuenta con Jolanda Neff actual campeona del
mundo. Ella es, junto a otros deportistas de estas disciplinas y del ci-
clismo, fiel usuaria de las zonyk aero, un modelo que ofrece el mayor
rendimiento sin renunciar al estilo.

Disponible enunaampliagama de lentes LST™, polarized (polarizadas),
mirror (espejadas) y diversas opciones de lentes VARIO (fotocromati-
cas) que ofrecen unavisién ideal en cualquier situacion meteoroldgicay
de luz. Destaca lanuevalente LST™VARIO tuned que une los beneficios
de las lentes LST™y VARIQ, ideal para la practica del mountainbike.

Tanto para el dia a dia como para competir, las gafas adidas Sport
eyewear ayudan a los deportistas a explotar todo su potencial y ame-
jorar su rendimiento deportivo con la mejor visidén. Muchos de ellos
participan en el perfeccionamiento de estas gafas y lentes.

Para mas informacidn visita su pagina web: adidassporteyewear.com, en-
tra en facebook.com/asporteyewear y @asporteyewear en Instagram.

:';adas

En la Copa del Mundo de BTT, que se celebra este verano en Andorra, adidas Sport eyewear sera también protagonista como proveedor de atletas y equipos, entre ellos
la campeona del mundo Jolanda Neff, fiel usuaria de la zonik aero.



FARMAOPTICS

El Grupo celebra su Asamblea Anual y
marca el inicio de una etapa de renovacion

Segovia ha acogido el fin de semana del 9 y 10 de junio la Asamblea Anual de Farmaoptics. Mas de un

centenar de dpticas han participado en las sesiones de trabajo organizadas para definir los objetivos

del grupo a corto y medio plazo, poniendo también de manifiesto la voluntad de crecer como grupo y de
la necesidad de identificar las tendencias del mercado.

Como mejorar la visibilidad'deiss
sticas. FARMAOPTICS!
=i .

FARMASPTICS.

Mas de cien profesionales han participado en la Asamblea Anual de Farmaoptics
celebrada en el hotel Candido de Segovia.

urante la Jornada de Trabajo, que tuvo lugar en el hotel Can-

dido, se realizé una radiografia del sector dptico, se pre-

sentd la nueva imagen corporativa (que de forma paulatina

se estdincorporando en todos y cada uno de los productos

del grupo) y se han dado pautas para que los ¢pticos-opto-
metristas sean capaces de transmitir su profesionalidad. Hay que re-
cordar que el sector dptico es muy profesional, pero a veces necesita
mejorar sus habilidades para transmitir sus conocimientos.

La Jornada también ha puesto de manifiesto la importancia de las
nuevas tecnologias y de la necesidad de incorporarlas y adaptarlas
al sector optico. Destacar también que la nueva imagen corporativa
de Farmaoptics coincide con larenovacidn y cambio generacional que
esta experimentando el grupo.

Farmaoptics es una tipologia de dpticas que se define como co-
mercio de proximidad y que ofrece productos donde calidad y
precio van de lamano. Esta entidad, fundada hace mas de 30 afios,
agrupa a opticos-farmacéuticos de toda la geografia espafiola y
permite obtener mejoras en servicios y productos opticos. Actual-
mente representa el 10% del sector 6ptico del mercado espafiol,
siendo la primera cadena optica-farmacéutica del Estado y la ma-
yor asociacion empresarial del sector.

La Jornada de Trabajo contd con ponencias impartidas por cualificados profesionales
www.farmaoptics.com del sector dptico.



'V Torneo de Padel VisioramaSport

La proteccion ocular preside este evento social y deportivo

VisioramaSport, centro referencia en vision deportiva, ha organizado recientemente una nueva edicidn
de su clasico torneo de padel. Disputado en el club Greenvilas de Meco (Madrid), ha contado con la
participacion de 50 parejas.

_—— 3 Py : =
Grupo de participantes en el torneo y detalle del stand de VisioramaSport instalado
en el club Greenvilas. Los nifios también disfrutaron de una jornada festiva.

‘80

alVedicidn del torneo de padel VisioramaSport, disputado el

pasado 24 de junio, se ha convertido un afio mas enun aconte-

cimiento social y deportivo al reunir a mas de un centenar de

asistentes, entre participantes y familiares, en una inolvida-

ble y festiva jornada en la que ademas de padel los invitados
disfrutaron de la musica con DJ Mora, barbacoa, fiesta de la espuma
con castillos acudticos para los peques y cortador de jamén; todo ello
presidido por un buen ambiente de amistad y camaraderia. Durante
la jornada, David Calderdn, CEO de la empresa, aprovechd para pre-
sentar a los participantes e invitados la linea de gafas deportivas Ad-
dictive by VisioramaSport, poniendo el énfasis en laimportancia de la
proteccion ocular en el padel en particular y en el deporte en general
para preservar los ojos de los impactos, el sol, el viento, la lluvia y los
deslumbramientos al tiempo que se mejora el rendimiento visual, la
comodidady la seguridad.

Como colofon al torneo, ademas de los premios a los ganadores, se
celebraron diferentes sorteos en los que la mayor{a de invitados reci-
bieron detalles conmemorativos y regalos, entre ellos gafas de sol de
marcas como Piamonte; un broche de oro a un torneo que ya es refe-
rencia en el madrilefio Corredor del Henares.

David Calderon, CEO de VisioramaSport, y su esposa, entregando gafas de sol de
Piamonte a dos participantes en el IV torneo de padel organizdo por la empresa.



[ADS AGENDA

AGENDA DE ANUNCIOS

AREA98 - Empresa italiana exitosa y creativa, que opera en el sector dptico,
esta buscando para sus lineas COCO SONG, LA MATTA y KAOS, en las zonas
Centro y Norte de Espafia, y Andalucia, agentes comerciales auténomos con
vehiculo propio, dindmicos y motivados, para formar parte de un proyecto serio y
duradero.

Nuestro disefio, los altos estandares de calidad y las increfbles combinaciones de
colores de nuestras monturas, las convierten en extraordinarias e inimitables.

Ofrecemos seriedad en las entregas, excelente servicio al cliente, puntualidad en
los pagos, asi como un excelente soporte publicitario.

\ s
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Las personas interesadas, rogamos

( envien su C.V. con foto, junto con
Tl una carta de presentacion al siguiente
E 4 "\ correo electronico:
) area98jordi@gmail.com
COCO*SONG iEsperamos vuestras candidaturas!

NV

AIALAVISION

Por ampliacién de lineas precisa
agentes comerciales para la
representacién de sus marcas en
diferentes zonas de Espafia.

ADP

Style

% N/
EYEWEAR

Inferesados enviar C.V. a:
info@aialavision.es

o contactar al teléfono
945 890 041

Se garantiza méxima confidencialidad.

NOVA OPTICA

Precisa Agente Comercial con experiencia en el sector para:
Cantabria, Pais Vasco, Navarra y Aragdn.
- Cartera de clientes.
- Colecciones: ELEVENPARIS, LULU CASTAGNETTE y LAPO

Interesados ponerse en contacto con Ana
en el teléfono 685 608 255.

Se vende Optica en funcionamiento en Granada capital.
Gran cartera de clientes.
Se vende por motivos de salud del duefio.

Para mas informacion,
interesados contactar en el teléfono 679105325

PARA SUS MARCAS:
- \
AR HIKTMN 1 criamce Hlckmann  GBULGET

PRECISA COMERCIALES PARATODAS LAS ZONAS
POR INCORPORACION DE NUEVAS COLECCIONES. SEPTIEMBRE 2018.

Interesados enviar Curriculum Vitae al e-mail:
pilar.rodriguez@goeyeweargroup.com
o llamar al teléfono: (+34) 93198 84 68

% eyeweqar p
Empresa Espafiola distribuidora de monturas de vista y gafas de sol requiere
comerciales por expansion de red para las zonas:

Centro @ Aragon e Pais Vasco e Catalufia

Perfil del candidato: Personas de ambos sexos, autnomo, con experiencia en
el sector optico. Motivacion. Vehiculo propio.

Se ofrece: Marca de alta calidad con crecimiento en el mercado. Excelente
servicio. Cartera de clientes. Incorporacién inmediata.

Los interesados pueden enviar CV. y/o carta de presentacion a:

ADS AGENDA

contacto@europa-line.es - Alberto |zquierdo - 663183817

Safilo

El Grupo Safilo, creador italiano de gafas totalmente integrado y con presencia mundial,
siendo la segunda compafiia en facturacion de eyewear y pionera desde el afio 1878,
busca para su filial en Espafia, incorporar:

AGENTES COMERCIALES EN TODAS LAS AREAS GEOGRAFICAS

Buscamos personas con grandes dotes comerciales, que quieran crecer y desarrollarse
dentro de unaempresa lider en su sector, perfiles que disfruten con su trabajo y que
quieran incorporarse a una empresa donde creemos en las personas

Ofrecemos contrato agencia + comision garantizada + % variable

Si quieres crecer e integrarte en una compafifa lider en disefio e innovacién dentro del
sector envianos tu CV al email: carmen.sobrino@safilo.com

Portfolio de Séfilo: Carrera, Polaroid, Smith, Safilo, Oxydo, Dior, Dior Homme, Fendj, Banana Republic,
Bobbi Brown, BOSS, Hugo, Moschino, Love Moschino, Elie Saab, rag & bone, Fossil, Givenchy, havaianas,
Jack Spade, Jimmy Choo, Juicy Couture, kate spade new york, Liz Claiborne, Marc Jacobs, Max Mara,
Max&Co., Pierre Cardin, Saks Fifth Avenue, Swatchy Tommy Hilfiger.

G N-CARDINAL

Busca agentes comerciales para:

- Pais Vasco y Navarra Emoji Glasses & Sunglasses
- Catalufiay Andorra lamarca de los emoticonos
-Madrid + Castillas.

- Andalucia Busca agentes comerciales

multicartera en toda Espafia para
sus colecciones de sol y graduado
para nifio, cadete y adulto.

Se ofrece un17% de comisién
sobre PVO de salida (negociable).

Interesados enviar CV a:

contact@ncardinal.com Persona de contacto: Patricia Lodin
o llamar al teléfono: Teléfono: 91060 69 62
689 8273 87 (David) mail: info@emojisunglasses.com

A.T.E.

__Asesores Técnicos de Empresas.
de agentes comerciales, distr

Multinacional dedicada a la comercializacidn de monturas y gafas de sol
Precisa Agente Comercial para la Zona Centro
(Sur de Madrid, Cuenca, Toledo, Ciudad Real y Caceres)

Interesados en ampliar informacidn contactar al teléfono 972 2222850
enviar e-mail a fanny @ateassessors.com Persona de contacto: Fanny Salas

A ng el E Yy ens

Propietaria de las marcas Vinyl Factory y Freakshow, por apertura de sufilialen la
Peninsula Ibérica, esta seleccionando vendedores para las zonas:

Centro, Levante, Catalufia, Andalucia, Norte y Portugal.

Buscamos profesionales con experiencia probada en el mercado éptico (se
analizaran compatibilidades en caso de ser multicartera).

Ofrecemos exclusividad de zona, altas comisiones y un excelente método de
apoyo a la ventay al sell out.

Interesados enviar email adjuntando CV. ajordiponce@angeleyes-eyewear.com
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El Real Automdvil Club de Espafia, miembro de la FIA,
junto al Grupo Essilor en Espaia, apoya la campana de
seguridad vial «FIA Action for Road Safety»
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